NUEVAS TECNOLOGIAS Y DOCENCIA UNIVERSITARIA 1

Proyecto de Grado en la Modalidad de Practica Presencial en Docencia Universitaria
Mediada por el Uso de las Nuevas Tecnologias de la Informacion y la Comunicacién en

el Proceso de Aprendizaje de la Asignatura de Etica Profesional

Maria Alejandra Sepulveda Delgado

Trabajo de grado paraoptar al titulo de abogada

Director Laura Michelle Mantilla Ascencio

Especialista en Derecho Disciplinario

Universidad Industrial de Santander
Facultad de Ciencias Humanas

Escuela de Derecho y Ciencia Politica

Bucaramanga

2023



NUEVAS TECNOLOGIAS Y DOCENCIA UNIVERSITARIA 2

Agradecimientos

Quiero agradecer a mi madre, quien incansablemente me ha apoyado y dado el valor
de enfrentar mis miedos; a mi familia y a esta gloriosa universidad, a la cual considero mi hogar,
a sus docentes, quienes pacientemente me han ayudado y acompafado en este proceso.

A Lucy, quien ha socorrido mis tiempos de agobio y angustia; a mi pareja, con quien comparto

mi proyecto de vida y mis suefios y a mi por no desfallecer, pese a las dificultades del camino.



NUEVAS TECNOLOGIAS Y DOCENCIA UNIVERSITARIA 3

Tabla de contenido

INEFOAUCCION ... 9
2. JUSHITICACION ...t 11
3. ODJELIVIOS ...ttt 13
3.1 Objetivo general 13
3.2 ODjJEtiVOS ESPECITICOS. ...ci ittt ettt e ettt e e e e e e st e e e e e e e e e e nn e e aeens 13
4. Disefio del proyecto pedagdgico a partir del uso de las TICs en la asignatura de Etica
Profesional 14
4.1 Plan de ACCION GENEIAL......ccoi e 15
4.2 Planeacion general POr UNIJAGES. ......c.ooeeeiiiiiiiieis e e et s e e e e e e e e e e e e e e eareaaans 16
4.3 Planeacion particular por unidades didACHCAS .........coiiiiiiiiiiiiiieeee e 17
4.4 Planeacion de unidades didacticas @SPECIAIES...........ovvviiiiiiiii e 25
5. Montaje Del Modelo En El Aula Virtual MoOdIE ..............uuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeaee 26
5.1.1 Introduccién 26
5.1.2 Unidad 1 28
5.1.3 Unidad 2 29
5.1.4 Unidad 3 30
5.1.4.1 Subunidad A 31
5.1.4.2 Subunidad B 33
5.1.4.3 Subunidad C 35
5.1.5 Unidad 4 36
6. Conclusiones 38
7. Sugerencias 40
Referencias DIDIIOGrAfiICAS..........uiii i e e a e e e e 41
Y 01 T o= 42



NUEVAS TECNOLOGIAS Y DOCENCIA UNIVERSITARIA 4

Lista de tablas

Péagina
Tabla 1. Planeacion general 15
Tabla 2. Planeacion general por unidades 16
Tabla 3. Unidad didactica de Bienvenida 17
Tabla 4. Unidad didactica 1 18
Tabla 5. Unidad didactica 2 19
Tabla 6. Unidad didactica 3 20
Tabla 7. Unidad didactica 3 subunidad A 21
Tabla 8. Unidad didactica 3 subunidad B 22
Tabla 9. Unidad didactica 3 subunidad C 23

Tabla 10 Unidad didactica de despedida y evaluacion del curso 24



Figura 1.
Figura 2.
Figura 3.
Figura 4.
Figura 5.
Figura 6.
Figura 7.
Figura 8.
Figura 9.

Figura 10.
Figura 11.
Figura 12.
Figura 13.
Figura 14.
Figura 15.
Figura 16.
Figura 17.
Figura 18.
Figura 19.
Figura 20.
Figura 21.

NUEVAS TECNOLOGIAS Y DOCENCIA UNIVERSITARIA 5

Lista de figuras

Bienvenida al curso de Marketing juridico
Foro Extraclase
Cronograma del curso
Unidad 1
Video de Diccionario de Marketing digital
Bienvenida a la Unidad 2
Video diferencias entre una pagina Web y un sitio Web
Herramientas creativas
Unidad 3
Bienvenida Subunidad A
Video Keyword research
PDF guia SEO
Video Fundamentos de contenidos
Subunidad B
Agenda para talleres personalizados
Bienvenida subunidad C
Publicidad en TIK TOK
Tips para la creacién de formatos en TIK TOK
Links de videos
Despedida del curso
Instructivo para presentacién de proyectos finales

Pagina
26
27
27
28
28
29
30
30
31
32
32
33
33
34
34
35
35
36
36
37
37



Apéndice A.
Apéndice B.
Apéndice C.
Apéndice D.

Apéndice E

Apéndice F.
Apéndice G.
Apéndice H.

Apéndice |.
Apéndice J.

Apéndice K.

NUEVAS TECNOLOGIAS Y DOCENCIA UNIVERSITARIA

Lista de apéndices

Cronograma del curso

Prueba diagnéstica

Diccionario de Marketing Digital

Actividad evaluativa

Estructura de Sitio y pagina Web

Evaluacion unidad 2

Titulos de busqueda SEO

Instructivo para presentacion de proyectos finales
Formato de entrega

Formato de Heteroevaluacion

Evaluacion de estudiantes a la Practica Docente

6

Pagina
42
52
54
60
61
65
67
70
71
73
74



NUEVAS TECNOLOGIAS Y DOCENCIA UNIVERSITARIA 7

Resumen
Titulo: Proyecto de grado en la modalidad de préactica presencial en docencia universitaria
mediada por el uso de las nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacion en el
proceso de aprendizaje de la asignatura de Etica Profesional.
Autor: Maria Alejandra Sepulveda Delgado.?
Palabras clave: Sitio Web, SEO, Fan Page, Headings, ADS.
Descripcion: El objetivo de este proyecto de grado en la modalidad de practica en docencia,
es ensefiar nuevas habilidades digitales que permitan al estudiante ampliar e innovar la
practica del derecho en su ejercicio profesional, mediante el uso de herramientas TIC's.
Para ello, se han tenido en cuenta tres objetivos especificos: 1. Elaborar un disefio
pedagdgico que integre la plataforma Moodle a las clases presenciales, 2. Elaborar una
planeacion didactica que integre las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion a las
clases presenciales;3. Acompariar a los estudiantes y al docente, con nuevos recursos
didacticos que mejoren la comprension de los contenidos del curso, en la asignatura de Etica
Profesional.

En esta experiencia académica se encontrd que la virtualidad, como complemento
de la presencialidad, fortalece el proceso de ensefianza-aprendizaje, facilitando el alcance
de las competencias disefiadas en el proceso académico.

Igualmente, fue posible dilucidar, que, mediante la creacion de paginas web, y su
utilizacién como medio utilitario para la profesion, sin duda abrira las puertas a renovados
recursos, dentro de la creciente demanda de la nueva sociedad digital, enmarcado dentro de

la ética de la profesién para los nuevos abogados.

1 Trabajo de Grado

2Facultad de Ciencias humanas. Escuela de Derecho y Ciencias Politicas. Programa
de Derecho. Directora: Laura Michelle Mantilla Ascencio, Especialista en Derecho
Disciplinario.
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Abstract
Title: Degree project in the modality of face-to-face practice in university teaching mediated by
the use of new information and communication technologies in the learning process of the
subject of Professional Ethics.3
Author: Maria Alejandra Sepulveda Delgado.*
Key Words: Website, SEO, Fan Page, Headings, ADS.
Description: The objective of this degree project in the modality of teaching practice is to teach
new digital skills that allow the student to expand and innovate the practice of law in their
professional practice, through the use of ICT tools.
For this, tree specific objectives have been taken into account: 1. Develop a pedagogical design
that integrates the Moodle platform into face-to-face classes, 2. Develop a didactic plan that
integrates Information and Communication Technologies into face-to-face classes;3 .
Accompany the students and the teacher, with new didactic resources that improve the
understanding of the course contents, in the subject of Professional Ethics.
In this academic experience, it was found that virtuality, as a complement to face-to-face,
strengthens the teaching-learning process, facilitating the achievement of the competencies

designed in the academic process.

Likewise, it was possible to elucidate that, through the creation of web pages, and their use as a
utilitarian means for the profession, will undoubtedly open the doors to renewed resources,

within the growing demand of the new digital society, framed within ethics of the profession for

new lawyers.

% Degree Work
4Faculty of Human Sciences. School of Law and Political Sciences. Law Program. Director: Laura
Michelle Mantilla Ascencio, Disciplinary Law Specialist.
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Introduccion

El mundo moderno, gira alrededor de la tecnologia, y la experiencia indica que
este espiral ir4 creciendo de manera continua y acelerada. La web, ha venido
remplazando al mundo fisico y no hay una sola area humana que se escape de ello, asi,
es posible observar que el conocimiento, el amor, el deporte, los negocios, los servicios y
toda otra actividad del hombre se desarrolla ahora de manera digital.

A esta nueva materialidad, no escapa la actividad comercial de los bancos y sus
transacciones, las monedas, los titulos valores, entre otros, todos ellos, tendientes cada
vez mas a una realidad digitalizada, dentro del nuevo mundo denominado Ecommerce.

En el &mbito académico, la educacién, ha migrado de la misma manera hacia esta
nueva era, donde las salas de reunién, las conferencias, las evaluaciones, las clases y
demas actividades que se habituaban en la presencialidad, ahora se desarrollan de forma
‘remota”.

En ese mismo orden, las profesiones han ido abordando sus haceres en esta
nueva modalidad, abriendo la puerta a la prestacion de servicios profesionales a través
de medios digitales. La profesion del Derecho no es la excepcién a esta regla, es por ello
gue, dentro de la nueva concepcion del abogado, se debe contemplar la expansién del
oficio a espacios virtuales que permitan un mayor alcance y reconocimiento, para lo que
es necesario prepararse y adaptarse a las formas en que se comporta y funciona esta
nueva realidad, lo que implica no solo estar en armonia mentalmente, sino poseer y
perseguir los conocimientos adecuados para lograrlo.

Con ese propésito y conforme a lo que Basantes, Gallegos, Guevara, Jacome,
Posso, Quifia 'y Vaca (2016), afirman, el desarrollo vertiginoso de Internet en el entorno
empresarial ha sido relevante en la organizacion y comercializacion de los productos y
servicios que una empresa posee, dotandoles de mayores oportunidades y beneficios

respecto de la flexibilidad e innovacion de sus operaciones, brindando asi, un mayor
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alcance y distribucion global de los mismos; lo anterior deja ver la necesidad que tiene el
abogado actual de abordar la profesion desde el mundo informético para mejorar sus
oportunidades en un mercado tan competido.

Por otro lado, y en continuidad a los principios que se encuentran presentes
en la actividad del abogado, Rivera, Hernandez, y Fuentes. (2016), sefialan que la ética
y el derecho estan estrechamente vinculados, ya que los principios éticos guian el
comportamiento del profesional del derecho, a fin de que ejerza su profesion
apropiadamente, contribuyendo a lograr el bienestar comun y por consiguiente, la
armonia social, cuestiones que son imprescindibles para llevar con honestidad y

distincion la labor del abogado.
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2. Justificacion

Hoy en dia es posible afirmar que toda actividad humana, puede ser planeada y
ejecutada desde la Web, y para ello existen numerosos recursos informéticos al servicio de las
personas, casi todas con acceso libre en internet, luego entonces el problema no es encontrar
informacion en linea, sino el uso apropiado de estas nuevas tecnologias y como obtener el
mejor beneficio de ello.

De otra parte, el proceso de ensefianza y aprendizaje, no escapa a esta nueva
realidad, tal cual lo sefiala Bindé. (2005), refiriendo a la UNESCO, en su estudio, acerca de
las tecnologias en la educacién, quienes afirmaban: "consiste en compartir informacién de las
diferentes formas en que la tecnologia puede coadyuvar a mejorar la calidad y la pertinencia
del aprendizaje, reforzar la integracién y perfeccionar la gestién y administracion de la
educacion".

Igualmente, de acuerdo con Vargas-Murillo. (2020) Quien sefiala que "la tecnologia
educativa se puede considerar como una disciplina integradora, viva, contradictoria y
significativa de la educacién”, y que "el uso de las tecnologias educativas contribuye al
desarrollo de la creatividad y la inventiva, habilidades que son valoradas en el proceso de
ensefianza aprendizaje como un factor clave para el cambio social", entonces, es posible
afirmar que las personas que no estén en este nuevo mundo, se convierten en analfabetas
digitales.

Desde otro angulo, segun determinan, Escalante y Feltrero (2020), la percepcion de
los estudiantes, quienes tuvieron experiencias en la utilizacién del sistema de aprendizaje
combinado a través de la plataforma Moodle, es que la apertura al uso de la

tecnologia por medio de plataformas educativas facilita la implementacion de entornos
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virtuales de aprendizaje, siempre que encuentren orientaciones claras y objetivos
definidos para el uso de estos recursos educativos por parte de los docentes.

Ahora bien, desde el punto de Balladares (2017), una ética digital, como ética aplicada,
es una alternativa de construccion y proposicion de principios y valores que orienten la accion
humana en el mundo digital y que la ética como disciplina filoséfica orienta las acciones del ser
humano hacia la busqueda del bieny no puede estar ajena al progreso tecnolégicoy a las
transformaciones de una sociedad de la informacién y del conocimiento, de esta forma, el
novel abogado debera incursionar en este nuevo mundo, apropiandose de las nuevas
tecnologias, con la ética que demanda la nueva sociedad digital.

Finalmente, en el entorno de este proyecto, la UIS, posee la plataforma, Moodle, la cual
es un espacio que permite la creacion de aulas y contenidos virtuales, que se ha convertido en un
recurso valioso e indispensable en la planeacion y ejecucidon de proyectos, contenidos y
didacticas educativas, que llevaran a mejores logros profesionales y éticos, de la mano de la

informacion en linea y de la cultura universal, que esta disponible con solo la gestion de un clic.
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3. Objetivos
3.1 Objetivo general
Ensefiar nuevas habilidades digitales que hagan posible al estudiante, ampliar e innovar
la practica del Derecho en su ejercicio profesional, mediante el uso de herramientas TIC's, que le
permitan incursionar profesionalmente en los nuevos modelos del mercado digital,a través de los
cuales esté en capacidad de brindar una nueva propuesta de oferta digital- laboral, mediado por

la responsabilidad y las directrices éticas propias de la profesion.

3.2 Objetivos especificos

Reconocer la responsabilidad de su oficio profesional y las directrices éticas a través de las
cuales debe desenvolver su rol como abogado.

Apropiar los conceptos de la LEY 1123 de 2007, que regula el Cédigo Disciplinario del
abogado.

Adquirir habilidades, con enfoque en las herramientas TIC's, como mecanismo para ampliar,
innovar e impulsar el desarrollo de la profesion, asi como la adaptacion de esta a las nuevas
tecnologias.

Ingresar y adecuarse profesionalmente a los nuevos modelos del mercado digital, a través
de los cuales brinde una nueva propuesta de oferta laboral, que le permite aumentar sus

posibilidades de empleo y aprendizaje.
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4. Disefio del proyecto pedagogico a partir del uso de las TICs en la asignatura de
Etica Profesional
Como un aporte desde la disciplina de la docencia, siguiendo la metodologia de la

Escuela de Educacién de la UIS, un grupo de estudiantes de la Escuela de Derecho de
semestres anteriores, tomaron algunos conceptos y tablas que alli se manejan para la
presentacion de trabajos de tesis en educacién para profesionales no licenciados y los
modificaron para adecuarlos a las propuestas en la escuela de Derecho, en concordancia con
lo establecido por CEDEDUIS, en el Curso de Formacién Docente para la Ensefianza Apoyada
con TICs. Para este informe, hemos retomado estos disefios, modificAndolos en parte, para
hacerlos mas sencillos en su presentacién y comprension. Es de aclarar igualmente, que para
el presente trabajo de préactica docente, en la asignatura de Etica Profesional, trabajamos dos
estudiantes con experiencia en el desarrollo de marketing digital y construccion de sitios web
para la promocion de productos y servicios en linea, mediados por la Etica de la profesion,
cada uno apoyando al otro dentro de dos grupos diferentes de clase y por ello nuestros
informes guardaran similitud en varios aspectos. De otra parte, es necesario definir
previamente a la presentacion del disefio del proyecto algunos conceptos para lograr mayor
entendimiento del trabajo realizado:
Didé&ctica: Parte de la pedagogia que busca el desarrollo de procedimientos adecuados para
optimizar la calidad de la ensefianza. (Abreu, Gallegos y Martinez 2017).
Unidad didactica: Planificacion del proceso de ensefianza y aprendizaje, realizada por el
docente, para para guiar el proceso de formacién de los estudiantes. (Abreu, Gallegos y
Martinez et al 2017).
Estrategias didacticas: Acciones y actividades programadas por el docente para que sus
estudiantes adquieran competencias y se mantener motivados durante el proceso pedagadgico.
(Abreu, Gallegos y Martinez et al 2017).
Para este informe, se disefiaron tablas secuenciales, desde las planeaciones: general; por

unidades generales pedagdgicas, hasta la planeacién particular de cada unidad pedagogica.
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4.1 Plan de Accion General
Tabla 1

Planeacion general

Planeacidn general

Nombre asignatura: Etica profesional Créditos: 2
Area: Derecho Educacion: Superior Semestre: Octavo Aio: 2023-2
Cantidad de unidades: 5 Metodologia: Blended Estudiante practicante en docencia:

Maria Alejandra Sepulveda Delgado

Meta general: Disefiar un programa de acompafiamiento docente, dirigido a fortalecer el alcance de las competencias establecidas en el plan curricular
para los estudiantes de la asignatura Etica profesional de octavo semestre de la UIS, donde se inculque habilidades que le permitan, innovar la practica
profesional del Derecho, mediante el uso de herramientas en la web para brindar una nueva propuesta laboral,

mediada por las directrices éticas propias de la profesion.

Procesos estructurales Campo de formacion Objetivos
Interactuar con el docente y con los comparieros de clase para
Personales y sociales Humana, saber ser encontrar nuevos conocimientos o afianzar los ya adquiridos

dentro deun ambiente de respeto y solidaridad.

Afianzar nuevas habilidades de diversificacién laboral

Intelectuales y cognitivas Cientifica, saber conocer digital enfocadas en la profesién del Derecho teniendo
presente los principio éticos y normativos que rigen el
comportamiento de abogado

. .y Aplicar los conocimientos establecidos en clase y en la

Liderazgo emprendimiento Competente, saber hacer P ase y )
plataforma Moodle, de acuerdo a la planeacion establecida.

Investigacion Razonar el nuevo conocimiento para la produccion de

Metacognitiva, saber aprender habilidades autodidactas, que pongan en marcha la

ejecucion de nuevas alternativas que amplien la presencia
laboral del abogado, guiado bajo los principios éticos que le
son propios.

trascendencia
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4.2 Planeacion general por unidades

16

La planeacion general por unidades didacticas, establece una secuencia, con las metas previstas orientadas

al logro de los objetivos del trabajo. En cada unidad, se expresa el nucleo conceptual, los ejes tematicos y las

competencias, que, para hacerlas visualmente mas agradable, se ambientaron con el personaje Mafalda.

Tabla 2

Planeacion general por unidades

Planeacidn general por unidades

Unidades Unidad de Bienvenida Unidad 1 Unidad 2 Unidad 3 Unidad 4
Bienvenida, explicativo Definiciones y Diferencias entre un Fundamentos de Despediday
Nucleo de la metodologia a palabras claves para sitio Web y una SEO, creacion de evaluacion
conceptual utilizar, generalidades de el marketing digital pagina Web contenidos de paginas del curso
la asignatura. web
Generalidades del Diccionario de ¢, Qué es un sitio Web?, Creacion de contenidos SEO
Marketing digital Marketing digital estructura, creacion Shopify
- Cronograma del curso Video sobre ¢, Qué es una pagina Iden'tif_icacién del Buyer ideal paratu Entrega de
¢ 1es Prueba diagndstica Marketing digital Web?, estructura, SErviclo. trabajos finales
ematicos - creacion Business manager. en Moodle
Creacion de WSP ACt|V|da-d DominiOS, eleccién Fanpage_ Evaluacién del
grupal para evaluativa de dominio Vinculacion de Pixel del sito web  curso
acompafiamiento del Creacion de contenidos con Facebook Ads.
proyecto. - . L, ) e
Actividad evaluativa Creacion y configuracion de
campanfas, TIKTOK Ads.
Reconocer y apropiar la Identificar el Reconocer la diferencia Integrar el sitio Web con el Business  Diligenciar el formato
organizacion de las lenguaje propio del entre sitio web, pagina web manager y la Fanpage de Facebook, Yy _carga_lrlo con sus
secuencias didacticas Marketing digital. y dominio web. para crear campafias publicitarias que evidencias en el
Objetivos Presentar actividad  Identificar técnicas para la ofrezcan servicios juridicos, a través Moodle

para la asignatura de
Etica profesional y
cémo gestionarlas.
Aplicar la prueba
diagndstica

evaluativa

creacion de contenidos en

campafas publicitarias
Presentar evaluacién

de una estrategia SEO.
Aprender las pautas y bases para
crear publicidad en TIKTOK ads.
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4.3 Planeacion particular por unidades didéacticas
Tabla 3

Unidad didactica de Bienvenida

Planeacién por unidades

didacticas

Unidad: Bienvenida

Objetivos: Ofrecer la Bienvenida al curso, explicar la metodologia a utilizar, esbozar las generalidades de la asignatura.

Competencias Competencias Estrategia metodol6gicay actividades Evalua Apéndices
Acciones de Conceptua Procedimen  Actitudinales cion
pensamiento les tales
Duracion: 3 Horas.
Reconozco la .
importancia del Me involucro Inicio: Se ofrece una bienvenida al curso,
Marketing digital activamente segun figura 1, se explican normas de clase y Valoracion
para mi profesion, ) . enla . se presenta los contenidos y cronograma de la de la
comprendo los Reconozco los ~ Diferencio resolucion de asignatura, segun figura 3, cuyo contenidose atencion, Apéndi
objetivos del ejes tematicos ~ |as distintas  la evaluacion adjunta en el apéndice A. interés y ce A.
curso, sus del programa, ~ Unidades diagnostica, participacion Apéndi
unidades las actividades a t€maticas, participo en el Desarrollo: Trabajo en clase de los ce B.
conceptuales,yla realizary los su , foro Se explica la metodologia del foro extraclase, estudiantes
forma de objetivos a Importancia propuesto. disefiado para tener un sitio digital, con el fin de en clase,
comunicarme alcanzar. y ampliar conocimientos y despejar dudas,segun participacion
mediante foro correlacion. Respeto los figura 2. Se da a conocer el cronograma del en el foro
creado para la aportesdemis  cyrso, de acuerdo al apéndice A. Se explica el extraclase.
asignatura, companeros objetivo de la prueba diagnostica, para
presento de clase. determinar presaberes acerca del tema, segln Participacion
evaluacion figura 3, cuyo contenido se adjunta en el en la prueba
diagnéstica. apéndice B. diagndstica.

Se crean el WSP grupal como canal de comunicacion,
se arman grupos de trabajo entre 5 a 6 personas, para la
realizacion del proyecto final.

Cierre: Presentacién de la prueba
diagndstica. De manera individual, los
estudiantes presentaran la prueba diagndstica,
segun apéndice B
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Tabla 4

Unidad didactica 1

18

Planeacién por unidades didacticas

Unidad 1: Diferencias entre un sitio Web y una pagina Web

Objetivos: Identificar el lenguaje propio del Marketing digital, Diferenciar un sitio Web de una pégina Web

Competencias Competencias Estrategia metodoldgica y Evalua Apéndices
Acciones de actividades cion
pensamiento. Conceptuales Procedimen Actitudina
Tales les
Duracién: 3 Horas.
Valoracion
Diferencio la Inicio: Se ofrece una bienvenida a la dela
dentifico | produccion Me involucro unidad 1, segun figura 4, se presenta atencion,
entifico ods | Defino el publicitaria activamente un video sobre el marketing digital y interes 'y
f\:/lonrtl:(ert)itr?s € concepto de tradicional con e el foro sus palabras mas usuales, segin participacion _
Jarketing Marketing la digital, propuesto, figura 5. de los Apéndice
digital y digital, suusoy identifico formas  acerca del estudiantes C
aglr;)t;)):gsla;és palabras de realizarloy  yideo visto en Desarrollo: Trabajo en clase en clase,
Esuales claves. IC"’I‘ZV%ZI?E; clase. Se consultan dos links para afianzar Eirgf'\?%zgn
' conocimientos y un diccionario digital de
Consulto los Respeto los Marketing digital, segiin apéndice C propuesto,
links propuestos  gportes de
para qﬁqnzar mis Cierre: Se afianzan Participacion
conocimientos.  comparieros conocimientos mediante técnica en la prueba

de preguntas respuestas

evaluativa de
la unidad 1.
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Tabla b

Unidad didactica 2

Planeacion por unidades didacticas

Unidad 2: Herramientas creativas para disefios de paginas Web, diferencia entre pagina web y sitio Web
Objetivos: Reconocer las diferencias entre una pagina web y un sitio Web
Reconocer y aplicar las utilidades de algunos paquetes de herramientas software, para la creacidn de contenidos en paginas Web

Competencias Competencias Estrategia metodologica y Evalua Apéndices
Acciones de actividades cién
pensamiento. Conceptuales Procedimen Actitudina
Tales les
Duracion: 3 Horas.
Inicio: Se ofrece una bienvenida a la Valoracion
Identifico las  Diferencio la dentifico las unidad 2, segun figura 6; se realiza dela
diferencias estructura de formas para Me involucro  presentacién de un Ebook, acerca de atencion,
entre una un sitio y una disefiar activamente las diferencias entre una paginay un interes y
paginaweby  pagina Web. diferentes tipos  en el foro sitio Web, que se encuentra en el participacion
elsiioweb |dentifico y de propuesto,  apéndice E. de los
utilizo las creatividades acercadel  Se presenta un video de autoria estudiantes  apeéndice E

Reconozco diferentes de valor videoyel propia sobre las diferencias entre la enla
herramientas  herramientas (Videos, EBook, vistos ~ péagina web y el sitio web, segin construccion
creativas que  creativas para ~ Imagenes, en clase. figura 7. del perfil Apéndice F
se pueden ser  |a generacion Banners, Gifs, Se presenta un infograma acerca corporativo
utiizadasen  de etc.) Respeto los  de las herramientas creativas para y
los disefios contenidos. Diferencio una aportes de disefiar contenidos en paginas profesional
web. pagina de un mis Web, segun figura 8. en clase, -

sitio web Compaﬁeros partICIpaC|0n

Consulto los Desarrollo: Trabajo en clase en el video

links propuestos Se conforman grupos que proyectaran la propuesto.

para afianzar
conocimientos.

creacion de un buffet hipotético y a partir de
esto elaborar un documento para crear su
perfil corporativo y empresarial.

Participacion
en la prueba
evaluativa de
Cierre: Presentacion de prueba la unidad 2.
evaluativa.

Se presenta la actividad evaluativa de

la unidad 2. Segun figura 8, la cual se

adjunta en el apéndice F
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Tabla 6

Unidad didactica 3

Planeacion por unidades
didacticas

Unidad 3. Fundamentos para la creacion de contenidos publicitarios, estrategias SEO, Buyer persona, Fanpage, Business Manager (Bm) y
campanias publicitarias

Objetivos: Crear contenidos publicitarios de valor y sincronizar la Fanpage y el Bm, con el Pixel del sitio Web, para crear campanias publicitarias en
Facebook Ads.

Competencias Competencias Estrategia metodoldgica y Evalua Apén
Acciones de actividades cion dices
pensamiento. Conceptuales Procedimen Actitudina

Tales les

Analizo los

fundamentos

para crear

contenidos de

valor, asi como  Esta unidad se presenta con la figura 9 y se divide en tres subunidades, denominadas A, By C, y sus planeaciones se
la estrategia presentan a continuacion
SEOQOYVy las

vinculaciones

Web en

Facebook y

Shopify, para

crear

campafias

publicitarias.
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Unidad didactica 3 subunidad A
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Planeacién por unidades didacticas

Unidad 3, Subunidad A, Fundamentos del Keyword Research, estrategia SEO, creacion de contenidos publicitarios, Perfilamiento del Buyer.

Objetivos: Reconocer la importancia de las creatividades publicitarias y de contenido, asi como el uso de estrategias SEO para la

identificacién de audiencias ideales que se alineen con el perfil del buyer del negocio al que va dirigida la publicidad, para generar

mayores indices de conversion y resultados de campafia

Competencias Contenidos Estrategia metodoldgica y Evalua Apéndices
Acciones de actividades ciéon
pensamiento.  Conceptuales Procedi Actitudina
mentales les

Apropio los Identifico los Duracion: 3 Horas. Valoracion
fundamentos  parametros Participo en el de la
del disefiode  gstrycturales de video sobre Inicio: Se ofrece una bienvenida a la atencion,
contenidos en  contenidoy su  Disefio SEO. unidad 3, subunidad A, segun figura interés y
una pagina generacion a contenidos 10, se exponen sus contenidos en la participacion
web y como través de las publicitarios Me involucro  figura 11, 12y figura 13. de los
puede influir herramientas para una pagina activamente Se presenta un video de autoria estudiantes
para generar  gisponibles. web en el disefio propia sobre SEO (Keyword enla
llamados a la Realizo el perfil  de contenidos  Research) figura 11. construccion
accion; Reconozco del Buyer publicitarios. Se presenta un PDF guia sobre de
Comprendo estrategias persona del los titulos de bldsqueda SEO, contenidos  Apéndice G
el uso de SEO y defino Buffet. figura 12, apéndice G. publicitarios
estrategias las Respeto los Se presenta otro video de autoria en clase,
SEO para caracteristicas P ropia sobre fundamentos de articipacion

teristi aportes de propia b e
Ilegz_ir a del cliente ideal mis contenidos, segun figura 13. en los
audiencias del negocio de compafieros videos
que guarden acuerdo, con los ' Desarrollo: Trabajo en clase propuestos.
relacion con servicios Se disefian contenidos publicitarios para la
los intereses ofertados. pagina web y se define en clase con cada

ofertados en
los anuncios.

grupo el perfil del Buyer de cada Buffet.

Se aclaran dudas Sobre los videos
presentados en el mddulo.

Cierre:
Presentacion de disefios realizados.
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Tabla 8

Unidad didactica 3 subunidad B

Planeacion por unidades didacticas

Unidad 3, Subunidad B, Integraciones de Shopify, creacién de Pixel, Fanpage, Creacion de WSP Business, Business manager, y creacion de camparas
publicitarias

Objetivos: Crear enlazar y configurar el BM y la Fanpage de Facebook, con el Pixel del sitio Web para la creacion de campafias

publicitarias en Facebook Ads. Continuacion del trabajo de la subunidad A

Competencias Competencias Estrategia metodolodgica y Evalua Apéndices
Acciones de actividades ciéon
ensamiento. Conceptuales Procedimen Actitudina
p
Tales les
Cpmprendo Duracidn: 3 sesiones de 3 Horas. Valoracion
cémo crear Creo la Me involucro de la
una Fanpage Fanpage de activamente Inicio: Se ofrece una bienvenida a la atencion,
en Facebook  Aprendo Facebookyel  enculminarel unidad 3, subunidad B segun figura interés y
yunPixelen  cémo crear BM. disefio del 14, participacion
el sitio Web, una campafa Realizo en sitio web, la Se agendaron Talleres de los
el cual se en Facebook riao 0 gon I creacion del personalizados con cada grupo estudiantes
enlazaconel  Ads, asi como i?]tepr)ve);cién de Pixel y su segun figura 15, con la finalidad de en la
BM, para la forma de : vinculacion resolver en tiempo real dudas construccion
los talleristas la P
crear enlazar e iion final del " elBmyla presentadas en esta unidad. de una
campanas integrar el r(_et\_/ls\l/(\)/n blna € Fanpage para pagina Web,
publicitarias sitio Web con sitio de ,I pixel la creacion de Desarrollo: Trabajo en clase BM,
para ofrecer elBmyla Cr:jr;n?aie cl)c()i la campafia. Fanpage y
Servicios Fanpage. )él BM En reuniones virtuales mediante la Pixel en
juridicos, que ' Respeto 0s plataforma Meet, Se crean la clase,
Seé enmarca Elaboro una P Fanpage , el Bm el Pixel del sitio participacion
en patrones aportes de |
campafia X Web, se enlaza la Fanpage con el en los
deontolégicos p mis i i
isitar N Wsp Business y se monta la videos
pubIICItarla. comparieros. o 2o
campafia publicitaria. propuestos

Cierre:

Presentacion de proyectos realizados a

los talleristas.
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Tabla 9

Unidad didactica 3 subunidad C

23

Planeacion por unidades didacticas

Unidad 3, Subunidad C, Unidad extra Bonus

Objetivos: Aprender como realizar publicidad en TIKTOK Ads.

Competencias Competencias Estrategia metodoldgica y Evalua Apéndices
Acciones de actividades cion
pensamiento. Conceptuales Procedimen Actitudina
Tales les
Duracion: 3 Horas.
Me involucro
activamente Inicio: Se ofrece una bienvenida a la
Analizo y . en el o unidad 3, s_ubunidad C se exponen
Comprendo Determino _ aprendlzaLe sus contenidos en la figura 16., N
los pasos para los pasos Apropio los de campafias  Se presenta un video de autoria Actividad
el montaje de para e_l pasosy la ) y anuncios en  propia sobre creacion de publicidad complementar
publicidad y la montaje de metodolo_gla TIKTOK Ads en TIK TOK, segln figura 17. ) ia, opcional
creacion de publicidad en para realizar para Se presenta otro video de autoria sin nota.
FOrMatos TikTok. publicidad en aumentar el propia sobre Tlps para la creacion de
. TIKTOK Ads. alcance y las formatos publicitarios para TIK TOK,
creativos en oportunidade de acuerdo a la figura 18.
TikTok. s de empleo Los links de los videos se
dela encuentran en la figura 19,
profesion. respectivamente.
Desarrollo: Trabajo en clase
Respeto los Los estudiantes aprenden a crear
aportes de publicidad y creatividades en
ms-— TIKTOK Ads.
compafieros
Cierre:

La actividad realizada no tiene nota por ser
opcional
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Tabla 10

Unidad didactica de despedida y evaluacion del curso

Planeacion por unidades didacticas

Unidad 4. Despedida del curso, entrega de trabajo finales

Objetivos: Ofrecer ultimas asesorias para la realizacién de trabajos finales, recibir estos trabajos, agradecer la participacién en clase y realizar

evaluacion
Competencias Contenidos Estrategia metodolégicay Evalua Apéndic
Acciones de actividades cion es
pensamiento. Conceptuales Procedimen Actitudina
Tales les
Aproplo_las Me involucro Duracién: 3 Horas.
instruccione N _ activamente Valoracion de la
sparael Diligencio el en el Inicio: Despedida del curso atencion, interés y
Analizo y diligenciamie  formato diligenciamie  segun figura 20. participacion en la
aplico el nto del establecidode ;5 del Presentacion del instructivo entrega de Apéndice
instructivo formato de entrega formato de para la entrega de trabajos proyectos y H
para la entrega de disefiado por entrega para finales y sustentaciones, segan sustentaciones Apéndice
presentacion trabajos los talleristas y  rapajos figura 21, el cual se adjunta en y |
de trabajos finales y las preparo la finales y su el apéndice H, cargue del Evaluacion del
finales. pautas del sustentacion de  ¢,stentacion formato de entrega segin curso en general
como se su informe. apéndice |. por parte de los
realizaran estudiantes.
las - Desarrollo: Trabajo en clase
Exposiciones Respeto los Diligenciamiento del formato.
aportes de
mis Cierre:
comparieros Sustentacion de trabajos y cargue

en el Moodle.
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4.4 Planeacion de unidades didacticas especiales

En la planeacién general de unidades existe una secuencia de ellas enumeradas
desde la unidad de Bienvenida, unidad 1 hasta la unidad 4, no obstante, es de aclarar que,
las unidades de bienvenida y 4, son unidades didacticas especiales, dado que la primera se
utiliza para la bienvenida al curso, un explicativo de la metodologia a usar, un despliegue de
los contenidos del curso y una evaluacion diagndstica de conocimientos sobre el tema. La
unidad 4, se disefi6 para la entrega de trabajos finales y realizar la evaluacion del proyecto,
desde el punto devista del alcance de los objetivos planteados en esta modalidad de grado.

El sistema de evaluacién de la presente préactica estuvo compuesto por:

Heteroevaluacidn: Al finalizar la practica docente, se realizé evaluacién con los
estudiantes sobre su parecer acerca de la planeacion, la didactica planteada y la
evaluacion de las competencias alcanzadas mediante cuestionario, que se adjunta en el
apéndice J, y del cual se adjunta un ejemplo de la evaluacion de los estudiantes en el
apéndice K.

Es bueno anotar en este momento que la sintesis de las evaluaciones anteriores
fue muy buena, con comentarios positivos en cuanto al logro de competencias y la
evaluacion del proyecto.

Y finalmente, ejecuto mi propia evaluacion:

Autoevaluacion: Contenida en los items de conclusiones y sugerencias del presente informe
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5. Montaje Del Modelo En El Aula Virtual Moodle
5.1 Caracteristicas del disefio del aula virtual de aprendizaje de la asignatura Etica

Profesional en el ambiente Moodle

Las unidades en el Moodle se ambientaron con los personajes de la serie Mafalda para
hacerlas visualmente agradables a los estudiantes, obteniéndose cinco pestafiasprincipales,
denominadas: Introduccion, unidad 1, unidad 2, unidad 3 y unidad 4.

5.1.1 Introduccion

Se ofrece una bienvenida al curso, segun figura 1; la presentacién de un foro extraclase,
el cual se disefi6 con el fin de tener un sitio digital, con el fin de ampliar conocimientos y despejar
dudas, segun figura 2; el cronograma del curso, de acuerdo a la figura 3 y una prueba diagnéstica
para determinar presaberes acerca del tema, incluida en la figura 3 y apéndice A, el disefio de la

prueba diagnéstica se adjunta en el apéndice B.

Figura 1

Bienvenida al curso de Marketing juridico

INTRODUCCION m

iTE DAMOS LA BIENVENIDA AL CURSO DE MARKETING JURIDICO! durante el desarrrollo de este proyecto de aprendizaje aprenderas
a implementar recursos digitales que te permitiran ampliar fas rutas a través de las cuales puedes ofrecer tu servicios profesionales,
abriendo asi, Ia puerta al uso de nuevas alternativas TICs para la innovacién y desarrollo de los medios para comunicar los servicios y
practicas propias de profesional en DERECHO.

« A continuacién encontraras un recurso PDF, que te permitira conocer el CROHOGR;‘:I‘JA@A
« Resuelve tus dudas EXTRACLASE, por medio de la herramienta @ "Foro - EXTRACLASE"@g. ino dejes que la duda sea un
obstaculo en proceso de aprendizaje.
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Figura 2

Foro Extraclase

Foro - EXTRACLASE

Avisos y novedades generales

Afiadir un nuevo tema

(AGn no se han publicado noticias.)

< CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES Y i, % Prueba Diagndstica »

Volver a: INTRODUCCION #)

PROGRAMA DEL CURSO

Figura 3

Cronograma del curso

—— o

ﬁ, CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES Y PROGRAMA DEL CURSO

En este CRONOGRAMA ([T, podras ver a detalle los temas y las actividades que se abordaran semana a semana durante el
desarrollo del semestres; esta informacion te permitirra organizar tu tiempo y jplanear tu actividades de la mejor maneral

Planea tus actividades a tiempo, recuerda que "/a unica lucha que se pierde es la que se abandona" - Che Guevara\.
% Foro - EXTRACLASE
%4 prueba Diagnestica

Con la finalidad de conocer los presaberes que poseen los estudiantes entorno al marketing digital y sus usos e importancia en la
actualidad para la practica de Ia profesion, nos hemos dispuesto a elaborar Ia siguiente prueba diagnostica, Ia cual el estudiante
debera resolver con base a los conocimientos previos y criterios que posee del tema.

DIVIERTETE!@ &), recuerda a través de |a reflexion es donde encontramos el camino al verdadero sentido del aprender.
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5.1.2 Unidad 1

La unidad 1, contiene: Pestafia de inicio de la unidad 1, segun figura 4, un diccionario
de Marketing digital, presentado en apéndice C, un video guia, realizado por produccion propia,
gue define las palabras mas usuales del Marketing Digital, figura 5 y una actividad evaluativa de
los conocimientos aprendidos, segun apéndice D.

Figura 4
Unidad 1

A A
Figura 5

Video de Diccionario de Marketing digital

DICCIONARIO DE MARKETING DIGITAL

DICCIONARIO

MARKETING

jAQUI ESTA TU RECURSO DE VIDEO DE ESTA UNIDAD!

En este video encontraras los conceptos basicos del marketing digital1@), los cuales te ayudarén a tener una perspectiva mas clara de como éste, asi como las
herramientas TIC'S, inciden en el crecimiento y evolucion de Ia profesion de abogado.

“La inteligencia consiste no solo en el conocimiento, sino también en la destreza de aplicar los conocimientos en la préctica™ Aristételes@@ .

<t Prueba Diagnostica Ira. + | DICCIONARIO DE MARKETING DIGITAL -

RECURSO PDF Ml »
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5.1.3 Unidad 2

En esta unidad, se encuentra la bienvenida y la presentacién de contenidos de la
unidad, segun figura 6; que incluye un Ebook de la estructura de una pagina Web y un sitio
Web, segun apéndice E, un link que dirige hacia un video de produccién propia, acerca de las
diferencias entre la pagina web y el sitio web, segun figura 7 y la presentacion de las
herramientas creativas que se pueden utilizar para los disefios Web, con 6 links al respecto,
segun figura 8 y finalmente la actividad evaluativa, incluida en la figura 8 y apéndice F, el cual

incluye una evaluacion de estudiante.

Figura 6

Bienvenida a la Unidad 2

) e

EWEILDALD

en esta unidad aprenderas & ®

* ;en qué consiste un sitio web y una pagina web?
« ;cudl es la estructura de un sitio web y una pagina web?
» ;,como crear un sitio web?

 ¢como elegir un dominio? &
Para ello, contards con los recursos de ¥ (o4

%% |]RECUERDA QUE LA ACTIVIDAD DE CREACION DEL SITIO WEB SE DESARROLLARA EN CLASE, ASi QUE NO OLVIDES

ASISTIR!
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Figura 7.

Video diferencias entre una pagina Web y un sitio Web

Suprogreso (@
& ESTRUCTURA DE UNA PAGINA WEB Y UN SITIO WEB a

ESTRUCTURA DE UNA PAGINA WEB Y UN SITIO WEB

PAGINA
WEB

En este video encontraras una guia de como se desplega la estuctura de un sitio web y una pagina web, asi como sus caracteristicas principales (1@

Esta herramienta te ayudara a identificar y diferenciar estas dos figuras, las cuales son esenciales para la creacion de tu sitio web, en donde promocionaras tus
servicios como abogado.

< ACTIVIDAD UNIDAD 1-DICCIONARIO | |15 | ESTRUCTURA SITIO WEB / PAGINA WEB -
DE MARKETING DIGITAL RECURSO PDF M »

Volver a: UNIDAD 2 %)

Figura 8

Herramientas creativas

= ACTIVIDAD EVALUATIVA UNIDAD 2 O

@ | HERRAMIENTAS DE EDICION Y CREACION DE CONTENIDOS

W HERRAMIENTAS
CREATIVAS

iES MUY IMPORTANTE QUE ESTEN ATENTOS A ESTA ACTIVIDAD, YA QUE SERA NECESARIA PARA LA CREACION DE LAS TRES
PIEZAS GRAFICAS QUE SE REQUERIRAN PARA LA CREACION DEL SITIO WEB Y DE LA PUBLICIDAD!

B

A continuacion le compartiremos los links, de las herramientas de creacion de contenidos referidas anteriormente para que puedan
explorarias y hacer uso de ellas (estas apps tiene son gratuitas y ofrecen una diversidad de opciones bastante amplia)

= https://www.canva.com/

- https://chat.openai.com/

- htips://paletadecolores.com.mx/

- https:/www.capcut.com/es-es/

- https:/unsplash.com/es

= https://www flaticon.com/

5.1.4 Unidad 3

La unidad 3 esta compuesta por su imagen de presentacion, de acuerdo con la figura
9, y por las subunidades A, By C, donde se introducen conceptos de fundamento de

contenidos, estrategias SEO, la creacién de la Fanpage, BM, Pixel y su vinculacién para crear
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campafias publicitarias en Facebook Ads. En la subunidad C se adiciona un contenido Bonus

sobre anuncios y publicidad en TIKTOK Ads, como mddulo electivo que no posee evaluacion.
Figura 9

Unidad 3

Inicio SUBUNIDAD A SUBUNIDAD B SUBUNIDAD C

/SONAMOS.MUCNACHOS.’;&SULTA

@
<@
QUE SI UNO NO SE APU A
CAMBIAR EL MUNDO,DESPUES
ES EL MUNDO EL QUE L y
CAMBIA A UNO./
~ - N
- G55, , & @
—3 . i
o

3

Subunidad/A)

Subunidad B)

Subunidad ) °

&JiBIENVENIDOS A LA UNIDAD 3 DEL CURSO DE MARKETING JURIDICO!&)
Esta unidad esta dividida en 3 subsecciones, en las que aprenderas:

1) £ Qué son las keyword research@, y cémo estas ayudan a posicionar mejor tu sitio web en los motores de busqueda de intemet?

2) ¢Qué son los titulos de busqueda SEO?

3) Fundamentos bdsicos de la creacidn de contenidos y pautas para generar & oara tu sitio web y
tu publicidad.

4) Plantilla de personalizacién de tu buyer persona 8§

5) Crea tu fanpage en Facebook.

6) Crea tu Business Manager y enlaza el pixel de tu sitio web a Facebook ADS.

7) Aprende a como crear una campafia y cudles son las funciones de cada objetivo de campafia.

[57iA DIVETIRSE Y APRENDER![Y

"Cree en ti mismo y en lo que eres. Sé consciente de que hay algo en tu interior que es mas grande gue cualquier obstaculo” -
(Christian D. Larson)

5.1.4.1 Subunidad A. En esta subunidad, se encuentra inicialmente la bienvenida,
mediante la pestafia Introduccion; definiciones de Keyword research; creacion de contenidos y
perfilamiento del Buyer persona, acompafiados de un video de autoria propia sobre Keyword
research de acuerdo a la figura 11; un PDF explicativo sobre qué son los titulos de busqueda
SEO, segun figura 12 con Apéndice G, y otro video sobre fundamentos de contenidos, como

puede ser visto en elvideo del link de la figura 13.
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Figura 10

Subunidad A

wrRopuccion | UNBABH ]
m SUBUNIDAD A SUBUNIDAD B SUBUNIDAD C

C1Y

S

% S
i

SUBIUNIDADIAY) B8 s

=

@ readied s
Yer pex®

>>>

Figura 11

Video Keyword research

jAQUI ESTA TU RECURSO DE VIDEO DE ESTA SUBUNIDAD! ) Il

En este video encontrards una breve definicidn de qué son las Keyword Research, asi como sus usos y objetivos, asi que
abréchate el cinturén y ja aprender! & &

Vg — —q [V
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Figura 12

PDF guia SEO

DU pIOYIEsY Y

B ,QUE SON LOS TITULOS DE BUSQUEDA SEO (Headings)? O

¢ Sabia que el SEO puede mejorar el posicionamiento de tu sitio web@?

Un titulo SEO es, como los titulos en general, el encargado principal de comunicar y presentar una temstica, con
la diferencia que aparece en los motores de bisqueda (como Google) y tiene un fin adicional que es el de ayudar a
posicionar e invitar a los lectores a ingresar a un determinado contenido.

Figura 13

Video Fundamentos de contenidos

P Pl O oo/ 2 ¢« & O8] I3

FUNDAMENTO DE CONTENIDOS

=5 No listado
@ i BOIED G
& | FUNDAMENTOS DE CONTENIDOS O

5.1.4.2 Subunidad B. En esta subunidad, se encuentra inicialmente la bienvenida,
mediante la pestafia, Introduccioén, de la figura 14; y un instructivo de los contenidos que se
desarrollaran en la unidad. Se sefiala la realizacion de talleres personalizados con cada grupo,
para lo cual deberdn agendar un espacio con las talleristas como es posible observar en la figura

15.
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Figura 14
Subunidad B
I
Figura 15

Agenda para talleres personalizados

En el WhatsApp del CURSO DE MARKETING JURIDICOQ), les estaremos compartiendo ia informacién y la agendaff] para que ustedes
programen con nosotros, de acuerdo a sus tiempos y comodida, las reuniones referidas.

A continuacion les dejaremos el link de ingreso al GRUPO DE MARKETING JURIDICO:
https://chat. whatsapp.com/G32xZTVKjQ819C1cuY 129l

o> @

Para el desarrollo de esta unidad hemos dispuesto para cada grupo £ talleres personalizados que se llevaran a cabo en 2-3
sesiones, dependiendo del avance de cada grupo en particular; en esta sesiones abordaremos los siguientes temas

« Revision de avances del sitio web y Shopify + Recomendaciones de disefio y organizacion.

» Instalacion de Releasit en Shopify para configurar la pasarela de pagos del sitio web.

« Creacion del pixel de Facebook.

» Creacion de Fanpage en Facebook.

« Vinculacion de la Fanpage con WhatsApp Business.

» Sugerencias y Tips para crear creativos y copys de valor que conviertan leads.

« Revision de contenidos (esto corresponde a las tres piezas graficas solicitadas en la subunidad anterior -2 imagenes y 1 video-).
» Creacion del Business Manager de Facebook.

« Explicacion de tipos de campaiias publicitarias en Facebook y sus estrategias.
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5.1.4.3 Subunidad C. Esta unidad se cre6 para que los estudiantes que lo deseen, sin que
afecte sobre la nota del curso, aprendan a los pardmetros para realizar publicidad en TikTok.
La unidad se compone de su bienvenida, segun figura 16, un video de autoria propia de
cdmo hacer publicidad en TIK TOK segun figura 17 y otro video para dar tips para la creacion
de formatos creativos en TIKTOK segun figura 18. Los links de los videos se muestran en la

figura 19.

Figura 16

Bienvenida subunidad C

m SUBUNIDADA | SUBUNIDAD B |SIVIEIVN[IaY.\oXed

@iBIENVENIDOS A LA SUBUNIDAD C!(®@

Recuerda que esta idad es EXTRABONUS y es un proceso de ap izaje del i sin embargo, cabe aclarar que e
sta actividad es de voluntaria visualizacién

Figura 17
Publicidad en TIK TOK

Tiktok Ads LATINOAMERICA (Colombia, Peru.. etc) co SIN AGENCIAS Hacer
PUBLICIDAD EN TIK TOK (2023)

Andrey Business :
Suscribirse 144 »~> Compartir
5.35 K suscriptores ﬁ 9] P
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Figura 18

Tips para la creacion de formatos en TIK TOK

figura 19

Links de videos

Su progreso @&
@ (,COT-/‘O HACER PUBLICIDAD EN TIKTOK ADS SIN AGENCIAS?

@ | TIPS PARA CREAR TU PUBLICIDAD EN TIKTOK O

5.1.5 Unidad 4

La unidad 4 es la unidad de despedida del curso y las felicitaciones por haber
alcanzado las metas previstas, se compone de la pestafia de felicitacion de la
culminacion del curso, segun figura 20, un instructivo para la presentacion de trabajos
finales, segun figura 21,el cual se adjunta en el apéndice H y una actividad de entrega

contenida en la figura 21, segun apéndice |I.
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Figura 20

Despedida del curso

INTRODUCCION m

L\.LEGA DAJ

To Jelicitam a/vhwsta/ utl, ha sido
;aiowuos aﬁopmo Y wmrmm(:j ww’rw ynow::' wmo :

Sabemos quw ow lo que queda, solo to aw oxitos o tw vida
1) esperamos quo estas nuevas ilidaces adguiridas te
Seaw fLe/ mucha para conquistar tus sueitos ionales.

Ww fraterno abrazo, ¢
3: .n! 3.‘: ‘.:‘,
b A ity )

L N Sus tallesistas

37

Has llegado a la parte final del Y. por ello, te dejaremos en esta unidad una seccion de entrega

para que puedas subir el registro de tu proyecto y de tu proceso formativo

Figura 21

Instructivo para presentacion de proyectos finales

INSTRUCTIVO PRESENTACION DE PROYECTOS FINALES/

cada grupo, debera tener en cuenta !os siguientes aspectos:
1) Designar a un integrante & que el grupo haya seleccionado para realizar la presentacion del proyecto.

2) El estudiante designado debera indicar en su presentacion:

« Nombre del grupo (esto es, la razon social de su buffet) .

* ¢Quiénes integran el grupo?

« ;Cual es el area del derecho en el que enfocaron sus servicios juridicos?; Por qué eligieron esa area?
« Presentacién de su mision, vision y principios corporativos como Buffet.

« Video o Fotos de su sitio web (para el caso de que la suscripcion ya hubiese caducado). Si la suscripcion del sitio web no ha caducado aun, po

dra mostrar en vivo la apariencia de su sitio.
« Comentario en el que valore su trabajo y los resultados que obtuvo con este (;le gusto su sitio web?).

iOJO!, recuerden que no es necesaria la elaboracion de una presentacion power point pa
ra la presentacion de sus proyectos; este punto queda a preferencia y decision de cada g

rupo.

\Q ENTREGA DE PROYECTO FINALE

Su progreso (@
O
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6. Conclusiones

De acuerdo con Barrera & Guapi. (2018), una de las ventajas que se obtiene de trabajar
ambientes presenciales, mediados por las nuevas tecnologias en la virtualidad es que posibilita
al estudiante y al docente gestionar los procesos académicos, con un acervo mucho mas amplio
de informacién disponible en linea y de acceso inmediato, ademas de la interoperatividad con
pares en cualquier lugar del mundo.

Otra ventaja es que con los dispositivos electrénicos méviles y junto a ellos, las
redes sociales, no se hace indispensable un lugar determinado para interconectarse,
favoreciendo de esta manera su uso en cualquier lugar, espacio y tiempo, donde el idioma
tampoco es una limitante dados los traductores en linea.

Ahora bien, la conjuncién de la presencialidad tradicional de clase, mediada con la
virtualidad y en nuestro caso potenciada por la plataforma Moodle, que segun Valenzuela-
zambrano, Pérez-Villalobos (2013) hizo posible realizar una préctica de la asignatura Etica
profesional mas enriquecida, permitiendo acceder a mejores recursos académicos e
informacién que determiné estudiantes con mejores alcances de competencias y logros
académicos.

De otra parte, es gratificante expresar un sentido agradecimiento por el
acompafamiento de la docente titular de la materia, por la capacitacion de CEDEUIS,
para encaminarnos en el mundo de la pedagogia y de las experiencias recogidas de
comparfieros anteriores, todo ello hizo que la experiencia como practicante en docencia
fuera enriquecedora, lo cual me permitira marcar nuevos caminos en el futuro profesional;
ademds que,con esta practica se vivencio de la nobleza de ser docente y del empefio
gue nuestros profesores colocan dia a dia en nuestro beneficio, asi como lograr a nivel

personal, renovadas competencias, comunicativas, de planeacion e investigativas.
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Debo agradecer a mis compafieros por la comunién e interaccion humana en la
labor ejecutada como practicante, de su disposicidn e interés en esta actividad, donde
fue posible compartir nuestro conocimiento sobre el manejo de la web y las redes
sociales, para crear espacios donde, desde nuestra profesion, interactuemos con los

demas para beneficio comian y ampliemos las oportunidades del mercado laboral.
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7. Sugerencias

Es facil, organizar eventos académicos con Moodle, su manejo es amigable con el
usuario y por ello se ha convertido en una herramienta de los estudiantes que optan por esta
modalidad de proyecto de grado.

Sin embargo, a modo respetuoso de sugerencia, se pudiera estudiar a mayor
profundidad, previo a realizar las labores de practicas académicas, paquetes informaticos, que
pudieran servir a la planeaciéon de los médulos en Moodle, por ejemplo el mismo, Blogger, el
Padlet y mucho otros mas que son de facil acceso, gratuitos y sencillos de manejar, de esta
manera los estudiantes regulares que recibirian las clases, podrian tener a su alcance estos
conocimientos, responder evaluaciones, debatir y dejar comentarios o preguntas, lo cual
enriqueceria alin mas la practica docente y el ejercicio como practicante, conociendo la
planeacion y formas de ejecucién asu manera sin ser secuencial.

Aplicaciones como: One Drive, Teams, Zoom, Canva, Linkedln, Adobe, CamScanner,
editores de videos, creadores de animaciones, entre otros, facilitaran la planeacion,
presentacion y difusion de ambientes agradables y dinamicos en el proceso de planeacion
curricular y el desarrollo de estrategias didacticas que le serviran al docente dentro del diario
trasegar de su trabajo, y al estudiante, que egresara con nuevas herramientas tecnolégicas
que le serdn muy Utiles en su accionar como profesional que se desenvuelve con agilidad en
un mundo cada vez mas digital.

Otra sugerencia, muy importante es que se mantenga o se institucionalice una
asignatura dentro del plan curricular, que posibilite a los estudiantes, crear y mantener espacios
virtuales, como es la exigencia de la modernidad, para el ejercicio cientifico-laboral de su

profesién, ampliando asi su horizonte hacia nuevas alternativas dentro del mundo globalizado.
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Apéndices

Apéndice A

Cronograma del curso

42

=[i

Directora:
ETICA PROFESIONAL LAURA MICHELLE
MANTILLA ASCENCIO
CRONOGRAMA, DE ACTIVIDADES - PROGRAMA, DE PRACTICA Al - A2 (26226)

clases).

CRONOGRAMA ETICA PROFESIONAL - MARKETING JURIDICO

Del 13 de marzo (inicio de clases) al 21 de julio (finalizacidon de

SEMANA 3-7 ABRIL: NO HAY ACTIVIDADES ACADEMICAS POR

MOTIVO DE SEMANA SANTA.
SEMANA JUNIO 26 - JULIO 10: VACACIONES DE MITAD DE

ANO (ESTUDIANTES, PERSONAL DOCENTE Y ADMINISTRATIVOS).

SEMAMNA UNIDAD CONTENIDO OBJETIVO
1) Presentacién como tallerista vy [ 1) Establecer con los estudiantes una
codesarrolladores de la asignatura relacion de confianza y comunicacion,
ética profesional. compartienda para ello nuestros datos
de contacto, para que durante el
2) Prezentacion del programa de desarrolle de la practica y de la
MARKETING JURIDICO ¥ asignatura, puedan estahlecer
conformacion de grupos de trabajo. comunicacion con NOSoLros ¥
esclarecer cualquier duda que se les
3) Prueba diagndstica aplicable durante presente  durante el proceso de
la clase: aprendizaje.
GRUPO Al: 2) Dar a conocer la ruta de aprendizaje
a. gqué consideras que es el del pregrama, para que de este modo
SE i marketing digital? ellos puedan tener claridad sobre el
INTRODUCCION b. scudl crees que es el impacto del misma, asi como proponer preguntas
(MARZO 13 - MARZO 17) . . N
marketing digital y de las acerca de éste.
herramientas TIC'S para el
desarrollo y expansidon de la En este momento de aprendizaje el
profesion de abogado? estudiante debera conformar sus
grupos del trabajo con quienes a la
GRUPO A2: largo del semestre desarrollard el
a. jconsideras que el marketing proyecto final objetive de este
digital % una alternativa para programa.
generar la continua evolucion de
la profesidn? jpor qué? 3) Tener conocimiento de los presaberes

b. jcémo crees que podria impactar
el marketing digital en |la
servicios

prestacion  de  tus

profesionales?

gue poseen los estudiantes entorno al

marketing digital y sus usos e
impartancia en la actualidad para la

practica de la profesion.
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5 UNIDAD 1
(MARZO 20 - MARZO 24)
5 UNIDAD 1

(MARZO 27 - MARZO 31)

ACTIVIDAD 1: ;Qué es el marketing
digital? ;Por qué en la actualidad se hace
necesario el uso de herramientas TIC s
para el continuo crecimiento y
comunicacion de la profesion?

Para el desarrollo de esta actividad el
estudiante encontrard en la UNIDAD 1 del
Moodle. un video que deberd ver para asi
interiorizar el concepto de marketing
ligital ; fositn d

derecho,

ACTIVIDAD 2: Diccionario marketing
digital:

hosting

dominio web

sitio web

pagina web
WordPress
elementor
Facebook Ads
Business manager
Add account

Ads

Fanpage

oo Femean o

P Ld lo d ividad el
estudiante encontrard en la UNIDAD 1 del
Moodle, un video en el gue el/la tallerista
abordard y explicard cada concepto

sefalado  anteriormente. De igual
manera. el estudiante encontrard como

herramienta complementaria un PUF quia
en donde podrd avizorar los conceptos
desarrollados de forma escritural,

ACTIVIDAD EVALUATIVA UNIDAD 1 Al:

ACTIVIDAD EVALUATIVA UNIDAD 1 A2:

El estudiante apropia e identifica los
conceptos basicos del marketing digital,
por lo cual tiene una perspectiva clara de
como éste, asi como las herramientas TIC'S
inciden en el crecimiento y evolucidn de la
profesion de abogado.
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ACTIVIDAD 1: diferencia y estructura de
un sitio web y una pagina web.

Para el desarrollo de esta actividad el
estudiante encontrard en la UNIDAD 2 del
Moodle, un video guia que establecera
las principales diferencias entre un sitio
web v una pagina web, asi como su
estructura. Del mismo modo. el
estudiante encontrard como herramienta

complementaria un mapa conceptual en

web.

ACTIVIDAD 1 UNIDAD 2 (grupo Al y A2):

El estudiante logra establecer y diferenciar
las caracteristicas que existen entre un
sitio web y una pagina web; del mismo
modo, puede identificar la estructura de las
aludidas.

SEMANA 4
(ABRIL 10 - ABRIL 14) UNIDAD 2
- POAD 2 " 1) El estudiante aprende y sabe cémo

(ABRIL 17 - ABRIL 21)

a) jcémo y dénde crear un sitio web?

crear un sitio web en WORDPRESS, por

b) Eleccién de un dominio.

¢) Creacion del sitio web en WORDPRESS
y configuracion de este.

d) Contenido para WORDPRESS.

e) ;Qué es un constructor?

f) Conclusiones (;un sitio web para
ofrecer servicios juridicos?)

Para el desarrollo de esta actividad el
estudiante encontrara en la UNIDAD 2 del
Moodle, un video de entrenamiento en el
que se le explicarsd a detalle cada uno de
los items sefalados en esta segunda

rte de la unidad 2. Alli, el estudiante

encontrard. el paso a paso por medio del
cual podrd crear un sitio web en

WordPress. a  través del cual
promocionard y ofrecerd sus servicios
profesionales.

De iqual forma, el/la tallerista dard una
5 5 | i ir4
ido itil y de val f
servicios. asi como las herramientas a

través de las cuales puede generar estos
creativos.

medio del cual, a través de un ejercicio
guiado por los talleristas, crea junto
con su grupo de trabajo -conformado
al inicio del semestre~ una pagina web,
en la que ofrece servicios juridicos; lo
anterior, con base al caso hipotético
del buffet que el estudiante conformo
con sus compareros.

2) El estudiante entiende y reconoce al
marketing digital, como el mecanismo
idoneo para propiciar la continua
expansion y evolucion de la profesion.

3) El estudiante identifica la propuesta
innovadora que brinda el marketing
digital para la prestacién de servicios
de abogado.

4) El estudiante identifica qué es un
creativo y qué impacto tiene éste
dentro de su sitio web.
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SEMANA 6
(ABRIL 24 - ABRIL 28)

UNIDAD 3
Subunidad a)

DE ABRIL DE 2023 A LA M E

ACTIVIDAD 1:

FECHA LIMITE DE ENTREGA EL 24

Keyword research (palabras
clave de bisqueda).
Arquitectura SEO: jpara qué

sirve? y, jcomo construirla paso

1) El estudiante identifica qué son las
Keywords search y cual es su funcion
dentro de la estructura publicitaria.




NUEVAS TECNOLOGIAS Y DOCENCIA UNIVERSITARIA

46

a paso para posicionar keywords
relacionadas?
* Headings (titulos de busqueda):
o /Qué son los titulos de
bisqueda?
o ¢Qué tipos de titulos de
busqueda existen?
a ¢como optimizar un
titulo de basqueda
correctamente?

Para el desarrollo de esta actividad el
estudiante encontrard en la subunidad a)
de |a UNIDAD 3 del Moodle, un video de

De igual

entrenamiento en el que el/la tallerista le

ensefnara qué son las Keyword Search:

¢Omo construir una arguitectura de SEO,

implementando el uso de keywords y:
A headi T I

existen.

manera, el estudiante

encontrard
acompanamiento un _mapa mental en
donde podra identificar el concepto

como  herramienta de

2)

3)

El estudiante es capaz de implementar
el uso de keywords search dentro de
una estructura publicitaria.

El estudiante reconoce qué es un
heading y puede identificar las
diferencias que existen entre sus tipos.

hisico d i R Z
f I izacié

SEMANA 7 UNIDAD 3 ACTIW 2: 1) El estudiante conoce herramientas de

(MAYO 01 - MAYO 05) Subunidad a) X creacion de contenido que le
o Contenidos -~ Fundamentos ¥si3d e )

SEMANA 8 > i permitiran  optimizar sus activos
basicos de la creacién de e 3t 3

(MAYO 08 - MAYO 12) i A publicitarios en redes sociales,

contenidos, que funcién

UNIDAD 3
Subunidad a)

cumplen y como optimizarlos.

* Imagenes — funcién de ellas en
un sitio web y que funcidén
cumplen.

e Blog — que es, como crearlo, y
qué sentido tiene

Para el desarrollo de esta actividad el
" ! 3

de la UNIDAD 3 del Moodle. un video quia

que establecera los fundamentos basico

2)

3)

captando asi audiencia de valor que le
permita  entregar sus  servicios
profesionales de manera eficaz y

rapida.

El estudiante tiene |a habilidad de crear
contenido de valor que le permite
vender sus servicios de manera clara y
asertiva.

El estudiante identifica los elementos
necesarios para la construccion de un
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de la creacion de contenido; su funcidn y

imizacis

De igual forma, el estudiante encontrard
como  herramienta  complementaria
plantillas guia a través de las cudles
aprenderd a edmo realizar un creative de
valor (imagen o video publicitario).

ACTIVIDAD 1 SUBUNIDAD a) UNIDAD 3:

blog, y reconoce el impacto y la
credibilidad que este aporta al
momento de promocionar sus servicios
juridicos.

SEMANA 9
(MAYD 15 - MAYD 19)

UNIDAD 3
Subunidad b)

ACTIVIDAD 3: en esta subunidad el
estudiante aprendera

marca a través de FACEBOOK ADS:

1. ;Coma configurar Facebook ads?
= Creatu Fanpage de Facebook.
= Configura tu Fanpage.

2. jQué es el pixel de Facebook? jcomo
crearla? y, jeomo configurarla?

3. Tipos de campafias publicitarias en
Facebook Ads:

= Reconocimiento

= Trafico

= Interaccidn

acciones
encaminadas al posicionamiento de

1) El estudiante aprende a como crear y

configurar la Fanpage de Facebook del
buffet que conformd con su grupo de
companeras, por medio de la cual es
capaz de realizar acciones de
reconocimiento y posicionamiento de
marca, dando mas visibilidad a nivel de
local de los servicios juridicos gque
ofrece a la civdadania.

El estudiante apropia y entiende
elementas basicos para el
funcionamiento de una campafa y la
lectura de resultados, comprendiendo
qué es el pixel y adquiriendo el
conacimiento necesario para crearlo y
configurarlo correctamente.
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Clientes potencales
Promacidan de la App
entas

4. Estructura del anunda demtro de una
tamipana &n Facebook Ads:

Copywriting

Creativa

5. Crea tu campafa dentro de Facebook
Ao

. Analiza las métricas de tus campanfas
publicitarias.

7. Estrategias para Captar mas clientes
potenciales.

Para el desarrollc de esta primera parts

de la UNIDAD 3 subunidad Bi el

estudiante encontrard en el Moodle, 3
- 2 de 30 ) |

grientardn en &l proceso de entender y

aplicar acciones de posicionamiento de
marca v de sitio web 3 troves de
Facebook Ads.

[e igual forma, &l estudiante contard con
las rutas de consylta 2 través del grupo
de  WhatsApp destinado  para  tales
gfectos en donde los  talleristas,

B i .
dentro_del programa _de MARKETING
JURIC,

Durante un espacio de la clase asignada
para esty semang el estudignte tendrd I3
posibilidad de aclarar dudas de manera

8 El estudiante aprende distinguir entre

los  distinkcs  tipos de campanas
publicitarias en  Facebook Ads e
identifica cwdles son los tipos de
campanas mds adecuadas para sus
chjetivos.

El estudiante aprende a realizar la
estrusctura de wn anwncio dentro de una
campana d¢ Facebook Ads; asimismo,
entiende  los  elementos vy b
importancia de wn buen Copy ¥ un
buen creativo para &l funcionamiento
e una camparnia.

El estudiante aprende a como bkeer los
resultados  de AT campafas
publicitarias v a tomar decisiones a
partir de los mismos.

El  estudiante adguiere  nuevas
habilidades para optimizar ¥ escalar
LS campanas, esto con la finalidad de
aumentar la capkacion de clientes
patenciales.

SEMANA 10
(MAYD 22 - MAYD 26)

UHIDAD 3
Subunidad b

a 'I;I El estudiamte adguiere la habilidad de

crear ¥ «onfigurar Fanpages de
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Facebook para la promoodgn e
servicios juridicos.

2) El  estudiamte  maneja vy aplica
conooimientos acerca del pixel locrea,
configura v enlaza a sus canales de
trafico.

3) El estudiante reconoce e identifica los
elemenios clawes para constroir un
Copy v un «reativo que anrocje
resultados a su campara.

-II:I El estwdiante puede crear creatreos
efectivos v funcionales.

SEMAMA 11
(MAYD 29 - JUMNID 02)

1)} El estudiante adguiere la habilidad de
crear campafias publicianas  oen
Facebook Ads, a partir de las pautas
guizdas por los talleristas.

.ﬂ El estudiante &5 capaz de aplicar en sus
campafas estrategias de optimizadan
para & ammento en la captaciGn de
clientes potenciales.

lj El estudiante es capazr de medir vy
comprender los resultados de sws
canmpafas.

#4) El estudiante  aprende & boomar
decisiones basado en el andlisis de

SEMAMNA 12
[PUNIC O5 - JUNIO 09

IPMIDAD 3 _
o B mEtricas.
RECUBRDEN: “Lo gue no se define oo se
puede medir. Lo que mo 5o anide oo se
puede mejorar. Lo gue o0 5o meiond, 5o
degrady siempre’.
ACTIVIDAD 4 esta subunidad es wn | 1) El estudiants conoce e identifica otros
EXTRARONUS =n =l proceso de formacian canales de trifico  publicitario,
del estudiante, ya gue de manera somera ampliando de ese modo sus harizontes
los talleristas le guiardn y mostraran v posibilidades para la promocion de
OmD  OmMOoConar  SUs SERVICos servicios juridicos.
juridicos por medio de otros sitios de
irafico publicitaric como INSTACRAM,
TIKTOK w FACEBDOK.
De igual manera, el estudiante aprendera
qué es una comunidad, cudl es la funcian
IMIBAD 3 de la misma y. cudl es el impacto que ésta
Subunidad € tiene para el reconacimiento de wna

marca o un sitio web.

Para el desarrollo de esta actividad el
estudiante encontrard en la UNIDAD 3
que le onientard en el proceso de
&n_sitios como INSTACRAM, TIEKTOK v
aprenderd ia influencia ¢ importancia de
de una marca y la fidelizacién del cliente.




NUEVAS TECNOLOGIAS Y DOCENCIA UNIVERSITARIA 50

SEMANA 13
(JUNIO 12 - JUNIO 16)

UNIDAD 3
Subunidad ¢)

ACTIVIDAD 5: durante esta clase se
abrird en la mitad de la hora un foro para
realizar debate y preguntas acerca de los
temas abordados en esta subunidad
(cabe destacar que ésta ultima actividad
en petamente voluntaria, por lo cual,
queda bajo el compromiso y
responsabilidad de cada estudiante con

su proceso de formacién realizar esta

actividad o no).

Durante la clase también se abrird un
espacio para que los estudiantes
consulten con los talleristas o pidan
ayuda de estos para la terminaciéon de
sus proyectos finales, los cuales deberan

1))

3)

El estudiante expone, debate vy
comparte sus posiciones y
conocimientos respecto a los diversos
canales de trifico publicitario con sus
companeros.

Se resuelven dudas finales acerca del
proyecto final.

El estudiante elabora el FORMATO DE
CONTROL DE APRENDIZAJE, el cual
tiene el proposito de medir los
resultados del proyecto del curso.

entregarse a mas tardar el dia 19 de
JUNIO de 2023 ala 1:00 p.m.
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Pl A ENTREGA D) MATO

ard las wveces de la entrega del
proyecto), el estudiante encontrard en la

dond deb g

documento debidamente diligenciado —

pireg [

JUNIO 19 - JUINI‘O 23) UNIDAD 4 EXPOSICION DE PROYECTOS 1) Estudiantes, docente, codirector y
talleristas, evalian y observan los
SEANALS UNIDAD 4 EXPOSICION DE PROYECTOS resultados del proyecto del curso.
(Juuo 11 - JuLIo 14)
SEMANA 16 CALIFICACION DE PROYECTOS POR
(Juuo 17 - JuLlo 21) PARTE DE:
* LA DOCENTE, LA DOCTORA
LAURA MICHELLE MANTILLA
ASCENCIO.
REVISION DE e EL CODIRECTOR, EL DOCTOR
PROYECTOS JAVIER OCTAVIO TRILLOS.

e LOS TALLERISTAS:

o MARIA ALEJANDRA
SEPULVEDA DELGADO.
o ANDREY REINALDO

ROJAS BOHORQUEZ.
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Apéndice B.
Prueba diagndstica

Prueba Diagndéstica @ Volver a: INTRODUCCION %3

Vista general Editar preguntas Plantillas Mostrar respuestas Mostrar sin respuesta

Con la finalidad de conocer los presaberes que poseen los estudiantes entorno al marketing digital y sus usos e importancia en la actualidad para la practica de Ia
profesion, nos hemos dispuesto a elaborar la siguiente prueba diagnostica, la cual el estudiante debera resolver con base a los conocimientos previos y criterios que
posee del tema.

iDIVIERTETE! @ recuerda a través de la reflexion es donde encontramos el camino al verdadero sentido del aprender.

Vista general

Respuestas enviadas: 8
Preguntas: 2

Mensaje de confirmacion

iGRACIAS POR PARTICIPAR!
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Respuestas a la prueba diagndstica

Prueba Diagnostica

Volver a: INTRODUCCION #3
Vista general Editar preguntas ZEVEI  Andlisis Mostrar respuestas Mostrar sin respuesta

Exportar a Excel

Respuestas enviadas: §
Preguntas: 2

1. ¢Qué consideras que es el marketing digital?

- La serie de reglas, aptitudes y recomendaciones para vender productos y servicios en medios digitales

- Es la forma por la cual se dan a conocer preductos o servicios, a quienes pueden estar interesados, a traves de los medios digitales, como el Internet.

- Es la metodologia digital (uso del internet y tecnologias digitales) por la cual se ofrecen bienes y servicios.

- Una herramienta de comunicacion para con el pdblico, una serie de elementos que nos facilita |a visualizacion de intereses como de nosofros mismos, a nivel
personal como profesional.

- Considero que el marketing es la creacion de ideas o estrategias dirigidas a posicionar una marca y con la finalidad de vender un producto o un servicio. EI
marketing digital es crear esas estrategias usando las herramientas tecnologicas.

- Es una nueva ventana alternativa para impulsar un producto o un servicio de la manera mas aceriada y a las personas mas idoneas o con un potencial para ser
cliente o usuario

- Toda actividad relacionada con la promecion de un servicio, preducto, accion o similar que se desamolle mediante TICs pero mas en especifico a través de redes
sociales

- Vender o promocionar un producto o servicio, mediante medios informaticos.

2. ;Cual crees gue es el impacto del marketing digital y de las herramientas TIC'S para el desarrollo y expansién de la profesidn de abogado?

- La facilidad de ofrecer y ofertar nuestros servicios a través de las redes, asi como la posibilidad de mantenernos informados y actualizados.

- Al ser la abogacia un mercado tan competitivo seria beneficioso para los abogados conocer los medios digitales a su alcance para darse a conocer.

- El impacto depende del uso que se le de, el abogado de hoy en dia tiene Ia posibilidad de prestar sus servicios de manera virtual, atender las audiencias, dar un
concepto juridico por correo electrénico, y eso significa ahorro de tiempo y de dinero, no obstante la actividad se vuelve impersonal.

- Las TIC'S de la mano del internet formal lo que muchos consideran la cuarta revolucion industrial. Apropiarnos de sus usos y costumbres es lo minimo para estar a
la vanguardia del nuevo mundo, tanto laboral como social.

- Creo que el profesional también representa una marca personal y las herramientas tecnolégicas ofrecen mejores formas y un mayor alcance para |a venta de
productos o servicios.

- Desdibuja un poco las fronteras de la academia en cuanto al lenguaje, ya que permite una comunicacion mas visual, breve y eso permite que los profesionales se

reten a ser mejores puentes en ambitos comunicativos y asi acercar conceptos de derecho a la sociedad que en su accionar los encama

- Es posible generar un impacto positivo mas que todo en el ambito de dar a conocer o generar conciencia en torno a figuras juridicas y formas correctas de
desarrollar varios procedimientos, en torno a 1a labor de solventar conflictos
- Sinceramente, poco, porque quienes se benefician de las TIC's son quienes ya estan consclidados en la profesién. Sirve, pero para servicios masificados:
impugnaciones, tutelas, etc., pero se duda de |a ética de esos servicios.

\ Valentina martes, 11 de Considero que el marketing es la creacion de ideas o Creo que el profesional también representa una marca personal y las
Murillo Plata abril de 2023, esirategias dirigidas a posicionar una marca y con la herramientas tecnologicas ofrecen mejores formas y un mayor
16:57 finalidad de vender un producto o un servicio. El marketing alcance para la venta de productos o servicios.
digital es crear esas estrategias usando las herramientas
tecnologicas.
Sofia Puentes viernes, 7 de Es la forma por la cual se dan a conocer productos o Al ser la abogacia un mercado tan competitivo seria beneficioso para
Granados abril de 2023, servicios, a quienes pueden estar interesados, a través de  los abogados conocer los medios digitales a su alcance para darse a
20:00 los medios digitales, como el Intemet. conocer.
Lisbeth miércoles, 12 Es una nueva ventana alternativa para impulsar un Desdibuja un poco las fronteras de la academia en cuanto al
Gabriela Ruiz de abril de producto o un servicio de la manera mas acertada y a las lenguaje, ya que permite una comunicacion mas visual, breve y eso
Puentes 2023, 13:50 personas mds idoneas o con un potencial para ser cliente 0 permite que los profesionales se reten a ser mejores puentes en
usuario ambitos comunicativos y asi acercar conceptos de derecho a la
sociedad que en su accionar los encarna
N . VAN H
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Apéndice C.

Diccionario de Marketing Digital

DICCIONARIO

1) E-business: se refiere al conjunto de ocfividodes y practicas de gestion
empresanales resulfantes de la ncorporocion a os negocios de las
tecnologias de la informaocion. En ofras palabros, enfiendase al e-business
como un “negocio elecironico".

2) Hosling: &l clcjamiento web u hospedaje web as el sarvicio que provee a
los usuarios de Infemet un espacio de almacenameento en Ineg, fambién
conocido como webspace, que pemife publicar todo el conienido
relocionado con un sifio web.

H Hosting, nos permite entonces aimocenar la data y en general, todo o
que esta relacionado a nuestro sitio web — s muy mportante, que usemos
un buen hosting., yo que esto le permitra a nuestro stio web tener un
renamiento eficiente.

***“recomandado: Hoshnger.

3) Dominio web: de manera fécnica Un dominio de
ntemet es un nomkre Unico que idenfifica a una
subdarea de Infermet. B proposito principal de los
nombres de dommnio en internet y del sstema
de nombres de dominio, es froducs igs
direcciones IPde cada octivo enlared. a

encontror.

B dominio se matenaliza en una URL. que™
va a idenfificar a nuestro sifio web de
todos los demas sitios web que hay en el
mundo.

Por sgemplo:
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www.naficiccaraccti.com
www.igcebook com
www.gllempo.com

www.abogadospenales.com
entre ofras.

4) Sitio web: es una coleccion o un conjunfo de paginas web relacionadas y
comunes a un dominio de internet o subdominio en la World Wide Web
denfro de Internet.

Ese conjunto de paginas web y el como las tenemos configuradas, definira
de queé frata o con qué se relaciona nuestro sitio web.

5) Homepage: es la pagina de inicio de un sitio web. Por ejemplo:
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&) Pagina web: es un documento digital complejo, que puede integrar y/o
contener texio, sonido, wideo, programas, enloces, imogenes,
hipervinculos y ofros elementos, odaptodo para ka World Wide Web, y que
pueds ser accedida y visualizoda mediante un navegador wab.

Lo pagino web s encuentra denfro de mwesiro dominio principal,
reflejandose asi una parte de nuestro sifio web.

7) WordPress: s un sistema de gesfion de contenidos enfocado a la creoccion
y edicion de cualquier tipo de pogina web, vakéndose para ello de
harramientas que se encuaniran vinculodas a WordPrass.

Esta hemamienta simplifica la creacion de paginas web, puesto que no
raquiara da digitar codigos weab, para construr un stho wakb.

8) Bemenlor: es un plugin o interfoz grafica pora amar sifics web en
WordPrass, que hoce que duenios de sifios web puedan crear sus paginas
sin ayuda de disefodores o desamolodores, siempre con ka pramisa dea
arrastrar y softar recuocdros de fexio, tifulcs, imagenes v blogues de
contenido que podrds saleccionar entre cienfos de opciones

7) Naming: &: un procaso creafivo que se realiza para crear el nombre de
una marca o un producto.

10) Blog: es una wab gastionada denfro de WordPrass; as decir, as un fipo da
pagina web que se crea para dar a conocer los producios o sarvicios gue
ofrecemaos.

11) Facebook Ads: &35 una de las mejores plotaformas de trafico pogo. a
fravas de ésta promocionaremaos nuasiros servicios o productos.
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12) Business Manager: 23 al cdminsfrador comercial que axiste denfro da
Facebook Ads.

13) Add accownt: s8 encuentra denfro de nuestro business manager; denfro
de este crearamos caompanas publicifonos.

14) Fan poge: es una pagina publicitaoria gque se crea deniro de Facebook v
que nos sive para promocionar nuasiros producios o servicios.

15) Ads ([anuncio) 58 compona da:

« Uno descripcion.
+ Un creatfivo [imagen o video).
« URL [para captar al cliente potencial).

14) Call to aclion (Llnmaoda a la accién): es objefivo de nuestra campana, es
decir, a5 al resultado gue buwscaremos con neestra compana; el
comporfomienfo gue esperamos obltenar de los uwsuarios  (clientes
potancialas). Algunos ejamplos de "lomados a ka accion” son:

Comprar Ahora.
Lear mas.

Mas informacidn.
Descargar ka App.
Crar clic.

Entre ofras.

17) Funnel: a5 un embudo de ventas — asio an marketing digital, describe el
vigje que un consumidor lleva a fraves de un sstema de publicidod de
internat © de blsguedo, ko novegocion por un sitio web de comercio
electranico v, finalmente, la conversdn a una venta.

H funmel funciona como wn filtro gue prefendsa Bevar a los uswarios ©on una
nfencion de compra © de conversion a concretar la accion de nuesiro “call
to acfion”.
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¢{QUERES OBTENER MEJORES RESULTADOS EN TUS VENTAS?

ATRAER

INTERESAR

18) Ratio Conversion: es nuestro porcentaje de conversion de usuarios dentro
de nuestro sitio web en clientes o en leads. Este porcentaje es muy facil de
sacar solo debemos coger el numero de visitantes de nuestro sitio web /
numero de clientes o lead que captaste, asi:

NiUmero de visitantes del sifio web
Numero de clientes captados

% =

19) CPA: es el costo por adquisicion, esto es, lo que le pogomos a una
plataforma de frafico pago para que nos genere clientes, leads o ventas.

20) CTR: es el porcentaje de clics en el enlace. En otras palabras, el CTR es un
porcentaje que representa el volumen de usuanos que tras visionar un enlace

hicieron clic en él.
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21) CPC: s el cosio por cic.

Entonces, el CPC, un modelo de publicidod en intermet que se emplea para
dingr el frafico a los sitios web en el que los anunciantas pagan al editor, por
o general una plataforma o un buscador, cuandoe se hace clic en el anuncio.

Se define como la canfidod gastada que se hace cuando se hace clic en
un anuncio.

22) Target: es la audiencia o el publico al que nosofros le vamos a mostrar
nuestro anuncio. Por ejemplo: si vamos a vender balonas de futbol. no vamos
a dingir nuestro frafico o audiencias que estén interesadas en comprar casas.

Nuesiro Target debe fener relacion directa con el fipo de producto o servicios
que astamos promocionando o vendiendo.
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2uede previsualizar este cuestionario, pero si éste fuera un intento real, podria ser blogqueado debido a:

Zste cuesfionario no esta disponible en este momento

WordPress

el CPA

Facebook Ads

el Target

K
@
(4]

Apéndice D

Actividad Evaluativa

Para la siguients actividad deberd emparejar el concepto con la definicién correcta, esto de acuerdo a los recursos abordados en esta unidad (video guia y PDF)&B.

{ Arrastre 1a respuesia agui

&5 una de las mejores plataformas de trafico pago, a fravés de
ésta promocionaremos nuesires servicios o producos.

éAlrashe 12 respuesta aqui

EAlrashe 1z respuesta aqui

es &l porcentaje de clics en el enlace. En ofras palabras, el CTR
&s un porcentaje que representa el volumen de usuarios que fras
vigionar un enlace hicieron clic en &l

ez la audiencia o &l plblico al que nosofros le vames a mosfrar
nuestro anuncio

ez un sistema de gestion de contenidos enfocado 2 la creacion y
edicion de cualquier tipo de pagina web

es el costo por adquisicion, esto es, lo que le pagamos a una
plataforma de trafico pago para que nos genere clientes, leads o
ventas.

i Arrastre la respuesta aqui

{ Arrastre 1a respuesia agui

- L2

T, 22°C

Mayorm. nubla.. A G ® Z i ESP

739 p. m.
11/09/2023
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Apéndice E

Estructura de un sitio web y una
pagina Web

N

“‘,lw-umqgm. 30 mubs Guy affecen servicics lales
- ° ..llllﬂA ”'m .I.' »

o ‘Conlectame par emral’

» “Llsnar ahoea’

m‘m awm-dmm‘m"d

. C idomactn sowce e “jquidnes somosT, “iqué hacemoa? v “(qué pusde
| esperar el usuario encontrar en ruesto sitio web?”

' Estos dulos son supremamente soporasies yu gue pemrelen gue o st
CRlblNIca un COMBCIe Mmbd personal Con NuEslio NEQOcEH, Gendrando uta
Serascin de confienia estre of Chenle y fuesirs Sitio wel:, CUSSSON Que Mejore

ol LOULE Desgrar, que o8 U cxperencs el s

| Contenido: ¢ continido del 3itio weby en ef case du CuaNds ity s Ulik2a para s
;M e servicics juridoos, debe relacondese con U especialided dud
o derecho & s cual 3w Sedican o tulfer

Este contanido debter ser de velor ko gue sgnifics gue los Crestives ¥ dutos gue
utficernos Seben ¥ dingedos & slender dutas comunes 0 problumdSces que =
relacionen con lus inguatudes usuuies de los ususnios solive o dres del derecho
wn b cusl nos desempefnas Como hegedio.

OUCL e iformacdn que 3¢ pliame en Noestio conendo debe e
comprenslile, de T Mmeners gue wIls poeds ey enmendide par cuslgueer
persone. Un comends Ml du Captar Datmrele Gue of USuand ermpelios ¥ coneche
con nueslias inMenciones de vweila

| e de pigine ol extard contenida e indormecan de cortecto del siln. esta

CotTes.

o N de contecto

o Direccidn Misics (el e 0pcional e dece, Que 30k s CioCames Si memos
una oficine fisics & Ddves de lo cudd podames prestar presenciabnente o
serecn).

* Redreccionemienos & pignas de facsdook, nstagram o Mhatsipy.

Politices del sitio webs
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Apéndice F

Actividad evaluativa unidad 2

ETICA PROFESIONAL: 2023-1-26226-A1-Presencial

ACTIVIDAD EVALUATIVA UNIDAD 2

Para esta actividad el estudiante junto consu grupo . debera construir un documento Word[E] en donde consigne Ia siguiente informacién

i quiénes son? v

;@ qué se dedican? v

;cual o cudles son sus especialidades de experticia en el derecho? v

; qué servicios ofrecen? v

¢ por qué sus servicios son una mejor eleccion respecto a la competencia? v/

Mision de buffet v

Vision buffet v/

Principios corporativos del buffet v

Datos de contacto del buffet (correo electrénico, celular y direccion fisica) v

Un blog (escrito) en donde se sefiale una noticia de actualidad respecto del ambito juridico en el cual el buffet se desempefia v

Una vez esta informacion haya sido desarroliada y pensada por el grupo, el Word debera cargarse al Moodle por uno de los mienbros de cada grupo.

iOJO!, es muy importante indicar en cada documento los integrantes del grupo

@@

Ejemplo de evaluacion desarrollada
por estudiante

A \ Karen karen-barreratello@outlook.com Bucaramanga 2181456 Enviado Editar~  martes, 9 de
‘ 1y para mayo de Comentarios
Barrera calificar 2023, 21:57 (0)

Datos de contacto del buffet:

Correo electronico: AbogadsUIS@gmail.com

Celular: 3187833477

Direccion fisica: Cra. 27 Calle 9, Bucaramanga, Santander, Colombia

Nuestro bufet de abogados trabaja con honestidad, honradez y
responsabilidad, cada uno de sus integrantes cuenta con la experiencia y
el conocimiento para representarlo ante los juzgados respectivos en las
ramas del derecho como: derecho civil, familia, laboral, penal y

disciplinario, y entidades relacionadas como oficinas de trabajo, fiscalias,
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centros de conciliacidon y arbitramento, comisarias de familia entre otras.

Nuestro bufet se caracteriza por contar con un equipo profesional
competente y especializado, manteniendo altos niveles de calidad en el
servicio, siendo esta la mayor garantia que podemos ofrecer de

satisfaccion a nuestros clientes en los procesos liderados.

Visién:

La vision de nuestro bufete es ser reconocidos como uno de los mejores
bufetes de abogados en el pais, ofreciendo servicios de alta calidad,
innovadores y personadlizados a nuestros clientes. Queremos ser un

referente en el sector legal, destacando por nuestra excelencia profesional

y etica en todas nuestras acciones.

Mision:

La misidén de nuestro bufete es proporcionar soluciones legales integrales
y efectivas a nuestros clientes, garantizando un servicio personalizado y
de alta calidad. Nuestro compromiso es ofrecer asesoria y representacion
legal a nuestros clientes, en las dareas del derecho como: derecho civil,
familia, laboral, penal y disciplinario, y entidades relacionadas como

oficinas de trabajo, fiscalias, centros de conciliacion y arbitramento,
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Apéndice G
Titulos de busqueda seo (headings)

Un titulo SEO es, como los titulos en general, el encargado principal de comunicar ypresentar
una tematica, con la diferencia que aparece en los motores de busqueda (como Google) y
tiene un fin adicional que es el de ayudar a posicionar e invitar a los lectores a ingresar a un
determinado contenido.

1) éQué son?

La funcidn del titulo SEO, también llamado meta titulo, es llevar al lector hasta tu
contenido, es decir, hacer que tenga interés en ingresar tu blog post; a diferencia
de los titulos internos que sirven para que el lector lea el contenido completo.
Regresando, los Meta Titulos y meta descripciones son elementos de texto en tu
pagina, que deben ser usados para describir tu sitio frente a los motores de
busqueda, pero que pueden no aparecer necesariamente en tu pagina web.

Estos elementos se destinan a dar una pequefia degustacion de lo que es tu sitio
o contenido, a las personas que han encontrado tu pagina a través de los
motores de busqueda. Los titulos SEO influyen considerablemente en la tasa de
clic de tu sitio.

Es importante recordar que tu titulo SEO necesita proporcionar muchos detalles
sobre como estas resolviendo un problema que tiene el usuario que busca en la
web, mas informacion comercial y lema en tu pagina de inicio, ya que la mayoria
de las veces, las personas aun no conocen tu empresa, pero la encontraron en
los motores de busqueda. Usa palabras clave, para inducir al lector a leer tu
contenido mostrando los beneficios y no lo engafies prometiéndole lo que no se
cumplird en el texto.

éQué es el SEO?

El Search Engine Optimization (SEQ) es un conjunto de técnicas y estrategias que
se deben utilizar para que un sitio web o cualquier otra direccién electrénica esté
bien posicionado o incluso mejore el posicionamiento en los resultados organicos
en los motores de busqueda, como Google.

Entre muchos factores que existen para posicionar, ésabias que el titulo de tu
contenido puede ser un asunto decisivo para tu negocio en la web? Crear un
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buen titulo que llame la atencion de los buscadores y las personas al mismo
tiempo, puede ser mas complejo de lo que parece.

¢Como construir un buen titulo SEO?

Para construir un titulo SEO eficiente, vale la pena seguir los consejos que hemos
reunido aqui. La estructura clasica para el objetivo de las empresas es utilizar las
palabras clave, el nombre comercial y la ubicacién de la empresa.

Recordemos que las empresas que no estén vinculadas por la ubicacién en
Internet pueden omitir esa informacién. Pero si tu negocio es local y necesitas
atraer principalmente al publico de tu ciudad, anade la ubicacién de tu empresa
en el titulo, para que los internautas descubran que tu servicio o producto esta
mas cerca de lo que imaginaban.

Google ofrece una cantidad limitada de espacio para mostrar titulo SEO. Por lo
tanto, es recomendable mantener tu titulo corto, rapido y atractivo. Lo ideal es
que crees un titulo entre 50 y 55 caracteres, incluyendo los espacios.

Es importante recordar que el titulo SEO no aparecera siempre igual en todos los
resultados de busqueda.

Cuando las palabras del objetivo coinciden con lo que los internautas estan
buscando en la consulta de busqueda de Google, por ejemplo, el buscador
negara las palabras correspondientes a tu titulo. Esto afectara la dimension de tu
titulo, por lo que es preferible optar por las mas cortas.

Un buen titulo SEO debe contener el uso de barras verticales en la URL para
separar los diferentes temas o temas en su sitio con el fin de organizar el
contenido, y para que la lectura del titulo sea mas facil entre tantos otros en los
motores de busqueda.

Poner una URL amigable también es importante porque el meta titulo no
aparecera solo en los resultados de los motores de busqueda, sino también en las
guias de los navegadores y en las entradas de los medios sociales. El cddigo de
la URL debe ser simple y funcional para mantener la claridad y la calidad del titulo
y, sobre todo, hacer que atraiga al lector.
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4) &¢Como escribir un titulo que tus usuarios estén buscando?

Los resultados de la busqueda del usuario tienen una influencia directa en la
forma en que tu titulo aparecera en la busqueda de Google. Y hoy, lo mas
importante para Google, el principal motor de busqueda de Internet, no es
labusqueda exacta de la palabra clave, sino el campo semantico y la intencién
semantica del buscador o Latent Semantic Indexing (LSI).

Por lo tanto, el objetivo no sélo debe responder de la mejor manera a la duda del
lector, como principalmente considerar el campo semantico del negocio, ya
queGoogle hoy es capaz de interpretar la busqueda de la persona.

Asi, cuando las palabras usadas en la busqueda por parte del internauta
corresponden a tu meta titulo, Google pondra tu sitio o tu contenido entre
losprimeros y principales resultados de la investigacion.

De esta forma, para beneficiarse de la correspondencia de los resultados del
titulo, es necesario esforzarse para crear un objetivo basado en lo que tus
potenciales consumidores probablemente estén buscando.

Una de las mejores maneras de descubrir los detalles de la estrategia de
busqueda de tu usuario es mirando en el Planificador de Google Adword la
palabra clave. Con el planificador de palabras clave, puedes afinar tu titulo para
llegar a lo que tus usuarios estan buscando exactamente.
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Apéndice H

Instructivo para presentaciéon de
proyectos finales

ENTREGA DE PROYECTO FINALE

Estimados estudiantes, para el proceso de entrega de su proyecto tenga en cuenta [as siguientes instrucciones:

Elabora un word en el que se pl los si

Y P

Nombre del Buffet (razdn social).

N

. Integrantes del grupo con sus respectivos cddigos.
Objetivos propuestos con el proyecto.

Misidén del Buffet.

Visidn del Buffet.

Principios corporativos del Buffet.

ol

;on

Link del sitio web (en caso de encontrarse aln activa la suscripcidn).

o

. Registro fotogréfico del proyecto (pantallazos del sitio web, de la Fanpage de facebook y de la campafia -en caso de haberla ejecutado-). S
i tienes fotografias de los avances que realizaste en cada etapa del proceso de aprendizaje las puedes agregar en este punto, a modo de evide
ncias.

9. Resefia en 1a que evalles los resultados de tu sitio web, ;estética y funcionalmente tu trabajo cumplié tus expectativas?

Como guia para esta actividad puedes usar el siguiente Word plantilla que encontraras abajo de la descripcion; en él, podras editar y agregar de forma sencilla los
datos referidos en la anterior caja de instrucciones.

Finalmente, una vez diligencies el FORMATO PLANTILLA, deberas cargar en esta entrega un video muy corto en el que a traves de la opcion "grabar pantalla”,

5 W FORMATO PLANTILLA DE ENTREGA DE TRABAJOS FINALES.docx

Presentacion de proyectos final de

estudiante
Esteban estebanbelike@gmail.com Bucaramanga 2180026 Enviado Editar~  sdbado, 8 de
Camacho para julio de 2023, Comentarios
K‘w Fineda calificar 13:30 0)
1dia13 =
horas

después
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Apéndice |
Formato de entrega

UNIVERSIDAD INDUSTRIAL DE SANTANDER
ESCUELA DE DERECHO Y CIENCIA POLITICA
ETICA PROFESIONAL — CURSO MARKETING JURIDICO

NOMBRE BUFFET

1) Nombre y Apellido (Céd. 1234567)
2) Nombre y Apellido (Cod. 1234567)
3) Nombre y Apellido (Céd. 1234567)

IRIEGRANIES 4) Nombre y Apellido (Cod. 1234567)
5) Nombre y Apellido (Cod. 1234567)
GRUPO | A1- A2 (seleccione el grupo al que pertenece)
DIRECTORA DE
ASIGNATURA LAURA MICHELLE MANTILLA ASCENCIO
TALLERISTA MARIA ALEJANDRA SEPULVEDA DELGADO (2191827)

OBIJETIVOS PROPUESTOS EN EL PROYECTO

Para el desarrollo de este proyecto, nuestro grupo se planteé como objetivo: |

1) Identificar las caracteristicas de un sitio y una pagina web.

2) Reconocery aprender a utilizar herramientas que permiten la creacion de sitios web (Shopify),
con el propdsito de alojar digitalmente los servicios de nuestro buffet de abogados, y ampliar
la visibilidad de la profesion, asi como impulsar el reconocimiento y la compra o contratacidon
de servicios juridicos de calidad, a una audiencia de mayor alcance.

3) Identificar estrategias de posicionamiento SEO, a través del uso de Keyword Research o palabras
clave.

4) Reconocery usar herramientas que faciliten la creacion de contenidos de calidad, los cuales nos
sirvan de ayuda para incentivar el trafico y la apariencia de nuestro sitio web, asi como la
captacién de clientes potenciales.

5) Crear creativos o piezas de contenido de valor para usar en nuestro sitio web y en nuestra
publicidad.

6) Crear blogs con informacion referente a la especialidad de nuestro buffet, que sirva para educar
y crear confianza en el cliente acerca de nuestros servicios juridicos, los cuales se sustentan en
informacion actualizada y condensada.

7) Crear una Fanpage de Facebook con la identidad de nuestro Buffet.

8) Reconocer los tipos de campafas de Facebook y sus usos segun el objetivo publicitario que me
proponga.

MISION DEL BUFFET

Aqui pueden colocar la misién que desarrollaron para su buffet.

VISION DEL BUFFET

Aqui pueden colocar la vision que desarrollaron para su buffet.
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UNIVERSIDAD INDUSTRIAL DE SANTANDER
ESCUELA DE DERECHO Y CIENCIA POLITICA
ETICA PROFESIONAL — CURSO MARKETING JURIDICO

PRINCIPIOS CORPORATIVOS DEL BUFFET
Aqui pueden colocar los principios corporativos que desarrollaron para su buffet.

LINK DEL SITIO WEB
(en caso de encontrarse atin activa la suscripcién)

URL DE TU SITIO WEB

(Aqui debera incluir pantallazos de su sitio web, de su Fanpage de

Facebook y de sus campafia -en el caso de haberla ejecutado-). Si el grupo
posee fotos de avances del proyecto, como por ejemplo, el grupo reunido o
pantallazos mientras realizaban la construccidn del sitio, los pueden incluir en
estd seccion.

REGISTRO
FOTOGRAFICO DEL
PROYECTO

RESENA TU TRABAJO

Evalua los resultados de tu sitio
web:

e (Estética y funcionalmente
tu trabajo cumplié tus
expectativas?

e (Crees que el marketing
digital es una propuesta que
permitiria masificar y dar
mas eco al hacer del
abogado?
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Apéndice J
Formato de Evaluacion de la actividad académica en la asignatura de Etica
profesional, como préactica Docente de la estudiante Maria Alejandra Sepulveda
Delgado

Bucaramanga, junio de 2023

Cordial saludo, sefior estudiante, este es un espacio para que ustedes, evallen, sugieran u

opinen, acerca de la practica en docencia universitaria, para la asignatura de Etica Profesional.

Esta actividad es andnima, voluntaria y no tiene nota, por favor evalle segun su criterio:

1. La planeacién de contenidos:

2. La metodologia y la didactica usadas en clase

3. El sistema de evaluacion.

4. ¢Desea agregar algin comentario?

Muchas gracias
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Apéndice K

Evaluacién de Estudiantes sobre los resultados de la practica

9. Resefia en la que evaldes los resultados de tu sitio web, ;estética y funcionalmente tu trabajo cumplié tus

expectativas?

Consideramos que nuestro trabajo cumplié con nuestras expectativas, se finalizé con una pagina web estéticamente
agradable y con suficiente contenido correspondiente a los servicios ofrecidos por un bufete de abogados, de la

misma forma, consideramos que tanto la pagina web como la pagina de FacebBook permiten un acceso sencillo a los
usuarios interesados en contratar con profesionales del derecho.

RESENA TU TRABAIO

Evalta los resultados de tu sitio
web:

e (Estética y funcionalmente
tu trabajo cumplié tus
expectativas?

e ¢Crees que el marketing
digital es una propuesta que
permitiria masificar y dar
mas eco al hacer del
abogado?

- En cuanto a nuestro sitio web consideramos que cumple
con nuestras expectativas y nos permite la realizacion de
los objetivos planteados inicialmente.

- Actualmente todo se esta digitalizando y también las
formas de ofrecer nuestros servicios, nos parece el
marketing digital una herramienta muy valiosa en este
paso a la adaptacion a estas nuevas formas de comercio de
nuestra actividad.




