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Resumen 
 

Título: Proyecto de grado en la modalidad de práctica presencial en docencia universitaria 

mediada por el uso de las nuevas tecnologías de la información y la comunicación en el 

proceso de aprendizaje de la asignatura de Ética Profesional.1 

Autor: María Alejandra Sepúlveda Delgado.2 
 

Palabras clave: Sitio Web, SEO, Fan Page, Headings, ADS. 
 

Descripción: El objetivo de este proyecto de grado en la modalidad de práctica en docencia, 

es enseñar nuevas habilidades digitales que permitan al estudiante ampliar e innovar la 

práctica del derecho en su ejercicio profesional, mediante el uso de herramientas TIC's. 

Para ello, se han tenido en cuenta tres objetivos específicos: 1. Elaborar un diseño 

pedagógico que integre la plataforma Moodle a las clases presenciales, 2. Elaborar una 

planeación didáctica que integre las Tecnologías de la Información y la Comunicación a las 

clases presenciales;3. Acompañar a los estudiantes y al docente, con nuevos recursos 

didácticos que mejoren la comprensión de los contenidos del curso, en la asignatura de Ética 

Profesional. 

En esta experiencia académica se encontró que la virtualidad, como complemento 

de la presencialidad, fortalece el proceso de enseñanza-aprendizaje, facilitando el alcance 

de las competencias diseñadas en el proceso académico. 

Igualmente, fue posible dilucidar, que, mediante la creación de páginas web, y su 

utilización como medio utilitario para la profesión, sin duda abrirá las puertas a renovados 

recursos, dentro de la creciente demanda de la nueva sociedad digital, enmarcado dentro de 

la ética de la profesión para los nuevos abogados. 

 

1 Trabajo de Grado 
2 Facultad de Ciencias humanas. Escuela de Derecho y Ciencias Políticas. Programa 

de Derecho. Directora: Laura Michelle Mantilla Ascencio, Especialista en Derecho 
Disciplinario. 
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Abstract 
 

Title: Degree project in the modality of face-to-face practice in university teaching mediated by 

the use of new information and communication technologies in the learning process of the 

subject of Professional Ethics.3 

Author: María Alejandra Sepúlveda Delgado.4 
 

Key Words: Website, SEO, Fan Page, Headings, ADS. 
 

Description: The objective of this degree project in the modality of teaching practice is to teach 

new digital skills that allow the student to expand and innovate the practice of law in their 

professional practice, through the use of ICT tools. 

For this, tree specific objectives have been taken into account: 1. Develop a pedagogical design 

that integrates the Moodle platform into face-to-face classes, 2. Develop a didactic plan that 

integrates Information and Communication Technologies into face-to-face classes;3 . 

Accompany the students and the teacher, with new didactic resources that improve the 

understanding of the course contents, in the subject of Professional Ethics. 

In this academic experience, it was found that virtuality, as a complement to face-to-face, 

strengthens the teaching-learning process, facilitating the achievement of the competencies 

designed in the academic process. 

 

 Likewise, it was possible to elucidate that, through the creation of web pages, and their use as a   
 

 utilitarian means for the profession, will undoubtedly open the doors to renewed resources,  
 

 within the growing demand of the new digital society, framed within ethics of the profession for  

 

 
3 Degree Work 

 
 

4 Faculty of Human Sciences. School of Law and Political Sciences. Law Program. Director: Laura 
Michelle Mantilla Ascencio, Disciplinary Law Specialist. 

new lawyers. 
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Introducción 

 
El mundo moderno, gira alrededor de la tecnología, y la experiencia indica que 

este espiral irá creciendo de manera continua y acelerada. La web, ha venido 

remplazando al mundo  físico y no hay una sola área humana que se escape de ello, así, 

es posible observar que el conocimiento, el amor, el deporte, los negocios, los servicios y 

toda otra actividad del hombre se    desarrolla ahora de manera digital. 

A esta nueva materialidad, no escapa la actividad comercial de los bancos y sus 

transacciones,   las monedas, los títulos valores, entre otros, todos ellos, tendientes cada 

vez más a una realidad digitalizada, dentro del nuevo mundo denominado Ecommerce. 

En el ámbito académico, la educación, ha migrado de la misma manera hacia esta 

nueva era,    donde las salas de reunión, las conferencias, las evaluaciones, las clases y 

demás actividades que se habituaban en la presencialidad, ahora se desarrollan de forma 

“remota”. 

En ese mismo orden, las profesiones han ido abordando sus haceres en esta 

nueva modalidad, abriendo la puerta a la prestación de servicios profesionales a través 

de medios digitales. La profesión del Derecho no es la excepción a esta regla, es por ello 

que, dentro de la nueva concepción del abogado, se debe contemplar  la expansión del 

oficio a espacios virtuales que permitan un mayor alcance y reconocimiento, para lo que 

es necesario prepararse y adaptarse a las formas en que se comporta y funciona esta 

nueva realidad, lo que implica no solo estar en armonía mentalmente, sino poseer y 

perseguir los conocimientos adecuados para lograrlo. 

Con ese propósito y conforme a lo que Basantes, Gallegos, Guevara, Jácome, 

Posso, Quiña y  Vaca (2016), afirman,  el desarrollo vertiginoso de Internet en el entorno 

empresarial ha sido relevante en la organización y comercialización de los productos y 

servicios que una empresa posee, dotándoles de mayores oportunidades y beneficios 

respecto de la flexibilidad  e innovación de sus operaciones, brindando así, un mayor 
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alcance y distribución global de los mismos; lo anterior deja ver la necesidad que tiene el 

abogado actual de abordar la profesión desde el mundo informático para mejorar sus 

oportunidades en un mercado tan competido. 

Por otro lado, y en continuidad a los principios que se encuentran presentes 

en la actividad del abogado, Rivera, Hernández, y Fuentes. (2016), señalan que la ética 

y el derecho están estrechamente vinculados, ya que los principios éticos guían el 

comportamiento del profesional del derecho, a fin de que ejerza su profesión 

apropiadamente, contribuyendo a lograr el bienestar común y por consiguiente, la 

armonía social, cuestiones que son imprescindibles para llevar con honestidad y 

distinción la labor del abogado. 
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2. Justificación 
 

Hoy en día es posible afirmar que toda actividad humana, puede ser planeada y 

ejecutada desde la Web, y para ello existen numerosos recursos informáticos al servicio de las 

personas, casi todas con acceso libre en internet, luego entonces el problema no es encontrar 

información en línea, sino el uso apropiado de estas nuevas tecnologías y como obtener el 

mejor beneficio de ello. 

De otra parte, el proceso de enseñanza y aprendizaje, no escapa a esta nueva 

realidad, tal cual lo señala Bindé. (2005), refiriendo a la UNESCO, en su estudio, acerca de 

las  tecnologías en la educación, quienes afirmaban: "consiste en compartir información de las 

diferentes formas en que la tecnología puede coadyuvar a mejorar la calidad y la pertinencia 

del aprendizaje, reforzar la integración y perfeccionar la gestión y administración de la 

educación". 

Igualmente, de acuerdo con Vargas-Murillo. (2020) Quien señala que "la tecnología 

educativa se puede considerar como una disciplina integradora, viva, contradictoria y 

significativa de la educación", y que "el uso de las tecnologías educativas contribuye al 

desarrollo de la creatividad y la inventiva, habilidades que son valoradas en el proceso de 

enseñanza aprendizaje como un factor clave para el cambio social", entonces, es posible 

afirmar que las personas que no estén en este nuevo mundo, se convierten en analfabetas 

digitales. 

Desde otro ángulo, según determinan, Escalante y Feltrero (2020), la percepción de 

los estudiantes, quienes tuvieron experiencias en la utilización del sistema de aprendizaje 

combinado a través de   la plataforma Moodle, es que la apertura al uso de la 

tecnología por medio de plataformas educativas facilita la implementación de entornos 
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virtuales de aprendizaje, siempre que encuentren orientaciones claras y objetivos 

definidos para el uso de estos recursos educativos por parte de los docentes. 

Ahora bien, desde el punto de Balladares (2017), una ética digital, como ética aplicada, 

es una alternativa de construcción y proposición de principios y valores que orienten la  acción 

humana en el mundo digital y que la ética como disciplina filosófica orienta las acciones del ser 

humano hacia la búsqueda del bien y no puede estar ajena al progreso tecnológico y a las 

transformaciones de una sociedad de la información y del conocimiento, de esta forma, el 

novel abogado deberá incursionar en este nuevo mundo, apropiándose de las nuevas 

tecnologías, con la ética que demanda la nueva sociedad digital. 

Finalmente, en el entorno de este proyecto, la UIS, posee la plataforma, Moodle, la cual 

es un espacio que permite la creación de aulas y contenidos virtuales, que se ha convertido en un 

recurso valioso e indispensable en la planeación y ejecución de proyectos, contenidos y 

didácticas  educativas, que llevarán a mejores logros profesionales y éticos, de la mano de la 

información en línea y de la cultura universal, que está disponible con solo la gestión de un clic. 
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3. Objetivos 
 

3.1 Objetivo general 
 

Enseñar nuevas habilidades digitales que hagan posible al estudiante, ampliar e innovar 

la práctica del Derecho en su ejercicio profesional, mediante el uso de herramientas TIC's, que le 

permitan incursionar profesionalmente en los nuevos modelos del mercado digital, a través de los 

cuales esté en capacidad de brindar una nueva propuesta de oferta digital- laboral, mediado por 

la responsabilidad y las directrices éticas propias de la profesión. 

 
3.2 Objetivos específicos 

 
 

Reconocer la responsabilidad de su oficio profesional y las directrices éticas a través de las 

cuales debe desenvolver su rol como abogado. 

Apropiar los conceptos de la LEY 1123 de 2007, que regula el Código  Disciplinario del 

abogado. 

Adquirir habilidades, con enfoque en las herramientas TIC's, como mecanismo para ampliar, 

innovar e impulsar el desarrollo de la profesión, así como la adaptación de esta a las nuevas 

tecnologías. 

Ingresar y adecuarse profesionalmente a los nuevos modelos del mercado digital, a través 

de los cuales brinde una nueva propuesta de oferta laboral, que le permite aumentar sus 

posibilidades de empleo y aprendizaje. 
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4. Diseño del proyecto pedagógico a partir del uso de las TICs en la asignatura de 

Ética Profesional  

Como un aporte desde la disciplina de la docencia, siguiendo la metodología de la 

Escuela de Educación de la UIS, un grupo de estudiantes de la Escuela de Derecho de 

semestres anteriores, tomaron algunos conceptos y tablas que allí se manejan para la 

presentación de trabajos de tesis en educación para profesionales no licenciados y los 

modificaron para adecuarlos a las propuestas en la escuela de Derecho, en concordancia con 

lo establecido por CEDEDUIS, en el Curso de Formación Docente para la Enseñanza Apoyada 

con TICs. Para este informe, hemos retomado estos diseños, modificándolos en parte, para 

hacerlos más sencillos en su presentación y comprensión. Es de aclarar igualmente, que para 

el presente trabajo de práctica docente, en la asignatura de Ética Profesional, trabajamos dos 

estudiantes con experiencia en el desarrollo de marketing digital y construcción de sitios web 

para la promoción de productos y servicios en línea, mediados por la Ética de la profesión, 

cada uno apoyando al otro dentro de dos grupos diferentes de clase y por ello nuestros 

informes guardarán similitud en varios aspectos. De otra parte, es necesario definir 

previamente a la presentación del diseño del proyecto algunos conceptos para lograr mayor 

entendimiento del trabajo realizado: 

Didáctica: Parte de la pedagogía que busca el desarrollo de procedimientos adecuados para 

optimizar la calidad de la enseñanza. (Abreu, Gallegos y Martínez 2017). 

Unidad didáctica: Planificación del proceso de enseñanza y aprendizaje, realizada por el 

docente, para para guiar el proceso de formación de los estudiantes. (Abreu, Gallegos y 

Martínez et al 2017). 

Estrategias didácticas: Acciones y actividades programadas por el docente para que sus 

estudiantes adquieran competencias y se mantener motivados durante el proceso pedagógico. 

(Abreu, Gallegos y Martínez et al 2017). 

Para este informe, se diseñaron tablas secuenciales, desde las planeaciones: general; por 

unidades generales pedagógicas, hasta la planeación particular de cada unidad pedagógica. 
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4.1 Plan de Acción General 

Tabla 1 

Planeación general 
 
 
 
 

 

Planeación general 
Nombre asignatura: Ética profesional Créditos: 2 

Área: Derecho Educación: Superior Semestre: Octavo Año: 2023-2 

Cantidad de unidades: 5 Metodología: Blended Estudiante practicante en docencia: 
María Alejandra Sepúlveda Delgado 

Meta general: Diseñar un programa de acompañamiento docente, dirigido a fortalecer el alcance de las competencias establecidas en el plan curricular 
para los estudiantes de la asignatura Ética profesional de octavo semestre de la UIS, donde se inculque habilidades que le permitan, innovar la práctica 
profesional del Derecho, mediante el uso de herramientas en la web para brindar una nueva propuesta laboral, 
mediada por las directrices éticas propias de la profesión. 

Procesos estructurales Campo de formación Objetivos 

 

Personales y sociales 
 

Humana, saber ser 
Interactuar con el docente y con los compañeros de clase para 
encontrar nuevos conocimientos o afianzar los ya adquiridos 
dentro de un ambiente de respeto y solidaridad. 

 
Intelectuales y cognitivas 

 
Científica, saber conocer 

Afianzar nuevas habilidades de diversificación laboral 
digital enfocadas en la profesión del Derecho teniendo 
presente los principio éticos y normativos que rigen el 
comportamiento de abogado 

 

Liderazgo emprendimiento Competente, saber hacer Aplicar los conocimientos establecidos en clase y en la 
plataforma Moodle, de acuerdo a la planeación establecida. 

Investigación 
trascendencia 

 
Metacognitiva, saber aprender 

Razonar el nuevo conocimiento para la producción de 
habilidades autodidactas, que pongan en marcha la 
ejecución de nuevas alternativas que amplíen la presencia 
laboral del abogado, guiado bajo los principios éticos que le 
son propios. 
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4.2 Planeación general por unidades 
 

La planeación general por unidades didácticas, establece una secuencia, con las metas previstas orientadas 

al logro        de los objetivos del trabajo. En cada unidad, se expresa el núcleo conceptual, los ejes temáticos y las 

competencias, que, para  hacerlas visualmente más agradable, se ambientaron con el personaje Mafalda. 

Tabla 2 
Planeación general por unidades 

 
 

Planeación general por unidades 

Unidades Unidad de Bienvenida Unidad 1 Unidad 2 Unidad 3 Unidad 4 

 
Núcleo 
conceptual 

Bienvenida, explicativo 
de la metodología a 
utilizar, generalidades de 
la asignatura. 

Definiciones y 
palabras claves para 
el marketing digital 

Diferencias entre un 
sitio Web y una 
página Web 

Fundamentos de  
SEO, creación de 
contenidos de páginas 
web 

Despedida y 
evaluación 
del curso 

 
 

Ejes 
temáticos 

Generalidades del 
Marketing digital 

Cronograma del curso 
Prueba diagnóstica 

Creación de WSP 
grupal para 
acompañamiento del 
proyecto. 

Diccionario de 
Marketing digital 

Video sobre 
Marketing digital 

Actividad 
evaluativa 

¿Qué es un sitio Web?, 

estructura, creación 

¿Qué es una página 

Web?, estructura, 

creación 

Dominios, elección 

de dominio 

Creación de contenidos 

Actividad evaluativa 

Creación de contenidos         SEO 

Shopify 
Identificación del Buyer ideal para tu 
servicio. 
Business manager. 

Fanpage. 

Vinculación de Pixel del sitio web 

con Facebook Ads. 

Creación y configuración de 

campañas, TIKTOK Ads. 

 

 

Entrega de 

trabajos finales 

en Moodle 

Evaluación del 

curso 

 
 

Objetivos 

Reconocer y apropiar la 

organización de las 

secuencias didácticas 

para la asignatura de 

Ética profesional y 
cómo gestionarlas. 
Aplicar la prueba 
diagnóstica 

Identificar el 
lenguaje propio del 
Marketing digital. 
Presentar actividad 
evaluativa 

Reconocer la diferencia 
entre sitio web, página  web 
y dominio web. 
Identificar técnicas para la 
creación de contenidos en 
campañas                                publicitarias 
Presentar evaluación 

Integrar el sitio Web con el Business 
manager y la Fanpage de Facebook, 
para crear campañas publicitarias que 
ofrezcan servicios jurídicos, a través 
de una estrategia SEO. 
Aprender las pautas y bases para 
crear publicidad en TIKTOK ads. 

Diligenciar el formato 
y cargarlo con sus 
evidencias en el 
Moodle 
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4.3 Planeación particular por unidades didácticas 

 
Tabla 3 

 
Unidad didáctica de Bienvenida 

 
Planeación por unidades 

didácticas 

Unidad: Bienvenida 

Objetivos: Ofrecer la Bienvenida al curso, explicar la metodología a utilizar, esbozar las generalidades de la asignatura. 

. 

Competencias 
Acciones de 
pensamiento 

Competencias Estrategia metodológica y actividades Evalua 
ción 

Apéndices 

Conceptua 
les 

Procedimen 
tales 

Actitudinales 

 
Reconozco la 
importancia del 
Marketing digital 
para mi profesión, 
comprendo los 
objetivos del 
curso, sus 
unidades 
conceptuales, y la 
forma de 
comunicarme 
mediante foro 
creado para la 
asignatura, 
presento 
evaluación 
diagnóstica. 

 

 

 

 

 

Reconozco los 
ejes temáticos 
del programa, 
las actividades a 
realizar y los 
objetivos a 
alcanzar. 

 
 
 
 

Diferencio 
las distintas 
unidades 
temáticas, 
su 
importancia 
y 
correlación.  

 

Me involucro 
activamente  
en la 
resolución de 
la evaluación 
diagnóstica, 
participo en el 
foro 
propuesto. 

 
Respeto los 
aportes de mis 
compañeros 
de clase. 

Duración: 3 Horas. 

 
Inicio: Se ofrece una bienvenida al curso, 
según figura 1, se explican normas de clase y 
se presenta los contenidos y cronograma de la 
asignatura, según figura 3, cuyo contenido se 
adjunta en el apéndice A. 

 
▪ Desarrollo: Trabajo en clase 

Se explica la metodología del foro extraclase, 
diseñado para tener un sitio digital, con el fin de 
ampliar conocimientos y despejar dudas, según 
figura 2. Se da a conocer el cronograma  del 
curso, de acuerdo al apéndice A. Se explica el 
objetivo de la prueba diagnóstica, para 
determinar presaberes acerca del tema, según 
figura 3, cuyo contenido se adjunta en el                      
apéndice B. 
Se crean el WSP grupal como canal de comunicación, 
se arman grupos de trabajo entre 5 a 6 personas, para la 
realización del proyecto final. 
▪ Cierre: Presentación de la prueba 
diagnóstica. De manera individual, los 

estudiantes presentarán la prueba diagnóstica, 

según apéndice B 

 
 
 
Valoración 
de la 
atención, 
interés y 
participación 
de los 
estudiantes 
en clase, 
participación 
en el foro 
extraclase. 

 
Participación 
en la prueba 
diagnóstica. 

 
 
 
 

 
Apéndi 
ce A. 

Apéndi 
ce B. 
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Tabla 4 
 

Unidad didáctica 1 
 

Planeación por unidades didácticas 

Unidad 1: Diferencias entre un sitio Web y una página Web 

Objetivos: Identificar el lenguaje propio del Marketing digital, Diferenciar un sitio Web de una página Web 

Competencias 
Acciones de 
pensamiento. 

Competencias Estrategia metodológica y 
actividades 

Evalua 
ción 

Apéndices 

Conceptuales Procedimen 
Tales 

Actitudina 
les 

 
 
 
 

Identifico los 
conceptos del 
Marketing 
digital y 
apropio las 
palabras más 
usuales 

 
 
 
 

 
Defino el 
concepto de 
Marketing 
digital, su uso y 
palabras 
claves. 

 
 

Diferencio la 
producción 
publicitaria 
tradicional con 
la digital, 
identifico formas 
de realizarlo y 
las palabras 
claves a usar. 
Consulto los 
links propuestos 
para afianzar 
conocimientos. 

 
 
 

 
Me involucro 
activamente 
en el foro 
propuesto, 
acerca del 
video visto en 
clase. 
 
Respeto los 
aportes de 
mis 
compañeros 
. 

 
Duración: 3 Horas. 

 
Inicio: Se ofrece una bienvenida a la 
unidad 1, según figura 4, se presenta 
un video sobre el marketing digital y 
sus palabras más usuales, según 
figura 5. 

  
▪ Desarrollo: Trabajo en clase 
▪ Se consultan dos links para afianzar 
conocimientos y un diccionario digital de 
Marketing digital, según apéndice C 

 
Cierre: Se afianzan 
conocimientos  mediante técnica 
de preguntas respuestas 

 

Valoración 
de la 
atención, 
interés y 
participación 
de los 
estudiantes 
en clase, 
participación 
en el video 
propuesto, 

 
Participación 
en la prueba 
evaluativa de 
la unidad 1. 

 
 
 
 
 
 

 
Apéndice 

C 



19 NUEVAS TECNOLOGIAS Y DOCENCIA UNIVERSITARIA 
 

Tabla 5 
 
Unidad didáctica 2 

 

 
Planeación por unidades didácticas 

Unidad 2: Herramientas creativas para diseños de páginas Web, diferencia entre página web y sitio Web 

Objetivos: Reconocer las diferencias entre una página web y un sitio Web 
Reconocer y aplicar las utilidades de algunos paquetes de herramientas software, para la creación de contenidos en páginas Web 

Competencias 
Acciones de 
pensamiento. 

Competencias Estrategia metodológica y 
actividades 

Evalua 
ción 

Apéndices 

Conceptuales Procedimen 
Tales 

Actitudina 
les 

 
 

Identifico las 
diferencias 
entre una 
página web y 
el sitio web 

 
Reconozco 
herramientas 
creativas que 
se pueden ser 
utilizadas en 
los diseños 
web. 

 
 
 
Diferencio la 
estructura de 
un sitio y una 
página Web. 
Identifico y 
utilizo las 
diferentes 
herramientas 
creativas para 
la generación 
de 
contenidos. 

 
 

Identifico las 
formas para 
diseñar 
diferentes tipos 
de 
creatividades 
de valor 
(Videos, 
imágenes, 
Banners, Gifs, 
etc.) 
Diferencio una 
página de un 
sitio web 
Consulto los 
links propuestos 
para afianzar 
conocimientos. 

 
 
 

 
Me involucro 
activamente 
en el foro 
propuesto, 
acerca del 
video y el 
EBook, vistos 
en  clase. 
 
Respeto los 
aportes de 
mis 
compañeros 
. 

Duración: 3 Horas. 

 
Inicio: Se ofrece una bienvenida a la 
unidad 2, según figura 6; se realiza 
presentación de un Ebook, acerca                        de 
las diferencias entre una página y un 
sitio Web, que se encuentra en el 
apéndice E. 
Se presenta un video de autoría 
propia sobre las diferencias entre la 
página web y el       sitio web, según 
figura 7. 
Se presenta un infograma acerca 
de las  herramientas creativas para 
diseñar  contenidos en páginas 
Web, según figura 8. 

▪ Desarrollo: Trabajo en clase 
Se conforman grupos que proyectarán la 
creación de un buffet hipotético y a partir de 
esto elaborar un documento para crear su 
perfil corporativo y empresarial.  

Cierre: Presentación de prueba 
evaluativa. 
Se presenta la actividad evaluativa de 
la unidad 2. Según figura 8, la cual se 
adjunta en el apéndice F 

 

Valoración 
de la 
atención, 
interés y 
participación 
de los 
estudiantes 
en la 
construcción 
del perfil 
corporativo 
y 
profesional 
en clase, 
participación 
en el video 
propuesto. 

 
Participación 
en la prueba 
evaluativa de 
la unidad 2. 

 
 
 
 
 
 
 

 
Apéndice E 

Apéndice F 
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Tabla 6 
 
Unidad didáctica 3 

 

 
Planeación por unidades 

didácticas 

Unidad 3. Fundamentos para la creación de contenidos publicitarios, estrategias SEO, Buyer persona, Fanpage, Business Manager (Bm) y 
campañas publicitarias 
Objetivos: Crear contenidos publicitarios de valor y sincronizar la Fanpage y el Bm, con el Pixel del sitio Web, para crear campañas publicitarias en 
Facebook Ads. 

Competencias 
Acciones de 
pensamiento. 

Competencias Estrategia metodológica y 
actividades 

Evalua 
ción 

Apén 
dices 

Conceptuales Procedimen 
Tales 

Actitudina 
les 

 
 
 
 

Analizo los 
fundamentos 
para crear 
contenidos de 
valor, así como 
la estrategia 
SEO y las 
vinculaciones 
Web en 
Facebook y 
Shopify, para 
crear 
campañas 
publicitarias. 

 
 
 
 
 
 
 

 
Esta unidad se presenta con la figura 9 y se divide en tres subunidades, denominadas A, B y C, y sus planeaciones se 
presentan a continuación 
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Tabla 7 
 

Unidad didáctica 3 subunidad A 

 
Planeación por unidades didácticas 

Unidad 3, Subunidad A, Fundamentos del Keyword Research, estrategia SEO, creación de contenidos publicitarios, Perfilamiento del Buyer. 

Objetivos: Reconocer la importancia de las creatividades publicitarias y de contenido, así como el uso de estrategias SEO para la 
identificación de audiencias ideales que se alineen con el perfil del buyer del negocio al que va dirigida la publicidad, para generar 
mayores índices de conversión y resultados de campaña 

Competencias 
Acciones de 
pensamiento. 

Contenidos Estrategia metodológica y 
actividades 

Evalua 
ción 

Apéndices 

Conceptuales Procedi 
men tales 

Actitudina 
les 

Apropio los 
fundamentos 
del diseño de 
contenidos en 
una página 
web y como 
puede influir 
para generar 
llamados a la 
acción; 
Comprendo 
el uso de 
estrategias 
SEO para 
llegar a 
audiencias 
que guarden 
relación con 
los intereses 
ofertados en 
los anuncios. 

 
Identifico los 
parámetros 
estructurales de 
contenido y su 
generación a 
través de las 
herramientas 
disponibles. 
 
Reconozco 
estrategias 
SEO y defino 
las 
características 
del cliente ideal 
del negocio de 
acuerdo, con los 
servicios 
ofertados.  

 
 
 
 
Diseño 
contenidos 
publicitarios 
para una página 
web 
Realizo el perfil 
del Buyer 
persona del 
Buffet. 

 

 
Participo en el 
video sobre 
SEO. 

Me involucro 
activamente 
en el diseño 
de contenidos 
publicitarios. 
 
 

Respeto los 
aportes de 
mis 
compañeros. 
 

 

Duración: 3 Horas. 

 
Inicio: Se ofrece una bienvenida a la 
unidad 3, subunidad A, según figura 
10, se exponen sus contenidos en la 
figura 11, 12 y figura 13. 
Se presenta un video de autoría 
propia sobre SEO (Keyword 
Research) figura 11. 
Se presenta un PDF guía sobre 
los títulos de búsqueda SEO, 
figura 12, apéndice G. 
Se presenta otro video de autoría 
propia sobre fundamentos de 
contenidos, según figura 13. 

 
▪ Desarrollo: Trabajo en clase 

Se diseñan contenidos publicitarios para la 
página web y se define en clase con cada 
grupo el perfil del Buyer de cada Buffet. 
Se aclaran dudas Sobre los videos 
presentados en el módulo. 

 
Cierre: 
Presentación de diseños realizados. 

 

Valoración 
de la 
atención, 
interés y 
participación 
de los 
estudiantes 
en la 
construcción 
de 
contenidos 
publicitarios  
en clase, 
participación 
en los 
videos 
propuestos. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Apéndice G 
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Tabla 8 
 
Unidad didáctica 3 subunidad B 

 

 
Planeación por unidades didácticas 

Unidad 3, Subunidad B, Integraciones de Shopify, creación de Pixel, Fanpage, Creación de WSP Business, Business manager, y creación de campañas 
publicitarias 

Objetivos: Crear enlazar y configurar el BM y la Fanpage de Facebook, con el Píxel del sitio Web para la creación de campañas 
publicitarias en Facebook Ads. Continuación del trabajo de la subunidad A 
 

Competencias 
Acciones de 
pensamiento. 

Competencias Estrategia metodológica y 
actividades 

Evalua 
ción 

Apéndices 

Conceptuales Procedimen 
Tales 

Actitudina 
les 

Comprendo 
cómo crear 
una Fanpage 
en Facebook 
y un Pixel en 
el sitio Web, 
el cual se 
enlaza con el 
BM, para 
crear 
campañas 
publicitarias 
para ofrecer 
servicios 
jurídicos, que 
se enmarca 
en patrones 
deontológicos
. 

 
 
 
 
Aprendo 
cómo crear 
una campaña 
en Facebook 
Ads, así como 
la forma de 
enlazar e 
integrar el 
sitio Web con 
el Bm y la 
Fanpage. 

 

Creo la 
Fanpage de 
Facebook y el 
BM. 

Realizo en 
grupo y con la 
intervención de 
los talleristas la 
revisión final del 
sitio Web, 
creando el Pixel 
y su enlace con 
el BM. 

Elaboro una 
campaña 
publicitaria. 

 

 
Me involucro 
activamente 
en culminar el 
diseño del 
sitio web, la 
creación del 
Pixel y su 
vinculación 
con el Bm y la 
Fanpage para 
la creación de 
la campaña. 
 

Respeto los 
aportes de 
mis 
compañeros. 

 
Duración: 3 sesiones de 3 Horas. 

 
Inicio: Se ofrece una bienvenida a la 
unidad 3, subunidad B según figura 
14. 
Se agendaron Talleres 
personalizados con cada grupo 
según figura 15, con la finalidad de 
resolver en tiempo real dudas 
presentadas en esta unidad.  

 
▪ Desarrollo: Trabajo en clase 
 
En reuniones virtuales mediante la 
plataforma Meet, Se crean la 
Fanpage , el Bm el Pixel del sitio 
Web, se enlaza la Fanpage con el 
Wsp Business y se monta la 
campaña publicitaria. 

 
Cierre: 
Presentación de proyectos realizados a 
los tal leristas. 

 
Valoración 
de la 
atención, 
interés y 
participación 
de los 
estudiantes 
en la 
construcción 
de una 
página Web, 
BM,  
Fanpage y 
Pixel en 
clase, 
participación 
en los 
videos 
propuestos 
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Tabla 9 
 

Unidad didáctica 3 subunidad C 
 

 
Planeación por unidades didácticas 

Unidad 3, Subunidad C, Unidad extra Bonus 

Objetivos: Aprender cómo realizar publicidad en TIKTOK Ads. 

Competencias 
Acciones de 
pensamiento. 

Competencias Estrategia metodológica y 
actividades 

Evalua 
ción 

Apéndices 

Conceptuales Procedimen 
Tales 

Actitudina 
les 

 
 
 
 

Analizo y 
Comprendo 
los pasos para 
el montaje de 
publicidad y la 
creación de 
formatos 
creativos en 
TikTok. 

 
 
 
 

 
Determino 
los pasos 
para el 
montaje de 
publicidad en 
TikTok. 

 
 
 
 
 

 
Apropio los 
pasos y la 
metodología 
para realizar 
publicidad en 
TIKTOK Ads. 

 

 
Me involucro 
activamente 
en el 
aprendizaje 
de campañas 
y anuncios en 
TIKTOK Ads 
para 
aumentar el 
alcance y las 
oportunidade
s de empleo 
de la 
profesión. 
 

Respeto los 
aportes de 
mis 
compañeros 

 
Duración: 3 Horas. 

 
Inicio: Se ofrece una bienvenida a la 
unidad 3, subunidad C, se exponen 
sus contenidos en la figura 16. 
Se presenta un video de autoría 
propia sobre creación de publicidad 
en TIK TOK, según figura 17. 
Se presenta otro video de autoría 
propia sobre Tips para la creación de 
formatos publicitarios para TIK TOK, 
de acuerdo a la figura 18. 
Los links de los videos se 
encuentran en la figura 19, 
respectivamente. 

 
▪ Desarrollo: Trabajo en clase 
Los estudiantes aprenden a crear 
publicidad y creatividades en 
TIKTOK Ads. 

 
Cierre: 
La actividad realizada no tiene nota por ser 
opcional 

 
 
 
 
 

 
Actividad 
complementar 
ia, opcional 
sin nota. 
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Tabla 10 
 

Unidad didáctica de despedida y evaluación del curso 
 

 
Planeación por unidades didácticas 

Unidad 4. Despedida del curso, entrega de trabajo finales 

Objetivos: Ofrecer ultimas asesorías para la realización de trabajos finales, recibir estos trabajos, agradecer la participación en clase y realizar 
evaluación 

Competencias 
Acciones de 
pensamiento. 

Contenidos Estrategia metodológica y 
actividades 

Evalua 
ción 

Apéndic 
es 

Conceptuales Procedimen 
Tales 

Actitudina 
les 

 
 
 
 

Analizo y 
aplico el 
instructivo 
para la 
presentación 
de trabajos 
finales. 

 

Apropio las 
instruccione 
s para el 
diligenciamie 
nto del 
formato de 
entrega de 
trabajos 
finales y las 
pautas del 
cómo se 
realizarán 
las 
exposiciones
. 

 
 
 

Diligencio el 
formato 
establecido de 
entrega 
diseñado por 
los talleristas y 
preparo la 
sustentación de 
su informe. 

 

 
Me involucro 
activamente 
en el 
diligenciamie
nto del 
formato de 
entrega para 
trabajos 
finales y su 
sustentación 
 
 

Respeto los 
aportes de 
mis 
compañeros 

 

Duración: 3 Horas. 
 

Inicio: Despedida del curso 
según figura 20. 
Presentación del instructivo 
para la entrega de trabajos 
finales y sustentaciones, según 
figura            21, el cual se adjunta en 
el apéndice H, cargue del 
formato de entrega según 
apéndice I. 

  
▪ Desarrollo: Trabajo en clase 

Diligenciamiento del formato. 
 
Cierre: 
Sustentación de trabajos y cargue 
en el Moodle. 

 
. 

 
 
 

Valoración de la 
atención, interés y 
participación en la 
entrega de 
proyectos y 
sustentaciones 

 
Evaluación del 
curso en general 
por                       parte de los 
estudiantes. 

 
 
 
 
 

 
Apéndice 

H 
Apéndice 

I 
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4.4 Planeación de unidades didácticas especiales 

 

En la planeación general de unidades existe una secuencia de ellas enumeradas 

desde la unidad de Bienvenida, unidad 1 hasta la unidad 4, no obstante, es de aclarar que, 

las unidades de bienvenida y 4, son unidades didácticas especiales, dado que la primera se 

utiliza para la bienvenida al curso, un  explicativo de la metodología a usar, un despliegue de 

los contenidos del curso y una evaluación diagnóstica de conocimientos sobre el tema. La 

unidad 4, se diseñó para la entrega de trabajos finales y realizar la evaluación del proyecto, 

desde el punto de               vista del alcance de los objetivos planteados en esta modalidad de grado. 

El sistema de evaluación de la presente práctica estuvo compuesto por: 

 
Heteroevaluación: Al finalizar la práctica docente, se realizó evaluación con los 

estudiantes sobre su parecer acerca de la planeación, la didáctica planteada y la 

evaluación de las competencias alcanzadas mediante cuestionario, que se adjunta en el 

apéndice J, y del cual se adjunta un ejemplo de la evaluación de los estudiantes en el 

apéndice K. 

Es bueno anotar en este momento que la síntesis de las evaluaciones anteriores 

fue muy buena, con comentarios positivos en cuanto al logro de competencias y la 

evaluación del proyecto. 

Y finalmente, ejecuto mi propia evaluación: 

 
Autoevaluación: Contenida en los ítems de conclusiones y sugerencias del presente informe 
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5. Montaje Del Modelo En El Aula Virtual Moodle 
 

5.1 Características del diseño del aula virtual de aprendizaje de la asignatura Ética 

Profesional en el ambiente Moodle 

Las unidades en el Moodle se ambientaron con los personajes de la serie Mafalda para 

hacerlas visualmente agradables a los estudiantes, obteniéndose cinco pestañas principales, 

denominadas: Introducción, unidad 1, unidad 2, unidad 3 y unidad 4. 

5.1.1 Introducción 

Se ofrece una bienvenida al curso, según figura 1; la presentación de un foro extraclase, 

el cual se diseñó con el fin de tener un sitio digital, con el fin de ampliar conocimientos y despejar 

dudas, según figura 2; el cronograma del curso, de acuerdo a la figura 3 y una prueba diagnóstica 

para determinar presaberes acerca del tema, incluida en la figura 3 y apéndice A; el diseño de la 

prueba diagnóstica se adjunta en el apéndice B. 

Figura 1 
 

Bienvenida al curso de Marketing jurídico 
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Figura 2 

Foro Extraclase 
 

 
 

 
Figura 3 

Cronograma del curso 
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5.1.2 Unidad 1 

La unidad 1, contiene: Pestaña de inicio de la unidad 1, según figura 4, un diccionario 

de Marketing digital, presentado en apéndice C, un video guía, realizado por producción propia, 

que define las palabras más usuales del Marketing Digital, figura 5 y una actividad evaluativa de 

los conocimientos aprendidos, según apéndice D. 

Figura 4 

Unidad 1 

 

 

 
Figura 5 

Video de Diccionario de Marketing digital 
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5.1.3 Unidad 2 

En esta unidad, se encuentra la bienvenida y la presentación de contenidos  de la 

unidad, según figura 6; que incluye un Ebook de la estructura de una página Web                         y un sitio 

Web, según apéndice E, un link que dirige hacia un video de producción propia, acerca de las 

diferencias entre la página web y el sitio web, según figura 7 y la presentación                de las 

herramientas creativas que se pueden utilizar para los diseños Web, con 6 links al respecto, 

según figura 8 y finalmente la actividad evaluativa, incluida en la figura 8 y apéndice  F, el cual 

incluye una evaluación de estudiante. 

Figura 6 

Bienvenida a la Unidad 2 
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Figura 7.  

Video diferencias entre una página Web y un sitio Web 
 

 

Figura 8 

Herramientas creativas 
 

 

 

5.1.4 Unidad 3 

La unidad 3 está compuesta por su imagen de presentación, de acuerdo con    la figura 

9, y por las subunidades A, B y C, donde se introducen conceptos de fundamento de 

contenidos, estrategias SEO, la creación de la Fanpage, BM, Pixel y su vinculación para crear 
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campañas publicitarias en Facebook Ads. En la subunidad C se adiciona un contenido Bonus 

sobre anuncios y publicidad en TIKTOK Ads, como módulo electivo que no posee evaluación. 

Figura 9 

 
Unidad 3 

 

5.1.4.1 Subunidad A. En esta subunidad, se encuentra inicialmente la bienvenida, 

mediante la pestaña Introducción; definiciones de Keyword research; creación de contenidos y 

perfilamiento del Buyer persona, acompañados de un video de autoría propia sobre Keyword 

research de acuerdo a la figura 11; un PDF explicativo sobre qué son los títulos de búsqueda 

SEO, según figura 12 con Apéndice G, y otro video sobre fundamentos de contenidos, como 

puede ser visto en el video del link de la figura 13. 
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Figura 10 

 
Subunidad A 
 
 

 

Figura 11 

Video Keyword research 
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Figura 12 

PDF guía SEO  

Figura 13 

Video Fundamentos de contenidos 

 

 

 
5.1.4.2 Subunidad B. En esta subunidad, se encuentra inicialmente la bienvenida, 

mediante la pestaña, Introducción, de la figura 14; y un instructivo de los contenidos que se 

desarrollarán en la unidad. Se señala la realización de talleres personalizados con cada grupo, 

para lo cual deberán agendar un espacio con las talleristas como es posible observar en la  figura 

15. 
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Figura 14 

 
Subunidad B 
 

 
 

Figura 15 

Agenda para talleres personalizados 
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5.1.4.3  Subunidad C. Esta unidad se creó para que los estudiantes que lo deseen, sin que 

afecte sobre la nota del curso, aprendan a los parámetros para realizar publicidad en Tik Tok. 

La unidad se compone de su bienvenida, según figura 16, un video de autoría propia de 

cómo hacer publicidad en TIK TOK según figura 17 y otro video para dar tips para la creación 

de formatos creativos en TIKTOK según figura 18. Los links de los videos se muestran en la 

figura 19. 

Figura 16 

Bienvenida subunidad C 

Figura 17 

Publicidad en TIK TOK 
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Figura 18 

Tips para la creación de formatos en TIK TOK 
 

 

figura 19 

Links de videos 
 
 

 

 
 
5.1.5 Unidad 4 

La unidad 4 es la unidad de despedida del curso y las felicitaciones por  haber 

alcanzado las metas previstas, se compone de la pestaña de felicitación de la 

culminación del curso, según figura 20, un instructivo para la presentación de trabajos                           

finales, según figura 21,el cual se adjunta en el apéndice H y una actividad de entrega 

contenida en la figura 21, según apéndice I. 
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Figura 20 

Despedida del curso 

 

 

Figura 21 

Instructivo para presentación de proyectos finales 
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6. Conclusiones 
 

De acuerdo con Barrera & Guapi. (2018), una de las ventajas que se obtiene de trabajar 

ambientes presenciales, mediados por las nuevas tecnologías en la virtualidad es que posibilita 

al estudiante y al docente gestionar los  procesos académicos, con un acervo mucho más amplio 

de información disponible en línea y de acceso inmediato, además de la interoperatividad con 

pares en cualquier lugar del mundo. 

Otra ventaja es que con los dispositivos electrónicos móviles y junto a ellos, las 

redes sociales, no se hace indispensable un lugar determinado para interconectarse, 

favoreciendo de esta manera su uso en cualquier lugar, espacio y tiempo, donde el idioma 

tampoco es una limitante dados los traductores en línea. 

Ahora bien, la conjunción de la presencialidad tradicional de clase, mediada con la 

virtualidad y en nuestro caso potenciada por la plataforma Moodle, que según Valenzuela-

zambrano, Pérez-Villalobos (2013) hizo posible realizar una práctica de la asignatura Ética 

profesional más enriquecida, permitiendo acceder a mejores recursos   académicos e 

información que determinó estudiantes con mejores alcances de competencias y logros 

académicos. 

De otra parte, es gratificante expresar un sentido agradecimiento por el 

acompañamiento de la docente titular de la materia, por la capacitación de CEDEUIS, 

para encaminarnos en el mundo de la pedagogía y de las experiencias recogidas de 

compañeros anteriores, todo ello hizo que la experiencia como practicante en docencia 

fuera enriquecedora, lo cual me permitirá marcar nuevos caminos en el futuro profesional; 

además que, con esta práctica se vivenció de la nobleza de ser docente y del empeño 

que nuestros profesores colocan día a día en nuestro beneficio, así como lograr a nivel 

personal, renovadas    competencias, comunicativas, de planeación e investigativas. 
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Debo agradecer a mis compañeros por la comunión e interacción humana en la 

labor   ejecutada como practicante, de su disposición e interés en esta actividad, donde 

fue posible compartir nuestro conocimiento sobre el manejo de la web y las redes 

sociales, para crear espacios donde, desde nuestra profesión, interactuemos con los 

demás para beneficio común y ampliemos las oportunidades del mercado laboral. 
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7. Sugerencias 

 
 

Es fácil, organizar eventos académicos con Moodle, su manejo es amigable con el 

usuario y por ello se ha convertido en una herramienta de los estudiantes que optan por esta 

modalidad de proyecto de grado. 

Sin embargo, a modo respetuoso de sugerencia, se pudiera estudiar a mayor 

profundidad, previo a realizar las labores de prácticas académicas, paquetes informáticos, que 

pudieran servir a la planeación de los módulos en Moodle, por ejemplo el mismo, Blogger, el 

Padlet y mucho otros más que son de fácil acceso, gratuitos y sencillos de manejar, de esta 

manera los estudiantes regulares que recibirían las clases, podrían tener a su alcance estos 

conocimientos, responder evaluaciones, debatir y dejar comentarios o preguntas, lo cual 

enriquecería aún más la    práctica docente y el ejercicio como practicante, conociendo la 

planeación y formas de ejecución a su manera sin ser secuencial. 

Aplicaciones como: One Drive, Teams, Zoom, Canva, LinkedIn, Adobe, CamScanner, 

editores de videos, creadores de animaciones, entre otros, facilitarán la planeación, 

presentación y difusión de ambientes agradables y dinámicos en el proceso de planeación 

curricular y el desarrollo de estrategias didácticas que le servirán al docente dentro del diario 

trasegar de su trabajo, y al estudiante, que egresará con nuevas herramientas tecnológicas 

que le serán muy útiles en su accionar como profesional que se desenvuelve con agilidad en 

un mundo cada vez más digital. 

Otra sugerencia, muy importante es que se mantenga o se institucionalice una 

asignatura dentro del plan curricular, que posibilite a los estudiantes, crear y mantener espacios 

virtuales, como es la exigencia de la modernidad, para el ejercicio científico-laboral de su 

profesión, ampliando así su horizonte hacia nuevas alternativas dentro del mundo globalizado. 

. 
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Apéndice B.  

Prueba diagnóstica 
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Respuestas a la prueba diagnóstica 
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Apéndice C.  

Diccionario de Marketing Digital 
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Apéndice D 

Actividad Evaluativa 
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Apéndice E 

Estructura de un sitio web y una 
página Web 
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Apéndice F  

Actividad evaluativa unidad 2 

 
 

 

Ejemplo de evaluación desarrollada 
por estudiante 
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Apéndice G 

Títulos de búsqueda seo (headings) 

 

1) ¿Qué son? 

 
La función del título SEO, también llamado meta título, es llevar al lector hasta tu 

contenido, es decir, hacer que tenga interés en ingresar tu blog post; a diferencia 

de los títulos internos que sirven para que el lector lea el contenido completo. 

Regresando, los Meta Títulos y meta descripciones son elementos de texto en tu 

página, que deben ser usados para describir tu sitio frente a los motores de 

búsqueda, pero que pueden no aparecer necesariamente en tu página web. 

 
Estos elementos se destinan a dar una pequeña degustación de lo que es tu sitio 

o contenido, a las personas que han encontrado tu página a través de los 

motores de búsqueda. Los títulos SEO influyen considerablemente en la tasa de 

clic de tu sitio. 

 
Es importante recordar que tu título SEO necesita proporcionar muchos detalles 

sobre cómo estás resolviendo un problema que tiene el usuario que busca en la 

web, más información comercial y lema en tu página de inicio, ya que la mayoría 

de las veces, las personas aún no conocen tu empresa, pero la encontraron en 

los motores de búsqueda. Usa palabras clave, para inducir al lector a leer tu 

contenido mostrando los beneficios y no lo engañes prometiéndole lo que no se 

cumplirá en el texto. 

 
2) ¿Qué es el SEO? 

 
El Search Engine Optimization (SEO) es un conjunto de técnicas y estrategias que 

se deben utilizar para que un sitio web o cualquier otra dirección electrónica esté 

bien posicionado o incluso mejore el posicionamiento en los resultados orgánicos 

en los motores de búsqueda, como Google. 

 
Entre muchos factores que existen para posicionar, ¿sabías que el título de tu 

contenido puede ser un asunto decisivo para tu negocio en la web? Crear un 

Un título SEO es, como los títulos en general, el encargado principal de comunicar y presentar 

una temática, con la diferencia que aparece en los motores de búsqueda (como Google) y 

tiene un fin adicional que es el de ayudar a posicionar e invitar a los lectores a ingresar a un 

determinado contenido. 
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buen título que llame la atención de los buscadores y las personas al mismo 

tiempo, puede ser más complejo de lo que parece. 

 
 

3) ¿Cómo construir un buen título SEO? 

 
Para construir un título SEO eficiente, vale la pena seguir los consejos que hemos 

reunido aquí. La estructura clásica para el objetivo de las empresas es utilizar las 

palabras clave, el nombre comercial y la ubicación de la empresa. 

 
Recordemos que las empresas que no estén vinculadas por la ubicación en 

Internet pueden omitir esa información. Pero si tu negocio es local y necesitas 

atraer principalmente al público de tu ciudad, añade la ubicación de tu empresa 

en el título, para que los internautas descubran que tu servicio o producto está 

más cerca de lo que imaginaban. 

 
Google ofrece una cantidad limitada de espacio para mostrar título SEO. Por lo 

tanto, es recomendable mantener tu título corto, rápido y atractivo. Lo ideal es 

que crees un título entre 50 y 55 caracteres, incluyendo los espacios. 
 

Es importante recordar que el título SEO no aparecerá siempre igual en todos los 

resultados de búsqueda. 

 
Cuando las palabras del objetivo coinciden con lo que los internautas están 

buscando en la consulta de búsqueda de Google, por ejemplo, el buscador 

negará las palabras correspondientes a tu título. Esto afectará la dimensión de tu 

título, por lo que es preferible optar por las más cortas. 

 
Un buen título SEO debe contener el uso de barras verticales en la URL para 

separar los diferentes temas o temas en su sitio con el fin de organizar el 

contenido, y para que la lectura del título sea más fácil entre tantos otros en los 

motores de búsqueda. 

 
Poner una URL amigable también es importante porque el meta título no 

aparecerá sólo en los resultados de los motores de búsqueda, sino también en las 

guías de los navegadores y en las entradas de los medios sociales. El código de 

la URL debe ser simple y funcional para mantener la claridad y la calidad del título 

y, sobre todo, hacer que atraiga al lector. 
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4) ¿Cómo escribir un título que tus usuarios estén buscando? 

 
Los resultados de la búsqueda del usuario tienen una influencia directa en la 

forma en que tu título aparecerá en la búsqueda de Google. Y hoy, lo más 

importante para Google, el principal motor de búsqueda de Internet, no es 

la búsqueda exacta de la palabra clave, sino el campo semántico y la intención 

semántica del buscador o Latent Semantic Indexing (LSI). 

 
Por lo tanto, el objetivo no sólo debe responder de la mejor manera a la duda del 

lector, como principalmente considerar el campo semántico del negocio, ya 

que Google hoy es capaz de interpretar la búsqueda de la persona. 

 
Así, cuando las palabras usadas en la búsqueda por parte del internauta 

corresponden a tu meta título, Google pondrá tu sitio o tu contenido entre 

los primeros y principales resultados de la investigación. 

 
De esta forma, para beneficiarse de la correspondencia de los resultados del 

título, es necesario esforzarse para crear un objetivo basado en lo que tus 

potenciales consumidores probablemente estén buscando. 

 
Una de las mejores maneras de descubrir los detalles de la estrategia de 

búsqueda de tu usuario es mirando en el Planificador de Google Adword la 

palabra clave. Con el planificador de palabras clave, puedes afinar tu título para 

llegar a lo que tus usuarios están buscando exactamente. 
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Apéndice H 

Instructivo para presentación de 
proyectos finales 

 
 

 

 
Presentación de proyectos final de 

estudiante 
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Apéndice I 

Formato de entrega 
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Apéndice J 
 

Formato de Evaluación de la actividad académica en la asignatura de Ética 

profesional, como  práctica Docente de la estudiante María Alejandra Sepúlveda 

Delgado 

 
 

Bucaramanga, junio de 2023 

 
 

Cordial saludo, señor estudiante, este es un espacio para que ustedes, evalúen, sugieran u 

opinen, acerca de la práctica en docencia universitaria, para la asignatura de Ética Profesional. 

 
 

Esta actividad es anónima, voluntaria y no tiene nota, por favor evalúe según su criterio: 

 
 

1. La planeación de contenidos: 

 
 
 

2. La metodología y la didáctica usadas en clase 

 
 
 

3. El sistema de evaluación. 

 
 

 
4. ¿Desea agregar algún comentario? 

 
 
 
 
 

 
Muchas gracias 
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Apéndice K 

Evaluación de Estudiantes sobre los resultados de la práctica 

 

 

 


