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RESUMEN
TITULO: BEHIND THE RUNWAY*
AUTOR: ANDRES LEONARDO CABALLERO PIZA**

PALABRAS CLAVE: BELLEZA, ORNAMENTO, MODA, APROPIACIONISMO, CAMERINO,
REVISTA.

DESCRIPCION:

Este trabajo reline una investigacion realizada paralelamente con la produccién de una obra plastica.
Dividido en seis capitulos, presenta bajo diferentes titulos conceptos e ideas que se relacionan con
el trabajo plastico desarrollado, haciendo reflexiones tedricas y poéticas referentes a la belleza, la
moda, el maquillaje, el ornamento, la satira y la apropiacién de la imagen fotografica. La obra Behind
The Runway esta conformada por una serie de dibujos a blanco y negro presentados en una revista
a modo de publicacion. Los conceptos investigados durante el proceso creativo estan acompafados
de un soporte bibliografico que permitié el dominio y la profundizacion de los temas que envuelven
al trabajo plastico desarrollado. Este proyecto fue realizado durante un periodo de intercambio
académico en la Universidade Federal de Minas Gerais en el programa de Artes Visuais la
habilitacién en Artes Gréficas, siendo una traduccidon del documento originalmente escrito en
portugués. La revista Behind the Runway estd impresa en papel propalcote brillante, siendo su
tamafio A3 cerado y A2 abierto, compuesta por 36 paginas. La revista fue expuesta en el Centro
Cultural da UFMG en Belo Horizonte, Brasil y posteriormente exhibido en la Alianza Francesa de
Bucaramanga. Los dibujos de la publicacién estan basados en fotografias de camerinos de reinados
de belleza y desfiles de moda.

* Trabajo de Grado

** Universidad Industrial de Santander. Instituto de Proyeccion Regional y Educacion a Distancia.
Programa de Bellas Artes. Directora: Maria Angélica Melendi. Codirectora: Juliana Silva Diaz.
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ABSTRACT

TITTLE: BEHIND THE RUNWAY*
AUTHOR: ANDRES LEONARDO CABALLERO PIZA**

KEYWORDS: BEAUTY, ORNAMENT, FASHION, APPROPRIATION, BACKSTAGE, MAGAZINE

DESCRIPTION:

This work is an inquiry, an investigation happening in parallel to the production of a work of art. Divided
into six chapters, the work highlights the concepts and ideas behind the creation of the plastic object.
The commentary offers reflection upon beauty, fashion, make-up, ornamentation, and the satirical
appropriation of the photographic image. Behind the Runway is composed of a series of black and
white images, presented in magazine format. The concepts behind the creative process are indebted
to research, and a bibliography of materials is provided. This research allowed a more studious
approach and a deeper understanding of the components involved in the development of the plastic
work. The project was realized during an Inter-Exchange academic period at the Universade Federal
de Minas Gerais, within the Visual Arts degree program, Graphic Arts Specialization. The original
document was written in Portuguese and has been translated. The magazine Behind the Runway
was printed on paper coated paper, size A3 (closed) and A3 (open), and contained 36 pages. The
magazine was exhibited in the Centro Cultural da UFMG in Belo Horizonte, Brazil. In addition, it was
exhibited at the Alianza Francesa in Bucaramanga, Colombia. The drawings in the publication are

based on photographs taken backstage at various beauty pageants and fashion shows.

* Degree project

** Universidad Industrial de Santander. Instituto de Proyeccion Regional y Educacién a Distancia.
Programa de Bellas Artes. Director: Maria Angélica Melendi. Co-director: Juliana Silva Diaz.
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INTRODUCCION

Este texto expone una reflexibn personal, poética e investigativa sobre los
conceptos relacionados con la produccion de esa serie de imagenes que partieron
de la apropiacion de fotografias, imagenes que muestran lo que sucede detras de
los bastidores de una pasarela. Durante dicho proceso fueron situadas las
siguientes palabras: belleza, maquillaje, perversiéon, ornamento, patrén, moda,
cuerpo, sétira, apropiacion, fotografia y revista, las cuales se encuentran
relacionadas con la revista realizada, siendo abordadas estas nociones en seis
apartados que reflexionan sobre los términos relacionados, apoyados con una

bibliografia especifica.
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1. ¢:DONDE ENCONTRAR LA BELLEZA?

Reflexiones a partir de la Historia de la Belleza de Umberto Eco*

Hablar sobre la belleza es una cuestion que abarca pensamientos desde diversos
puntos de vista, pues es una idea que ya fue considerada universal pero que hoy
dia, en un mundo globalizado, puede abrigar multiples aspectos donde los medios
de comunicacion tienen un espacio importante, ya que a travées de ellos vemos el

reflejo de lo que la sociedad esta buscando y encuentra atractivo para consumir.

La belleza, en el contexto de la moda, es un elemento que se construye y se renueva
dia a dia, teniendo en cuenta que la moda es algo que muda de manera constante,
apoyada en maquillajes y peinados, acciones que ayudan a resaltar las facciones
del rostro para que este se vea mas atrayente, bello o “estilizado™.

Para Umberto Eco las ideas de proporcion e integridad® siempre estuvieron
relacionadas con la belleza, pues estas cualidades generan en la mirada un
equilibrio que hace que alguna cosa o0 persona no tenga ni mas ni menos de lo que
ella requiere. Asi, la persona, considerada como un todo — su cuerpo, Su rostro, sus
ropas — muestra el equilibrio de sus artificios como si fuese una medida justa para
gue no sobrase ni faltase nada, consiguiendo una integridad que resalte la belleza

de cualquier persona.

Segun Eco la belleza tiene que acompafarse de otras cosas, el cuerpo no logra ser
bello por si sélo, elementos como ropas, joyas, peinados, etc., pueden resaltar mejor
sus atributos, creando una armonia entre la belleza natural del cuerpo y las cosas
gue lo ornamentan para tornarse aun mas bello, siempre y cuando no exagere su

forma de decorar, ya que podria perder su integridad estética.

1 ECO, Umberto. Historia de la Belleza. Barcelona: Debolsillo. 2010.

2 Hablo de estilizado en el modo que los estilistas y maquilladores usan esta palabra cuando
alguien ya esta arreglado.

8 Ibid. p. 88
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Cuando la moda se presenta en la pasarela el cuerpo estd acompafiado de
maquillajes y peinados que dialogan con el estilo del disefio, donde ningun elemento
desprestigia al otro y consecuentemente logra un dialogo entre el cuerpo y su
indumentaria. De esa forma se genera un visual atractivo y armonico, considerado
como bello. Asi como el arte puede representar algo bello, la moda puede modificar
la imagen de una mujer al hacer un vestido y crear un maquillaje que juega con la

naturaleza de su cuerpo, generando la proporcionalidad y creando la belleza.

Figura 1. Flaviana Matata, Miss Tanzania 2007.

Fuente: http://news.bbc.co.uk/2/hi/in_pictures/6712463.stm

La historia del arte occidental retrato lo bello en diferentes creaciones artisticas,
desde Egipto, Grecia y Roma, representando un ideal atrayente para los ojos de la
sociedad, para lograr que la imagen creada reflexionase al respecto, idealizando un
canon estético para la sociedad. La representacion de la figura humana sirvié como
medio didactico parar inspirar a la sociedad en el cumplimiento de los canones

establecidos.
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A partir del Renacimiento? surge una especial preocupacion por parte de la sociedad
de hacer bellas y elegantes a las mujeres, naciendo el arte de la cosmética y los
peinados, buscando sofisticacion y refinamiento, haciendo consciente el acto de
decorar su cuerpo con productos de joyeria, por ejemplo, persiguiendo una
proporcionalidad del cuerpo y del rostro. EI Renacimiento permitié que las mujeres
exploraran su cuerpo con adornos sofisticados, manifestando con sus ropas y
accesorios las tendencias de su época, dictando las normas por medio de su
vestuario. Asi, esa mujer paso a corresponder a la representacion de la belleza,
quien ademés de dedicarse a su iniciacion cultural, prestaba atencion a su
apariencia, utilizando los elementos adecuados para su cuerpo, siendo percibida
como una referencia de la moda y por consiguiente de la belleza para la sociedad,

reflejando seguridad en su apariencia.

Figura 2. Three princesses of Saxony, Sibylla, Emilia and Sidonia, daughters of

Duke Heinrich of Frommen. Lucas Cranach, c. 1535. Oleo sobre tela.

Fuente: http://www.wikiart.org/en/lucas-cranach-the-elder/three-princesses-of-saxony-sibylla-emilia-

and-sidonia-daughters-of-duke-heinrich-of-frommen

Si desde el Renacimiento venia estableciéndose una preocupacion por el

embellecimiento de la mujer y de su cuerpo a través de adornos, peinados y otros

4 pid. p. 196.
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cuidados con la apariencia, fue solamente a partir del siglo XVIII® que surgié un
interés en busqueda de un estilo propio que proporcionara belleza a la mujer y, al
mismo tiempo, la busqueda de una libertad que pudiese expresar sus intereses y
maneras propias cuestionando tradiciones y costumbre al momento de mostrarse a
la sociedad. La mujer bella comienza a ser aquella que consigue ser agradable
frente a los ojos del otro, sin tener necesariamente un estilo impuesto. La mujer

puede crear su estética pero busca y espera la aprobacion de la sociedad.

Puede decirse que la belleza es un concepto que varia dependiendo del lugar y de
la época donde sea contemplada, siendo igualmente vinculada a las diversas
miradas de la belleza en un mismo tiempo y espacio. La belleza puede ser una
cuestidon creada (la mujer que se arregla) y también una cuestion de opinién (lo que
la sociedad califica como bello), predominando la proporcién y relacion entre los

elementos que la conforman.

Los medios de comunicacion son los encargados de determinar la belleza, de
difundir para el mundo lo que es bello, imponiendo como las personas deben
adecuar su estética, consumiendo articulos que posibiliten realizar sus suefios y ser

bellos.

En sintesis puede decirse que La Historia de la Belleza presentada por Eco muestra
diferentes visiones de lo bello, considerando la belleza una definicion casi personal,
donde lo bello no se determina por una férmula, sino por la aceptacién de prototipos
y patrones que se transforman en una sefial de aprobacion. La belleza es algo
indefinido, algo que se renueva y debe juzgarse desde un contexto geogréfico,
existiendo dos tipos de belleza: la cultural y la globalizada.

5 lbid. p. 244.
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2. BUSCANDO UNA SEGUNDA PIEL

Cuerpo y Vestido

El gusto por lo bello consolido en la humanidad la necesidad de adquirir bienes que
produjesen algun tipo de satisfaccion y poder en el consumidor, como la moda,
donde la indumentaria, su producto principal, se consume en su mayoria como lo
establecen los medios. La moda es un caso especial puesto que la indumentaria,
ademas de ser un bien, es un objeto que el cuerpo humano viste reflejando diversos
significados. En este sentido la ropa se convierte en una segunda piel para hombre
y mujer, su funcién no es Unicamente la de proteger el cuerpo, también enaltece,
sofistica y da seguridad a su portador. El aspecto fisico funciona como soporte para

mostrar su pensamiento® y el modo como desea parecer frente a su grupo social.

El cuerpo funciona como una columna para configurar la arquitectura del vestir, la
moda se acomoda en funcién de las proporciones que cada cuerpo ofrece, ajustes
gue aparentemente se consiguen a través de los ideales que pregonan los medios
al publicitar la moda. Colores, telas, texturas, materiales y accesorios, diversos son
los elementos que constituyen el vestir, estableciendo dialogos con el cuerpo en la
medida que refleja su gusto o predileccién por ciertos colores, formas, volimenes y
tamafos, elementos que, de una u otra manera, generan cierta sensibilidad con el
cuerpo del consumidor, una cuestion de gusto que debe ser avalada por el mercado
para asi conseguir su interés sobre la posible adquisicién. Se desea que el cuerpo

encuentre una piel que armonice y sea conveniente para su estructura.

Por medio de la ropa el ser humano consigue mudar su piel cuantas veces quiera,

recreando e imaginandose de acuerdo a la manera de vestir. Vestirse, ademas de

6 BARROS ORACIO, Eduardo Manoel y MACHADO MARTINS, Marcelo. Moda e Consumo:
Sujeitos de papel. Fortaleza (CE): 9° Col6quio de Moda. 2013. p. 3. URL:
[http://www.coloquiomoda.com.br/anais/anais/9-Coloquio-de-Moda_2013/POSTER/EIXO-4-
COMUNICACAO_POSTER/Moda-e-consumo-sujeitos-de-papel.pdf]
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ser un ritual, puede convertirse para algunos en un momento de imaginacion donde
Su aspecto cambia en diversas ocasiones atendiendo a sus gustos particulares y
satisfaciendo su deseo de ostentar o que considera bello o apropiado para si. El
cuerpo muda de piel cuando consume lo que ofrece el universo de la moda,
encontrando en el mercado lo que a su modo de ver se asemeja a la imagen que
quiere proyectar, imitando estilos y composiciones divulgados o impuestos por los

medios de comunicacion.

Figura 3. Disefio de Alexander McQueen.

Fuente: http://frikicoolhunting.blogspot.com/2011/05/judas-primeras-impresiones.htmi

El cuerpo es un universo preparado para ser exhibido y por ello la mente de quien
lo dirige estd normalmente inducida para seleccionar lo que se vea favorable. El
vestido determina discursos para el observador, el cuerpo recibe juicios de valor y
por lo tanto revela actitudes y pasiones por su ideal estético. Vestirse también
implica prevenir un falso juicio y, en consecuencia, puede percibirse cuando el

sujeto conoce los significados que proyecta su indumentaria. Los medios de
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comunicacién establecen patrones y tendencias en la moda que, al ser adoptados
por el consumidor, evitan que expresiones personales del vestir se reflejen en él,
siguiendo el patrén que es aprobado por el grupo y que en consecuencia es

considerado el adecuado para decorar el cuerpo.

Por su visibilidad el cuerpo se convierte en el primer vehiculo de comunicaciéon’
empleado por el ser humano para reflexionar su cosmovision y epistemologia.
Comportamientos, lenguajes, ropas, colores, artificios, todos vestidos por el cuerpo
contienen significados que adquieren relevancia siendo indispensables en el
momento de querer transformarlo, mudar de piel. El lenguaje de la moda no usa

letras, pero si usa colores, formas y texturass.

El cuerpo y el vestido se juntan para formar un ente, el cuerpo transporta la creacion
del disefiador y el disefio mejora la apariencia del cuerpo, dos elementos que se
articulan en la medida que construyen mutuamente un significado con funciones
especificas para crear una imagen que sera expuesta a la sociedad. La decoracion
del cuerpo resulta de una necesidad de distinguirse del otro®. El ser humano,
extremadamente retiniano, se preocupa por su apariencia pues es esta su carta de
presentacion, lo cual le permite adentrarse en los circulos sociales de su interés. La
esencia del cuerpo se trunca por la desconfianza y ambicion del ser humano cuando
recubre con artificios su cuerpo, hallandose en una dependencia de significados que
lo “decoran” superficialmente y opacan su belleza auténtica, buscando siempre la

seguridad en elementos ajenos a su naturaleza.

7 GARDIN, Carlos. O corpo midia: modos e moda. En: CASTILHO, Kathia. Corpo e moda: por uma
compreenséo do contemporaneo. Sdo Paulo: Estacéo das Letras e Cores Editora Ltda. 2010. p. 75
8 RAMALHO E OLIVEIRA, Regina. Moda também é texto. Sdo Paulo: Edi¢des Rosari Ltda. 2007.
p. 20.

9 CASTILHO, Kathia. Moda e Linguagem. Sao Paulo: Anhembi Morumbi Ltda. 2004. p.96.
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3. CAMBIAR DE COLOR

Maquillarse

Escudrifiando fotografias de modelos en el backstage puede concluirse que el acto
de maquillar se transforma en un ritual, donde la mujer est4 sentada en un lugar
especial y diversas manos ejercen sobre su rostro lo que imaginan debe proceder
sobre él. Alli la modelo no controla su maquillaje, ella solamente esta esperando el
resultado final de manos expertas que hacen ese trabajo, algo que muchas mujeres
hacen dia tras dia para salir satisfechas de casa y cumplir con su rol social. La
modelo hace su trabajo: quedar bonita. La mujer comun tiene que enfrentar la
pasarela de la vida cotidiana, donde ella no ofrece un producto, pero esta

proyectando y fortaleciendo su imagen.

Figura 4. Make up I, 2014. Acrilico Figura 5. Make up Il, 2014. Acrilico

sobre madera. sobre madera

Fuente: Archivo Personal. Fuente: Archivo Personal.

Cuando se magquilla se trabaja sobre el rostro como si fuese una tela, un boceto que
precisa ser rellenado y decorado para su presentacion. El rostro es un cuerpo
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definido que tiene ciertos limites y necesita de color para resaltar y redibujar su
forma, convirtiéndose en un lienzo donde el maquillador rellena los espacios que
histdrica y culturalmente fueron definidos para ser perfeccionados con ciertas lineas

y colores.

Cambiar de color es nuevamente cambiar de piel, tener otra capa que decora el
cuerpo y se vuelve diferente a la expresion natural de la apariencia humana,

corrigiendo los problemas que el maquillador encuentra en el rostro.

Maquillarse es arreglarse, algo esencial que da seguridad y alegra a algunas
mujeres, y a algunos hombres, en la medida que se ven preparados para salir de
casa, consumiendo productos cosméticos que funcionan como férmulas para
alcanzar su tranquilidad estética, creyéndose bien presentados para el cotidiano. El
maquillaje se convierte en un ritual femenino para embellecerse, ser deseable,
encantar, aun cuando los afeites sean regularmente objeto de denigracion y

condenal®,

Figura 6. Sesion de maquillaje a Irene Esser, Miss Venezuela 2011 en Miss

Universo.

Fuente: http://www.missosology.info/forum/viewtopic.php?f=3&t=165768

101 IPOVETSKY, Gilles. El Imperio de lo Efimero. La moda y su destino en las sociedades
modernas. Barcelona: Editorial Anagrama, 1987. p. 155-156.
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Arreglarse también corresponde a una tarea de observacién, prestar atencién en
como se arregla el projimo, busca un camino para aproximarse a la imagen creada
por los medios y contrariarse con su apariencia. Arreglarse no es solo alcanzar la
belleza, es conseguir la igualdad, quedando en el mismo nivel o encima de quien

frecuenta la moda, el maquillaje pasa a ser un sinébnimo de consumo.

Las épocas, los tiempos, las ciudades, los lugares, son variables que determinan la
manera de arreglarse. Las tendencias van marcando formas que generan bellezas
diversificadas establecidas por el maquillaje. En un mundo globalizado, con internet
y redes sociales, no es complicado tener acceso a otros modos de tratar el rostro y
el cabello, donde tutoriales y lecciones caseras, disponibles en la web, evidencian
la preocupacion e importancia de volverse bellas por medio del maquillaje,
impartiendo formulas y estilos limitados que nos permiten la exploracién de
estéticas, llegandose a una uniformidad de estilos que excluyen la creacion aborigen

o popular que aun no han sido mediatizadas.

A continuacién se presentan algunas definiciones de la Wikipedial! sobre los
instrumentos utilizados en el maquillaje, los cuales son hechos por colaboradores
del area, incluyendo significados que las muestran como herramientas

indispensables para conseguir un rostro bello:

Un corrector facial es un elemento de magquillaje capaz de uniformar la piel suavizando las

ojeras de una noche mal dormida disfrazando manchas, cicatrices y espinillas.

11 ] a Wikipedia presenta en sus conceptos definiciones imparciales y subjetivas de quien adiciona
los significados de las palabras investigadas, personas implicadas en el mundo de esos conceptos,
diferenciandose de las definiciones que tiene un diccionario, lo cual solamente se limita a definir de
una manera concreta, directa y general el termino consultado, encontrdndose mas interesantes de
las definiciones del website. Las definicion de estos instrumentos fueron encontrados en la Wikipedia
en portugués, de traduccion propia. En:
http://pt.wikipedia.org/wiki/Maquilhagem#Tipos_de_maquiagem
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Lapiz de ojos es un objeto de maquillaje en el formato de lapiz que sirve para delinear los

ojos. Es aplicado alrededor de los ojos para crear una variedad de ilusiones estéticas.

Rimel es un cosmético comuinmente utilizado para oscurecer, aclarar o colorear las pestafias

y también para engrosarlas, alargarlas y definirlas.

Las sombras son un producto cosmético usado cominmente para destacar los ojos y

hacerlos mas atrayentes.

Rubor es un producto de maquillaje usado para realzar o dar color a las mejillas del rostro,

dando una apariencia saludable y corrigiendo ciertas irregularidades de la cara.

Un polvo compacto estda formado por micro particulas de minerales que rellenan las

imperfecciones de la piel.

Lipgloss, gloss o brillo labial es un producto cosmeético utilizado principalmente para dar brillo

a los labios y, a veces, un color sutil.

Un labial es un cosmético usado para dar color a los labios. Con su brillo realza la boca y

esta disponible en varios colores y marcas, adecuandose a diversos gustos.
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4. LA IMAGEN IDEALIZADA

La fotografia y la revista de moda

Se habla aqui de un mundo fantastico proyectado a través de fotografias e
imagenes diagramadas para reflexionar sobre la perfeccion de un universo que se
presenta impreso y el cual debe apropiarse de las ropas que expone. La revista de
moda presenta en sus paginas escenarios acondicionados que dialogan con la
performance de los modelos, un mundo imaginado, creado y adecuado, para hacer
creer al consumidor que, poseyendo alguna de esas piezas, se aproximara al nivel

de elegancia, glamour y belleza pregonados por los medios de comunicacion.

La revista de moda, la cual presenta imagenes idealizadas, tiene un interés
particular dentro de esta reflexion de conceptos: antafio este medio predominaba a
la hora de exhibir la moda y el espectaculo, siendo hoy en dia reemplazada por las
nuevas tecnologias que distribuyen de primera mano las imagenes que seran,
probablemente, dispuestas en el medio impreso, sirviendo la revista de excusa para

hablar del poder de las imagenes publicitarias procedentes del mercado de la moda.

Los deseos del consumidor se ven representados en impresiones donde figuran
escenarios de ensuefio, incitando al espectador para hallarse dentro de los vestidos
gue él aprueba, llamando a la codicia, mostrando el vestido como algo que armoniza

y juega con el entorno.

El objetivo de la revista de moda es seducir al espectador, despertar el deseo de
poseer y entrar en el glamour que alli se expone!?, promoviendo la “felicidad” y, al

mismo tiempo, evidenciar las aspiraciones del lector. La ilusion se refleja en la

12 PINHEIRO GOMES, Nelson. O marketing da Aparéncia: Comunicacao e Imagem nas
Publicacdes Periddicas de Moda. Dissertacdo de Mestrado. Lisboa: Universidade de Lisboa.
Faculdade de Letras. 2010. p. 39. URL:
[http://repositorio.ul.pt/bitstream/10451/1935/1/ulfl072331_tm.pdf]
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revista de moda con imagenes que muestran anhelos y revelan ideales estéticos®?,
patrones de belleza y estilo que se van estableciendo en cada escena e ilustran de
“‘una mejor manera” la forma de vestir. La revista de moda es un objeto destinado
para vender modelos que pretenden idealizar a los consumidores, y como
consecuencia, se convierte en una publicacién que enuncia lo bello del momento,
un mundo presentado a través de lo impreso y que se vale de texturas, formas y

colores.

Soluciones, consejos, tips, todo esto se presenta en la revista como una forma de
conducir la vida cotidiana, lo que el individuo comun enfrenta, consejos que podrian
aproximarse a la gloria de la belleza, pero que en realidad son estrategias para
aumentar su consumo Yy repetir los modos de vestir, convidando al lector de una
forma seductora para pertenecer al mundo reflejado en las imagenes publicitarias.
La media se encarga de distribuir esos patrones con el Unico fin de mantener su
sistema, generando sentimientos y emociones necesarias para que el lector

continle recurriendo a su consumo o limitacion.

Al tiempo que se presentan imégenes idealizadas, la revista viene con textos que
describen los trajes exhibidos. La escritura contextualiza la realidad de la fotografia
para que el espectador alcance una completa comprensién de la imagen!?,
adicionando contenidos que sugieren el uso adecuado de la ropa, generando una
conciencia del vestir a partir del consumo y de la adaptacién a los patrones
mostrados en la revista. El uso de la palabra potencializa el contenido de la
fotografia para convencer al lector, despertando en él la seguridad necesaria para
adquirir y ostentar un vestido. El texto comunica lo que es nuevo y esta a la “moda”,
lo que esta por venir y lo que sera la sensacion de la temporada, sustentando la
“‘moda” como algo que el propio consumidor debe asumir para no quedar atrapado

en la monotonia del vestir.

13 |bid. p. 40.
14 |bid. p. 53
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Figura 7. Publicidad de DKNY en la Revista Vogue.
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Fuente: Revista Vogue USA, March 2014. p. 68

Ademas de repetir patrones, el consumidor se mantiene en constante renovacion
siempre y cuando encuentre la manera de innovar su imagen, reflexionando sobre
lo que la revista expresa en sus imagenes a través de los diferentes modelos y la
materialidad que ofrece. Sin duda existe una necesidad de acogerse a lo nuevo
simplemente por vincularse a una corriente, lo cual hace que el individuo se sienta
bello y diferenciado de los otros con el fin de pertenecer a cierto grupo. Un auto-
cambio de imagen que puede ser el reflejo de una imagen ajena, pero que al ser un
bien deseado y admirado transmite la seguridad y autoestima de su portador. Se
trata de imagenes impresas que crean deseos y ambiciones estimulando el gusto

del consumidor.
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Ademas de ser un vehiculo para mostrar la moda, la revista también entrega al lector
el “ideal de un cuerpo ideal”, reflexionando en los canones que presentan las
modelos que posan frente al lente fotografico. Se difunde un modelo de belleza que
es auxiliado por el mismo proceso mediatico de la moda, donde la figura femenina
es valorizada por su delgadez y la masculina por su musculatura®®. Si el lector no
responde a esos modelos de belleza dificilmente podra hallarse dentro de ese ideal
estético, por consiguiente, aumenta su consumo queriendo sofisticar el cuerpo sin
prestar atencion a la particularidad de su forma. Para la revista de moda es
necesario un cuerpo ideal, pues alli los trajes apareceran siempre perfectos y de
acuerdo con lo que se quiere reflejar en el mundo real, estableciendo ejemplos de
vida a través de ilusiones creadas por la fotografia publicitaria. La revista de moda
presenta ideales que al ser consumidos engafian al individuo por medio de la

fotografia.

La revista acaba inventando un mundo de superficialidades creado para satisfacer
los intereses del mercado, donde impera el artificio sobre la necesidad, mostrando
un mundo alcanzable para todos en la medida que se ofrecen infinidades de
productos que atraen el placer. En ella se ven fotografias completamente planeadas
y dispuestas para crear sensaciones que solamente son alcanzadas en los
escenarios que la revista propone para valorizar los trajes en promocion. La revista
de moda huye del mundo real a través de palabras, colores, formas y texturas que
recrean un paisaje glamoroso, inalcanzable para el ciudadano comun pero
imaginable para el consumista sofiador. La fotografia de moda establecié un
lenguaje para aquel que, inconformado con su realidad fisica, pretende escapar de
ella buscando los patrones estéticos establecidos por la media y consecuentemente

aceptados en la sociedad.

15 1bid. 63
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Figura 8. Publicidad de VALENTINO en la Revista Vogue.

Fuente: Revista Vogue USA, March 2014. p. 224

Finalmente, hay que destacar el caracter efimero de la moda, el cual se evidencia
en el propio sentido de la revista que como publicacion periédica se renueva
constantemente. Cada pieza de la moda es alterada por una que ademas de ser
nueva presenta diferentes ideales de belleza, mostrandose como un ser vivo, donde
el avance tecnoldgico y la investigacion en textiles y fibras trae nuevos insumos a
esa renovacion. La moda se desarrolla al paso que la ciencia avanza y provee
nuevos insumos para aplicarlos en texturas y materiales. La revista muestra la moda
y la moda responde a los pasos de la industrializacién, de la misma forma como la
moda se actualiza por la innovacion tecnolégica y el ser humano cambia su

vestuario respondiendo a la innovacion de la moda.
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5. PASION POR LA REPETICION
Ornamento y patron

La Gnica justificacion auténtica para la ornamentacion es que debe destacar de alguna
manera la forma... Concibo un ornamento legitimo del mismo modo que un maquillaje o un
lapiz de labios... algo aplicado con discrecion para hacer mas precisas las lineas de una
belleza existentels.

Aqui se inicia una reflexion respecto a la obsesion existente por la repeticion de
figuras que recrean en superficies un universo grafico inspirado por la geometria y

la naturaleza, especialmente en relacion al mundo de la moda.

El ornamento tuvo su auge en Occidente con la arquitectura Barroca, se apropio de
superficies y revestimientos en los espacios arquitectonicos, trasladandose
posteriormente de manera masiva, gracias a la Revolucion Industrial, a otros
cuerpos materiales, desde libros hasta la indumentaria. Asi, fue perdiendo su valor
artesanal, aplicado especialmente de forma manual en la decoracién de libros de la
Edad Media. El ornamento desarrollado por decoradores europeos fue inspirado en
los motivos orientales para la creacion de patrones, siendo notoria la influencia
islamical’, especialmente en la arquitectura, debido a la invasién arabe en la
Peninsula Ibérica y posteriormente a los viajes de exploracién realizados por las
Coronas e Imperios europeos en Oriente. EI ornamento ya era conocido en la
arquitectura de Occidente, de igual manera en las artes libres (miniaturas e
ilustraciones), sin embargo, solamente con la llegada de la industrializacion este

consiguid su expansion en otras superficies, perdiendo su caracter de manufactura.

16 Hebert Read in Art and Industry. The principles of industrial design. (1934). Citado por DURANT,
1991. p. 265.

17 DURANT, Stuart. La Ornamentacién: De la Revolucién Industrial a nuestros dias. Madrid: Alianza
Editorial. 1991. p. 139.
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El propédsito de la ornamentacion era alcanzar por medio de la decoracion la
sofisticacion. Desde el siglo XIX surgié un particular interés por decorar las
superficies de muebles y objetos!®, decorandose por elegancia y/o por las cargas
simbdlicas que los ornamentos empleados atribuyeran al objeto. La Ornamentacion
fue construyéndose como un complemento de los objetos, agregandoles dos

valores: decorativo y econémico.

Figura 9. Traje Tipico de Miss China en Miss Universo 2012.

Fuente: http://www.laverdad.es/murcia/multimedia/fotos/sociedad/111872-candidatas-miss-

universo-desfilan-traje-regional-114.html

18 |bid. p. 7.
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La funcién del ornamento en la moda, valiéndose de patrones y estampados, es
embellecer la indumentaria partiendo de la apropiacion grafica de su superficie,

llegando a ser un simbolo de riqueza y status en diferentes materiales y formas.

La imagen impresa se extiende e interviene el objeto en su bidimensionalidad,
implantada repetidamente con una infinidad de patrones, procurandose una
reproduccion donde no se identifiquen las marcas o remiendos que puedan
denunciar el bloque que constituye a cada patrén, creando asi un efecto que
imposibilite identificar cuando comienza o termina la estampa, el rapport, la unidad

minima del patron.

La ornamentacién se convierte un artificio que no desvirtia la funcionalidad del
objeto, el ornamento es un sinGnimo de ambicion, de posesién, refleja sobre una
superficie elegancia e importancia, delicadeza, detalle y lujo. De esta manera el
ornamento se convirtié en sinénimo de nimiedad?®, abundancia y exceso, como si
fuese un desperdicio de riqueza gréafica sobre cualquier objeto, ignorando sus

significados graficos.

El ornamento funciona como vestuario para los objetos que se apropia, disfraza,
distrae, decora, busca una nueva mirada en la direccion de los objetos comunes
gue, con su intervencion, terminan siendo materiales estilizados, pomposos,
atrayentes y seductores. Aun asi, esa seduccién se convierte en un arma de doble
filo: el ornamento puede disimular la rusticidad de un objeto, asi como también
demuestra su calidad, convirtiéndose al mismo tiempo en metéforas para todo tipo
de engafio visual?®. El uso del ornamento, partiendo de las ideas de Gombrich,
traducido en estampados y patrones, se convierte en sindnimo de exageracion,

superficialidad y abundancia, camufla el objeto. Sus consumidores encuentran en

19 1bid.194
20 GOMBRICH, Ernst. El sentido del orden. Estudio sobre la psicologia de las artes decorativas.
Londres: Phaidon. 2004. p. 17.
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él la posibilidad de sentirse ornamentados por la repeticidbn de motivos geométricos,
florales y otras figuraciones que supuestamente resaltan la belleza o la distraen de
la fealdad y del error. El ornamento existe para decorar y al mismo tiempo distrae,

busca embellecer, pero su exceso genera una “sobre apariencia” de las cosas.
Figura 10. Ornamentos bizantinos.
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Fuente: Jones, Owen. The grammar of ornament. Londres: Quaritch, 1910. p. XXX.
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Segun lo anterior puede concluirse que hay que tomar precauciéon y actuar con
cuidado a la hora de implementar ciertos elementos en el vestuario, ya que la
densidad de motivos en un vestido sugiere ambicion y desperdicio en quien los viste,
tomando mas importancia el ornamento que la integridad del consumidor. Las cosas
no son deseadas porque se las considere bellas; se las considera bellas porque son
deseadas?!. El ornamento, texturizado, estampado, busca imponer una impresion

de la belleza y por medio de él cautivar la mirada del sujeto.

No podemos saber cédmo se hizo el primer patron, pero podemos estar seguros de que no
fue hecho a partir de la nada. Flores, plumas conchas, piedras relucientes o cuentas son de
uso universal, pero antes de ser utilizadas deben ser buscadas, recogidas, seleccionadas y,
con frecuencia, también preparadas. No existe una rigida linea divisionaria entre la eleccién

de tales elementos y su distribucién orientada??

Cuando una tela es ornamentada puede alterar sus significados y de la misma
manera definir su utilidad: algunas telas estampadas, dependiendo de sus motivos,
tienen diferentes funciones, como ocurre en los uniformes militares que cumplen al
mismo tiempo una funcién de camuflaje, pero que también por sus colores y formas
permiten pensar en la guerra o la violencia, pues es un cédigo que ya se ha
establecido, donde los textiles tienen una funcionalidad especifica. La experiencia
etnografica también permite tomar como ejemplo el caso del animal print, el cual,
usado en su mayoria por mujeres, busca seducir a través de una textura de leopardo

gue se confecciona sobre un disefio escotado y ajustado.

Lo que interesa en la indumentaria con estampas son los ornamentos que los
acompafan para adicionar otro valor plastico sobre el tejido. Se trata de adornos
gue ademas juegan con los gustos de quien los viste, existiendo un diadlogo entre el
significado de los ornamentos y su lectura. Quien consume el ornamento debe estar

consciente de sus significados e implicaciones, pues podria estar reflejando lo que

21 |bid. 32.
22 |bid. 65.
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no significa, ocultando por medio de patrones y estampados la realidad de un
producto. La flor de lis?3, por ejemplo, envuelve un significado histérico relacionado
con el poder y la soberania, simbolo que pasa de los escudos de la realeza francesa
del siglo XII a textiles y otras superficies contemporaneas, dislocandose su funcién

e ignorando su significado.

Ademas de las intenciones simbolicas de diversos ornamentos, el disefio textil
también afecta Opticamente la figura humana, siendo un efecto visual el que

predomina sobre las figuras de un tejido:

Los dibujos textiles pueden modificar la percepcién de la figura disimular los relieves
anatdmicos y proporcionar una percepcién dinamica al conjunto. Asi, por ejemplo, las faldas
0 vestidos estampados con rayas horizontales, diagonales o verticales, modifican la
percepcion de la silueta del cuerpo, haciendo que una persona parezca mas ancha, delgada,

alta o baja.

Por otra parte, la aplicacion de motivos en zonas especificas distrae la atencion sobre el
resto de la prenda, este es un recursos que disefiador deberd tener en cuenta a la hora

potenciar o disimular ciertos aspectos de la figura?*.

23 MOLLET, J.W. Diccionario de Arte y Arqueologia. Término consultado: Flor de Lis. También
puede consultarse: Flor de Lis en URL [http://www.significados.com/flor-de-lis/]

24 FERNANDEZ, Angel. Disefio de Estampados. De la idea al print final. Barcelona: Parramon.
20009. p. 38
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6. BEHIND THE RUNWAY
Perversion y Sétira

Ernst Gombrich presentdé un articulo sobre la resignificacion de las imagenes y la
satira a través de la recreacion del diablo en la Historia?®, donde una representacion
caricaturizada ridiculiza su retrato. Segun Gombrich el acto de caricaturizar un
personaje se relaciona con burlarse de €l por medio de una expresion artistica. Gran
parte de la representacion grafica de Lucifer se realizé por medio de la caricatura,
elemento visual comunmente utilizado para la satira y la burla, y no para enaltecer
o favorecer alguna personalidad. El diablo y el enemigo han sido caricaturizados,

mostrandose la caricatura como sindnimo de ofensa, ironia o cuestionamiento.

Las imagenes que originaron la serie de piezas Behind de Runway (Atras de los
bastidores), son fotografias de escenas que se presentan tras los bastidores de un
desfile de modas y concurso de belleza. Fotografias que muestran los ajetreos de
las modelos cuando estan detras de la pasarela, preparandose para ser vistas por
el publico, revelando de una manera caricaturizada esas situaciones a partir del
dibujo y la pintura. Behind the Runway presenta esas fotografias alteradas,
realizando un dibujo que resalta de manera burlesca las expresiones faciales de las
reinas y modelos, exagerando el ornamento que adorna su vestuario, manifestando
una obvia superficialidad y placer por el artificio. Asi se perturba el estado natural
de la fotografia, resignificando una imagen que genera lecturas independientes,
contaminando la imagen por medio de la caricatura que mantiene una directa

referencia con la foto transformada.

Las imagenes trabajadas son producto de esa apropiacion de fotografias, citando el

término apropiacionismo?6, usado en Nueva York a mediados del siglo XX, que

25 GOMBRICH, Ernst. Magia, mito y metafora. Reflexiones sobre la sétira pictorica. En: Los Usos
de las Imagenes. México: Fondo de Cultura Econdmica. 1999. p. 184-211.

26 GUASH, Ana Maria. La contestacion del arte minimal. En: El arte dltimo del siglo XX. Del
posminimalismo a lo multicultural. Madrid: Alianza Editorial. 2002. p. 341.
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identific6 a la practica de reinventar imagenes a partir de otras pre-existentes
relacionadas con la publicidad y los medios de comunicacion, creAndose obras con
el uso de imagenes ajenas al artista. El apropiacionismo es un término aplicado al
uso y alteracion de imagenes y/u objetos retirados de diferentes universos:
publicidad, periodismo, cotidiano... con la finalidad de subvertir su significado,
dependiendo de cémo el artista las manipule, trastornando su propadsito inicial. En
el caso de Behind the Runway, queriendo aturdir los iconos que simbolizan la
belleza femenina. El acto de llevar la fotografia a otros medios de representacion

implica la perversion de una imagen.

Asi, apropiarse de imagenes de modelos que representan un ideal estético por
medio de la caricatura, se convierte en la perversion de la belleza y de los actos que
llevan a su construccion. Por medio de la burla se desvirtia su estética
transforméndola en otra que habla sobre la superficialidad traducida en ornamentos
y artificios. Estas texturas se presentan de una forma que exagera la sofisticacion,
con el uso de un “barroquismo” consciente sobre la imagen para lograr el fin Unico
de pervertirla y crear reflexiones en torno al deseo reflejado en el consumo del

ornamento que ambiciona la sofisticacion.

En Behind the Runway subvierto el ornamento y lo satirizo por medio de una
exageracion que reflexiona sobre cémo la produccion en serie de algun articulo es
consumida por la masa, al mismo tiempo que el uso de patrones se convierte en
una estrategia empleada por inercia y sin consciencia de sus significados, olvidando

gue cada disefio (design) esta designado para un uso y contexto especifico.

Las carcajadas presentes en algunas escenas reflejan la fantasia frente al mundo
creado, por ese motivo, el sentido del ornamento y del ideal de la belleza de la mujer
es cuestionado con un dibujo caricaturesco que adiciona nuevas interpretaciones a
ese universo, preocupado por incentivar el consumo e imponer patrones. La

caricatura exagera trazos, risas, gestos y situaciones que comprometen y perturban
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el orden, ironizando la decencia de los personajes retratados y ridiculizando su

status en el sistema.

CONCLUSIONES

Durante algun tiempo fueron colectadas fotografias referentes a los concursos de
belleza y la moda, siendo almacenas en un archivo de imagenes de interés personal

gue posteriormente fueron utilizadas en la creacién plastica, focalizado siempre en
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la produccion de piezas bidimensionales, donde a partir de la apropiacion de
imagenes se respondio a los intereses y obsesiones por saber y conocer lo que
respecta al mundo de la moda y la belleza, concluyendo en un acto particular de los
mencionados universos: el backstage, llevando de la mano la creacion plastica con
la investigacion tedrica. Las reflexiones presentadas en este texto son el resultado
de una investigacion desarrollada a partir de las inquietudes que como estudiante

de Bellas Artes surgian a medida que se desarrollaba el proceso plastico.

El punto de partida para esta investigacién fue la congregacion de un grupo de
palabras clave (conceptos) que se relacionaban con la propuesta, cuya busqueda
amplié las nociones que el trabajo plastico ya envolvia, profundizando con una
bibliografia especializada, haciéndo un intercambio interdisciplinar con la moda y la
semiodtica, auto-comprendiendo la propia produccién plastica y sus implicaciones
tedricas, emergiendo nuevas ideas y preguntas para proyectos e indagaciones
posteriores. Investigar y producir amplié las interpretaciones de la propia creacion

plastica.

Solo resta decir que la imagen digital, encajada en las artes graficas, termina siendo
una pieza verséatil cuyas fronteras sélo se ven limitadas por el artista y su capacidad
creativa para imaginarla en otros espacios y materialidades. A partir de este
proyecto se cuenta con una serie de dibujos disponibles para futuras intervenciones

y propuesta, jugando a la “pos-produccion” con la propia creacion artistica.
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ANEXOS
Algunos dibujos de Behind The Runway
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ANEXO B
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ANEXO C
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Revista disponible en URL:
[http://issuu.com/andresleonardocaballeropiza/docs/revistafinalle]
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