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RESUMEN

TITULO: DIVULGACION DEL STIO WEB EMPRENDEDORES Y DINAMIZACION DEL MODULO
IDEAS EMPRENDEDORAS*

AUTORES: CACERES MANRIQUE, Bety Sofia— SARMIENTO OCHOA, Nancy"
PALABRAS CLAVE: Emprendedores Virtual, Dinamizacion, Divulgacion, Planes de Negocio.
DESCRIPCION

El Programa de Tecnologia Empresarial del Instituto de Proyeccién Regional y Educacion a
Distancia (IPRED) de la Universidad Industrial de Santander(UIS), solicité a las autoras de este
Trabajo de Grado redisefiar el sitio Emprendedores Virtual para presentar las ideas de negocio del
evento académico cientifico Emprendedores de los estudiantes de Nivel VI. Para ello, se indagé
en diversas paginas relacionadas con emprendimiento internacional, nacional y regional.

Esta dinamizacién se hizo con el apoyo de los auxiliares de virtualizacién del IPRED, quienes
basados en la propuesta presentada redisefiaron el sitio y lo hicieron funcional, permitiendo que en
él, los estudiantes que se presentan en el evento académico cientifico Emprendedores y que
pertenecen al Programa de Techologia Empresarial, muestren a través de un video construido por
ellos mismos y mediante diapositivas realizadas bajo la plantilla de la UIS, su idea de negocio,
dejando abierta la posibilidad de recibir opiniones al respecto.

De otra parte y con el fin de aprovechar al maximo esta iniciativa y en un futuro sea punto de
referencia y consulta para otras instituciones, se crearon estrategias de divulgacion tales como
publicidad en redes sociales, e-mails, medios de comunicaciéon de la UIS y espacios en paginas
institucionales de algunas empresas que promueven el emprendimiento.

Se disefiaron manuales para los estudiantes que facilitaran la realizacion de los videos y
presentaciones en power point con la correspondiente plantilla, asi mismo se realizaron dos videos
como ejemplos para los estudiantes y se describié el proceso a seguir por parte no solo de los
estudiantes sino de los tutores y del equipo de auxiliares que apoyaran la administracién del sitio.

El visitante podra acceder a la pagina a través del http://ead.uis.edu.co/empresarial , dando clic en
el médulo Emprendedores y luego en Ideas Emprendedoras, o directamente por la direccion
http://ead.uis.edu.co/emprendedores/virtual .

* Proyecto de Grado
** Universidad Industrial de Santander. Instituto de Proyeccién Regional y Educacion a Distancia.
Gestion Empresarial. Directora: Ing. Martha Isabel Hernandez Suarez.
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SUMMARY

TITLE: WEB STIO DISCLOSURE AND ENHANCEMENT MODULE ENTREPRENEURS
ENTREPRENEURIAL IDEAS

AUTHORS: CACERES MANRIQUE, Bety Sofia — SARMIENTO OCHOA, Nancy ™
KEYWORDS: Virtual Entrepreneurs, Revitalization, Outreach, Business Plans.
DESCRIPTION

The Business Technology Program of the Institute for Regional Projection and Distance Education
(IPRED) of the Industrial University of Santander (UIS), requested the authors of this degree work
to redesign the website Virtual Entrepreneurs to present the business ideas of the academical and
scientific event Entrepreneurs of the VI™ level students. To do so, diverse international, national and
regional websites related to entrepreneurship where consulted.

This dynamization was made with the support of the IMPRED’s virtualization auxiliaries, whom
based on the presented proposal, redesigned the web site and made it functional, allowing students
present in the academic and scientific event Entrepreneurs and whom belong to the Business
Technology Program, to show through a video built by themselves and through slide shows made
under the UIS template, their own business idea, opening them to the possibilities of external
opinion.

On the other hand, and to seize the opportunity at maximum and hoping it to be a reference to other
institutions, strategies of divulgation were created, such as social network publicity, e-mails, UIS’s
communication system and sponsorship spaces in institutional web sites that promote
entrepreneurship.

To ease the realization of the videos and slides with the UIS template, manuals for students were
designed, also two videos were prepared as examples to the students. Also the process necessary
by the students, tutors and auxiliaries that will support the administration of the site was described
in detail.

The visitors can access the web site through this link http://ead.uis.edu.co/empresarial, clicking on
the Entrepreneurs module and then clicking on Entrepreneurial Ideas, or directly through this link
http://ead.uis.edu.co/emprendedores/virtual.

:*Graduation Project
Industrial University of Santander. Institute for Regional Projection and Distance Education.
Business Management. Director: Martha Isabel Hernandez Suarez Ing.
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INTRODUCCION

El Programa de Tecnologia Empresarial del Instituto de Proyeccion Regional y
Educacion a Distancia (IPRED) de la Universidad Industrial de Santander (UIS) en
la modalidad virtual para dar a conocer las ideas y proyectos de emprendimiento
de los estudiantes de Nivel VI, ha venido desarrollando desde el afio 2004 y una
vez cada semestre el Evento Académico y Cientifico de Emprendedores, en el
cual cada estudiante que cursa la asignatura de Plan Emprendedor, muestra y
sustenta de manera presencial su proyecto de idea emprendedora, haciendo
enfasis en la factibilidad de convertirlo en realidad en una empresa.

Sin embargo, dadas las caracteristicas del evento, la posibilidad de que las ideas
de emprendimiento sean dadas a conocer se limita al nivel local, con la
consecuente pérdida de la oportunidad de ser conocidos en un ambito mas
amplio, tanto del mercado potencial, como de la divulgacién, el apoyo, la
cooperacion, el enriguecimiento y la realimentacién de un publico mas amplio.
Con el desarrollo de este proyecto se busca aprovechar las ventajas que ofrecen
las TIC y presentar el evento de Emprendedores en el sitio web del Programa a
través del link http://ead.uis.edu.co/empresarial en el médulo Emprendedores,
Ideas Emprendedoras.

Alli se espera que cada estudiante haciendo uso de herramientas como videos y
presentaciones, ponga a disposicion de los visitantes del sitio su idea de
emprendimiento. A su vez se tiene previsto dotar al sitio de oportunidades para
gue los visitantes hagan sus comentarios sobre los planes emprendedores y de
ésta manera permitir que los estudiantes reciban realimentacion, comentarios y
aportes que les permitan mejorar sus propuestas y llegar a consolidarse y
convertirse en empresas reales. Adicionalmente se plantea la divulgacion vy
dinamizacioén del sitio web.

El presente Trabajo de Grado titulado “Divulgacién del Sitio Web Emprendedores y
Dinamizacion del Modulo Ideas Emprendedoras” consta de tres partes, a saber:
Generalidades, Propuesta de dinamizacién del modulo ideas de negocio del sitio
web emprendedores virtual y Divulgacién del Sitio Web Emprendedores Virtual.

La primera parte denominada Generalidades contiene una serie de antecedentes
con relacion al emprendimiento y un andlisis del entorno con relacién a los sitios
web de emprendimiento, que se convierten en el insumo principal para la
propuesta de dinamizacion presentada en el siguiente capitulo.
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En el capitulo dos se presenta la propuesta de dinamizacion del maodulo,
consistente en el disefio técnico del mdédulo Ideas de Negocio, el Disefio
Metodoldgico y la definicion de las funcionalidades del sitio web.

En el capitulo tres se presenta la propuesta de divulgacion del sitio web
emprendedores mediante publicidad en redes sociales, a través de e-mails, de
medios de comunicacién de la universidad, entre otros.
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1. GENERALIDADES

1.1 IDENTIFICACION DE ANTECEDENTES CON RELACION AL
EMPRENDIMIENTO

1.1.1 Emprendimiento en la historia. El emprendimiento siempre ha estado en
la esencia del ser humano, en su deseo de superar obstaculos, descubrir nuevos
retos y mejorar sus condiciones de vida. A inicios del siglo XX Joseph
Schumpeter abordé un hecho esencial del Capitalismo en su teoria sobre el
Proceso de Destruccion Creadora o también de creacion destructiva. El Proceso
de Destruccién Creadora describe los caminos mediante los cuales los viejos
modos de hacer las cosas son destruidos y reemplazados por nuevos caminos,
siendo protagonista central el emprendedor innovador. Se trata de un individuo
fuera de lo comun por su vitalidad y por su energia sin limites, que se arriesga y
no se deja vencer por fracasos temporales.

El emprendedor innovador no es necesariamente un inventor que puede ser un
genio, un técnico o cientifico amateur o de profesion. Para Schumpeter el
emprendedor crea mercados para los inventos de los genios; se destaca por su
perseverancia y por su ambicién, por su empuje en creacidon de empresas y
proyectos emprendedores, aunque puede darse el caso de un inventor sea al
mismo tiempo emprendedor?.

En el mundo la mayor parte del emprendimiento se le adjudica a las Pymes.
Desde 1920, las acciones de las Pymes inscritas en la bolsa de New York han
producido rendimientos superiores a un 300% en comparacion a las grandes
empresas. Las pymes producen 24 veces mas innovaciones que las grandes
compafias, por cada délar invertido, en términos de patentes y de nuevos
productos en el mercado.

Timmons y Spinell referenciados por Rodrigo Varela en su libro Innovacion
Empresarial, indican que las pymes tienen la responsabilidad del 95% de las
innovaciones radicales que se han hecho en los Estados Unidos desde la segunda
guerra mundial®.

' BLOG INNOVACION Y CREATIVIDAD TEDENCIAS [en linea] disponible en:
http://www.tendencias21.net/innovacion/Creatividad-herramienta-para-la-innovacion-y-el-
emprendimiento_a36.html. Consultado octubre 2012

2VARELA V., Rodrigo. INNOVACION EMPRESARIAL. Arte y Ciencia en la Creacion de Empresas.
Tercera Edicion. Editorial Pearson. Pag. 36 -37.

18


http://www.tendencias21.net/innovacion/Creatividad-herramienta-para-la-innovacion-y-el-emprendimiento_a36.html
http://www.tendencias21.net/innovacion/Creatividad-herramienta-para-la-innovacion-y-el-emprendimiento_a36.html

Por su parte segun El Diario de Negocios (2011) las Mipymes generan el 90% de
empleos en América Latina. Ademas hay una tendencia creciente en toda la
region que considera la pobreza no como un problema sino como una
oportunidad, esta nueva tendencia se llama Negocio Inclusivo, una iniciativa
empresarial que integra las 14 comunidades de bajos ingresos como protagonistas
en la cadena valor, como consumidores, proveedores o distribuidores®.

Lo anterior, demuestra la necesidad de tener como actores de la economia a
personas innovadoras, capaces de enfrentar retos que lleven a los paises hacia la
prosperidad, sin importar las amenazas que muestra el entorno.

En la siguiente figura, se presenta la informacion en porcentajes sobre los
empleos que generan las pymes en América Latina.

Figura 1. Empleos generados por pymes en América latina

Empleos que generan
las Pymes en
_ América Latina

itz

grandes
compafiias T B e T e

Fuente: Trabajo las Micro, Pequefias y Medianas Empresas (Mipymes) y su participacion en el
desarrollo social y crecimiento econémico en América Latina: http://www.cesla.com

1.1.2 Quiénes son emprendedores. Los emprendedores son personas que
motivadas por la busqueda de la independencia o de hacer realidad un suefio, son

* CENTRO DE ESTUDIOS LATINOAMERICANOS. CESLA.COM. Premio Ensayo Jévenes
Investigadores 2011. [en linea]. Disponible en:
http://www.cesla.com/pdfs/LAS%20MIPYMES%20Y%20SU%20PARTICIPACION%20EN%20EL %
20DESARROLLO%20SOCIAL%20Y%20CREMIENTO%20ECONOMICO%20DE%20AMERICA%2
OLATINA.pdf. Consultado. Octubre de 2011.
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capaces de detectar oportunidades de negocios que se pueden materializar.
Muchos de esos emprendimientos generan y encarnan innovaciones tecnologicas;
novedosos disefios de productos, de comercializacién, de servicios asociados a
estos; nuevos conceptos de negocio, o incluso innovaciones de caracter social.

Los rasgos que caracterizan a un emprendedor estan relacionados con una
actitud decidida y unos esfuerzos continuos de innovacion, que los lleva a
concebir, crear, desarrollar y consolidar emprendimientos innovadores o, en otros
términos, empresas innovadoras®.

1.1.3 Emprendimiento e innovacion a nivel mundial. El emprendimiento a nivel
mundial es un recurso determinante de la capacidad de crear riqueza y bienestar
tanto en las economias desarrolladas como en las que estan en este proceso. El
Emprendimiento, es sinénimo de innovacion y creatividad, ya sea desde una
empresa nueva o desde una establecida, emerge cuando se identifican
oportunidades de negocio en necesidades insatisfechas o deseos aln latentes de
los consumidores; cuando se presentan debilidades de los bienes y servicios
ofrecidos en los mercados y estas son detectadas y solucionadas, en el andlisis de
tendencias tecnologicas; en la obtencion de licencias y franquicias e incluso en
cambios sociales.

El incremento de los emprendimientos innovadores requiere de condiciones
propicias y de apoyos especificos para su desarrollo. En economias desarrolladas
como la de Estados Unidos tienen una acentuada orientacion al mercado, un
entorno favorable para la aparicidn espontanea de este tipo de emprendimientos, y
capital de riesgo para financiarlos®. Los gobiernos de paises desarrollados le
apuestan a los emprendedores que ofrecen productos Yy servicios que tienen
algun grado de innovacion y que pueden llegar a revolucionar el mercado o a
despertar nuevas tendencias en el consumidor.

Segun el Informe GEM (Global Entrepreneurship Monitor) La actividad
emprendedora temprana (TEA) se increment6 significativamente desde 2010-2011
en muchas economias y en todos los niveles de desarrollo econémico -

® EMPRENDIMIENTO E INNOVACION - Mirada Global Revista on line Latinoamérica - Disponible
En
http://www.miradaglobal.com/home/index.php?option=com_content&task=view&id=908&Itemid=9&I
ang=pt. Consultado Octubre de 2012

MIRADA GLOBAL REVISTA ON LINE LATINOAMERICA- [en linea] Disponible en:
http://www.miradaglobal.com/home/index.php?option=com_content&task=view&id=908&Itemid=9&I
ang=pt. Consultado Octubre de 2012.
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emergentes, en desarrollo y maduras. La TEA aumentd un 25% entre las 16
economias en desarrollo, con China, Argentina y Chile, colocandose por encima
de la tasa promedio en el 2010 y tasas aun mas elevadas en el 2011, ahora se
tiene cerca de 400 millones de emprendedores iniciando y poniendo en marcha
sus negocios en las 54 economias encuestadas, y mas de 140 millones de estos
empresarios esperan aumentar al menos cinco nuevos puestos de trabajo durante
los proximos cinco afios. Estas cifras y las proyecciones de crecimiento afirman
que la actividad emprendedora esta prosperando en todo el mundo y ese
emprendimiento, como motor econdémico, es la mejor esperanza para la
reactivacion de la economia mundial’.

Entre los tipos de emprendimiento existentes, cabe mencionar el emprendimiento
social, el cual persigue la creaciébn de nuevos modelos de actividad para
desarrollar productos y servicios capaces de resolver una problematica social
desatendida por las instituciones publicas, privadas y sociedad civil®.

Figura 2. Emprendedor social
Innovacion Social <{jsssmssssm)> Vision Emprendedora

|
N

EMPRENDEDOR SOCIAL
Fuente: http://www.slideshare.net/alizartza/emprendizaje-social-experiencia-mondragon.
Este tipo de emprendimiento ha ganado terreno, un ejemplo de ello es Muhammad

Yunus quien es conocido mundialmente por su invencién del sistema de
microcréditos a través del Grameen Bank o0 banco de los pobres, cuyo objetivo es

" ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DEL LITORAL. [en linea] Disponible en:
http://www.espae.espol.edu.ec/images/FTP/notaprensagem2011.pdf

® EMPRENDER EN LA EXPERIENCIA COOPERATIVA DE MONDRAGON.[En linea] Disponible
en: http://www.slideshare.net/alizartza/emprendizaje-social-experiencia-mondragon. Consultado
Octubre de 2012.
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prestar pequefias cantidades de dinero a personas de escasos recursos con un
interés bajo y basado en la confianza. Esto ha permitido a muchas comunidades
sacar adelante sus iniciativas sin tener que acudir a prestamistas que cobran
intereses muy altos. Casi todos los préstamos se hacen a mujeres. Dice Yunus
que "cuando una mujer consigue rendimientos por su actividad, los que se
benefician en primer lugar son sus propios hijos". El banco tiene mas de mil
sucursales en todo el mundo y esta siendo imitado por mas de 7.000
organizaciones que han convertido esta propuesta en una alternativa para apoyar
el emprendimiento en personas que no cuentan con un capital para el desarrollo
de sus proyectos®.

Asi mismo se encuentra el caso de la Corporacion Cooperativa Mondragon, la cual
es una realidad socioecon6mica de caracter empresarial, con hondas raices
culturales en el pais Vasco, creada por y para las personas, con el fin de generar
riqueza en la sociedad mediante el desarrollo empresarial y la creacion de empleo
preferiblemente a través de cooperativas.

Como factor diferenciador, las cooperativas mondragonesas se entienden como
una experiencia. Este concepto denota de alguna manera el sentido de ensayoy
el sentido de trayectoria. Mondragdn es el ensayo y la trayectoria de una
geografia humana concreta, y una aportacion al devenir de los sistemas
socioeconémicos™.

1.1.4 Emprendimiento en Colombia. Colombia ha venido avanzando
decididamente en el fortalecimiento a los emprendedores con el fin de crear
mejores empresas innovadoras, competitivas y con un alto potencial de
crecimiento y sostenibilidad que puedan generar desarrollo y crecimiento al pais.

El gobierno nacional ha enfocado sus esfuerzos mediante la creacion de la Ley
1014 de Fomento al Emprendimiento (2006), la Politica Nacional de
Emprendimiento (2009), el posicionamiento central de estos temas en el Plan
Nacional de Desarrollo 2010-2014 “Prosperidad para Todos”, la consolidacion de
los sectores basados en la innovacion como una locomotora para la prosperidad,
una nueva Ley de Regalias que contempla grandes recursos para ciencia,
tecnologia e Innovacion, nuevos vehiculos de financiacion en etapa temprana y

o ADAPTADO DE BIOGRAFIAS Y VIDAS. [ en linea]Disponible en:
http://www.biografiasyvidas.com/biografia/y/yunus.htm. Consultado octubre 2012.

1 MONDRAGON CORPORACION COOPERATIVA — Historia de una Experiencia.[en linea]
Disponible en: http://www.euskomedia.org/PDFAnNIt/riev/44/44323357.pdf Consultado Octubre de
2012.
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mas de 300 instituciones articulandose en los 32 departamentos del pais, que lo
posicionan como uno de los lideres en el fortalecimiento de ecosistemas para el
Emprendimiento y la Innovacién™?.

El primer esfuerzo es estimular el espiritu emprendedor y generar condiciones que
propicien los nuevos emprendimientos, teniendo en cuenta que el mayor problema
es la incapacidad del sistema econdmico y social para generar empleo en la
cantidad y calidad requeridas para superar la exclusion, marginalidad y atraso de
amplios sectores de la poblacién. De alli la necesidad de apoyar la iniciativa
individual que genere nuevas empresas, empleo y prosperidad y que, de este
modo, contribuya a superar los altos niveles de desempleo abierto y disfrazado
como subempleo, y a disminuir el empleo informal, que supera el 55% en el pais*?
y el cual esta conformado por un 9,7% de personas con educacién superior™

1.1.5 Emprendimiento a nivel local y Regional. Segun el informe GEM 2010 —
2011, Bucaramanga presenta una buena acogida para el emprendimiento el cual
es superior al que se registra en otras regiones con niveles y estructuras
econOmicas similares, el 41.4% de personas entre 18 y 64 afios de edad espera
poner en marcha un nuevo negocio o crear empresa. En Bucaramanga y el
departamento de Santander existe una clara tendencia hacia el desarrollo de
sectores como el calzado y las confecciones, asi como a la actividad comercial.

El porcentaje de emprendedores y empresarios que innova tanto en sus productos
como en el uso de tecnologia de punta, es levemente inferior en comparacion con
los niveles nacional, latinoamericano y de los paises impulsados por la eficiencia™®.
Esto indica que se requiere de mas apoyo y acompafamiento en desarrollo de
ideas con componente innovador en el sector empresarial.

' MYPIMES PORTAL EMPRESARIAL COLOMBIANO.[en linea] Disponible en;
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=2606

2 MIRADA GLOBAL REVISTA ON LINE LATINOAMERICA. [en linea] Disponible en
http://www.miradaglobal.com/home/index.php?option=com_content&task=view&id=908&Itemid=9&l

ang=pt )
¥ BANCO DE LA REPUBLICA. Informe de la Junta Directiva al Congreso de la Republica. [en
linea] Marzo de 2012. Disponible en:

http://www.banrep.gov.co/documentos/publicaciones/informe_congreso/2012/ijd_mar_2012.pdf
Consultado Octubre de 2012.

" REPORTE GEM COLOMBIA REGIONES / BUCARAMANGA 2010-2011. [en linea] Disponible
en: http://www.gemcolombia.org/images/GEM%20Bucaramanga%202010.pdf . consultado octubre
2012
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Cuadro 1. Nivel de emprendimiento local con relacibn ambito nacional e
internacional

Palses impulsados
por la eficencia

Nacional ~ Bucaramanga Latinoamérica

TEA con Innovacion e sus productos 1615 197 2471 .08
(nuevas combinaciones)
TEA que usa la ultima tecnologia 1615 56 928 1365
EB con |r1r|mra_c|t}ﬂ_en sus productos 136 . 672 1366
(nuevas combinaciones)
EB que usa l dlima tecnologla 436 37 513 6.03

Fuente: informe GEM 2010 -2011 Bucaramanga

En los ultimos periodos de gobierno, los alcaldes con sus lemas “Empresa de
todos” y “Capital sostenible” evidencian el enfoque de apoyo al emprendimiento
gue han querido plasmar en sus planes de gobierno.

1.1.6 Emprendimiento en la Universidad Industrial de Santander. La
Universidad Industrial de Santander cuenta con una unidad académica y
administrativa llamada Vicerrectoria de Investigacion y Extension (VIE) a través de
la cual apoya proyectos de investigacion, asi como, en la formulacién, registro,
evaluacion, formalizacion, gestion, seguimiento y organizacion de los proyectos,
tanto de investigacion como de extension. Asesora grupos y unidades académico -
administrativas para el desarrollo de sus iniciativas en procesos relacionados con
consultoria®™.

En esta misma linea y siguiendo las ordenanzas de la Ley 1014 de 2006 en la
que se estipula que los establecimientos educativos, deben trabajar en el fomento
del espiritu emprendedor y creativo con miras al desarrollo de nuevas empresas
gue contribuyan en el crecimiento local, regional y territorial; la universidad realiza
una convocatoria que busca brindar a los estudiantes y egresados de pregrado,
especializacién, maestria y/o doctorado, una estructura de soporte, de modo que
se canalicen y concreten sus ideas de negocio.

1 UNIVERSIDAD INDUSTRIAL DE SANTANDER. Disponible en:
http://www.uis.edu.co/webUlS/es/administracion/vicerrectoriaAcademica/funciones.htm. Consultado
Octubre de 2012
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Su fin es estimular el espiritu emprendedor, la creacion de empresas y el
fortalecimiento de las mismas, a través de apoyo, busqueda de financiacion y
puesta en marcha de los proyectos de emprendimiento presentados™®.

Asi mismo, el Instituto de Proyeccion Regional y Educacion a Distancia — IPRED
con el desarrollo de los programas de Tecnologia y Gestion Empresarial ha
motivado y apoyado a personas que tienen una idea de negocio y que son
emprendedores, dandoles las herramientas para que éstos puedan hacer realidad
la creacion de empresas con potencial.

Una de ellas y la cual quizd pueda concebirse como la base de todas, es la
oportunidad de construir paso a paso su plan de negocio, para que al final de su
ciclo formativo se sintetice en una ficha técnica toda la informacion de la idea
emprendedora. Esta ficha ser& el principal insumo requerido por el experto que
evaluara su idea desde un punto de vista netamente académico. No obstante, el
fruto de este esfuerzo mancomunado, no puede concluir ahi, sino que ha de
trascender al mundo real, donde se encuentra la competencia, los clientes
potenciales y objetivo, los criticos, los inversionistas, en fin, todos aquellos que
con sus valiosos aportes pueden llevar ese Plan de Negocios a convertirse en una
nueva empresa con gran potencial de éxito.

1.1.7 Evento Académico Cientifico Emprendedores. El evento Académico
Cientifico Emprendedores es una actividad académica que se viene realizando
desde el afio 1996, inicialmente denominado como muestra empresarial y fue
hasta el afio 2000, fecha en la cual el evento tomé el nombre de EXPOINSED -
UIS. En este afio se realizaron cambios, entre ellos el lugar de presentacion que
fue La Casona La Perla, y se contd con la participacion de todos los programas
ofrecidos en la modalidad a distancia, como fueron Tecnologia Agropecuaria,
Tecnologia en Regencia de Farmacia, Tecnologia Juridica, Tecnologia y Gestién
Empresarial y Bellas Artes.

Entre el afio 2001 y el 2003 no se realizd el evento debido a situaciones de
organizacion interna del Instituto.

Desde el afio 2004 la Muestra Empresarial evolucioné hacia Emprendedores,
evento de caracter académico y cientifico, con la participacion exclusiva de los
estudiantes de VI nivel del Programa Tecnologia Empresarial, que cursan la
asignatura Plan Emprendedor en cualquiera de las sedes o Centros de Atencion a

'® GUALDRON, Oscar. IDEARIO — Universidad Industrial de Santander. Pag. 1 — 3.
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Estudiantes (CAE) en los cuales se ofrece el programa. Cada semestre se
incrementa el niumero y calidad de los proyectos que se presentan en el evento.

En el afio 2009 dos estudiantes del programa Gestion Empresarial, realizaron el
proyecto de grado denominado: “Practica empresarial en los programas de
Tecnologia y Gestion Empresarial de la Universidad Industrial de Santander para
gestionar la seccion “ldeas Emprendedoras” del sitio Web de Emprendedores”.
Con este proyecto se logro hacer ajustes a la ficha utilizada como instrumento de
calificacion de cada plan de negocio, se definieron los porcentajes de calificacion
de la ficha y la presentacion del stand, asignando un peso de 70% y 30%
respectivamente.

Asi mismo, se clasificaron las ideas presentadas en el evento en tres sectores
econdmicos, que fueron industria, servicios y comercializacion, y se realizaron
notas periodisticas a los ganadores del evento del segundo semestre de 2010, las
cuales fueron ubicadas en el modulo “ldeas Emprendedoras” del sitio web
Emprendedores Virtual. Todo ello con el fin de cumplir con las necesidades del
programa Yy lograr que estos eventos, sean espacios adecuados para que los
estudiantes demuestren el emprendimiento que han desarrollado en su proceso de
formacion como tecnélogos empresariales®’.

Figura 3.Sitio web Emprendedores Virtual

Laperences Eascss

oo Ersprendesons Viecdire o
Enmprendescns

Rwuey Hmsrea Miorns de Vida Fetccien de AZOyO

Fuente: http://ead.uis.edu.co/emprendedores/

' BIBLIOTECA UNIVERSIDAD INDUSTRIAL DE SANTANDER. Practica empresarial en los
programas de Tecnologia y Gestion Empresarial de la Universidad Industrial de Santander para
gestionar la seccion “ldeas Emprendedoras” del sitio Web de Emprendedores” Disponible en:
http://tangara.uis.edu.co/biblioweb/pags/cat/popup/pa_detalle_matbib.jsp?parametros=158618|
|2|5. Consultado. Noviembre de 2012.
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En el segundo semestre del 2011 la coordinacion del Programa les solicité a dos
estudiantes de Gestion Empresarial, la elaboracion de un proyecto para dinamizar
y divulgar del moédulo “Ideas de Negocios” del sitio web Emprendedores Virtual.

Este proyecto busca vincular al total de los estudiantes de sexto semestre del
programa Tecnologia Empresarial que cursan la asignatura Plan Emprendedor y
dar mayor trascendencia al plan emprendedor elaborado por los estudiantes frente
a la comunidad, asi mismo, se propone dinamizar el moddulo “ldeas
Emprendedoras” del sitio web Emprendedores, mediante la publicacién de todas
las ideas o planes de negocio participantes de cada evento académico cientifico
Emprendedores y el de generar estrategias que permitan la divulgacion de este
sitio no solo a nivel institucional, sino local, regional y nacional.

1.2 ANALISIS DEL ENTORNO CON RELACION A SITIOS WEB DE
EMPRENDIMIENTO

Con el fin de ampliar la vision actual respecto a las plataformas virtuales que
apoyan el emprendimiento y que permiten a los emprendedores dar a conocer sus
ideas de negocio y generar una expectativa de crecimiento y participacion en el
mercado local, regional, nacional e internacional, y buscando enriquecer la
dinamizacién del moédulo “ldeas Emprendoras” del sitito web Emprendedores
Virtual, a continuacion se presentaran algunas paginas similares a la alternativa de
proyecto que se encuentra en construccion.

1.2.1 Sitios web de emprendimiento a nivel internacional

1.2.1.1 Escuela de Negocios de Harvard — Estados Unidos. La Universidad de
Harvard cuenta con una escuela de negocios, la cual se puede conocer mediante
el sitio web http://www.hbs.edu/entrepreneurship/ y contiene informacion exclusiva
sobre el trabajo de emprendimiento realizado por esta universidad.
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Figura 4. Sitio web Escuela de Emprendimiento Harvard
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Fuente: http://www.hbs.edu/entrepreneurship/

Es un sitio bastante amigable, se encuentra todo bien estructurado, su color de
base es el blanco, no esta sobre cargada de informacion y su disefio es bastante
similar al de las paginas latinas.

La informacién se encuentra clasificada en secciones.

e En la primera seccion denominada “The MBA Experiencie” presentan el
programa, indican que su duracion es de dos afos, y su finalidad es atraer a
aguellos emprendedores que estén interesados en refinar una idea ya existente,
buscar una idea y socios que permitan llevarla a cabo y por supuesto lograr el
apoyo de inversionistas con nuevas tecnologias que deseen ser parte de sus
iniciativas empresariales.

Asi mismo, presenta informacion para formar a los emprendedores a través de
videos y conferencias, y detalla las tareas que se deben cumplir durante los dos
afos de duracion del programa. La ultima de ellas, implica participar en: “the
Business Plan Contest” un concurso de emprendimiento, donde cada estudiante
debe presentarse con su propia idea o unirse con otro que ya la tenga, con el
animo de lograr el contacto con el Fondo de Producto Minimo Viable — MVP por
sus siglas en inglés (The Minimum Viable Product Fund (MVP Fund), quien se
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encargara de asesorarlos y apoyarlos a través de su centro de informacion, el cual
cuenta con una gran cantidad de recursos de alto nivel, tales como la coleccion de
los planes de negocio, libros relacionados con emprendimiento y la oportunidad de
participar en el concurso Roca acelerador de Empresas.

Este concurso es muy similar al Evento Académico y Cientifico Emprendedores,
puesto que los estudiantes de Harvard tienen la oportunidad de presentar sus
ideas emprendedoras a un comité evaluador o jueces como son llamados, quienes
se encargan de calificar el nivel de innovacidbn que poseen y el esmero
demostrado por sacar adelante los planes de negocio.

Este concurso podria compararse también con Fondo Emprender, no obstante, los
ganadores no estan obligados a poner en marcha sus ideas de negocio, aunque
dado el nivel de exigencia y la calidad de los planes presentados, al final del
concurso muchos de los participantes han puesto en marcha su idea, obteniendo
resultados gratificantes.

Entre las empresas nacientes de este concurso se encuentran Redes Bang,
Chemdex, EyeViewDigital.com, MyHappyPlanet, Suppliermarket.com, Potentia
Pharmaceuticals, y ZEFER entre otras.

El concurso esta disefiado bajo los objetivos de educar a los estudiantes en los
procesos de creaciébn y evaluacibn de nuevos proyectos empresariales,
prepararlos para las oportunidades de emprendimiento en algin momento de sus
carreras y aprovechar los recursos que ofrece Harvard y sus aliados.

También cuenta con espacios para que las empresas interesadas en vincularse lo
hagan, ya sea a través de informaciébn para los estudiantes a través del
ofrecimiento de cargos para que los estudiantes realicen pasantias (requeridas en
el primer afio) o apliquen sus conocimientos en los trabajos de tiempo completo
(requeridos en el segundo afio).

1.2.1.2 Emprende Rioja — Espafia. Emprende Rioja es un proyecto liderado por el
gobierno de esta comunidad, cuenta con el apoyo de la Camara de Comercio e
Industria, la Asociacion de Jovenes Emprendedores y la Federacion de
empresarios de la Rioja — Espaila y cuenta con el sitio web:
www.emprenderioja.es
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Figura 5. Sitio web Emprende Rioja - Espafia
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Fuente: www.emprenderioja.es

Su fin principal es convertir a la Rioja en una comunidad emprendedora, que le
suministre todas las herramientas que requiere un emprendedor para triunfar,
logrando asi un mayor numero de iniciativas exitosas y a su vez la creacion de la
marca “Emprende Rioja”, consolidando con ella una cultura de colaboracion entre
los grupos que apoyan este proyecto.

Para resaltar de su pagina se encuentra la imagen ubicada en el inicio, ellos
utilizan el rostro de una mujer, cuyos 0joS SON Muy expresivos y agregan en su
frente un tridngulo girado 90° a la derecha, simbolizando con él la sefial de “play”.

Esta imagen resulta muy comunicativa y la interpretacion que le han dado las
autoras del proyecto es que dado que esta pagina es del gobierno de Espafia y
gue segun la revista EAA (Estudios de Economia Aplicada) para el afio 2010 las
mujeres dirigentes de empresas publicas y/o privadas en este pais contaban con
tan solo una participacion de 32.9%'®, el gobierno espafiol desea favorecer la
incorporacion de la mujer a esta modalidad de empleo, confiando en que, al igual
gue se ha experimentado un crecimiento progresivo de su presencia en el

¥ REVISTA ESTUDIOS DE ECONOMIA APLICADA, 2010: 1-28 « Vol. 28-. Introduccion. [en linea]
Disponible en: http://www.revista-eea.net/documentos/28306.pdf. Consultado Octubre de 2012
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mercado laboral (40.5% a 2006)'° el diferencial de género en el ambito
emprendedor se reduzca paulatinamente en el futuro.

Por tanto, a través de proyectos como Emprende Rioja, se resalta mas la mujer,
queriendo con ello, impulsarla a que oprima el “play” de su imaginacion y tome la
decision de crear y formar empresa.

En cuanto al color predominante de este sitio web se encuentra el naranja. Este
color se considera vibrante, es una combinacion de rojo y amarillo por lo que
contiene la energia e intensidad del rojo y la alegria del amarillo?®®. Dado que el
color naranja estimula las emociones, se considera que es precisamente esto lo
que pretende hacer la Rioja, estimular a los emprendedores para que tomen la
iniciativa de crear empresa.

Para el caso particular de este proyecto, si bien es cierta la intension es valida, las
autoras del proyecto no comparten la idea de colocar como predominante este
color, pues genera cansancio visual y no esta dentro de la gama de los colores
institucionales.

Para resaltar se encuentran las siguientes herramientas:

Figura 6. Herramientas del sitio web Emprende Rioja
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Fuente: www.emprenderioja.es

Y EL PERFIL EMPRENDEDOR EN ESPANA - Ciberoteca. [en linea] Disponible en:
video.ciberoteca.com/download.php?file=pdf/Cuad93.pdf. Consultado Octubre de 2012

? SIGNIFICADO DEL COLOR NARANJA. [en linea] Disponible en: http://www.significado-
colores.com/2009/03/significado-color-narana.html. Consultado Octubre de 2012.
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Crea NET 2.0: Es una comunidad virtual para la generacion de ideas de
negocio y consolidacion empresarial a través de la creatividad. En el marco de
las actuaciones del proyecto se ha ido consolidando esta comunidad virtual a
través de nuevas herramientas, entre las que figuran esta plataforma e-
learning.

El Tablén de Anuncios: Como su nombre lo indica es un espacio destinado a
presentar anuncios de interés para la comunidad emprendedora. Con el
animo de organizar la informacion, esta herramienta permite clasificar dichos
anuncios en cuatro categorias: socios, personal, inversion y varios.

Crea-T: Es una plataforma creada a medida para todo aquel que quiera
comprobar si la idea de negocio que tiene puede ser viable y cuales serian los
pasos a seguir para conseguirlo®*. Para acceder a esta herramienta se
requiere crear un usuario, una vez se inicia sesion, se ingresa a un juego, en
el que a través de imagenes y preguntas, se participa en un test que mide la
motivacion, la iniciativa personal, la creatividad, entre otros.

También se destacan secciones como:

Vivero de Empresas: En este espacio se presenta la iniciativa del Vivero de
Empresas, la cual es una convocatoria (ya va en su quinta edicién), en la que
participan nuevas iniciativas empresariales que a nivel local, regional, nacional
0 comunitario, presentan un claro caracter tecnoldgico y manifiestan su interés
de acceder a los servicios e instalaciones que desde la Agencia de Desarrollo
Econdmico de La Rioja, se ponen a disposicion. También se encuentran las
fechas de inscripcion de la convocatoria que se encuentre en curso.
Olimpiadas estudiantes: Es un concurso que involucra a estudiantes y
profesores, en el que ganaran las ideas con mayor factor innovador y los
tutores que mejor asesoria hayan brindado.

Diagnostico de Emprendedor: al dar clic conecta con el programa Crea T,
que ya se detall6 anteriormente.

1.2.1.3 Instituto Tecnol6gico de Monterrey — México. El objetivo del Instituto
Tecnologico de Monterrey es fortalecer el espiritu emprendedor para que los
alumnos desarrollen y hagan crecer sus propias empresas, brindandoles espacios
disefiados para crear nuevas empresas e incentivar la generacion de empleos. Su

sitio

web es:

http://www.itesm.edu/wps/wcm/connect/ITESM/Tecnologico+de+Monterrey/Empre
ndimiento/
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CREA T. Disponible en: http://creanet20.creabusinessidea.com/es/. [en linea] Consultado

Septiembre de 2012
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Figura 7. Sitio web Instituto Tecnoldgico de Monterrey
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Fuente:
http://www.itesm.edu/wps/wcm/connect/ITESM/Tecnologico+de+Monterrey/Emprendimiento/

Su banner principal es un poco mas grande que los demas sitios visitados. La
fotografia que lo compone es un grupo de estudiantes frente a equipos de
computo, lo que lleva a pensar que se encuentran en desarrollo de proyectos
emprendedores.

Para resaltar de este sitio, es que a pesar de ser una pagina de México y ser este
pais Latinoamericano, el formato general de la pagina se acerca mas al utilizado
en EEUU. Esto se evidencia en los colores que utilizan, el tamafio de su banner,
la ubicacién de su mend, el tipo y tamafio de letra.

En las paginas Latinoamericanas visitadas en el home solo se visualiza el mena y
éste se encuentra ubicado en la parte superior, para ver sus opciones debe
ubicarse el cursor en cada uno de ellos; en tanto que ésta pagina a similitud de las
norteamericanas, tiene su menu de opciones con fondo negro en la parte inferior
de la pagina y quedan visibles todas sus opciones.

El contenido de este sitio, se encuentra organizado de la siguiente forma:

e Formacion emprendedora: describe una breve historia del proceso desde el
inicio de la formacion en programas de emprendimiento y los programas que
imparte.

e Red de familias emprendedoras: su objetivo es apoyar el nacimiento,
desarrollo, crecimiento, consolidacion y sucesion de las empresas familiares en
México, mejorar la competitividad y permanencia a largo plazo de la empresa
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familiar en el pais y apoyar el desarrollo regional a través de las familias
emprendedoras.

e Red de incubadoras de empresas: Con esta Red de Incubadoras de
Empresas, el Tecnoldgico de Monterrey fortalece su compromiso de apoyar al
desarrollo del pais como lo menciona en su Vision 2015, al crear, implantar y
transferir modelos y redes de incubadoras para contribuir a la generaciéon de
empresas.

e Red de aceleradoras de empresas: Apoya a las empresas denominadas
"gacelas" con el fin de estimular su crecimiento a través de consultorias
especializadas de muy alto nivel, en donde se evalla e implementan procesos
de mejora e innovacion en cada una de las areas sustantivas de la empresa.

Este es otro aspecto a rescatar, la claridad en los frentes que el Instituto
Tecnolbgico quiere abordar. Pareciera que en esta pagina sélo hay lo necesario.

1.2.1.4 Fundes - Costa Rica. FUNDES promueve e impulsa el desarrollo
competitivo de la micro, pequefia y mediana empresa en América Latina
(MIPYME), por medio de sus tres tipos de productos que son:

e Los proyectos de cadena de valor: FUNDES mejora el abastecimiento o la
distribucion de una Gran Empresa (GE), organizando un importante nimero de
MiPymes.

e Crea asociaciones de pequefios productores del mismo sector para que se
organicen de forma mas eficiente.

e Abarca aquellos proyectos que ofrecen prestaciones de capacitacion y
consultoria para grupos de pequefios empresarios de sectores diferentes.

e Cuenta con el sitio web www.fundes.org, del que se resalta la particularidad del
banner que utiliza, éste no ocupa todo el espacio horizontal del sitio, sino
aproximadamente un 60% de él. Al compararlo con otras que si lo llevan hasta
el final del extremo derecho de la pagina, se evidencié que con el disefio de
Fundes genera un menor cansancio visual, por lo que se sugiere que para el
modulo ideas emprendedoras, también se utilice este formato para los banner.
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Figura 8.
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Otro punto diferenciador encontrado en este sitio web es la ubicacion y disefio de
Su menu de opciones, puesto que se encuentra en el extremo inferior del banner;
cada pestafia esta en un color diferente y se encuentra separada de la otra por un
minimo espacio. Ademas, el nombre de cada una estd enmarcado por un
rectdngulo, pero sus puntas son redondeadas, dandole este detalle un toque
delicado a la pagina.

En este sitio web FUNDES consolida todo su radio de accion, puesto que desde
agui se puede acceder a Fundes de cualquiera de los paises donde actla, tales
como Mexico, Guatemala, El Salvador, Colombia, Venezuela, Chile, Bolivia,
Argentina y Costa Rica, siendo esta ultima su sede principal. Al ingresar al link del
pais, la pagina presenta la informacién particular que es de interés nacional, los
programas que desarrolla, las noticias de interés y material de emprendimiento
adaptado a cada pais con la opcion de descarga, lo que le permite al emprendedor
que visita su portal, recibir formacién que contribuird al éxito de su negocio.

1.2.1.5 Emprende — Espafia. El objetivo que quiere alcanzar Emprende es iniciar
y desarrollar emprendedores de habla hispana, sin importar la fase en la que se
encuentre la idea de negocio, cuenta con el sitio web www.emprende.com.
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Del disefio de esta pagina es resaltable la sencillez que presenta y la armonia que
guardan los colores. La imagen de su banner es fija y aunque no tiene grandes
elementos, comunica mucho sobre el objetivo de Emprende, puesto que es un
camino, ademas los colores utilizados encajan muy bien con la gama manejada en
toda la pagina.

En cuanto al tamafo del banner, aunque va desde el extremo izquierdo hasta el
extremo derecho, sobre €l se encuentra una ventana emergente que anuncia los
eventos préximos, la cual no esta alineada con el resto de informacion. Se
considera que no es la mejor opcion, pues da una sensacion de desubicacion.

Por medio de este sitio web Emprende busca reunir a todos aquellos
emprendedores interesados en desarrollar sus propios negocios, recibir coaching
de otros expertos o intercambiar experiencias con otros emprendedores a nivel
global, para asi crecer exponencialmente los resultados compartiendo la
experiencia paso a paso por cada una de las areas criticas del mismo.

Quienes conforman el equipo de Emprende son emprendedores exitosos, que han
recorrido el camino de emprendedurismo y hablan desde su experiencia.
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Su pagina cuenta con opciones para que nuevos emprendedores se unan a su red
y adem@s este sitio permite compartir informacion e ideas de negocios con otros
emprendedores, asi como anunciar los productos y servicios para que estos sean
conocidos a nivel local e internacional, asi como un acompafiamiento permanente
del equipo de expertos de Emprende.

1.2.1.6 Centro de Emprendimiento — Chile.

Figura 10. Sitio Web Facultad de Economia y Negocios — FEN de Chile
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Fuente: http:/ www.fen.uchile.c/uchile.portal?_nfpb:true&_pageLabeI:conUrI&urI:49012
La Universidad de Chile a través de la facultad de economia y negocios cuenta

con el Centro de Emprendimiento FEN, su sitio web es
http://www.fen.uchile.cl/uchile.portal? _nfpb=true&_ pagelLabel=conUrl&url=49012.

Este sitio busca fomentar la cultura y capacidad emprendedora en el pais,
mediante cuatro lineas de accion:

e Aceleradora de Negocios Innovadores: Apoya la creacion y desarrollo de
empresas innovadoras de alto potencial mediante un servicio de gestion de
nuevos negocios que se adapta al tipo y estado de desarrollo de cada
iniciativa.

e Red de Inversionistas Angeles: Conecta a inversionistas privados con
empresas innovadoras que requieren capital para crecer.
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e Bolsa de Emprendedores: Servicio que genera equipos de emprendedores
para liderar la empresarizacion de investigacion académica de gran impacto.

e Educacion y capacitacion: A través de cursos y talleres, entrega el
conocimiento y herramientas necesarias para desenvolverse exitosamente en
el ecosistema del emprendimiento innovador.

El centro de emprendimiento tiene el sitio web
http://www.centrodeemprendimiento.cl/

Figura 11. Sitio web del Centro de Emprendimiento de Chile
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El banner utilizado por este sitio presenta a un hombre, asemejado a un
emprendedor de espalda al sitio, visualizando todo un universo de opciones para
crecer con su proyecto, el color de fondo utilizado es el gris, quiza queriendo decir,
gue cuando se inicia el proceso de emprendimiento, no hay nada claro y es con el
trabajo, el esfuerzo y la constancia, que todo va adquiriendo forma y color.
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1.2.1.7 Angeles de Chile — Chile

Figura 12. Sitio web Angeles de Chile
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Angeles de Chile es un Centro de Emprendimiento de la Facultad de Economia y
Negocios de la Universidad de Chile, su objetivo es invertir en empresas
innovadoras en etapas de desarrollo tempranas y con alto potencial de crecimiento
que requieren capital.

Cuenta con empresarios, inversionistas, empresarios y hombres de negocios
quienes, ademas de su interés en la obtencién de ganancias, buscan un beneficio
de logro (“GIVE BACK”) a través de financiamiento, traspaso de experiencia,
know-how y redes de contacto (smart money).

Actualmente la pagina se encuentra fuera de servicio. Sin embargo, de su disefio
cabe rescatar la sencillez y tranquilidad que inspira. Su banner principal tiene una
pluma elevada con estrellas en su extremo superior, dando la sensacion de querer
comunicar que los emprendedores estan llamados a crecer y el color azul que
predomina da una sensacion de tranquilidad.

Su disefio en general, basicamente sigue la misma linea de las demas paginas de
emprendimiento latinoamericano, que es su menu en la parte superior, una
columna informativa a cada lado de la pagina y su informacién principal en el
centro. El tipo de letra es redondeado, lo que evita verla tan magistral.
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El sitio contiene poca informacion respecto a los mecanismos de apoyo al
emprendedor, solo menciona las alternativas que tienen los emprendedores para
financiar su idea emprendedora.

El menu de opciones esta focalizado a informar a los emprendedores sobre
quiénes son los angeles inversionistas, como se logra su apoyo, qué requisitos
requieren para postularse y por otra parte, busca entregar material formativo que
ayude a enriquecer el conocimiento de los emprendedores.

1.2.2 Contexto Nacional

1.2.2.1 Cultura E - Medellin. Cultura E es una pagina dedicada a apoyar el
emprendimiento en Medellin, cuenta con cuatro pestafias principales, Inicio,
Quiero emprender, Emprendedor y Empresario. Su sitio web se encuentra en
http://www.culturaemedellin.gov.co

Figura 13. Sitio web Cultura E de Medellin
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Fuente: http://www.culturaemedellin.gov.co

En la pestafa inicio tiene un flas en el que se publican noticias de interés y se
promocionan libros relacionados con emprendimiento. Mas adelante tres
pestafias: actividad, herramientas y oportunidades.
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La pagina ofrece herramientas que le permiten al emprendedor visualizar paso a
paso como dar vida a una empresa, mediante la evaluacion de cada plan que
contiene, asi mismo, presenta oportunidades que hay para los emprendedores,
noticias de convocatorias etc.

La segunda pestana denominada “Quiero Emprender” contiene cinco opciones:
actualidad, capacitacion, como empezar, experiencias y herramientas.

Para resaltar se encuentran las herramientas de emprendimiento, las cuales se
encuentran en un link que contiene varias pestafias que le dan al emprendedor la
opcion de hacer el test de la idea emprendedora, los planes financieros, entre
otras actividades interactivas que se pueden rescatar.

También es posible encontrar historias y casos de éxito, asi como foros, los cuales
motivan al emprendedor a hacer realidad el suefio de montar su propia empresa y
le permite comentar con otros su experiencia en el entorno empresarial.

Este sitio es de la ciudad de Medellin y aunque es una pagina con infinidad de
servicios, particularmente las autoras del proyecto consideran que esta demasiado
saturada, lo cual no es tan favorable.

1.2.2.2 Bogotd Emprende - Bogota. Se encuentra en el sitio web
http://www.bogotaemprende.com/portal/default.aspx constituido como centro
especializado para promover la competitividad de las empresas, contribuir con el
fomento de una cultura emprendedora y brindar soluciones a quienes deseen
poner en marcha su plan de negocio o consolidar su empresa, todo esto
enmarcado bajo el lema de “aprender haciendo”.
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Figura 14. Sitio web Bogota Emprende
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Fuente: http://www.bogotaemprende.com/portéi/default.aspx

Es un sitio bastante completo, contiene una gran variedad de informacion, aunque
a simple vista genera cansancio visual pues su letra es pequefa y tiene muchos
links. La pagina cuenta con dos barras de menu y en medio de ellas dos banner
fijos que conducen al ingreso de emprendedores que estén creando empresa y
empresarios que ya se encuentren constituidos.

Para destacar se encuentra una seccidon denominada “Herramientas para tu
Empresa”, en esta seccion hay dos opciones para realizar un autodiagndstico, uno
para emprendedores gue tienen una idea de negocio y otro para empresarios.

El autodiagnéstico se debe descargar en formato Excel, tiene una duracion
aproximada de 15 minutos y al final de cada seccién de preguntas, tiene una
interpretacion de las mismas de acuerdo a las respuestas dadas por el
emprendedor. Es un recurso cuya concepcion es interesante, sin embargo, no
resulta muy atractivo, por cuanto no es interactivo.

Cuenta con un link denominado “Jovenes Emprendedores”, donde al ingresar
despliega una ventana de dos categorias: infantil (92 a 12 afos) y juvenil (13 a 18
afios), dentro de cada uno hay juegos y adivinanzas que llevan a desarrollar la
creatividad y el espiritu emprendedor de los participantes.
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En cuanto al contenido del mend, lo resaltable son los servicios que ofrece, entre
los que se encuentran:

Céapsulas de conocimiento: son sesiones de aprendizaje experiencial, en el
que se tratan temas empresariales de interés, a través de la experiencia,
conocimiento e inquietudes de los participantes, de tal forma que al finalizar la
sesion, se haya resuelto dudas sobre la gestion del negocio, a través de la
orientacién de un experto®’. Estas capsulas se programan con un minimo de
2 personas y un maximo de 20 y estan clasificadas en dos categorias. Para
creadores y para empresarios

Talleres: En esta pestafia se encuentra la herramienta del taller, con la cual
es posible adquirir conocimiento de manera practica y al igual que la anterior,
se clasifica en dos categorias. Talleres para crear empresa Yy talleres para
hacer crecer la empresa.

Actividades Virtuales: Presenta una serie de servicios virtuales que ofrece la
pagina, tales como herramientas financieras, cursos, conferencias y talleres
virtuales, campus virtual. Para acceder a todas ellas, se requiere el registro
dentro de la pagina.

Juegos de Habilidades: En este espacio se presentan una serie de juegos
empresariales que permiten afianzar conocimientos. La duracion de cada
juego es de 3 horas y se participa de forma virtual.

Encuentros Empresariales: En este espacio se publican los encuentros que
programa la Camara de Comercio de Bogota y a los cuales solo puede asistir
un integrante por empresa.

A nivel general, se puede mencionar que esta pagina esta dirigida a toda la
poblacion empresarial en potencia y en acto de la ciudad de Bogota, por cuanto
todo su contenido se encuentra categorizado para emprendedores y para quienes
ya han tomado la decision de crear empresa, pero desean ser mas exitosos.

La asesoria y todos los demas servicios ofrecidos a través de esta pagina son
totalmente gratuitos y se considera una herramienta muy importante para impulsar
el emprendimiento en esa ciudad.
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BOGOTA EMPRENDE. Disponible en:

http://www.bogotaemprende.com/contenido/contenido.aspx?catiD=754&conlD=3081http://www.bog
otaemprende.com/contenido/contenido.aspx?catiD=754&conID=3081. [en linea] Consultado
Octubre de 2012.
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1.2.2.3 Innpulsa Colombia. Es el sitio web www.innpulsacolombia.com/ donde
como su nombre lo indica se impulsa a los colombianos a hacer empresa,
valiéndose del gran potencial emprendedor que se tiene y que en muchas
ocasiones no se ha explorado.

Figura 15. Sitio web Innpulsa Colombia
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Fuente: www.innpulsacolombia.com/

Esta iniciativa nace como parte del proposito del Gobierno Nacional de acelerar
los motores que impulsan la locomotora de la innovacion, se le ha comisionado a
Bancdéldex como banco de desarrollo integral, poner en marcha la unidad de
desarrollo e innovacion empresarial.

El objetivo es estimular los sectores productivos del pais y lograr que mas
innovadores y empresarios incursionen en procesos de alto impacto con énfasis
en innovacion. Esta nueva unidad estimulara la alianza sector publico- sector
privado-academia como eje fundamental para desarrollar la innovacion en el
marco de una estrategia nacional de innovacion.

El sitio esta bastante organizado por categorias y cada una de ellas tiene la opcion
de convocatorias en las cuales se puede participar. También presenta noticias de
actualidad relacionadas con el emprendimiento, articulos que llevan a la reflexion
sobre cémo iniciar el proceso de emprender y documentos destacados que
pueden resultar Utiles para los futuros empresarios.
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En cuanto al formato utilizado, se considera muy amigable, esta realizada en
fondo blanco, con un tamafo de letra cdmodo para leer y los recuadros de los
laterales estan en colores fuertes, haciéndolos llamativos.

1.2.2.4 Ventures. Como objetivo, Ventures propone promover la creacion y
crecimiento de proyectos empresariales sostenibles. Para tal efecto, atrae capital,
promueve la cultura del emprendimiento y articula los sectores publico, social y
privado con miras a fortalecer el ecosistema empresarial. Su sitio web es
Www.ventures.com.co

Figura 16. Sitio web Ventures.
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Fuente: www.ventures.com.co

A pesar de la gran cantidad de informacién que contiene esa pagina, al abrirla, no
se ve tan recargada, quiza sea porque su banner, a pesar de ocupar un gran
espacio, la primera de las cuatro figuras que van rotando tiene el fondo gris y
cComo imagen presenta cinco personas, queriendo con cada una representar una
cultura, una comunidad, un estilo de vida. Esto transmite la sensacion de acogida
e inclusion y su lema “Ventures IMPULSA, tu transformas” sintetiza realmente lo
que es Ventures.

Ventures cuenta con tres competencias paralelas que estdn compuestas por un
grupo de categorias que promueven temas especificos, de acuerdo a la estructura
de su proyecto, el emprendedor debe seleccionar la que mejor se ajuste.
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Esta plataforma se relaciona con la idea, ya que busca convocar emprendedores
en potencia y en acto, pero a una escala mucho mayor, ademas su fin dltimo no es
solo presentar ideas, sino brindar asesoria de acuerdo a la necesidad especifica
de cada empresario.

1.2.2.5 Red de Emprendedores de Bavaria

Figura 17. Sitio web Red de Emprendedores Bavaria
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Fuente: http://www.redemprendedoresbavaria.net/

La Red de Emprendedores Bavaria busca hacer contactos que potencien la
oportunidad de colaboracion y trabajo entre los emprendedores y empresarios de
todo el pais, Bavaria a través de su sitio web
http://www.redemprendedoresbavaria.net/ ha querido prestar un servicio que
integre los negocios y la tecnologia para todo el que quiera ver crecer sus suefios
de empresa. Asi mismo, busca consolidar una plataforma en la que todas las
fuentes de capacitacidn, guias, entrenamiento y asesoria sobre emprendimiento
gue existen en el pais, converjan y desde esta Red se pueda acceder a toda la
informacion necesaria y Util para hacer y fortalecer la actividad empresarial en
Colombia.

Para resaltar de esta pagina esta la distribucion que han hecho del espacio, el sitio
se ve muy organizado y su contenido resulta interesante para un emprendedor.
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Su programa Destapa Futuro es la iniciativa privada de apoyo al emprendimiento
méas grande de Colombia, busca apoyar con capital semilla, capacitacion y
acompafamiento a las personas con los mejores perfiles emprendedores y los
modelos de negocio mas innovadores y de alto potencial.

Las fases de este concurso son siete, tal como se aprecian en la siguiente figura:

Figura 18. Fases del Programa Destapa Futuro

Fase 1 Fase 2 Fase 3 Faseq Fase 5 Fase 6 Fase 7
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Fuente: http://www.redemprendedoresbavaria.net/

En conclusion, es una péagina dedicada al emprendimiento y busca aglomerar
ideas de negocio novedosas y con deseo de crecer.

Se considera que esta pagina web le aporta al proyecto que se esta desarrollando,
dado que dentro de su contenido hay un video con tips para quienes deseen
presentarse a su convocatoria, una iniciativa que podria adoptarse para presentar
a los estudiantes, las pautas a tener en cuenta al momento de elaborar las
diapositivas y el video con el que presentaran su idea emprendedora.

Otro aspecto diferenciador es que dentro de la pagina tienen un espacio
denominado indicadores donde llevan el record de los emprendedores que se han
registrado, cuantos grupos han hecho y el numero de personas en linea, se
considera interesante para incluirlo dentro del sitio.

1.2.2.6 Colciencias. Entre otros objetivos de Colciencias se encuentra el de
Integrar esfuerzos de los diversos sectores y actores para impulsar areas de
conocimiento estratégicas para el desarrollo del pais, en las ciencias basicas,
sociales y humanas, de acuerdo con las prioridades definidas en el Plan Nacional
de Desarrollo. Su sitio web es: http://www.colciencias.gov.co
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Figura 19. Sitio Web CoIC|enC|as
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Este sitio por la magnitud de la institucién contiene mucha informacion, el color
predominante es el blanco, su formato tiene una mezcla entre lo tradicional de las
paginas latinas y las preferencias de los estadounidenses; es posible evidenciarlo
por la forma como presenta su menu de opciones. Estd ubicado en la parte
superior tradicionalmente, pero a su vez estd en el extremo inferior sobre fondo
negro y con las opciones visibles.

Debido a que Colciencias es una de las instituciones que apoya la ciencia y la
tecnologia en Colombia, se encuentra similitud con el médulo que se espera
dinamizar porque Colciencias cre6 un espacio dentro de su portal llamado centro
de recursos, donde se encuentra una serie de videos que hacen referencia a ldeas
emprendedoras de nifilos y jévenes que participan en un programa llamado
ONDAS.

1.2.2.7 Fondo Emprender. El objetivo de Fondo Emprender es apoyar proyectos
productivos que integren los conocimientos adquiridos por los emprendedores en
sus procesos de formacién con el desarrollo de nuevas empresas. Su sitio web es:
http://www.fondoemprender.com/
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Figura 20. Sitio web Fondo Emprender
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Fondo Emprender es un Fondo creado por el Gobierno Nacional para financiar
iniciativas empresariales que provengan y sean desarrolladas por:

e Alumnos del SENA que hayan finalizado la etapa lectiva de un programa de
formacion.

e Alumnos o egresados de cursos del SENA en el programa jovenes rurales y
linea de formacion de lideres del desarrollo.

e Estudiantes que se encuentren cursando los dos (2) ultimos semestres en un
programa de educacion superior reconocido por el Estado de conformidad con
las Leyes 30 de 1992 y 115 de 1994.

e Personas que hayan concluido materias dentro de los ultimos doce (12)
meses.

e Profesionales universitarios cuyo primer titulo haya sido obtenido durante los
altimos 24 meses, estudiantes 0 egresados que se encuentren cursando
especializacién y/o maestria que hayan culminado y obtenido la certificacion
dentro de los ultimos 12 meses.

Las condiciones de beneficiarios de Fondo Emprender se establecen ampliamente
en el Acuerdo 004 del 26 de marzo del 2009.

Por ser una pagina de entidad estatal en su pantalla principal al extremo izquierdo
se encuentra toda la normatividad que rige los programas presentados por Fondo
Emprender y en su parte derecha, muestra las convocatorias abiertas del
momento, es una plataforma bastante amigable, pues se encuentra toda la
informacion necesaria para hacer parte del programa.
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Esta es una pagina que presenta la oportunidad a los emprendedores, futuros
empresarios de mostrar su idea de negocio. Se asemeja un poco a lo que se
pretende realizar con los estudiantes del IPRED, pues los estudiantes SENA
tienen el compromiso de participar activamente en las convocatorias abiertas, solo
gue en esta pagina, no queda evidenciado el proyecto como tal, sino la calificacion
y la observacion hecha por el evaluador.

Asi mismo, y dado que se cuenta con un material de alta calidad como es la ficha
de evaluacion de la idea emprendedora, se propone que dentro de una segunda
fase del proyecto entre las publicaciones que se realicen se incluya la ficha como

dato adicional, para aquellos visitantes que deseen profundizar en una idea de
negocio.

1.2.3 Contexto Regional
1.2.3.1 Ideas de Negocio — Universidad Pontificia Bolivariana.

Figura 21. Slt.IO Web Rueda V|rtual de Ideas de Empresa UPB
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Fuente: http://www.ideasdenegocio.com.co/

El objetivo de Rueda Virtual de Ideas de Empresa de la UPB a través de su sitio
web http://www.ideasdenegocio.com.co/ es recopilar ideas emprendedoras de
estudiantes de la Universidad Pontificia Bolivariana y de estudiantes de 11° grado
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que quieran vincularse, con el animo de dar a conocer sus planes de negocio, con
el objeto de obtener una realimentacion de los visitantes, generar redes de
contacto y asi crear sinergias, relaciones comerciales y profesionales que se
puedan consolidar en un futuro.

Esta es una plataforma interactiva dirigida a estudiantes, docentes, investigadores,
entidades promotoras de negocios, empresas publicas y privadas, inversionistas,
emprendedores, empresarios y a un publico en general interesado en nuevos
negocios y en la creacién de empresas de clase mundial.

En esta plataforma se presentan las ideas de empresa clasificadas por semestre;
sin embargo, hay opciones de busqueda parametrizadas que permiten hacerla de
forma mas especifica. Cada idea emprendedora es presentada mediante un video
y va acomparfada de una corta presentacion en power point que complementa la
informacion basica del proyecto.

En cuanto a la presentacion del sitio, han utilizado los colores institucionales, que
son el rojo y el naranja, pero son demasiado fuertes y generan cansancio visual. El
sitio es Unico y exclusivo para la publicacion de ideas, no tiene ningun otro recurso
disponible, que pueda servir de motivacién para aumentar el trafico.

La pagina tiene como principal estrategia que los estudiantes encuentren un sitio
para publicar sus ideas y a su vez se pueda atraer ese mercado objetivo
constituido por los estudiantes de grado once.

Esta plataforma fue la que en un comienzo inspir6 el deseo de dinamizar el
modulo ideas emprendedoras del sitio web del IPRED y fue el punto de referencia
inicial. No obstante, con la contextualizacion realizada a través de la exploracion
de sitios no solo a nivel local y nacional sino internacional, se ha ampliado la visién
de lo que se puede construir, generando valores agregados que lo haga mucho
mas atractivo, dinamico, interactivo y enriquecedor para las partes interesadas.
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1.2.3.2 Fundesan.

Figura 22. Sitio web Fundesan
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Fuente: http//wwwfundesanorg

FUNDESAN trabaja para la comunidad en diferentes areas de accion como: micro
crédito empresarial, capacitacion, formacion comunitaria, liderazgo y en general
todas aquellas actividades que promuevan el desarrollo y el bienestar de la
comunidad santandereana.

En su sitio web http://www.fundesan.org brinda informacion a la comunidad sobre
sus servicios. Al ingresar a la pagina muestra videos con experiencias de
empresarios que han utilizado los servicios, los convenios a través de los cuales
brinda apoyo a empresarios y emprendedores. También cuenta con galeria de
fotos de eventos realizados con su apoyo.

FUNDESAN cuenta con una péagina virtual cuyo objetivo principal es apoyar a
emprendedores y fortalecer a las empresas existentes, al igual que el proyecto
busca la interaccién y nacimiento de nuevas empresas y el fortalecimiento del
emprendimiento en Santander.
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2. PROPUESTA DE DINAMIZACION DEL MODULO IDEAS DE NEGOCIO DEL
SITIO WEB EMPRENDEDORES VIRTUAL

2.1 DISENO TECNICO DEL MODULO IDEAS DE NEGOCIO

2.1.1 Analisis de Requerimientos de Disefio. Para la realizacion de la interfaz el
equipo técnico conformado por los auxiliares de virtualizacion adscritos a los
Programas de Tecnologia y Gestion Empresarial, solicitaron a las autoras del
proyecto, un borrador de la propuesta de dinamizacion del médulo “ideas de
negocio” que contenga las pestafias que deben conformar el menu de opciones de
este modulo, su presentacion en general y el disefio particular de cada idea.

Después de haber consultado varias de las opciones existentes sobre paginas
relacionadas con el emprendimiento (ver numeral 1.2 ANALISIS DEL ENTORNO
CON RELACION A SITIOS WEB DE EMPRENDIMIENTO) se procedi6 a elaborar,
presentar y analizar en reunion presencial con el equipo técnico y la directora del
proyecto, el siguiente bosquejo:

Figura 23. Propuesta de disefio del Modulo Ideas Emprendedoras del sitio
web Emprendedores Virtual
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Fuente: Las autoras del proyecto
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La propuesta contempla el siguiente menu de opciones:

2.1.1.1 Inicio. Al abrir el modulo ideas emprendedoras se encontrara una pestafa
de inicio, donde se podra ver en el extremo izquierdo una ventana con todas las
posibles opciones de busqueda; las cuales se pueden dar por semestre, sede,
sector, nombre o codigo de estudiante, ganadores de evento y palabras clave y
gue mas adelante seran mencionadas con mayor detalle. Seguido a ello, se
encontrara un banner que ocupara el espacio disponible en la pantalla y en el cual
se publicaran fotografias alusivas al ultimo evento emprendedor.

Asi mismo, dado que en cada evento académico cientifico Emprendedores se
cuenta con ganadores, se propone que las fotografias que correspondan a dichos
estudiantes en su stand, sean publicadas debajo de la barra de busqueda
(extremo inferior izquierdo de la pagina) para que al dar clic en ellos, se pueda
conocer su idea directamente. En la parte inferior de cada fotografia se colocara el
nombre de los integrantes del equipo, nombre de la idea, sector al que pertenece y
se hara alusion que fue una de las ideas premiadas en el anterior evento. Dado
que la primera publicacion en la pagina la realizaran los estudiantes que se
presenten en Emprendedores en el segundo semestre de 2013, este acceso
directo no arrojard ninguna informacion, hasta tanto se conozcan las ideas
ganadoras, es decir después del evento Emprendedores de esta temporada.

2.1.1.2 Ideas Emprendedoras. En el extremo superior izquierdo estara ubicada
una barra de busqueda, con todas las opciones posibles (semestre, sede, sector,
nombre o cddigo de estudiantes, ganador de evento y palabra clave).

En el extremo inferior izquierdo se encontraran los videos de las ideas ganadoras
del dltimo Evento Académico Cientifico Emprendedores. En el espacio que queda
disponible, se encontrardn cada una de las ideas con su descripcion y fotografia,
iniciando por las presentadas en el ultimo evento y clasificadas de acuerdo a su
sector (industria, servicios, y comercializacion).

2.1.1.3 Busqueda. Esta pestaia presentara las opciones de busqueda definidas
por semestre, sede, sector, nombre o codigo de estudiante, ganador de evento y
palabra clave. Cabe mencionar que estas mismas opciones de busqueda se
encontraran fijas en el extremo superior izquierdo de las pestafas “Inicio”, “Ideas
Emprendedoras”, “Ingresar” y “Contactenos”; lo anterior, con el fin de enrutar de
una manera mas facil y rapida al visitante para que explore las ideas que
considere de interes.
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Asi mismo, se aclara que las opciones de busqueda son independientes entre si;
es decir, se puede buscar por un parametro a la vez. Para evitar confusiones al
usuario, una vez definido el parametro, el sistema arrojara los resultados de la
bldsqueda de forma automatica, sin necesidad de teclear “enter”. A continuacion se
detalla con mayor claridad cada una de las opciones de busqueda:

e Busqueda por Sede: Por esta opcién es posible filtrar las ideas presentadas en
las diferentes sedes o Centros de Atencion a Estudiantes (CAE) donde el
programa ofrece formacion. Esta opcion es de seleccion, el sistema tendra las
posibles opciones de busqueda previamente establecidas.

e BuUsqueda por Semestre: Al seleccionar esta opcién de busqueda, el visitante
podra conocer las ideas presentadas en cada semestre. El sistema tendra
preestablecidas las categorias. Ejemplo: | semestre 2013, Il semestre 2013.
Para la primera temporada este parametro de basqueda no aplica, dado que no
se cuenta con un histérico en el sistema.

e BuUsqueda por Sector: Gracias a la segmentacion que el programa tiene
preestablecido, con esta opcidén se podran filtrar los proyectos por los sectores
industria, servicios y comercializacion, organizandolos de la mas reciente a la
mas antigua. Los tres sectores apareceran como unicas posibles opciones de
bldsqueda.

e BuUsqueda por Nombre o c6digo del Emprendedor: Esta opcion le permite al
visitante del sitio consultar una idea de negocio, si conoce el nombre del
emprendedor que desarroll6 la idea. Para lograrlo, es necesario que el visitante
digite la informacion en el espacio disponible.

e BlUsqueda por ganador de cada Evento: Con esta opcion se pretende
consultar si se quiere, los ganadores del Evento Académico Cientifico
Emprendedores, segmentados por semestre. Las opciones ya se encuentran
preestablecidas. Esta opcion de busqueda empezara a aplicar a partir del
primer semestre de 2014, cuando el sistema ya tenga un histérico almacenado.
Ademas este parametro de busqueda no estara en la barra replicada en todos
los campos, puesto que en “Inicio”, las ideas ganadoras ocupan un lugar
independiente debajo de la barra de busqueda.

e BuUsqueda por palabra clave: Si el visitante del sitio tiene el nombre de la idea
de negocio o parte de ella, podra realizar su busqueda bajo ese parametro,
pues el sistema tendrd segmentada esta categoria para arrojar los resultados,
tomando como punto de referencia para filtrar la busqueda el titulo del proyecto
y la descripcién de la idea suministrada por el estudiante en el formulario de
registro de idea. El visitante tiene libertad de escribir el parametro de busqueda.

2.1.1.4 Registrar Idea. Se abre un formulario en el que el emprendedor debe
relacionar el titulo de la idea, una descripcion breve de la misma que no puede
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superar los 500 caracteres, el sector al que pertenece teniendo como opcion los
dados por el instituto (industria, servicios 0 comercializacion), la confirmacién de si
esta idea ya esta funcionando, los datos de nombre completo, cédigo y correo
electronico de los integrantes de cada idea, la creacion de una contrasefia por
equipo, suministrar la URL de su video que previamente ha publicado en Youtube,
las diapositivas guardadas en formato PDF y la fotografia que identificara su idea.
De este video el equipo de virtualizacion realizara una copia, con el animo de
garantizar que el video siempre esté disponible, aun cuando el propietario decida
retirarlo de Youtube.

Para realizar esta copia, una vez todos los estudiantes hayan registrado sus ideas,
el administrador del sitio deber& ingresar al video de cada una de ellas a través de
Youtube utilizando el navegador Mozilla Firefox, y teniendo el médulo "Download
Helper" y descargar cada video en calidad 480 6 720 segun esté disponible.
Posteriormente, debera dirigirse a la cuenta del IPRED en Youtube, subir cada
uno, probar que se visualicen y finalmente copiar y pega la nueva direccion de
Youtube, en la base de datos, para el idproyecto que corresponda.

Una vez el estudiante diligencie el formulario y dé clic en la opcion “Registrar Idea
Emprendedora”, el sistema arrojara un mensaje indicando si el registro fue exitoso
y en caso de serlo, le llegara un correo electrénico de confirmacion a los
integrantes de la idea. Cuando todos los integrantes de la idea hayan copiado y
pegado la URL que reciben en su correo y hayan presionado enter, la idea
guedara cargada en una plataforma intermedia, a la que solo tendran acceso los
tutores de la asignatura plan emprendedor, quienes mediante un usuario y
contrasefia de administrador suministrado inicialmente por la coordinacion via
correo electrénico, podran ingresar y alli visualizar las ideas de los cursos que
tienen asignados.

Al filtrar las ideas por curso, los tutores podran visualizarlas organizadas en una
lista que contendra la fotografia, el titulo y la descripcion de la idea y dos botones
cuya funcién es aprobar o rechazar la idea. Al dar clic sobre una de ellas tendran
acceso a la informacion completa de la idea, esto es el titulo, la descripcion, las
diapositivas y el video. Asi mismo, contara con los botones de aprobar y rechazar,
por si desea hacerlo desde ese lugar sin devolverse al listado inicial.

Si la idea es aprobada, automaticamente ésta sera publicada en el médulo Ideas
Emprendedoras. Sila idea es rechazada, los integrantes de la misma recibiran de
forma automatica un correo electronico en el que se les notifica que su idea no ha
sido aprobada y que debe contactarse con su tutor de la asignatura Plan
Emprendedor.
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Dado que en esta primera fase del proyecto el sistema solo permite diligenciar el
formato de Registro de Idea una Unica vez. Por tanto, las ideas que no resulten
aprobadas por el tutor, deben ser corregidas y envidas a través de correo
electronico. Cuando el tutor considere que pueden ser aprobadas y publicadas,
éste debe remitirlas a la coordinacion del programa por este mismo medio, para
gue sean publicadas manualmente.

2.1.1.5 Ingresar. Esta opcion se ha creado para que el estudiante que lo requiera,
pueda editar la informacién que ha suministrado en la ficha de registro después de
que su idea haya sido publicada. Cabe anotar que los Unicos campos editables
por esta opcion son el de datos personales (teléfono y correo electrénico) y la
respuesta a la pregunta si la idea se hizo efectiva.

Para ello, el estudiante debe ingresar con el usuario y contrasefia creado al
momento de registrar su idea y el sistema le conducira al formulario de inscripcion
para realizar la respectiva edicién y envio de la actualizacion.

Por esta misma opcion deben ingresar los tutores para autenticarse en el sistema
y acceder a su plataforma.

2.1.1.6 Contactenos. Habilita una ventana emergente donde el visitante dejando
sus datos de nombre y correo electrénico, puede opinar, preguntar o dejar
sugerencias respecto a la pagina. Estos mensajes los recibira la coordinacién
académica del programa.

Basados en lo anterior, los auxiliares de virtualizacion desarrollaron la
dinamizacién del médulo “ldeas Emprendedoras” del sitio web Emprendedores
Virtual, el cual se puede explorar a través de la siguiente direccion electronica:
http://ead.uis.edu.co/emprendedores/virtual/
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Figura 24. Sitio web Em
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Fuente: http://ea .Uis.edu.co/emprenedres/virtual/

2.1.2 Definicion preliminar del contenido por idea. En el desarrollo del plan de
trabajo, las estudiantes hicieron entrega de un boceto detallado sobre la interfaz
grafica de las ideas de negocio que veran los usuarios que naveguen por el sitio. A
continuacion se muestra la imagen que encontrara el visitante, cuando dé clic en
la idea de su interés.

Figura 25. Disefio de propuesta de presentacion de cada idea emprendedora

"\, XIX EVENTO ACADEMICO s
( 5 Y CIENTIFICO \
g mj Gestando iniciativas empresanales \\)‘\\O
ici Id Y Registro .
l Inicio I Emm::w“ | Busqueda | =it | Ingresar [ Contactenos l

TITULO DE LA IDEA

Descripcion breve de 1a idea
{ Maximo 500 caracteres )

VIDEO DIAPOSITIVAS

[P

Calificacion: bs s s s o

Comentario:
{ %

\ J

[ Publico ] Privado INSERTAR

Siestainteresado eninvertir Contactenos

Fuente: Las autoras del proyecto
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Basados en el anterior disefio, los auxiliares de virtualizacion crearon la plantilla de
cada idea. Para acceder a cualquiera de ellas, es necesario ubicarse en el link
“ldeas Emprendedoras” http://ead.uis.edu.co/emprendedores/virtual/listaideas.php
y desde ahi acceder a la idea de su interés.

A continuacion se presenta la plantilla creada por los auxiliares de virtualizacion:

Figura 26. Visualizacion de cada idea emprendedora dentro del sitio web
Emprendedores Virtual.

Ayaca

S8 Buscar » Sl Companmic | Mas 3>

- & e s B2 O o= Hot 1on - @ TeKTono Espla (Gratis) = [+ e Mnews BB

REGE CUGK B SR OIS e GOALACIS G NORGLGE!

Disponible en: http://ead.uis.edu.co/emprendedores/virtual/idea.php

2.2 DISENO METODOLOGICO

2.2.1 Manual técnico para elaborar el video. Si bien es cierto el contenido del
video es muy importante, también lo es la forma como se da a conocer este
contenido. Por ello, a continuacion se presentan pautas o recomendaciones que
han de tenerse en cuenta al momento de elaborar el video.

e Dar laluz adecuada al video.

e Utilizar una camara de video preferiblemente. De no ser posible, utilizar una
camara fotografica que permita grabar en HD, de 16 mega pixeles en
adelante. Nunca utilizar camara de celular para realizar la grabacion del video,
ya que se requiere una alta definicion de la imagen.

e Utilizar un tripode para que la camara y la imagen no se mueva.

e Fondo apropiado.
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e El emprendedor que vaya a presentarse en el video debe buscar que su
apariencia personal esté en armonia con el contenido de su video. Tener
presente que no es recomendable utilizar ropa con cuadros o rayas, pues esto
genera lo que se conoce como ruido audiovisual.

e Si esta dentro de las posibilidades del emprendedor, se recomienda utilizar un
micréfono para que el audio sea de mayor calidad.

¢ Al momento de hablar, debe hacerse de forma fuerte, clara y normal.

e Evitar ruidos innecesarios, se debe buscar un lugar tranquilo para grabar el
video, pero no encerrado, para evitar eco.

e Utilizar como fondo del video imagenes o pendones relacionados con la
empresa y no usar fondo blanco.

e Verificar antes de grabar, los objetos que quedaran en el fondo del video, si no
son necesarios, deben retirarse del lugar, para evitar distracciones al momento
de ver el video.

e Evitar la muasica de fondo, ya que ésta puede ser una fuente de distraccion
para quien vaya a ver el video.

¢ Al momento de grabar el video, debe hacerse todo bajo un mismo tamafio y
mantenerlo al momento de la edicidn, asi se garantiza la calidad de la imagen
y el video en si. Para esto es necesario usar el mismo equipo.

e Sila grabacion se realiza al aire libre, es recomendable que el sol esté detras
de la camara y se realice todo el video bajo una misma iluminacion (a la
sombra o al sol). No es recomendable grabar con excesos de sombra ni de
sol, pues se pueden generar sombras indeseadas en los rostros de los
entrevistados®.

e La iluminacién es fundamental en la realizacion de un producto audiovisual,
maxime cuanto se estd proyectando la reputacion de la imagen institucional
ulS.

e Si el video tiene musica de fondo, ésta debe quedar referenciada dentro del
video para cumplir con la norma referente a los derechos de autor.

La duracion del video oscila entre los 3.0 y 5.0 minutos. Su formato debe estar
bajo los pardmetros aproximados de 4cm de largo y 3cm de alto, esto con el fin de
guardar uniformidad en el sitio web, ya que ésta es la misma medida del formato
de las diapositivas.

2.2.2 Estructura de contenido del video de presentacion del plan
emprendedor. El contenido del video tendra como base la ficha técnica
presentada para la evaluacién del plan emprendedor. A continuacién se detalla
paso a paso el contenido, asi como la duracién aproximada para cada tema.

238 Adaptado de Consejos para la grabacion de videos digitales. Disponible en:

http://leer.es/participa/files/2009/05/guia_videos.pdf. Consultado Noviembre de 2012.
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2.2.2.1 Presentacion de los emprendedores. De forma clara y resumida se
deben presentar los emprendedores. Esta presentacion debe contener nombre
completo, sede en la cual estd matriculado y nombre de su idea emprendedora.
(Se cuenta con un minimo 20” de y un maximo de 407)

2.2.2.2 Concepto de negocio. En términos muy claros y resumidos debe exponer
en qué consiste el negocio, cuéles son los productos o servicios a ofrecer, cual es
el problema o necesidad que resuelve. En este espacio se puede valer de
imagenes como apoyo visual para complementar el concepto de su negocio. (Se
cuenta con un minimo de 40” y un maximo de 60”)

2.2.2.3 Factor de innovacion y propuesta de valor. Se debe hacer énfasis en la
innovacion propuesta (tecnologia, organizacion, materias primas, servicios, etc.).
Asi mismo, mencionar la utilidad en términos cualitativos que tiene el producto o
servicio desarrollado. Este es el momento para presentar las imagenes del
producto y/o servicio en mencion. (Se cuenta con un minimo de 40” y un maximo
de 70”)

2.2.2.4 Ventajas competitivas. Presentar las ventajas que tiene sobre su
competencia directa e indirecta, mencionar sus habilidades como emprendedor
que le permitan llegar y mantenerse en el mercado. Asi mismo exponer las
estrategias desde el punto de vista de marketing mix (producto, precio, plaza,
distribucion, etc.) que implementaria para que no imiten su producto y/o servicio.
(Se cuenta con un minimo de 40” y un maximo de 70”)

2.2.2.5 Impactos del proyecto. Describir los empleos permanentes directos e
indirectos que el proyecto generara durante su operacion y poblacion beneficiada
en caso que el proyecto tenga un fin social. Asi mismo mencionar el impacto
ambiental que tendra. (Se cuenta con un minimo de 20” y un maximo de 30”)

2.2.2.6 Conclusion del video. Para concluir el video, el(los) emprendedor(es)
pueden dar sus agradecimientos por el interés en conocer la idea e invitar a los
visitantes para que dejen sus aportes de forma escrita en el espacio disponible
dentro de la pagina. Se cuenta con un minimo de 20” y un maximo de 30”).

En los siguientes Ilink se encuentran dos opciones de Vvideo:
http://youtu.be/HWgO0aM6zVUc, http://youtu.be/xZ0tjgyjAJQ. Para los estudiantes
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solo se les dara como opcién la nimero uno, es decir que sea €l quien se exprese
y nNo a través de sonovisos.

2.2.3 Manual para obtener la herramienta de edicion de videos. Para editar el
video que debe presentarse se requiere de una herramienta de edicion, que le
permita al estudiante realizar este proceso de forma sencilla y por sus propios
medios; es por ello que se propone utilizar el programa Camtasia para realizar la
edicion. No obstante, el estudiante tiene la libertad de elegir el editor de video de
su preferencia.

Para la utilizacion de este programa se presenta un manual, el cual fue elaborado
por la sefiora Ruth Lopez Zazo en el afio 2010, para la Biblioteca Universidad
Complutense de Madrid - Espafia, publicado en el sitio web:
https://cv2.sim.ucm.es/moodle/file.php/4049/GuiadeusoCamtasiaUCM.pdf

2.2.4 Manual para subir el video a Youtube. Con el fin de facilitarles a los
estudiantes el proceso de subir el video a Youtube, se ha consultado un manual
para realizar dicha gestion. Este manual fue descargado de
http://www.slideshare.net/Politicalnfancia/manual-para-subir-vdeos-a-youtube y
elaborado por Politica Infancia y Adolescencia de Bogotd — Colombia en
Noviembre de 2011.

2.2.5 Disposiciones técnicas para elaborar las diapositivas. Como
complemento a la presentacién del video, se considera necesario elaborar una
presentacion en PowerPoint en la que se muestre de forma escrita algunos
aspectos relevantes del plan emprendedor. Es importante tener en cuenta las
siguientes pautas:

e Las diapositivas deben elaborarse en PowerPoint y guardarse en formato
PDF, con el fin de evitar una edicidén posterior y disminuir el peso del archivo.

e La cantidad de diapositivas sera de 10.

e Se puede distribuir maximo nueve imagenes, cuya fuente debe estar
claramente referenciada segun la norma Icontec 1486 actualizada.

e Las imagenes deben ser propias del producto o servicio a ofrecer, esto con el
fin de evitar inconveniente respecto a los derechos de autor.

e De las nueve imagenes autorizadas, es posible ubicar tres grandes con
medidas maximas de 800 x 600 pixeles y las demas pequefias de 400 x 300
pixeles.
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e El formato a utilizar para la elaboracion de las diapositivas debe ser el
suministrado por la universidad, con el fin de guardar la uniformidad e imagen
institucional del IPRED. La plantilla que se utilizara sera la institucional de la
UIS que se encuentre vigente.

2.2.6 Estructura de la presentacion de las diapositivas del plan emprendedor.
Es necesario que el emprendedor consigne en sus diapositivas la informacion que
de acuerdo a las pautas se le solicita, guardando especial relacion con el video
preparado, pues los dos materiales, son complementarios entre si.

2.2.6.1 Portada. Nombres completos, sede, codigo y correo electronico de los
emprendedores.

2.2.6.2 Descripcion de la idea. Hacer una breve y clara descripcion de la idea
emprendedora, indicando como nacid, qué es, en qué consiste, etc.

2.2.6.3 Clientes y mercado. Mencionar cual es su mercado objetivo y su
demanda actual y presentar la cuantificacion de las dos variables. Asi mismo,
indicar la estrategia a seguir para que su producto sea conocido.

2.2.6.4 Descripcion del proceso de producto o prestaciéon del servicio. Indicar
ya sea por escrito o mediante un diagrama el proceso de produccién concebido
desde la adquisicibn de materias primas, hasta la entrega del producto final al
cliente. Si la empresa es de servicios, definir el proceso desde la solicitud del
servicio hasta la trasmision del mismo al cliente.

2.2.6.5 Fuentes de financiacion e ingreso. Definir el valor del proyecto
mencionando el valor de la inversion fija, inversion diferida y capital de trabajo. Asi
mismo, mencionar las fuentes de financiacion del proyecto. (Puede utilizar dos
diapositivas si lo requiere).

2.2.6.6 Evaluacion del plan emprendedor. Definir el punto de equilibrio en
unidades y en pesos para el primer afio. Presentar el flujo de caja de evaluacion,
la tasa de oportunidad considerada, el VPN y TIR para el horizonte de evaluacién
propuesto. (Puede utilizar dos diapositivas si lo requiere)
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2.2.6.7 Equipo de trabajo. Definir el organigrama de la empresa, relacionar los
cargos y perfiles del equipo de trabajo con el cual contara la empresa y segun el
organigrama presentado.

Dado que el formato a utilizar para todos es el mismo, en el anexo A se presenta
la guia para elaborar las diapositivas y en el anexo B se encuentra el desarrollo de
las diapositivas de una idea emprendedora utilizada como prueba piloto.

2.3 DEFINICION DE LAS FUNCIONALIDADES DEL SITIO WEB.

2.3.1 Requerimientos funcionales para el Registro del grupo y de la idea de
negocio. El proceso que debe cumplir el estudiante a la hora de presentar su
video y las diapositivas se describe en el siguiente diagrama:

Figura 27. Diagrama del Proceso de Inscripcién a Emprendedores Virtual

IDEA EMPRENDEDORA
¢ A cargo del estudiante y
Preparar video, fotografia y orientacion de su tutor de
diapositivas Plan Emprendedor
I
{ll
En el Link registrar idea a cargo
Registro de la idea > del estudiante
l’ Respuesta de correo
Confirmacion de la idea electrénico por parte de los
estudiantes
Validacion y aprobacion de la N A cargo del tutor de Plan
Emprendedor.
Idea
\L Posible edicion posterior
(opcional, a través del link
Publicacion de la idea ingresar)

Fuente: Las autoras del proyecto
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2.3.1.1 Registro de idea: Para que los estudiantes de la asignatura Plan
Emprendedor puedan hacer entrega formal de sus videos y diapositivas, es
necesario condensar la informacién de cada idea de negocios y sus integrantes,
mediante el formulario de Registro de Idea Emprendedora que contiene:

Titulo de la idea (Nombre de su factibilidad).

Descripcion breve de la idea (maximo 500 caracteres).

Sector al cual pertenece (Industria, Servicios o Comercializacion).

La idea se hizo efectiva (Si ya esta en funcionamiento).

Datos de los estudiantes integrantes de la idea (espacio para maximo dos
estudiantes, solicitud de nombre completo, cédigo y correo electrénico.
Contrasefia (una para todo el grupo).

URL completa del video.

Diapositivas en archivo PDF.

Fotografia de su stand o alusiva a su idea emprendedora.

En la siguiente figura se evidencia una muestra de dicho formulario.

Figura 28. Propuesta de formulario para el registro de idea

\ o
XIX EVENTO ACADEMICO o
; Y CIENTIFICO \6de 2013

# Gestando iniciativas empresariales

; “\el
(mpest®

P

Ideas . Registro =
e Busquedal = Ingresar | Contactenos[

Descripcion:

[ ]

Estaideasehizoefectiva: Osi ®no

[ Inicio

Titulo de la idea:

Sector al que Pertenece: >

Nombre: [ | |Nombre )
codge: o | |Colign )
I — R L s—
Contrasefia: (1
Enlace YouTube: (1

ArchivoPDF: ( ] Examinar |

Fotografias: ( ] Examinar )

(_ REGISTRARIDEA |

Fuente: Las autoras del proyecto

Basados en la anterior informacion, los auxiliares de virtualizacion desarrollaron el
siguiente formulario.
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Figura 29. Visualizacion del Formulario para registro de idea.

“mprendedores Virtual -

Emprendedores Virtual

> (% || & ead.uis.edu.co/emprendedores/virtual/form_registr - | |29~ Google Vel

: \ XIX EVENTO ACADEMlCO
( Iz Y CIENTIFICO o6
\/@,‘mf oo it \““\

Ideas

emprendedoras Blsqueda Registrar idea Ingresar Contactenos

Formulario de Registro de Idea Emprendedora

Estimado usuario, por favor ingrese los datos que se piden a continuacion. con el fin de registrar su idea emprendedora

Nota: los campos que tienen un asterisco rojo “¥*, son obligatorios. jAgradecemos su colaboracion’
Titulo de Ia idea:

Descripcion breve de la idea *

Sector al que pertenece la idea: ¥
(Seleccione un sector) v

¢ Esta idea se hizo efectiva?.

Fuente: http://ead.uis.edu.co/emprendedores/virtual/admin/form_registro.php

2.3.2 Definicion de acceso al sitio para subir el material. Si bien es cierto, lo
que se pretende es disminuir el trabajo administrativo y buscar que sea el
estudiante quien cargue el material de su idea al sitio web, es importante
garantizar que el material publicado, cumpla con las especificaciones de calidad
requeridos y su formato esté en armonia con el sitio web.

Es por eso que los estudiantes deberan diligenciar y enviar a través del sitio web
el formulario de registro de idea y confirmarlo a través de su correo electronico.
Una vez finalizado este proceso, las ideas seran recibidas por los diferentes
tutores de la asignatura Plan Emprendedor, quienes haran la validacion definitiva
de la idea en cuanto a su contenido y tendran la potestad de aprobar o rechazar la
idea.

Dado que esta aprobacién o rechazo se realiza desde la plataforma, en caso de
ser aceptada se publicara de forma automatica en el sitio. En caso contrario, los
integrantes recibirdn un correo electrénico en el que se les informara que deben
comunicarse con su tutor de la asignatura Plan Emprendedor.

Con el fin de que el estudiante tenga claridad sobre el paso a paso que debe

seguir para publicar su idea de negocio en la nueva plataforma, se ha creado un
guidn, el cual se encuentra en el anexo C.
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3. DIVULGACION DEL SITIO WEB EMPRENDEDORES VIRTUAL

“La tecnologia, el internet, la aparicion de nuevos canales de ventas y el desarrollo
de modalidades que se fortalecieron en la ultima década, presentan desafios a las
empresas comerciales que, de no ser enfocadas adecuadamente, podrian estar
perdiendo tiempo y seguramente mucho terreno frente a los que si tomen las
mejores decisiones, sus acertadas maniobras comerciales para la venta, marcaran

la diferencia entre éxito y fracaso”.?*

‘En los ultimos afios el internet ha alcanzado una implementacion enorme,
llegando a sitios inesperados y mas aun, cuando el gobierno colombiano ha
implementado politicas de apoyo a las tecnologias de la informacion y la
comunicacién en sectores como el educativo, llegando a los estratos menos
favorecidos econdmicamente.

Internet se ha convertido progresivamente en el mejor medio para que los
usuarios puedan acceder a los grandes volumenes de informacion, y poder
desarrollar comunicaciones entre ellos”®. Una gran ventaja de estos procesos se
da en la medida en que mas usuarios tienen acceso, y pueden interactuar con la
informacion presentada, pero también el crecimiento del sector, hace que existan
muchos sitios web con caracteristicas similares y la competencia del sector
aumenta a pasos agigantados, de tal forma que el solo hecho de crear un sitio
web no garantiza ningun resultado.

Es necesario acceder a mecanismos de publicidad que permitan dar a conocer,
crear interés y buscar alternativas de permanencia en el mercado virtual, asi como
generar reconocimiento para las organizaciones de manera positiva.

En el caso de una institucion educativa, particularmente el IPRED, cuyo centro de
aprendizaje apunta a estar soportado completamente sobre una plataforma virtual,
con estudiantes que interactlan asincronicamente, urge plantear otras maneras de
presentar al publico externo, el resultado del trabajo realizado en el programa de
Tecnologia Empresarial; de lo contrario, la competencia tomara ventaja y dara a

*CANALES DE COMERCIALIZACION.
http://francofernandezsanchez.blogspot.com/2010/08/canales-de-comercializacion.html.
Consultado. Mayo de 2012

® INVESTIGACIONES EUROPEAS DE DIRECCION Y ECONOMIA DE LA EMPRESA. Andlisis
de eficacia en internet. Disponible en http://www.aedem-virtual.com/articulos/iedee/v14/141159.pdf.
Consultado noviembre 2012.
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sus estudiantes valores agregados que conquisten sus sentidos y los lleven al
deseo de integrarse a sus programas ofertados.

Lo que se busca publicitar como anteriormente se manifestd, mas que el Evento
Académico Cientifico Emprendedores, es lo que se presenta alli, es decir, las
ideas de negocio, los planes empresariales que aunque gracias al Evento ha
podido presentarse a la comunidad y en otros casos materializarse en empresas
reales, es necesario innovar en su medio de presentacion y llegar a un mayor
namero de publico.

Asi mismo, lograr que el emprendedor conozca diversas opiniones y pueda
potencializarlas, teniéndolas como insumo para realizar mejoras a su proyecto y
en el mejor de los casos recibir apoyos econémicos e intelectuales que impulsen
la factibilidad hasta concretarla.

Para ello, la dinamizacion del modulo ldeas de Negocios del sitio web
Emprendedores, asi como su divulgacién es una necesidad inminente que hara
del Instituto una entidad mas competitiva frente a sus homaélogos, dara status a
sus estudiantes, quienes sentiran que sus ideas han trascendido y generara un
impacto positivo en los cibernautas emprendedores que se interesen por visitar
este sitio web.

Para dar a conocer el sitio web emprendedores virtual, mas especificamente su
modulo “ldeas de Negocio”, se consideran las siguientes estrategias. No obstante,
para llevarlas a cabo exitosamente, es fundamental contar con el apoyo de una
persona por lo menos medio tiempo, dedicada exclusivamente a este propésito y
la cual podria ser coordinada por el lider del equipo de comunicaciones del IPRED
0 quien designe la coordinacion del programa.

3.1 TUTORES Y ADMINISTRATIVOS.

Para que el médulo Ideas Emprendedoras sea conocido a nivel interno y que
todos los tutores del programa Tecnologia Empresarial se familiaricen con él, y
empiecen a utilizarlo como plataforma de referencia para la actividad académica,
es necesario que se les capacite en el manejo del mismo. Por esto se sugiere a la
coordinacién del programa disefiar y ofrecer una capacitaciébn a través de los
auxiliares de virtualizacion, inicialmente dirigida a los tutores y luego al personal
administrativo que presta los servicios al programa de Tecnologia Empresarial,
para que estos a su vez repliqguen el conocimiento a los estudiantes.
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3.2 ESTUDIANTES DEL PROGRAMA TECNOLOGIA EMPRESARIAL

Para que el estudiante conozca el funcionamiento del sitio, sus ventajas y
oportunidades se sugiere a la coordinacion del programa Tecnologia Empresarial,
hacer una modificacion a las guias de aprendizaje en la que se incluya:

e Capacitaciones a los estudiantes que cursan la asignatura Plan Emprendedor,
sobre la existencia y manejo del nuevo sitio en las que indique en qué consiste,
como funciona y se explique claramente como debe presentar su idea de
negocio, que ahora incluira ademéas de la ficha técnica y la presentacion
presencial en el evento académico cientifico Emprendedores, un video y una
presentacion en diapositivas en las que resuma su factibilidad, para ser
publicada en: http://ead.uis.edu.co/emprendedores/index.php/ideas-
emprendedoras.

Estas capacitaciones deben ser realizadas con base en el manual disefiado para
el estudiante y ser practicas para que los estudiantes tengan la oportunidad de
interactuar, verificar los contenidos, dejar sus comentarios y resolver las
inquietudes que puedan llegar a tener.

e Para los estudiantes de | a V, nivel programar actividades académicas de
consulta e interaccion en el sitio web que puedan ser verificadas por los tutores
gue tengan a cargo la asignatura que se relaciona con el desarrollo de su idea
emprendedora. Para garantizar el éxito de esta actividad, es necesario que se
asigne un porcentaje de la nota de dicha asignatura, y que ésta sea un
complemento a la visita al evento académico cientifico Emprendedores.

3.3 PUBLICIDAD A TRAVES DE MEDIOS DE COMUNICACION DE LA
UNIVERSIDAD

La Universidad Industrial de Santander cuenta con los siguientes medios de
comunicacion:

3.3.1 Grupo de radio. A través de sus emisoras “La UIS estéreo 96.6” y “UIS AM
670 Khz”., se plantea presentar cufias radiales en las que se informe de la
existencia del sitio, sus ventajas y la direccion del mismo.

En el anexo D se encuentra la cufia radial propuesta.
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3.3.2 Grupo de television. Este grupo apoya técnica e intelectualmente todos los
procesos relacionados con la produccion audiovisual generada desde la
Universidad. Por consiguiente, sus labores cobijan el registro informativo de los
hechos UIS y la realizacion de programas de television de caracter educativo,
recreativo e informativo, hasta la asesoria en produccion video gréfica.

A través de este medio de comunicacion, sera posible gestionar una entrevista a
un colaborador del instituto para que promocione el sitio y explique cual es el
objetivo de dinamizar el mddulo ideas emprendedoras y su proyeccion a futuro.
Esta entrevista se propone sea gestionada por el equipo de comunicaciones del
Instituto de Proyeccion Regional y Educacién a Distancia.

3.3.3 Pantallas institucionales de televisién. La UIS cuenta con pantallas planas
en los sitios de acceso masivo de estudiantes. Dado este servicio, es posible
realizar gestiones a través del equipo de comunicaciones del Instituto, para que
por medio de este servicio, se dé a conocer este nuevo producto del IPRED a la
comunidad UIS.

3.4 DIVULGACION A TRAVES DE PUBLICIDAD FREE PRESS

Se propone utilizar publicidad Freee Press para llamar la atencion de los medios
de comunicacion y lograr que éstos publiquen una noticia, en la que dé a conocer
la dinamizacion del sitio. Para ello, es necesario contar con el apoyo del equipo de
prensa de la universidad, con el fin de aprovechar un evento que tenga
programado la UIS y desde él publicitar Emprendedores Virtual.

A nivel del programa, es posible valerse del evento académico cientifico
Emprendedores para publicitar el nuevo sitio, pues semestralmente los medios de
comunicacién locales y regionales, hacen una nota informativa de la realizacién
del evento y entrevistan a la coordinacién, se propone que en este espacio
ademas de hablar del evento presencial, se mencione la nueva iniciativa:
Emprendedores Virtual.
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3.5 LANZAMIENTO DE EMPRENDEDORES VIRTUAL

Dado que la dinamizacion del moédulo Ideas Emprendedoras del sitio web
Emprendedores Virtual es apenas el primer paso del objetivo que se espera
alcanzar, se considera muy importante, realizar un lanzamiento que despierte la
curiosidad y el interés de la comunidad en general por visitar el sitio.

Un momento que se considera muy oportuno para tener el publico objetivo reunido
es el evento académico cientifico Emprendedores. Por esto, se propone realizar
una serie de actividades que llamen la atencion de los visitantes, generando una
recordacion del sitio en ellos y a su vez permitiendo que los estudiantes del
programa se motiven a ser multiplicadores de este nuevo sitio. El lanzamiento
debe realizarse en el evento Emprendedores correspondiente al segundo
semestre de 2013, ya que seran ellos, los pioneros en publicar sus ideas a traves
de este sitio web.

Las actividades propuestas para dicho lanzamiento son las siguientes:

3.5.1 Presentacion formal del sitio. En la apertura del evento, presentar
formalmente a los asistentes la dinamizacién realizada al modulo Ideas
Emprendedoras del sitio web Emprendedores Virtual, el cual los expositores de
este evento ya conocen, pues han publicado previamente sus planes de negocio
en este sitio. Esta presentacion debe hacerse de forma gréafica, es decir,
proyectando el sitio y haciendo una demostracibn de como navegar en él e
interactuar con los emprendedores participantes. Asi mismo, darles a conocer el
concurso que se tiene programado.

3.5.2 Interaccion de los visitantes con el sitio. Se propone organizar un
concurso dentro del sitio y publicitarlo al momento de la apertura del evento. Este
concurso consistird en premiar en la clausura del evento la idea emprendedora
mas comentada. Este premio, al igual que los recibidos por los estudiantes que
obtienen la mayor calificacion de su idea por parte de los evaluadores, se sugiere
sea conseguido a través de los egresados y las instituciones que semestralmente
apoyan Emprendedores.

3.5.3 Publicidad durante el evento. Se sugiere Instalar cuatro computadores
portatiles con acceso a internet para que los visitantes que deseen participar del
concurso y no tengan acceso a la red en ese momento, puedan hacerlo. Cada
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equipo debe contar con un estudiante de la asignatura Gestion de la
Comunicacion Empresarial para que asesore al visitante que lo requiera.

Asi mismo y dado que no todos los asistentes a Emprendedores estan al momento
de la apertura del mismo, se sugiere instalar una pantalla gigante en el lugar
donde se esta llevando a cabo el evento y designar a un estudiante que curse la
asignatura Gestion de la Comunicacion Empresarial, para que periddicamente
publique en la pantalla los resultados de las ideas mas comentadas e invite a los
visitantes a participar del concurso. Esta persona debe tener cualidades
comunicativas para que motive el ingreso al sitio. Se propone asi mismo, que
ademas se alterne esta invitacion con actividades divertidas que amenicen el
momento, tales como parodias, chistes, mimos, mini obras, etc. Para ello, se
requiere el apoyo del equipo logistico.

Por ultimo, teniendo en cuenta que durante el evento se ofrecen conferencias para
los visitantes y emprendedores, se propone destinar cinco minutos de la misma,
para que la coordinacién del programa dé a conocer a groso modo el sitio e invite
a participar del mismo.

3.5.4 Cierre de lanzamiento. Durante la clausura del evento presencial, se
sugiere realizar la premiacién de la idea mas comentada, haciendo énfasis en la
oportunidad que ofrece el sitio de conocer el emprendimiento que se esta
desarrollando a través del programa Tecnologia Empresarial. Asi mismo, invitar a
los asistentes para que se conviertan en multiplicadores de esta informacién y asi
se logre seqguir generando trafico dentro del sitio. Quienes participen de la clausura
del evento, recibiran un separador de libros con la direccién electrénica para
acceder a Emprendedores Virtual. Se sugiere que este material publicitario sea
tenido en cuenta, al momento de elaborar la publicidad del evento presencial.

3.6 DIVULGACION A TRAVES DE BELOW THE LINE - BTL

El BTL (debajo de la linea), consistente en el empleo de formas de comunicacion
no masivas dirigidas a segmentos especificos, desarrollada para el impulso o
promocion de bienes o servicios, mediante acciones especificas. Se caracteriza
por el empleo de altas dosis de creatividad y sentido de oportunidad,
estableciendo de ésta manera novedosos conductos para comunicar mensajes.

26 MONOGRAFIA. MARKETIN EN BTL.[en linea]
http://www.monografias.com/trabajos51/marketing-btl/marketing-btl.shtml. Consultado Abril de
2013.
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Dado que los participantes de cada evento académico cientifico Emprendedores
son distintos, se sugiere que durante cada evento a partir del segundo semestre
de 2013, se repliquen las actividades propuestas para el lanzamiento del modulo
Ideas Emprendedoras del sitio web Emprendedores Virtual.

3.7 PUBLICIDAD EN REDES SOCIALES

Las redes sociales se han convertido en un medio por excelencia para promover
productos y servicios, debido a que estos sitios permiten a las personas
conectarse y compartir con sus amigos e incluso realizar nuevas amistades, a fin
de compartir contenidos, interactuar y crear comunidades sobre intereses
similages. Entre las més conocidas estdn Facebook, Twitter, Youtube, entre
otras“’.

Colombia es uno de los paises con mayor adopcion de redes sociales en
Latinoamérica.’®. Segln la estadistica presentada por el Dr. Juan Carlos Mejia,
Director de negocios y consultor senior de ARKIX, MBA, en octubre de 2012 el
87.95% de los colombianos tenian cuenta en Facebook; el 54.42% en Twitter y el
46.36% en Youtube, por mencionar las redes sociales mas importantes?®.

3.7.1 Facebook. Es una red social, creada en 2004 por Mark Zuckerberg,
pensada inicialmente solo hacia los estudiantes de la Universidad de Harvard,
pero que se fue expandiendo a otras universidades, como MIT, Boston University,
Boston College, entre otras, y que hoy esta abierta a toda la poblacion, que tenga
una cuenta de correo electrénico®.

” MARKETING EN REDES SOCIALES PARA EMPRESAS. [en linea] Disponible en:
http://www.informaticamilenium.com.mx/paginas/mn/articulo160.htm. Consultado Febrero de 2013.
*® BLOG REDES SOCIALES ALTERNATIVAS EN COLOMBIA. [en linea] Disponible en:
http://www.seocolombia.com/blog/listado-redes-sociales-colombianas/. Consultado en Febrero de
2013.

?  HABITOS DIGITALES EN COLOMBIA 2012. [en linea] Disponible en:
http://www.juancmejia.com/y-bloggers-invitados/habitos-digitales-en-colombia-2012-estadisticas-
de-internet-en-una-infografia-en-espanol/. [en linea] Consultado en Febrero de 2013.

% IMPACTO DE LAS REDES SOCIALES SOBRE LAS VARIABLES DE DECISIONES DE LOS
AGENTES. Paola Alejandra  Alvarado Castillo. [en linea] Disponible en:
http://www.fce.unal.edu.co/wiki/images/O/04/Impacto_de_las_redes_sociales_en_las_decisiones_d
e _los_agentes.pdf . Consultado Marzo de 2013.
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Lo anterior indica que las personas por naturaleza tienden a asociarse con el fin
de compartir ideas, pensamientos e intereses con otros y las instituciones
educativas juegan un papel muy importante dentro de este proceso, ya que es
justo dentro de ellas, donde se gestan las comunidades virtuales que como se
menciono anteriormente, han trascendido las barreras del tiempo y del espacio.

Facebook es considerada una de las redes sociales mas populares en todo el
mundo, por medio de ella es posible publicar y hacer visibles datos de todo tipo.
Las funcionalidades mas importantes son las que permiten encontrar amigos para
conectarse con ellos e interactuar, subir fotografias y enlaces a paginas web para
compartirlos con grupos sociales y amigos y es por tanto una plataforma ideal para
que circule informacién interesante®'.

Actualmente las universidades en Colombia estan viendo en Facebook una
oportunidad para presentar informacion de interés comun que lleve a adquirir cada
vez mas seguidores. Entre los usos mas comunes se encuentran:

e Promocionar su oferta de estudios.

e Dar a conocer el campus mediante un viaje virtual.

¢ Informar sobre eventos académicos o culturales que se llevaran a cabo en la
universidad.

e Publicar noticias internas de la universidad y de interés general.

e Publicar anuncios para los futuros estudiantes de la universidad.

El Instituto de Proyeccion Regional y Educacién a Distancia - IPRED,
acogiéndose a esta nueva herramienta cuenta con el perfil
http://www.facebook.com/uis.ipred, en la que presenta a sus seguidores noticias
de las actividades propias del instituto y promociona eventos; a la fecha cuenta
con 384 seguidores que opinan sobre lo publicado.

%! QUE ES FACEBOOK, COMO FUNCIONA Y QUE TE PUEDE APORTAR ESTA RED SOCIAL.
[en linea] Disponible en: http://www.ciudadano2cero.com/facebook-que-es-como-funciona/
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Figura 30. Visualizacion de la pagina de Facebook del IPRED.
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~ Te gusta

Se considera que esta pagina puede ser un buen canal para comunicar a sus
seguidores de la dinamizacion realizada al modulo “ldeas Emprendedoras”,
mediante tips que capten la atencidn y curiosidad de los cibernautas. Se propone
que estos tips sean creados y publicados por la persona que se encuentre
encargada de la administracion de la pagina en Facebook, lo anterior con el fin de
guardar la institucionalidad.

Con ello se espera fomentar las visitas y la participacion en el sitio. Cuando los
usuarios interactian con el contenido, es probable que sus amigos vean la
actividad y quieran participar ya sea ingresando al sitio o permitiendo que su red
de amigos ingrese y lo conozca. Cuando los usuarios llevan a cabo acciones,
como hacer clic en “Me gusta”, hacer un comentario o registrar su visita a la
pagina, hacen que se cree interés de conocerlo, no solo en ellos, sino el grupo que
evidencie esta accion.

En esta pagina se recomienda colocar el link que conduzca directamente al
modulo “ldeas Emprendedoras” y ubicar el video de presentacion de
Emprendedores Virtual ubicado en http://youtu.be/bwe9g2sOYql para que se
convierta en un soporte cercano para el visitante.

Adicionalmente se propone crear una Fan Page exclusiva para todo lo
concerniente a emprendedores virtual. Las Fan Pages de Facebook han sido muy
bien recibidas ya que ofrecen una ampliacion de utlidades que permite
transformar una pagina en Facebook en una eficiente herramienta de marketing
online®?, entre las ventajas que tiene esta modalidad de publicidad se encuentra la

s CREACION DE FAN PAGE EN FACEBOOK. Disponible en:
http://wwwhatsnew.com/2011/03/25/creacion-de-una-fan-page-eficiente-en-facebook/. [en linea]
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posibilidad de que todo el que se interese pueda ver el contenido del sitio sin
necesidad de pertenecer a la red de amigos, solo necesita dar clic en me gusta
para hacerse seguidor del sitio. Asi mismo, ofrece opciones muy interesantes
respecto a estadisticas que aportarian a la Coordinacién del Instituto informacién
valiosa respecto al trafico que se esta generando a través de este medio. Ademas
permite crear anuncios publicitarios, promocionar actividades, organizar foros e
invitar a amigos para que participen.

3.7.2 Twitter. Es una aplicacién en la web que permite a sus usuarios escribir
pequefios textos (de hasta 140 caracteres) que pueden ser leidos por cualquiera
que tenga acceso a su pagina, en los que pueden incluirse enlaces de péaginas
web, dirigiendo a los lectores a videos, fotos o cualquier otro contenido que se
desee compartir, convirtiéndolo hoy por hoy en una herramienta de conversacion y
opinion incluso de temas de gran importancia a nivel social, politico, publicitario,
etc. Cada usuario puede decidir leer en su pagina principal los textos de otra
persona o grupo de personas, teniendo siempre disponible lo que otros han escrito
recientemente®?,

Twitter es una red social que ha logrado establecerse exitosamente en Colombia y
cuyo impacto es bastante notable; de hecho, algunas estadisticas ubican a
Colombia entre el grupo de los paises que mas usuarios registrados tiene. La
empresa Semiocast realizé un estudio en donde se establece cuales son los
paises con mayor cantidad de usuarios y ubica a Colombia en el puesto 14 a nivel
mundial en cuanto usuarios registrados, con aproximadamente 5.2 millones de
usuarios®.

Dado el auge de esta herramienta tecnoldgica, la facilidad de acceso y el impacto
social que alcanza dia a dia en la sociedad, las universidades colombianas estan
adoptando este medio de comunicacion para interactuar con su comunidad
universitaria y el publico en general.

La Universidad Industrial de Santander se encuentra en twitter como
@UlSenlinea, en la que a marzo de 2013 tenia 14.971 seguidores y habia
twiteado 4.535 veces sobre temas relacionados con la universidad, los programas
que ofrece, las actividades académicas, deportivas y culturales que se presentan.

% POLO, Juan Diego. Guia para Twitter. Twitter...para quien no usa Twitter. Afio 2009. [en linea]

Disponible en:  http://blog.utp.edu.co/librotekdigital/twitter-para-quien-no-usa-twitter-juan-diego-
olo/. Consultado marzo 2013

* ESTADISTICAS DE TWITTER EN COLOMBIA. [en linea] Disponible en

http://www.seocolombia.com/blog/estadisticas-twitter-colombia. Consultado marzo 2013
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Asi mismo, ha aprovechado esta herramienta para publicar videos alojados en
Youtube de los eventos organizados por la universidad y cada una de sus
escuelas.

Figura 31. Visualizacion de Eégina de Twitter de la UIS.
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El Instituto de Proyeccion Regional y Educacion a Distancia también tiene cuenta
de Twitter Ipred Uis @uis_ipred, esta herramienta estd siendo utilizada por el
instituto desde el mes de octubre de 2012, por medio de ella publica las fechas de
inscripciones a los programas, el evento Emprendedores y la bienvenida que da a
los nuevos estudiantes del programa. A marzo de 2013 contaba con 15 seguidores
y durante su existencia ha publicado 7 tweets.

Se sugiere que el administrador de la cuenta de Twitter del Instituto, cree una
nueva para emprendedores virtual, con el fin de darle su propia identidad y tenga
la capacidad de generar contenidos de valor que despierten el interés de los
twitteros. Para ello, se hace necesario comunicar a los estudiantes la existencia de
esta nueva cuenta, para que se hagan seguidores y puedan asi recibir los tweets
que se publiquen referentes a la dinamizacién del sitio web Emprendedores
Virtual.

Una vez creada esta cuenta de Twitter, por medio de ella se propone publicar la
noticia del renacimiento de emprendedores virtual, a través de constantes tweets
que inciten al cibernauta a visitar el médulo “Ideas Emprendedoras”, asi como del
link del video de apertura del sitio ubicado en http://youtu.be/bwe9g2sOYq|l.
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3.7.3 Youtube. Es un sitio web que permite a los usuarios subir, bajar, ver y
compartir videos, usa un reproductor en linea basado en Adobe Flash para servir
su contenido. Es muy popular gracias a la posibilidad de alojar videos personales
de manera sencilla. Aloja una variedad de clips de peliculas, programas de
television, videos musicales, asi como contenidos amateur como videoblogs. Es la
empresa lider en video online y el primer destino para ver y compartir videos
originales en todo el mundo a través de Internet, mediante sitios web, dispositivos
moviles, blogs y correo electronico.

Por medio de Youtube Se pueden ver historias de primera mano de eventos
actuales, buscar videos relacionados con aficiones e intereses, y descubrir cosas
excéntricas e insélitas. A medida que crece el nUmero de usuarios que capturan
sus momentos especiales en video, YouTube les da la oportunidad de convertirse
en los comunicadores del futuro®.

Aprovechando el gran nimero de visitas diarias que tiene Youtube y su plataforma
gratuita, se propone crear un video con la informacion del sitio, con imagenes de
emprendedores y una breve descripcion del objetivo del sitio con el fin de subirlo a
YouTube y éste a su vez tenga configuraciones de metatag que permita la facil
ubicacién a través de los buscadores mas comunes. Una muestra de este video
es: http://lyoutu.be/bwe9g2sOYq|l

3.8 PUBLICIDAD A TRAVES DE E-MAILS

El correo electronico se ha convertido en un método muy popular de
comunicacién, permite enviar directamente a un destinatario informacion de
interés, garantizando la recepcion de la misma®. Sin embargo, los correos
electrénicos enviados en masa a un gran numero de destinatarios genera
desconfianza y hace perder el interés en el contenido de quien lo recibe.

Por esto, se plantea que el Instituto de Proyeccion Regional y Educacién a
Distancia aproveche esta herramienta para comunicar la existencia del nuevo sitio,
pero haciendo una segmentacion de sus contactos, teniendo como base las
caracteristicas que identifican cada grupo de personas. Con ello se busca que el

®  HISTORIA°. DE LA EMPRESAYOUTUBE. [en linea] Disponible  en:
http://www.bajaryoutube.com/historia-de-youtube.html.

Consultado marzo 2013

% MARKETING POR E-MAIL. [en linea] Disponible en: http://www.sendblaster.es/marketing-por-

email-introduccion/. Consultado Marzo de 2013.
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destinatario perciba que esa informacion ha sido disefiada para él y se capte el
interés en su lectura.

La segmentacion se puede realizar asi:

e Estudiantes: Segmentar entre los que reciben formacién a distancia y los que
estan en la modalidad virtual.

e Tutores: Segmentar en grupos de acuerdo a las asignaturas afines. Ej: un
segmento podria estar conformado por tutores del area de mercadeo, otro por
tutores del area financiara, otro por tutores del area de emprendimiento, etc.

e [Egresados: Segmentar de acuerdo a si son egresados del programa de
Tecnologia Gestiébn Empresarial.

e Empresarios: Segmentar de acuerdo a la actividad econdmica de la
organizacion.

e Instituciones: Segmentar de acuerdo al tipo de institucion. (Educativa,
comercial, fundacion, etc.)

Adicionalmente, se propone incluir en el link de Emprendedores Virtual, una frase
alusiva a emprendedores, dentro de la plantilla de firma de todas las direcciones
de correo electronico del Instituto, esto con el fin de generar recordacién en los
usuarios que constantemente reciben informacion del IPRED a través de este
medio.

3.9 CONFIGURACION DE META-TAGS PARA LAS PUBLICACIONES EN EL
SITIO WEB EMPRENDEDORES VIRTUAL

“Los Meta-Tags son unas lineas de codigo HTML que se incorporan en la pagina
principal de la web. Estas lineas le indican a los buscadores que le indexan por

qué términos debe ser encontrada la pagina”.®’

Se propone a los auxiliares de virtualizacion establecer meta-tag que resulten
efectivos para lograr posicionar el sitio en los principales puestos de los
buscadores mas usados como google y yahoo. Para ello, es importante, tener en
cuenta que la palabra “emprendedor” es muy comun y con ella seria dificil obtener
un buen ranking.

¥ PROMOCION Y POSICIONAMIENTO WEB EN LOS PRINCIPALES BUSCADORES ALTAS —
BUSCADORES. [en linea] Disponible en: http://www.altas-buscadores.com/metas.htm. Consultado
Abril de 2013.
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3.10 PUBLICIDAD A TRAVES DE PAGINAS INSTITUCIONALES

3.10.1 Red Social — Circulo de Empresarios UNE. La empresa UNE tiene dentro
de su programa de desarrollo social un programa denominado “Circulo de
Empresarios”, el cual es una comunidad creada para empresarios que quieran dar
a conocer su negocio, por medio de ella comparten y aprenden de otras empresas
similares y tienen la oportunidad de crecer y fortalecerse. Para pertenecer a esta
comunidad se requiere realizar una previa inscripcion, la cual es gratuita y cumplir
con los requisitos de admision exigidos por UNE.

Entre los beneficios adquiridos estan el acompafiamiento y asistencia de UNE,
financiacion para compra de tecnologia, reconocimiento, ir delante de la
competencia y capacitacion en el sector de su empresa, a través de eventos
ofrecidos por UNE®,

Se propone utilizar esta pagina como puente de comunicacion con el gremio de
empresarios que se encuentran inscritos en el sitio. A marzo de 2013 este sitio
contaba con 6.170 empresas registradas, lo cual permite inferir que si se realiza la
inscripcion en este sitio y se publicita el modulo “Ideas Emprendedoras” del sitio
web Emprendedores Virtual, se estaria llegando al mercado empresarial, logrando
con ello, dar a conocer el sitio a la comunidad externa que finalmente es uno de
los objetivos primordiales perseguidos por este proyecto.

En el anexo D encontrara la informacion que contendra dicha pauta.

3.11 DIVULGACION EN COLEGIOS

Dado que el Instituto de Proyeccién Regional y Educacion a Distancia realiza
jornadas de divulgacién del programa Tecnologia Empresarial en los colegios de
Bucaramanga y su area metropolitana, se propone que simultaneamente se
promocione el sitio dentro de la comunidad estudiantil.

Para ello es posible aprovechar las visitas que hace el equipo de comunicaciones
del instituto a los establecimientos educativos, donde en espacios de veinte
minutos da a conocer a los estudiantes de grado once los programas que ofrece el
IPRED. Asi mismo incluir en los plegables y separadores que entregan en las

¥ ciRcuULO DE EMPRESARIOS  UNE. [en linea] Disponible  en:
http://www.circuloempresariosune.com/.se Consultado Marzo de 2013.
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charlas, informacién del sitio y presentarlo como una oportunidad para dar a
conocer masivamente el resultado de su proceso formativo.

Como en las actividades de promocion, el instituto tiene estipulado la recoleccion
de base de datos de los aspirantes interesados en los programas que ofrece el
IPRED, se propone que en esta misma base de datos se incluya una casilla que
permita identificar aquellos que estén interesados en explorar el sitio, con el fin de
contactarlos a través de correo electrénico y compartirles informacion al respecto.

3.12 Divulgacion en actividades de inscripcion y matriculas de estudiantes.
El instituto realiza un proceso de inscripcion de estudiantes nuevos cada semestre
quienes ingresan a los programas ofrecidos en cada una de las sedes y Centros
de Atencion a Estudiantes — CAE. Asi mismo, estos nuevos estudiantes y los que
ya hacen parte de los Programas Tecnologia y Gestion Empresarial realizan
semestralmente el proceso de pre-matricula de forma virtual. Se propone que al
momento en que el sistema indique que el proceso de pre matricula se ha
realizado exitosamente, agregue un mensaje en el que invite a los estudiantes a
conocer el médulo Ideas Emprendedoras del sitio web Emprendedores Virtual y de
manera muy resumida muestre un texto en el que se explique el contenido del
sitio.

De igual forma se propone que se disefie un material publicitario tipo volante
donde se promocione el sitio y éste sea entregado al momento de legalizar la
matricula.
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4. CONCLUSIONES

El Programa Tecnologia Empresarial del IPRED-UIS a través del presente Trabajo
de Grado logré6 disefiar y crear una nueva pagina web denominada
Emprendedores Virtual, en donde se incluiran los planes emprendedores de los
estudiantes de VI Nivel aprovechando las tecnologias de la informacion y la
comunicacién, con el objetivo de promover el emprendimiento y de establecer un
punto de encuentro entre los emprendedores, la comunidad en general,
inversionistas, estudiantes, entre otros.

El presente Trabajo de Grado se realiz6 con el apoyo del equipo de virtualizacion
y de la Coordinacion de los programas de Tecnologia y Gestion Empresarial, para
gue los estudiantes de sexto nivel puedan presentar sus ideas emprendedoras a
través de un video y diapositivas, utilizando su creatividad e ingenio y a la vez
reciban la realimentacién de los visitantes del sitio, que le ayuden a poner en
marcha su idea.

Con la dinamizacién se logra dar vida a este sitio y convertirlo en una pagina de
referencia para apoyo al emprendimiento naciente y la innovacion, teniendo en
cuenta que los emprendedores se preocuparan por presentar su idea de la mejor
manera.

Se elaboraron manuales para uso y publicacion del material en el sitio web, se
referenciaron manuales como Camtasia y manual de youtube para publicar videos,
esto con el fin de facilitar el trabajo de los emprendedores a la hora de hacer la
presentacion de la idea.

Se propusieron estrategias de promocion y divulgaciéon de sitio con el fin de darlo a
conocer a la comunidad interna y externa, aprovechando la tendencia del uso de
los canales que ofrece la tecnologia de comunicacion e informacién como redes
sociales paginas institucionales y correos electronicos.
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5. RECOMENDACIONES

Después de la realizacion de este Trabajo de Grado se considera necesario hacer
las siguientes recomendaciones:

Se recomienda al Programa de Tecnologia Empresarial del IPRED-UIS asignar
una persona que de medio tiempo, administre las paginas web del Programa y
muy especialmente esta nueva, para estar al tanto de todas las actualizaciones
que se requieran.

Asi mismo se sugiere realizar la sensibilizacion inicialmente a los tutores al
comienzo de cada semestre, para que ellos promuevan la visita e interaccién en el
sitio por parte de los estudiantes de cada uno de los niveles de Tecnologia y
Gestién Empresarial.

Se plantea que el instituto realice cambios a las guias de aprendizaje de las
asignaturas que se relacionan directamente con el Plan Emprendedor, con el fin
de incluir actividades que lleven al estudiante a visitar el sitio Ideas
Emprendedoras y que estas actividades tengan una calificacion porcentual en la
nota de la asignatura de acuerdo a la interaccion y participaciéon en el sitio, con el
fin de que el sitio sea conocido y tenga un mayor trafico.

Se considera importante que el tutor de la asignatura Plan Emprendedor asesore y
solicite a los estudiantes que los videos y diapositivas entregadas tengan una
buena calidad e informacion, con el fin de que el sitio no pierda interés por parte
los visitantes. Para ello, se sugiere generar un espacio con ellos semestralmente
para darles a conocer esta nueva iniciativa.

Se recomienda que los auxiliares de virtualizacion realicen semestralmente los
banners con fotografias del Gltimo evento académico cientifico Emprendedores,
para que el sitio se vea actualizado, asi como el espacio destinado en el inicio
para los ganadores.

Se sugiere gque este Trabajo de Grado cuente con una segunda fase en la que se
disefie un espacio dentro del sitio en el que se puedan ver videos o escuchar la
experiencia y comentarios de estudiantes que son egresados y de aquellos que
aun estan estudiando, pero su idea emprendedora ya es una empresa real, con el
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fin de que los nuevos emprendedores se motiven a través de la experiencia de
otros.

Asi mismo, adecuar el modulo de contactenos para que a su vez haga las veces
de buzon en el que se recojan preguntas y cuestionamientos relacionados con el
contenido del sitio, para recibir realimentacion y con ella enriquecerlo cada vez
mas.

Se sugiere crear una interfaz para ideas ganadoras de cada evento académico
cientifico Emprendedores, para que pueda entrar en funcionamiento el filtro de
bldsqueda por ideas ganadoras.

Se recomienda crear una interfaz que le permita a los estudiantes cuyas ideas
fueron rechazadas por el tutor, subirlas de nuevo a la plataforma para su segunda
revision.

Se sugiere crear una interfaz en la que los tutores puedan modificar la contrasefia

recibida por parte de la coordinacion, con el fin de generar mayor seguridad del
sitio.
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ANEXOS

ANEXO A. Guia para la elaboracién de las diapositivas

S T

>

Hacer una breve y clara descripcion de la idea
emprendedora, indicando cémo nacid, qué es, en
qué consiste, etc.

Titulo de la idea

Integrantes y datos
personales de nombre,
sede, teléfono y correo

electrdnico

hcadﬁ/“%a 1B e produétgioy;
2 ervicio~ -

Indicar ya sea por escrito o mediante un diagrama el
proceso de produccidn concebido desde la
adquisicion de materias primas, hasta la entrega del
producto final al cliente. Si la empresa es de
servicios, definir el proceso desde la solicitud del
servicio hasta la entrega del mismo al cliente.

Mencionar cudl es su mercado objetivo y su
demanda actual y presentar la cuantificacion de las
dos variables.

Asi mismo, indicar la estrategia a seguir para que su
producto sea conocido.

e .
H«* sde gu ! R

Indique cudles son los aspectos innovadores que
tendrd su producto o servicio, ya sea basado en
tecnologia, organizacién, materia prima, prestacion
del servicio, etc.

91

Definir el valor del proyecto mencionando el valor de
la inversion fija, inversién diferida y capital de
trabajo. Asi mismo, mencionar las fuentes de
financiacion del proyecto. (Puede utilizar dos
diapositivas si lo requiere).



g ST Ne————p

Definir el punto de equilibrio en unidades y en pesos - . .
R o X X Definir el organigrama de la empresa, relacionar los
para el primer afio. Presentar el flujo de caja de ) . .
) . ) cargos y perfiles del equipo de trabajo con el cual
evaluacion, la tasa de oportunidad considerada, el . ) .
contard la empresa y segun el organigrama

VPN y TIR para el horizonte de evaluacion propuesto.

resentado.
(Puede utilizar dos diapositivas si lo requiere) P
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ANEXO B. Desarrollo de diapositivas de prueba piloto

" o=

Factibilidad para la creacion de una
empresa dedicada a la
comercializacion online de argollas
para matrimonio en oro de 18 K en la
ciudad de Bucaramanga

Bety Sofia Caceres Manrique

betcaceres@gmail.com ** 3118732860

o Nancy Sarmiento Ochoa

Ay, > o Uintf nancyochoas@gmail.com ** 3153687881

Sede Bucaramanga

W

Hombres y mujeres de 20
MERCADO a 39 afios de los estratos
OBJIETIVO 4,5y 6 de la ciudad de
Bucaramanga

REMANDA

ACTUAL 80.515 habitantes
estimados para el afio
ESTRATEGIAS 2011 de 20 a 39 afios.

DEPROMOCION

Posibilidad de que el cliente disefie su propio estilo, con

servicio las 24 horas del dia y asesorias online y/o a domicilio
si el cliente asf lo requiere.

T

Venta de argollas para matrimonio, con amplia
variedad de modelos, con posibilidad de que el
cliente disefie su propio estilo de argolla para
matrimonio.

Argoll@s en Linea ofrecerd este servicio las 24
horas del dia, los 7dias a la semana, brindando
asesorias online y a domicilio si el cliente asi lo
requiere.

T

Gracias al conocimiento del sector orfebre
de una de las autoras, se evidenci6 la
necesidad de ofrecer ademas de la joya, su
comercializacién online y el disefio de la
prenda a directamente por el cliente, asi
satisfacer la nueva tendencia de compras a
través de internet.

s e

Cliente i q cpod".':: -wmu
ente esaa

° aa
domicilio
e
comere
. realizala visita
cliente adomicilio
para concretar
laventa
\ Setace /
a
proveedor de
lo pedido por

Inversion Fija
Inversion Diferida

Capital de Trabajo

TOTAL INVERSON



$45.000.000 con un plazo de pago a 5 afios,
através de Financiera Coomultrasan.
ie=1,76%

R@Eurm $31.340.000 ahorros de las autoras del
TR | royecto
Propios S

www.ulis.edu.co

g WD

Gerente

Préstamo

Director de Compras | |nsg§oncuMmmu| | SECRETARIA | | DISENADOR GRAFICO

ASESOR COMERCIAL2
ASESOR COMERCIAL3

94

g T

» Tasa de Oportunidad > 20%

* VPN ) $54.427.179
« TIR T 48,23%
« PAYBACK = 1,068 Afi0S.

* Punto de Equilibrio==> 163 pares de
argollas

muchas gr acias

@

ﬂvgpu,é/s en Linel



ANEXO C. Guidn paso a paso — manual del estudiante

MANUAL PARA ELABORAR Y SUBIR VIDEO Y PRESENTACION POWER
POINT EN EL MODULO IDEAS EMPRENDEDORAS DEL SITIO WEB DE
EMPRENDEDORES VIRTUAL.

OBJETIVO

Brindar a los estudiantes del Programa Tecnologia Empresarial que cursan la
asignatura Plan Emprendedor, una herramienta que les permita conocer el
proceso que deben llevar a cabo, para elaborar el video y las diapositivas en
power point necesarias para dar a conocer su idea, asi como la publicacion de
este material en el sitio web destinado para tal fin.

Apreciados Estudiantes:

Con el animo de utilizar las herramientas tecnolégicas que hoy dia se tienen
disponibles, incorporandolas dentro del proceso de formacién de nuestros
estudiantes y con el propésito de lograr que las ideas de negocio que
semestralmente se presentan a la comunidad, mediante el evento académico
cientifico Emprendedores, sean conocidas por un mayor niumero de personas, la
coordinacion del programa pone a su disposicion una nueva plataforma, en la que
usted tendra la oportunidad de publicar su idea emprendedora y recibir
comentarios de los visitantes que se interesen en verla.

Para ello, le invitamos a que vea el video de presentacion del sitio, dando clic en el
link http://youtu.be/bwe9g2sOYql.

Es importante mencionar, que la participacion en esta nueva iniciativa, hace parte
del proceso académico de la asignatura Plan Emprendedor, por tanto, tiene
participacion porcentual en la nota final de dicha asignatura y es complemento al
evento académico cientifico Emprendedores.

Para participar como expositores dentro del médulo Ideas Emprendedoras del sitio
web Emprendedores Virtual, los integrantes de cada plan emprendedor deberan
preparar un material, conformado por un video y diez diapositivas, por medio de
los cuales ha de sustentarse la factibilidad de su negocio.

A continuacion se presentan las pautas que deben seguirse para preparar el
material.

95


http://youtu.be/bwe9g2sOYqI

1. VIDEO.

Es necesario que se prepare un video de presentacion por cada idea de negocio.
La duracion de éste debe oscilar entre los 3.0 y 5.0 minutos. Su formato debe
estar bajo los parametros aproximados de 4cm de largo y 3cm de alto (Esta
configuracion es la que se le da a la camara al momento de grabar el video), esto
con el fin de guardar uniformidad en el sitio web, ya que ésta es la misma medida
del formato de las diapositivas.

1.1. ESTRUCTURA DE CONTENIDO DEL VIDEO DE PRESENTACION DEL
PLAN EMPRENDEDOR.

El contenido del video tendra como base la ficha técnica presentada para la
evaluacion del plan emprendedor. A continuacion se detalla paso a paso el
contenido, asi como la duracién aproximada para cada tema.

1.1.1. Presentacion de los emprendedores. De forma clara y resumida se
deben presentar los emprendedores. Esta presentacion debe contener nombre
completo, sede en la cual esta matriculado y nombre de su idea emprendedora.
(Se cuenta con un minimo 20” de y un maximo de 40”)

1.1.2. Concepto de negocio: En términos muy claros y resumidos debe exponer
en qué consiste el negocio, cuéles son los productos o servicios a ofrecer, cual es
el problema o necesidad que resuelve. En este espacio se puede valer de
imagenes como apoyo visual para complementar el concepto de su negocio. (Se
cuenta con un minimo de 40” y un maximo de 60”)

1.1.3. Factor de innovacion y propuesta de valor: Se debe hacer énfasis en la
innovacion propuesta (tecnologia, organizacién, materias primas, servicios, etc.).
Asi mismo, mencionar la utilidad en términos cualitativos que tiene el producto o
servicio desarrollado. Este es el momento para presentar las imagenes del
producto y/o servicio en mencion. (Se cuenta con un minimo de 40” y un maximo
de 70”)

1.1.4. Ventajas competitivas: Presentar las ventajas que tiene sobre su
competencia directa e indirecta, mencionar sus habilidades como emprendedor
qgue le permitan llegar y mantenerse en el mercado. Asi mismo exponer las
estrategias desde el punto de vista de marketing mix (producto, precio, plaza,
distribucion, etc.) que implementaria para que no imiten su producto y/o servicio.
(Se cuenta con un minimo de 40” y un maximo de 70”)

1.1.5. Impactos del proyecto: Describir los empleos permanentes directos e
indirectos que el proyecto generara durante su operacion y poblacién beneficiada
en caso que el proyecto tenga un fin social. Asi mismo mencionar el impacto
ambiental que tendra. Se cuenta con un minimo de 20” y un maximo de 30”)
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1.1.6. Conclusion del video: Para concluir el video, el(los) emprendedor(es)
pueden dar sus agradecimientos por el interés en conocer la idea e invitar a los
visitantes para que dejen sus aportes de forma escrita en el espacio disponible
dentro de la pagina. Se cuenta con un minimo de 20” y un maximo de 30”).

En el siguiente link se encuentra una opcion de video, el cual le servirh como
apoyo para realizar el suyo:

http://www.youtube.com/watch?v=HWq0aM6zVUc

1.2. INFORMACION TECNICA PARA ELABORACION Y PUBLICACION DEL
VIDEO.

El video que se solicita puede ser elaborado directamente por los estudiantes, hay
que seguir las recomendaciones presentadas a continuacién para los siguientes
momentos: antes, durante y después de la grabacion.

1.2.1. Recomendaciones a tener en cuenta antes de grabar el video.

e Prepare el contenido del video, esto es la informacion que se solicita en el
numeral 1.1. del presente manual, asi como las fotografias, imagenes, graficas,
productos, etc., que incluira dentro de su video. Recuerde que solo puede
utilizar imagenes propias para proteger los derechos de autor y si decide utilizar
musica de fondo para algunos momentos de su video, ésta debe quedar
referenciada dentro del mismo.

e Prepare las herramientas necesarias para la grabacion tales como camara de
video o cdmara fotogréafica que permita grabar en HD, de 16 mega pixeles en
adelante. Tenga en cuenta que las camaras de celular no poseen la alta
definicion de imagen que se requiere para este video. Por tanto, evite usarlas.

e Ubique la camara sobre un tripode para que la camara y la imagen no se
mueva.

e Si esta dentro de sus posibilidades como emprendedores, se recomienda
utilizar un micréfono para que el audio sea de mayor calidad.

e Verifigue que su apariencia personal esté en armonia con el contenido de su
video. Tenga presente que la ropa con cuadros o rayas, no es apropiada para
el momento de grabar el video, pues esto genera lo que se conoce como ruido
audiovisual.
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¢ Designe el sitio de grabacién. Validen que este sitio cuente con la luz y el fondo
apropiado; verifiquen antes de grabar, los objetos que quedaran en el fondo del
video, si no son necesarios, retirenlos del lugar, para evitar distracciones al
momento de ver el video. Si es posible utilicen como fondo imagenes o
pendones relacionados con la empresa, nunca deje el fondo en color blanco.

e Si el sitio de grabacion seleccionado es al aire libre, verifique que en dicho lugar
no hayan ruidos innecesarios, se debe buscar un lugar tranquilo. Se
recomienda que el sol esté detras de la camara y se realice todo el video bajo
una misma iluminacion (a la sombra o al sol). No es recomendable grabar con
excesos de sombra ni de sol, pues se pueden generar sombras indeseadas en
los rostros. No se recomienda grabar el video en sitios encerrados, pues puede
producirse eco e interferir al momento de realizar la grabacion.

1.2.2. Recomendaciones atener en cuenta durante la grabacién del video.
¢ Al momento de hablar, debe hacerlo de forma fuerte, claray normal.

e Utilice sus manos y los recursos que haya preparado para mostrar durante el
video.

¢ Realice toda la grabacion bajo un mismo tamafio.

e Verifique que el video esté quedando con la iluminacion adecuada, recuerde
gue en este video no solo esta proyectando su idea de negocio sino la imagen
institucional UIS.

¢ Realice la grabacion por segmentos, esto facilitara el trabajo ya que solo
pensara en un factor a la vez.

¢ Realice la grabacion el numero de veces que considere necesario, hasta lograr
un producto que satisfaga las necesidades de calidad.

1.2.3. Recomendaciones a tener en cuenta después de la grabacion del
video. Una vez grabado el video, es necesario realizar la edicion del mismo.
Para ello, se puede utilizar cualquier programa, por la facilidad de manejo y
herramientas que ofrece, se sugiere utilizar Camtasia. Para la utilizacion de este
programa se presenta un manual, el cual fue elaborado por la sefiora Ruth Lépez
Zazo en el afio 2010, para la Biblioteca Universidad Complutense de Madrid —
Espafia. Para consultarlo dé clic en el siguiente link:

https://cv2.sim.ucm.es/moodle/file.php/4049/GuiadeusoCamtasiaUCM.pdf
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Asi mismo se presenta como fuente de consulta, el tutorial denominado como
editar un video en Camtasia. Este fue elaborado el Sr. Ronald Vasquez, publicado
en Youtube el 16 de enero de 2012. Para consultarlo dé clic en el siguiente link:

http://www.youtube.com/watch?v=zqWRIRNn_md4

e Realicen la edicion del video bajo el mismo tamafio en que realizaron la
grabacion, asi se garantiza la calidad de la imagen y el video en si. Para esto
es necesario usar el mismo equipo.

e Si van a colocar musica de fondo, Usenla Unicamente mientras presentan
imagenes y no al momento de hacer su intervencion, ya que ésta puede ser una
fuente de distraccion para quien vaya a ver el video.

e Referencien dentro del video la melodia utilizada para cumplir con la ley de los
derechos de autor.

e Publiqgue su video en la plataforma de Youtube. Si desconoce el proceso,
puede consultar el siguiente manual que le indica como hacerlo, el cual fue
elaborado por Politica Infancia y Adolescencia de Bogota — Colombia en
Noviembre de 2011.

http://www.slideshare.net/Politicalnfancia/manual-para-subir-vdeos-a-youtube

2. DIAPOSITIVAS

21. ESTRUCTURA DE CONTENIDO DE LAS DIAPOSITIVAS DE
PRESENTACION DEL PLAN EMPRENDEDOR.

En sus diapositivas incluyan la informacion que de acuerdo a las pautas se les
solicita a continuacion, guardando especial relacion con el video preparado, pues
los dos materiales, son complementarios entre si.

A continuacion se presenta detalladamente el contenido de dichas diapositivas

2.1.1. Portada: Nombres completos, sede, cédigo y correo electrénico de los
emprendedores.

2.1.2. Descripcion de la idea: Hacer una breve y clara descripcion de la idea
emprendedora, indicando cOmo nacid, qué es, en qué consiste, etc.
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2.1.3. Clientes y mercado: Mencionar cual es su mercado objetivo y su demanda
actual y presentar la cuantificacion de las dos variables. Asi mismo, indicar la
estrategia a seguir para que su producto sea conocido.

2.1.4. Descripcion del proceso de producto o prestacion del servicio: Indicar
ya sea por escrito o mediante un diagrama el proceso de produccién concebido
desde la adquisicion de materias primas, hasta la entrega del producto final al
cliente. Si la empresa es de servicios, definir el proceso desde la solicitud del
servicio hasta la trasmision del mismo al cliente.

2.1.5. Fuentes de financiacion e ingreso: Definir el valor del proyecto
mencionando el valor de la inversion fija, inversion diferida y capital de trabajo.
Asi mismo, mencionar las fuentes de financiacion del proyecto. (Puede utilizar
dos diapositivas si lo requiere).

2.1.6. Evaluaciéon del plan emprendedor: Definir el punto de equilibrio en
unidades y en pesos para el primer afio. Presentar el flujo de caja de evaluacion,
la tasa de oportunidad considerada, el VPN y TIR para el horizonte de evaluacién
propuesto. (Puede utilizar dos diapositivas si lo requiere)

2.1.7. Equipo de trabajo: Definir el organigrama de la empresa, relacionar los
cargos y perfiles del equipo de trabajo con el cual contara la empresa y segun el
organigrama presentado.

2.2. INDICACIONES TECNICAS PARA LA ELABORACION DE
DIAPOSITIVAS

Para garantizar la calidad de este material, se recomienda seguir atentamente las
siguientes indicaciones:

e Las diapositivas deben elaborarse en PowerPoint y guardarse en formato PDF,
con el fin de evitar una edicidn posterior y disminuir el peso del archivo.

e La cantidad de diapositivas debe ser de diez (10).

e Se pueden distribuir maximo nueve imagenes, cuya fuente debe estar
claramente referenciada segun la norma Icontec 1486 actualizada.

e Las imagenes deben ser propias del producto o servicio a ofrecer, esto con el
fin de evitar inconveniente respecto a los derechos de autor.

e De las nueve imagenes autorizadas, es posible ubicar tres grandes con

medidas maximas de 800 x 600 pixeles y las demas pequeiias de 400 x 300
pixeles.
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e El formato a utilizar para la elaboracion de las diapositivas debe ser el
suministrado por la universidad, con el fin de guardar la uniformidad e imagen
institucional del IPRED. La plantilla que se utilizara sera la aprobada para la
Universidad Industrial de Santander del afio en curso.

A continuacion se presenta la plantilla a utilizar en el 2013. Esta plantilla estara
disponible en el sitio web en Guias de Aprendizaje en VI Nivel en Plan

Emprendedor, debajo de la Ficha Técnica.

Ki P O Ricripcién D 1oc2 B 6

Hacer una breve y clara descripcion de la idea
emprendedora, indicando cémo nacié, qué es, en

Titulo de la idea qué consiste, etc.

Integrantes y datos
personales de nombre,
sede, teléfono y correo

electrénico

Rientes yMercado - [ 5 R P s
- stacién del'servicio™ -

Indicar ya sea por escrito o mediante un diagrama el
proceso de produccion concebido desde la
adquisiciéon de materias primas, hasta la entrega del
producto final al cliente. Si la empresa es de
L o . . servicios, definir el proceso desde la solicitud del
Asi mismo, indicar I.a estrategia a seguir para que su servicio hasta la entrega del mismo al cliente.
producto sea conocido.

Mencionar cual es su mercado objetivo y su
demanda actual y presentar la cuantificacion de las
dos variables.
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res de suy

producto

Indique cudles son los aspectos innovadores que
tendrd su producto o servicio, ya sea basado en
tecnologia, organizacién, materia prima, prestacién
del servicio, etc.

T

Definir el punto de equilibrio en unidades y en pesos
para el primer afio. Presentar el flujo de caja de
evaluacion, la tasa de oportunidad considerada, el
VPN y TIR para el horizonte de evaluacién propuesto.
(Puede utilizar dos diapositivas si lo requiere)

e

Definir el valor del proyecto mencionando el valor de
la inversion fija, inversion diferida y capital de
trabajo. Asi mismo, mencionar las fuentes de
financiacién del proyecto. (Puede utilizar dos
diapositivas si lo requiere).

o W

Definir el organigrama de la empresa, relacionar los
cargos y perfiles del equipo de trabajo con el cual
contarda la empresa y seglin el organigrama
presentado.

A continuacién encontraran un modelo de diapositivas ya realizadas.

) T

Factibilidad para la creaciéon de una
empresa dedicada a la
comercializacion online de argollas
para matrimonio en oro de 18 K en la
ciudad de Bucaramanga

Bety Sofia Caceres Manrique

betcaceres@gmail.com ** 3118732860

ke Nancy Sarmiento Ochoa
*”:]Ms éw Untd nancyochoas@gmail.com ** 3153687881

Sede Bucaramanga
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Gracias al conocimiento del sector orfebre
de una de las autoras, se evidencid la
necesidad de ofrecer ademas de la joya, su
comercializacion online y el disefio de la
prenda a directamente por el cliente, asi
satisfacer la nueva tendencia de compras a
través de internet.



&

Hombres y mujeres de 20
a 39 afios de los estratos

ekCHRO
OBJETIVO 4,5y 6 de la ciudad de
Bucaramanga
ST
AcTUAL 80.515 habitantes

estimados para el afio
ESTRATEGIAS 2011 de 20 a 39 afios.

PEPROMOCION

Posibilidad de que el cliente disefie su propio estilo, con

servicio las 24 horas del dia y asesorias online y/o a domicilio
si el cliente asi lo requiere.

T

Venta de argollas para matrimonio, con amplia
variedad de modelos, con posibilidad de que el
cliente disefie su propio estilo de argolla para
matrimonio.

Argoll@s en Linea ofrecerd este servicio las 24
horas del dia, los 7dias a la semana, brindando
asesorias online y a domicilio si el cliente asi lo
requiere.

$45.000.000 con un plazo de pago a 5 afios,
através de Financiera Coomultrasan
ie=1,76%

Rwurm $31.340.000 ahorros de las autoras del
Propios -

www.ulis.edu.co

g T

Gerente

Préstamo

Direclor de Compras | |A555°“m’““‘“‘“1| | SECRETARIA | | DISENADOR GRAFICO

AASESOR COMERCIAL 2
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Cliente realiza
Cliente ingresaa pedidoy pago
www.argollasenlinea.com ° .m‘Ln. a
domicilio
Un asesor
Seenvia comercisl
pedidoa realizala visita
para concretar
laventa
\ Sehace ol /
pedidoa
proveedor de
fo pedido,
Seenre

Inversion Fija

$7,420,000
Inversion Diferida $10,520,000
Capital de Trabajo $58,400,000

TOTAL INVERSON $76,340,000

www.uis.edu.co |

T

» Tasa de Oportunidad > 20%

« VPN ) $54.427.179
« TIR T 48,23%
« PAYBACK = 1,068 Afi0S.

» Punto de Equilibrio==> 163 pares de
argollas

- e

muchas gr acias

@

vy
“Vgau@s o Lined




3. ENTREGA DE MATERIAL

Dado que esta informacion se publicara en el modulo Ideas Emprendedoras del
sitio web Emprendedores Virtual, es necesario que ustedes tengan claro el
proceso que debe llevar a cabo. Para ello, les presentamos el siguiente diagrama
en el que se condensan los pasos a seguir.

Figura 28. Diagrama del Proceso de Inscripcion a Emprendedores Virtual

IDEA EMPRENDEDORA

¢ A cargo del estudiante y
Preparar video, fotografia y orientacion de su tutor de
diapositivas Plan Emprendedor
I
v
En el Link registrar idea a cargo
Registro de la idea > del estudiante
‘l' Respuesta de correo
Confirmacion de la idea electrénico por parte de los

estudiantes

|

Validacion y aprobacion de la N A cargo del tutor de Plan
Emprendedor.
Idea
\L Posible edicion posterior
(opcional, a través del link
Publicacion de la idea ingresar)

Fuente: Autoras del proyecto
3.1. PROCESO PARA REGISTRAR LA IDEA.
Para realizar el proceso de registro de idea, es necesario que ingrese al sitio
http://ead.uis.edu.co/emprendedores/virtual/ se ubique en la pestafia denominada

“Registrar Idea” y diligencie el formulario que alli se encuentra, el cual le solicita la
siguiente informacion:

e Titulo de la idea (Nombre de la factibilidad).

104


http://ead.uis.edu.co/emprendedores/virtual/

Descripcién breve de la idea (maximo 500 caracteres).

Sector al cual pertenece (Industria, Servicios o Comercializacion).

La idea se hizo efectiva (Si ya esta en funcionamiento).

Datos de los estudiantes integrantes de la idea (espacio para maximo dos

estudiantes, solicitud de nombre completo, cédigo y correo electrénico.

Ademas para quienes desarrollen su idea de negocio de forma individual

podran marcar un checkbox y quedaran diferenciados).

e Contrasefia (una para cada Cipas 6 grupo).

e URL completa del video. Es la dada por Youtube al momento de subir el video
a su plataforma.

e Diapositivas en archivo PDF.

e Fotografia de su stand o alusiva a su idea emprendedora.

Una vez diligencien el formulario encontraran una opcion que dice “Registrar Idea
Emprendedora”, debe darle clic. Posteriormente cada integrante de la idea
emprendedora debe ingresar a su correo electronico y seguir las instrucciones alli
dadas, esto con el fin de concluir la primera etapa del proceso. Si todos los
integrantes de la misma idea no responden el correo, ésta no llegara al tutor para
ser evaluada y aprobada para su publicacién en el sitio.

3.2. PROCESO PARA PUBLICACION DE IDEA EMPRENDEDORA EN SITIO
WEB

Cuando todos los integrantes de la idea hayan seguido las instrucciones dadas en
el correo de confirmacién de registro de la idea, la informacion llegara al tutor de la
asignatura Plan Emprendedor, quien decidira si la aprueba o no, de acuerdo a si
contiene la informacion solicitada.

Si su idea es aprobada, automaticamente ésta sera publicada en el médulo Ideas
Emprendedoras. Si la idea es no aprobada, cada integrante de la misma idea
recibira de forma automatica un correo electrénico en el que se les notifica y se le
informa que debe contactarse con su tutor de la asignatura Plan Emprendedor
para realizar los ajustes solicitados.

Una vez publicada su idea en el sitio, los visitantes podran acceder a ella,

explorarla, dejar sus comentarios y realimentar su trabajo, todo con el fin de
contribuir a su formacién como Emprendedor.
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ANEXO D. Guion cufia radial y pauta publicitaria

A continuacion se presenta un escrito como modelo de la noticia que se plantea
como opcidn para dar a conocer el nuevo sitio web.

Este texto se podria publicar en el home de la pagina del IPRED y ademas
grabarlo para que quede como cufia radial, en caso de obtener el permiso para la
emisora de la UIS.

UNIVERSIDAD INDUSTRIAL DE SANTANDER - Evento Académico Cientifico
Emprendedores, de cara a la virtualizacion.

El programa de Tecnologia Empresarial del Instituto de Proyeccion Regional y
Educacién a Distancia — IPRED se complace en presentarles un nuevo producto.

LA DINAMIZACION DEL MODULO IDEAS EMPRENDEDORAS DEL SITIO WEB
EMPRENDEDORES VIRTUAL

A partir del préximo evento Emprendedores que se llevara a cabo en noviembre
de 2013, usted tendra acceso a cada una de las ideas presentadas en dicho
evento; y no solo eso, también podra dejar sus comentarios y contribuir con ellos a
la consolidacion de estos nuevos proyectos de factibilidad.

Asi mismo, si tiene capital y desea invertirlo en ideas nacientes, esta es su
oportunidad

Ingrese a nuestro sitio web de Tecnologia y Gestion Empresarial
(ead.uis.edu.co/empresarial) dé clic en el link Emprendedores y luego en Ideas
Emprendedoras, 0 Si lo desea ingrese directamente a
ead.uis.edu.co/emprendedores/virtual y conozca este nuevo sitio.

iLos esperamos!

Invita: Coordinacion de los programas Tecnologia y Gestion Empresarial de la
Universidad Industrial de Santander.
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