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TITULO:

RESUMEN

“MATEMATICAS PARA EL CONSUMO: UNA ESTRATEGIA PARA

DESARROLLAR EL PENSAMIENTO CRITICO EN LOS ESTUDIANTES DE
SEPTIMO GRADO"."

AUTORES: FERREIRA MUNOZ GLORIA & CARMENZA POVEDA PEREZ""

PALABRAS CLAVES: Matematicas para el consumo - Pensamiento critico

Contexto — Presupuesto familiar — Resolucién de problemas —
Aprendizaje significativo.

DESCRIPCION: La realizacion del presente trabajo tuvo como base
principal el desarrollo del pensamiento critico de los estudiantes de
séptimo grado a través del analisis de situaciones matematicas
generadas en la compra y venta de productos y servicios.

Se planteé una forma de trabajar las matematicas dentro del aula
analizando los datos que se crean alrededor de la actividad diaria de
comprar y pagar, —la cual es una actividad en la que diariamente todos
nos vemos involucrados en nuestra vida cotidiana—. Con cada una de
las actividades de clase propuestas se pretendia que los estudiantes
vivieran y pusieran en préactica los contenidos trabajados en clase y
,ain mas, involucraran otros conocimientos necesarios para la
comprension del manejo en la economia familiar. Estas aplicaciones
servirdn para alcanzar mayores niveles de bienestar y contribuir al
desarrollo de su entorno.

Por medio de estas actividades planteadas y orientadas por el profesor,
los estudiantes llevaron a cabo un proceso de pensamiento de tipo
reflexivo y analitico, en el cual se observé el desarrollo de
competencias matematicas como: capacidad para analizar, razonar y
comunicar eficazmente sus ideas al tiempo que se plantearon,
formularon, resolvieron e interpretaron problemas matematicos en una
variedad de contextos. Se considerd ademas como factor fundamental
en el desarrollo del trabajo la formacion de ciudadanos reflexivos y
bien informados ademas de consumidores inteligentes.

*

ok

Trabajo de Investigacion.
Facultad de Ciencias — Escuela de Matematicas — Especializacién en Educacién ~ Matematica
— Orientadora: JARAMILLO QUICENO DIANA.
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SUMMARY

TITLE: "MATHEMATICAL FOR THE CONSUMPTION: A STRATEGY TO DEVELOP
THE CRITICAL THINKING IN THE STUDENTS OF SEVENTH GRADE"

AUTHORS: FERREIRA MUNOZ GLORIA & POVEDA PEREZ CARMENZA™

KEY WORDS: Mathematics for the consumption - critical thinking - Context - familiar
budget - Resolution of problems - Meaningful Learning.

DESCRIPTION: The accomplishment of this work had as main base the development of
the critical thinking of the students of seventh grade through the
analysis of mathematical situations generated in the purchase and
product sale and services.

It was considered to work mathematics within the classroom analyzing
the data that are created around the daily activity to buy and to pay, -

this is an activity in which we are all involved in our dalily life -.

The main intention of the proposed activities is to provide students to
live and practice the contents worked in class and, what is more
important, to get apply necessary knowledge for the understanding of
the handling in the familiar economy. These applications will serve them
to reach greater levels of well-being and to contribute to the
development of their environment.

Through these activities which were guided by the teacher, the
students carried out a process of thought of reflective and
analytical type, in which the development of mathematical
competitions was observed like: ability to analyze, to reason and to
communicate their ideas. At the same time, they formulated,
solved and interpreted mathematical problems in a variety of
contexts. Finally, a basic fact was considered in the development
of this project: to train reflective citizens, well informed and
intelligent consumers.

* Trabajo de Investigacion.
** Facultad de Ciencias- Escuela de Matematicas- Especializacion en Educacion Matematica-
Orientadora: JARAMILLO QUICENO DIANA.
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PRESENTACION

“Me gusta ser gente, porque aungue sabiendo que las condiciones materiales,
econdmicas, sociales, politicas y culturales e ideolégicas en que nos encontramos
son barreras de dificil superacion para el cumplimiento de nuestra

tarea histérica de cambiar el mundo, sé también que

los obstaculos no seran eternos™.

(Freire, 1998, p. 59)

Movidas por la abrumadora inquietud que describimos anteriormente y después de
reflexionar entre otras cosas, nos dimos a la tarea disefiar actividades para el aula
partiendo del andlisis de situaciones generales en la compra y consumo de
productos y servicios ya que éstas hacen parte de la cotidianidad de los
estudiantes, por lo tanto, se verian identificados y atraidos por las situaciones

problema que se le presentara en el aula bajo este contexto.

La metodologia que empleamos para el desarrollo de nuestra experiencia de
investigacion se fundamentd en el enfoque cualitativo aplicado a una actividad
practica analizada, desarrollada y reflexionada dentro del aula; por otro lado,
definimos como el eje central del proceso la resolucion de problemas enfocado

hacia la “matematica para el consumo”.

Al hablar de “matematica para el consumo”, tendremos presente la idea de Valeria
Carvalho (1999) cuando comenta: “el papel que se procura conferir a la educacion
matematica en la construccién de la ciudadania, supone que se hagan claras sus
contribuciones para atender las demandas de una insercién autébnoma y critica de
los estudiantes a una sociedad de consumo. En este sentido, es necesario que la
ensefianza de la matematica colabore en la constitucion de sujetos preparados para
las exigencias del ejercicio de la ciudadania. Por este motivo la escuela no se
puede esconder ante la responsabilidad de promover la educacion para el
consumo, propiciando reflexiones, dando acceso a informaciones y suministrando

instrumentos a su comunidad para la toma de decisiones. ...se refleja la necesidad



de que los alumnos asuman una relacion, mas autonoma y consciente con las
cuestiones e implicaciones que envuelven la practica del consumo”.

Siendo consecuentes con los planteamientos del Ministerio de Educacién
Nacional (2005), “Si bien los Estandares por cada pensamiento y grupo de grados
se presenta de forma separada, esta es solo una necesidad analitica, pues en la
practica del disefio curricular y de situaciones de aprendizaje, no solo es
pertinente, sino necesario, que el proceso se de integrandolos cinco tipos de
pensamiento matematico propuestos en los Lineamientos a través de las
situaciones problema propuestas para el desarrollo de los procesos de aprendizaje
en los estudiantes.” En nuestro trabajo se plantean situaciones matematicas donde
se involucran varios tipos de pensamientos y procesos matematicos a través de los
cuales los estudiantes desarrollen las capacidades y habilidades y de esta manera
logren, finalmente, tener una mejor comprension del mundo que los rodea y
puedan afrontar, convenientemente, situaciones que para ellos resulten ser un

problema.

El trabajo de investigacion se desarroll6 en cada una de las instituciones en donde
nos desempefiamos como docentes del area de matematica (Fundacién Colegio
UIS, Floridablanca y Colegio Integrado Helena Santos Rosillo, Charald) en los
grados séptimo, con estudiantes que presentan una edad promedio de 12 afios, en
2005.

Debemos aclarar que para este proyecto aunque trabajamos con dos grupos de 42
y 45 estudiantes respectivamente, para realizar el andlisis cualitativo que da
cuerpo al desarrollo de la investigacion seleccionamos las experiencias de diez
estudiantes de septimo grado (cinco de F.C.UIS, Grupo Uno; y cinco del Colegio
Integrado Helena Santos Rosillo, Grupo Dos); estos estudiantes se escogieron
procurando mostrar la diversidad que se presenta en cualquier grupo de trabajo. A

continuacién haremos una breve descripcion de cada uno de los estudiantes:



GRUPO UNO

Javier era un_joven de 12 afios que habia manifestado gusto por la matematica y
se mostraba interesado por la realizacion del proyecto planteado. Manifestd no
tener preferencias por ninguna marca de algin producto en particular pues, segun
él, era consciente de los gastos en su casa y de lo dificil que es la situacion
econdmica actualmente en nuestra sociedad. Ademas, era un joven participe de las
actividades econémicas del hogar pues en los acompafiamientos de salidas de
consumo, se observd, que escuchaba y reflexionaba sobre lo que ocurria en el

desarrollo de estas.

Diego, por el contrario, era un joven de 13 afios al que poco le interesaba la
matematica, al igual que el proyecto, aunque manifestd que algo podria aprender
de este proyecto. En cuanto, a las salidas de consumo no participaba de estas ni de
las actividades econdmicas de su hogar aunque mostro preferencia por las marcas

en los diferentes productos para su uso (ropa, zapatos, gorras, bolsos, etc.).

Angélica era una jovencita de 12 afios que mostraba un especial interés hacia las
matematicas desde muy nifia —Gloria fue profesora de ella en los primeros grados
de su escolaridad—, era habil resolviendo problemas de légica y razonamiento
matematico. Ante el planteamiento de la idea de realizar el proyecto no se mostrd
interesada, pues para ella era mucho mas importante aprovechar las clases de
matematicas para resolver los problemas tipicos. Consideraba que en su casa
todos colaboran en la economia del hogar y, ademas, segun dijo, ninguno de sus
integrantes tenia preferencias por marcas especiales en algun tipo de producto.

German era un joven de 12 afios que tenia un muy buen desempefio en
matematicas, manifestd especial interés en el desarrollo del proyecto pues
consideraba que de todo evento o situacion podia aprender para después aplicar
ese nuevo conocimiento en su vida. Ademads, era un joven que Se mantenia

informado de los acontecimientos de nuestro pais ya fuesen de tipo politico,
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econdémico o social. Tenia dentro de sus planes desempefiarse en la politica, por
lo tanto, pensaba que todo lo que pudiéramos trabajar en el proyecto seria parte

importante para continuar con sus ideales de una u otra manera.

Pablo era un joven de 13 afios, tenia un buen desempefio en matematicas. Aunque
era un joven callado presentaba serias reflexiones y argumentos al momento de
dar sus puntos de vista. Comentaba que era participe de las diferentes actividades
econdmicas familiares también que sus padres eran muy metddicos al momento
de adquirir sus productos, los cuales en la mayoria de los casos se adquirian

teniendo un tipo de marca preestablecida.

GRUPO DOS

Carlos Manuel era un chico de 12 afios, tenia habilidad con las matematicas, era
muy activo e impetuoso al hacer sus trabajos. Tenia buenos apuntes lo cual
indicaba que le interesaba, ademas, siempre queria que su opinion fuera tenida en
cuenta. Era un joven competitivo académicamente. Su participacién en el
proyecto fue bastante notoria, de mucho interés y siempre queria profundizar mas
sobre todos los temas tanto asi que cuando eran las exposiciones de sus
comparfieros era quien mas hacia preguntas reflexivas y sus compafieros lo

apodaron “el cuchilla”.

Por experiencias como aquella era que afirmaba que esa era las matematicas que
le gustaba ya que en su casa vivian sin papay a él le correspondia colaborarle a su
madre en las cosas que tenian que ver con el funcionamiento de la misma; ese fue
el motivo por el cual el proyecto le habia gustado pues al final le aportaria mucho

a su vida practica.

Elkin Fabian era un muchacho de 13 afios que mostraba destreza con las
matematicas; decia que le encantaba jugar con los nimeros y tenia especial interés
por los problemas como los propuestos en el Calendario Matematico. Daba bueno

aportes en clase y fue muy reflexivo durante todo el trabajo del proyecto; ademas,

xii



manifesto: “el trabajo que realizamos me ha dejado muchas ensefianzas ya que
vivo solo con mi abuela y tengo que manejar mi propio dinero y en un futuro
tendré muchas responsabilidades en las cuales estoy seguro recordaré lo que he
aprendido”.

John Fredy era un estudiante de 12 afios un tanto alocado y de poco interés por el
estudio, le iba regular en el area de matematicas; vivia muy pendiente de su look,
de si la ropa que usa es mejor que la de sus comparieros o no, manifestaba que le

gustaba mucho el futbol.

Por otro lado, aunque su padre era comerciante, él poco lo involucraba en su vida
y tal vez por esta razon John no le encontraba sentido a lo que se comentaba en
clase —pienso, yo, Carmenza, que si no le iba tan bien no era porque se le
dificultara la materia sino méas bien por su falta de interés en lo que hacia.
Ademas, tal vez lo perjudicaba el vivir todo el dia solo ya que su mama trabajaba
todo el dia en el hospital y su padre permanecia en la finca—. Finalmente, suefia

con ser militar, con armas y en batallas.

Leidy era una nifia de 12 afios un poco timida que mostraba preocupacion por su
estudio aunque le costaba un poco de trabajo ella siempre hacia su mayor
esfuerzo. En cuanto al proyecto, mostré mucho interés por este, pensaba que a la
hora de comprar algo para el hogar no era importante la marca sino el tener en
cuenta siempre el ahorro familiar; al momento de comprar, ella siempre creia que

se debia llevar lo mas econdmico.

Javier Alejandro era un chico de 12 afios, muy callado pero seguro a la hora de
opinar. Se le vio poco interés en la realizacion escrita del trabajo pero a la hora de
opinar era de los primeros en tomar la palabra. Al igual que a John Fredy, a él le
parecia importante tener en cuenta la marca para comprar los articulos del hogar

ya que —segun él- le daba mayor seguridad y confianza.
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Como dltima cosa referente a los estudiantes, Javier debia colaborar con los
quehaceres ya que vivia con sus abuelos entonces consideraba muy importante
tocar estos temas en el colegio ya que a veces le correspondia solucionar

problemas de consumo que se presentaban en su hogar.

A continuacién hablamos de manera concreta de los cuatro capitulos que

conforman este trabajo:

En el primer capitulo, Sefialando el sendero, describimos todo el recorrido
realizado en la construccion de este trabajo desde el inicio e incluyendo la
descripcién de cada una de las actividades realizadas, nuestras ideas iniciales y las
que llevamos a cabo, nuestras posiciones ante las consultas bibliogréficas las
cuales fueron en ultimas las que se encargaron de dar forma al planteamiento que

da origen a la investigacion.

En el segundo capitulo, Recorriendo el sendero, presentamos cada una de las
actividades desarrolladas con los estudiantes; ademas se incluyeron las ideas, los
comentarios, las inquietudes y reflexiones de los estudiantes tal cual y como ellos

las expresaron.

En el tercer capitulo, Observando el sendero recorrido, presentamos el analisis de
cada una de las categorias que propusimos, teniendo en cuenta que en ellas se
resumio toda la informacion recogida en nuestra experiencia de aula. Ademas, se
incluyeron las ideas, los planteamientos, las inquietudes y sugerencias de los
estudiantes; el marco tedrico que sustenta nuestro trabajo asi como nuestra
posicion en cada uno de los aspectos presentados —hacemos claridad que
existieron situaciones muy parecidas en cada uno de los grupos, esto también hizo

parte del analisis realizado asi como las diferencias marcadas que existieron-.

En el cuarto capitulo, La culminacion del sendero, exponemos las sugerencias y

conclusiones a las cuales llegamos, producto de la realizacion de este trabajo.
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Finalmente, para concluir el proyecto los estudiantes presentaron por medio de
unos dibujos su manera de pensar acerca del trabajo en el proyecto, presentamos
algunos de estos dibujos junto con la interpretacion que les dieron los estudiantes

al igual que nuestros puntos de vista y observaciones.
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Matematica para el consumo: una estrategia para el desarrollo del pensamiento
critico en los estudiantes de séptimo grado

CAPITULO 1

SENALANDO EL SENDERO

“El desafio de ser profesor hoy en las escuelas:
desarrollar estrategias de clase cognitivamente profundas,
emocionalmente atractivas y socialmente ricas”.
(Fiorentini, 2005)

Siempre se ha hablado de la importancia de la resolucion de problemas en
contexto, de darle significado y sentido a lo que se desea ensefiar; sin embargo, en
la aplicacion ha sido muy dificil entender en qué momento se debe iniciar el

proceso, o incluso, como iniciarlo.

En cuanto al proceso, creemos que en este influye de manera directa la forma de
pensar de la gran mayoria de docentes ya que creemos, equivocamente, que
debemos ensefiar de la misma manera como a nosotros nos ensefiaron. Y es que
este es un ejemplo relativamente comprensible: si nosotros aprendimos de esta

manera, ¢por qué nuestros estudiantes no lo van a hacer?

Atendiendo a la manera de dar la clase, notamos que al intentar hacer siempre de
esta lo mejor, el estudiante cada vez estaba mas lejos de lo que realmente

gueriamos.

“[...] Al introducir el concepto de pensamiento matematico como un eje
central sobre el cual estructurar el curriculo de matematicas, se trata de
mostrar la importancia del desarrollo de un curriculo centrado en los
procesos de conceptualizacion de los alumnos que los lleven a la
construccion de un pensamiento &gil, flexible, con sentido y significado
para su vida cotidiana, integrado en unidades complejas que le brinden
autonomia intelectual y sobre todo, que se logre la formacion de un
ciudadano con una cultura matematica minima que le permita mejorar su
calidad de vida” (MEN, Lineamientos Curriculares y Estandares Basicos
en Matematicas, 2005, p. 1).



Matematica para el consumo: una estrategia para el desarrollo del pensamiento
critico en los estudiantes de séptimo grado

Esto nos llevo a pensar que posiblemente la causa de estos resultados era la forma
como nosotras estabamos dando conocer el saber matematico v,

consecuentemente, al estudiante esto no le llamaba la atencién.

Por consiguiente, nos preguntamos por otras formas de trabajo en el aula a través
de las cuales pudiéramos involucrar al estudiante en esa construccion del
conocimiento y, que de esta forma, tuviera para ellos un mayor sentido el

aprender matematicas.

En la construccion de ese proceso de cambio nos dimos cuenta de que las
situaciones problemas en el contexto no se debian limitar a copiar problemas de
los libros y adaptarlos a la vivencia del estudiante sino que debiamos profundizar

en la practica de la vida real del estudiante, adentrdndonos en sus vivencias.

Ademas, notamos —gracias a la experiencia vivida— que en ningun libro podriamos
encontrar una receta que ensefie a pensar ni a encontrar soluciones ya que estas no
surgen espontaneamente como caminar, comer y respirar. Pero comprendimos que
debemos propiciar espacios y experiencias para que a través de éstas se logren

verdaderamente los resultados que se expresan en los fines educativos.

La actividad de resolver problemas que se encuentran presentes en el contexto del
estudiante es una de las prioridades de los Lineamientos Curriculares de

Matematicas:

El acercamiento de los estudiantes a la matematicas, a traves de
situaciones probleméaticas procedentes de la vida diaria, de las
matematicas y de las otras ciencias es el contexto mas propicio para
poner en préctica el aprendizaje activo, la inmersion de las matematicas
en la cultura, el desarrollo de procesos de pensamiento y para contribuir
significativamente tanto al sentido como a la utilidad de las matematicas
(MEN, 1998, p. 41).

Si nos detenemos a observar la realidad con ojos matematicos, encontraremos un

mundo sorprendente que podemos describir, crear, estimar, aproximar, razonar,
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Matematica para el consumo: una estrategia para el desarrollo del pensamiento
critico en los estudiantes de séptimo grado

modelar, representar, calcular, etc., dar nuestros juicios y puntos de vista
basandonos en el analisis matematico y el razonamiento critico que realicemos en

las situaciones problema que se nos presenten en el transcurso de nuestra vida.

Investigadores holandeses del Instituto Freudenthal (Van, 1997, p. 13-14) dan a
conocer algunas razones para considerar la importancia de las situaciones

problematicas en contexto:

e Los alumnos aprenden a usar las matematicas en la sociedad y a descubrir
qué matematicas son relevantes para su educacion y profesién posteriores.
Puesto que es importante que todos los alumnos aprendan matematicas como
parte de su educacion béasica, también es importante que sepan por qué las
aprenden. A través del contexto desarrollaran una actitud critica y flexible ante

el uso de las matemaéticas en problemas que deberan afrontar en la vida real.

e Al afrontar problemas en un contexto eficaz, los alumnos desarrollan la
capacidad de analizar dicho problema y de organizar la informacion. Las
estrategias intuitivas que desarrollan pueden constituir un buen punto de
partida natural en la evolucion de las mateméticas mas formales, es decir, de

la busqueda de sentido.

Por tales razones, notamos la importancia de contribuir al desarrollo del
pensamiento critico de nuestros estudiantes, para junto con ellos encaminarnos a
tener un proposito claro y una vision atil de las matematicas. —Si nos detenemos
un poco ante la pregunta que nos formulamos: ¢como el anélisis de situaciones
que involucran la matematica para el consumo contribuye al desarrollo del
pensamiento critico en los estudiantes de séptimo?, se nota la intencion especial
del desarrollo de nuestro trabajo en donde mas que el interés en formar futuros
matematicos, es el de formar ciudadanos competentes y comprometidos con ellos

mismos, con su familia y con su comunidad.
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Matematica para el consumo: una estrategia para el desarrollo del pensamiento
critico en los estudiantes de séptimo grado

Parte importante del propdsito fundamental de este trabajo, estaba enfocado en el
desarrollo del pensamiento critico; a continuacion una guia que nos ayudara a
aclarar el concepto compartido de lo qué es pensamiento critico aunque es una de
las tantas que se encuentran ya que realmente resulta dificil conceptualizar este
término a pesar de que se encuentra inmerso en las intenciones educativas o en

muchos proyectos institucionales.

El pensamiento critico es un modo de pensar —sobre cualquier tema,
contenido o problema— en el cual el pensante mejora la calidad de su
pensamiento al apoderarse de las estructuras inherentes del acto de
pensar y al someterlas a estandares intelectuales. [...] Por ejemplo,
aquel que piensa criticamente tiene un propdsito claro y una pregunta
definida. Cuestiona la informacion, las conclusiones y los puntos de
vista. Se empefia en ser claro, exacto, preciso y relevante. Busca
profundizar con ldégica e imparcialidad. Aplica estas ideas cuando
escribe, lee, habla y escucha al estudiar historia, ciencia, matematica,
filosofia y las artes asi como en su vida personal y familiar (Paul &
Elder, 2003, p. 1).

Lo anterior, clarificd nuestro propoésito de conducir a nuestros estudiantes hacia el
desarrollo de tareas que propiciaran el trabajo de estas destrezas para luego pensar
con una mente abierta e idear planteamientos, inquietudes y en ocasiones poder
brindar soluciones a las situaciones que enfrentamos y acumulamos

periédicamente en nuestro diario vivir.

Por lo tanto, consideramos importante, el hecho de que como educadoras nos
comprometiéramos a desarrollar el pensamiento critico a través del ejercicio de
nuestra labor docente y lograr, en la medida de lo posible, preparar a nuestros
estudiantes para la vida, motivandolos y estimulando su aprendizaje esto con el
propdsito final de entregar a la sociedad ciudadanos competentes, criticos, capaces
de continuar aprendiendo a lo largo de sus vidas e integrarse con éxito a la

sociedad del conocimiento.
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Matematica para el consumo: una estrategia para el desarrollo del pensamiento
critico en los estudiantes de séptimo grado

Resaltamos y enfatizamos, nuevamente, que en este trabajo dimos prioridad a la
resolucion de problemas pues consideramos que es la mejor herramienta para la
formacion y el desarrollo del pensamiento critico ya que las actividades cognitivas
para abordar un problema van més all& de la aplicacion de unos algoritmos para

llegar a la solucion.

El pensamiento critico en si mismo lleva al estudiante a explorar, investigar y
analizar muchos caminos para llegar a una solucion; ademas, lo induce a discutir
con sus comparieros y con el profesor los recursos y procesos llevados a cabo en
la solucion del problema, al igual que exponer y argumentar las soluciones y
conclusiones que irdn siendo orientadas, en este caso especial, a la matematica
para el consumo, ademéas de reflexionar sobre las razones sociales y éticas

implicitas en los problemas.

Vale la pena aqui resaltar que la resolucion de problemas como método de
ensefianza esta enfocado en dar la posibilidad al alumno de que enfrente con
autonomia el problema y pueda compartir con sus compafieros los diferentes

caminos de solucion.

Asi se expresa en el documento sobre los Lineamientos Curriculares y los
Estandares Basicos en Matematicas: “[...]Jdesde el estudio profundo de los
sistemas numéricos, se pueden desarrollar habilidades para comprender los
nameros, usarlos en métodos cualitativos o cuantitativos, realizar estimaciones y
aproximaciones, y en general, para poder utilizarlos como herramientas de
comunicacion, procesamiento e interpretacion de la informacién en contexto con
el fin de fijarse posturas criticas frente a ellas, y asi participar activamente en la

toma de decisiones relevantes para su vida personal o en comunidad” (2005, p. 5).
En cuanto al desarrollo de las actividades que se llevaron a cabo, en las cuales se

involucraron los aspectos de la matematica para el consumo, tomamos, como

referente principal la primera parte del trabajo desarrollado por Carvalho (1999),
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correspondiente a los conocimientos béasicos que deberiamos tener en cuenta en el

desarrollo del mismo.

Una primera parte que consideramos muy importante tenia que ver con la
legislacion existente en nuestro pais sobre derechos y deberes de los
consumidores, nos dimos a la tarea de consultar con nuestros estudiantes acerca
de como funciona en nuestro pais, todo lo que tiene que ver con los derechos
como consumidores, los impuestos que se tributan sobre el consumo, de cuénto es
el porcentaje por este valor, cudles productos estan gravados con este tributo, si
todos tienen el mismo porcentaje de impuesto, cuales son los productos que
conforman la canasta familiar, cuales son los servicios publicos basicos en la
poblacién en general, cuéles son los niveles de estratificacion y en qué consisten,

los sistemas de financiacion para compra de electrodomésticos, etc.

Dentro de esta primera actividad, dimos espacio al presupuesto familiar, teniendo
en cuenta para este aspecto, todo lo relacionado con los productos de la canasta
familiar, incluyendo lo correspondiente al consumo y costo de los servicios
publicos basicos y la adquisicion de algin electrodoméstico por medio de un

sistema de financiacion.

Una segunda parte del proyecto fue la iniciacion del trabajo de campo, que
requirié de la conformacién de grupos para que cada uno representara una familia,

procurando ser lo mas fieles a la realidad en su constitucion.

De este modo, ya con el grupo conformado y la familia a representar, iniciamos
un trabajo teniendo en cuenta algunas pautas dadas en el proyecto “La Economia
Familiar”. Dicho trabajo estuvo orientado por actividades planeadas con

anterioridad las cuales debieron seguir. Estas fueron:

o “Documentémonos”

< “Conformemos una familia”
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X “Vamos todos de compras”
X “Recibos de los servicios”
<> “Al comprar un electrodoméstico”

Al terminar estas socializaciones se plantearon, posteriormente, de forma
individual dos actividades con el fin de observar el nivel de compromiso,
reflexion y comprensién con que los estudiantes realizaron del trabajo y en las
cuales se observo el trabajo matematico enfocado en la elaboracion de célculos,
gréficas y tablas. Estas fueron:

R/

<  “Tomando decisiones”

o,

% “Buscando estrategias para el ahorro del agua”

Por otra parte, teniendo en cuenta los datos recolectados y las observaciones
realizadas, se inicio el trabajo de andlisis de datos, estableciendo para tal fin tres
categorias de analisis que recogian la mayor parte de la informacion de los

estudiantes. Estas fueron:

v Conociendo los diferentes componentes de la educacion para el
consumo. Esta categoria recoge todos los procesos y actitudes que mostraron los
estudiantes hacia la informacion que se encontr0 de la parte legislativa y
normativa en cuanto a los derechos y deberes de los consumidores; porcentajes de

los impuestos de ventas, entre los ya mencionados.

Establecimos las formas en que los estudiantes fueron interpretando cada uno de
estos aspectos presentados, coOmo realizaron sus comparaciones, cOmo mostraron
sus puntos de vista ante conceptos que no conocian, sus inquietudes e intereses en

cada uno de los temas.

4 Desarrollando las actividades, despertando el espiritu critico. En esta

categoria se pretende mostrar la informacion recogida por los estudiantes que
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estuvo relacionada con sus opiniones, impresiones Yy vivencias al momento de
hacer las diferentes visitas a los supermercados o sitios de distribucion de
productos. La experiencia de ir a consultar los precios y comparar de un sitio a
otro, produjo en ellos diferentes reacciones, que las estaremos contando a lo largo

del trabajo.

v" Proyectando este conocimiento a la vida diaria. En esta categoria de
andlisis queremos mostrar la actitud y el desarrollo que mostraron los estudiantes
ante cada una de las actividades y hasta qué punto lograron involucrarse,
cuestionando su desempefio como ser social y parte de una familia en cuanto al
gasto en el consumo del agua y el costo respectivo. De esta manera observar
como procuran establecer formulas de ahorro de este liquido tan preciado.
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CAPITULO 2

RECORRIENDO EL SENDERO

Al proyecto de aula a través del cual desarrollamos este trabajo le dimos el
nombre de “Todos Somos Consumidores”. Consideramos que era la forma en la
cual todos nos podiamos involucrar, favoreciendo el analisis de las diferentes

situaciones y fomentando la formacién de consumidores responsables.

2.1. ACTIVIDAD INDIVIDUAL PRELIMINAR:

“Documentémonos”

Al inicio del proyecto tuvimos en cuenta la preparacion que podia tener el
estudiante con respecto a la tematica que se pretendia trabajar. Por lo tanto, antes
de iniciar con las actividades de grupo, cada estudiante elabor6 un escrito personal
acerca de lo que creia o consideraba que debia conocer para tener un buen

desempefio en la realizacion del proyecto.

Nuestro proposito fundamental con esta actividad preliminar era lograr que los
estudiantes conectaran la realidad cotidiana del hogar con algunos de los
contenidos que hacian parte de las matematicas para el consumo como: canasta
familiar, consumo, consumidor, ingreso, gasto, impuestos, financiacion, costos
financieros, descuento, ahorro y presupuesto. El trabajo fue en su gran mayoria de
consulta por parte de los estudiantes, asi como el profesor, el cual ademas

particip6 como orientador para llevar a cabo la discusion en el salon de clase.
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ACTIVIDAD PRELTMINAR

"Deocumentemones”
(Cudl es ef propgsito?

Establecer conexiones entre algunos de los contenidos que hacen parte de
la matematica para el consumo, como son en nuestro caso, “Canasta
Familiar”, “Consumo”, “Consumidor”, “Ingreso”, “Gasto”, “Impuestos”,

“Financiacion”, “Costos Financieros”, “Descuento”, “Ahorro” vy

“Presupuesto” con la realidad vivida cotidianamente en la familia.
] s/
¢EN qUé congiste?

» Actividad de consulta acerca de las tematicas a trabajar y de algunos
conceptos fundamentales de “Matematica para el Consumo”

» Consultar aspectos relativos al consumo como son: Consumidores,
Productores, Distribuidores, legislacion actual existente en nuestro pais
al respecto, Movimientos en defensa de los consumidores, Derechos y
Deberes de los consumidores, Presupuesto familiar, Impuestos a las
ventas, componentes de la Canasta familiar, Unidades de medida, Precios
por unidad de medida (PUM), etc.

Traer preparado por grupos una exposicién de los conceptos consultados.

(Dramatizacién, Mesa redonda, etc.)

Grafica 1. Ficha de la actividad preliminar “Documentémonos”
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> Desarrollo de la actividad

Inicialmente nos dimos a la tarea de sondear en el grupo el significado de
“consumidor” para luego definir las caracteristicas que debia tener un “buen
consumidor”. También se presentd la necesidad de conocer si existian
asociaciones o entes a los cuales podiamos remitir nuestras quejas y reclamos en

nuestro papel de consumidores.

Los estudiantes consideraron como consumidor:

“Consumidores somos todos profesora, pues todos de alguna manera
consumimos algo” (Actividad preliminar, Grupo Uno, Javier, sept. de
2005).

“Las personas desde el momento en que adquieren un bien, se les puede
Ilamar consumidores” (Actividad preliminar, Grupo Uno, German, sept. de
2005).

“Las personas que se la pasan comprando y comprando, aunque en
ocasiones no necesiten lo que compran. Los que son compradores
compulsivos” (Actividad preliminar, Grupo Uno, Diego, dia sept. de 2005).

De esta manera, la comunicacion y el compartir que se vivié durante esta parte de
la actividad fue muy enriquecedora para todos, ya que algunos estudiantes

manifestaron inquietudes que fueron muy enriquecedoras para todo el grupo.

A través de las indagaciones y lecturas llegamos a comprender, (estudiantes y
docentes), la importancia de la formacion de ciudadanos criticos y reflexivos con
una buena educacion para no ser arrasados por esa ola de consumismo que hoy

esta latente en los medios.

Por otro lado, los estudiantes manifestaron satisfaccion en la primera parte del
proceso del proyecto; algunos expresaron el haber entendido, gracias a todo lo
investigado y discutido, el concepto y las funciones de la tan mencionada Liga de

los Consumidores: “podemos decir que es toda organizacion que tiene como fin
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proteger, informar, educar y hacer respetar los derechos de los consumidores y
velar porque las normas y leyes que protegen y consagren esta proteccion se

cumplan y apliquen por parte de las autoridades competentes”.

Ademas, se hablo del Impuesto al Valor Agregado (IVA) y su valor en si mismo,
los estudiantes consultaron acerca de la propuesta que a este respecto se resalta en
la nueva Reforma tributaria, la cual consiste en gravar con el dos, tres y hasta el
cuatro por ciento aquellos articulos que no estaban gravados en el momento, como

era el caso de los productos basicos de la canasta familiar.

Pero, como se dice coloquialmente, no todo fue color de rosa pues notamos que
algunos estudiantes no estaban interesados en conocer la problematica social
actual pues, segun ellos, no se consideraban protagonistas de tal situacion. Esto
también nos hizo recordar lo ajenos que estamos los docentes de conocer los
verdaderos motivos por los cuales el estudiante se interesa y tal vez por esta razon

en ocasiones exigimos mas de lo que ellos pueden llegar a dar.

Finalmente, como bien se ha expuesto, con esta primera actividad quisimos dar
prioridad a la comprension de algunos conceptos basicos a tratar en el desarrollo
del proyecto, y darle la oportunidad al estudiante de ampliar sus conocimientos.

2.2. ACTIVIDADES GRUPALES DE CAMPO

Para las tres actividades planteadas se requeria de la asistencia del grupo a
distintos sitios de la ciudad, de trabajo en las casas y del acompafiamiento en
algunas actividades de un adulto. También se llevaron a cabo actividades
individuales y de presentacion y discusion grupal, por medio de la socializacion

de cada uno de los trabajos.
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2.2.1. “Conformemos una familia”

Esta actividad tenia como propdésito fundamental que el estudiante a través del
papel que desempefiaba tuviera un mayor acercamiento con las actividades
econdmicas propias de una familia. Esta actividad se realizo en la semana del 19
al 23 de septiembre de 2005.

» Desarrollo de la actividad
Para el desarrollo de esta en F.C.UIS, se les pidio que conformaran grupos de seis
estudiantes, teniendo en cuenta que el grupo lo conformaban 42 estudiantes en

total.

Los estudiantes de este grupo manifestaron gusto por el trabajo en grupo, sin
embargo fue notorio el hecho de, al momento de conformar los grupos, que
ciertos estudiantes eran excluidos por otros, por lo cual, hubo estudiantes que se
quedaron solos y les costd trabajo acercarse a pedir inclusion en determinado

grupo.

Por tal razén fue necesaria la intervencion de la profesora (Gloria, en este caso)
para sefialarle al grupo que se encontraba incompleto que aceptaran a uno de estos

estudiantes.
Otra observacion, fue que hubo un grupo de sélo hombres y otro de s6lo mujeres;
al preguntérseles al respecto y sugerirles que intercambiaran, ellos plantearon la

opcion de representar una familia que no tuviera mama o papa por alguna razon:

“...de todas maneras eso es lo que vemos en muchos hogares” (Grupo
Uno, Pablo, sep. de 2005).
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PRIMERA ACTIVIDAD

' "Contormemas una familia”
(Cual s el propgsito?

Que el estudiante a traves del papel que desempeiia, tenga un mayor
acercamiento con las actividades econémicas propias de una familia
normal.

¢EN qué consiste?

Los estudiantes dentro de cada salon conformardn entre sus
compaieros un grupo familiar, de seis personas, especificando su
participacion en el hogar a través de la siguiente actividad.

PRESENTACION DE LA FAMILIA (ficticia).

Complete la informacién solicitada en el cuadro, identificando los
nombres de cada uno de los integrantes de la familia, parentesco,
actividad econémica que realiza y los ingresos. (Aquellos que tienen
ingresos, especifiquelos de la forma mds cercana a la realidad).

Nombre Parentesco Actividad Ingresos

Realice el drbol genealdgico de la familia presentada.

Grafica 2. Ficha de la actividad “Conformemos una familia”
En el Colegio Integrado Helena Santos Rosillo de Charald, el grupo era de 45y

también se dividieron en grupos de 6 y 7estudiantes; quienes se mostraron muy

entusiasmados con el trabajo en conjunto ya que era una de las formas favoritas de
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trabajo de la mayoria de los estudiantes. EIlos mismos escogieron su grupo y se
observo, como pasa en la mayoria de los casos, que se buscaron los “mejorcitos”
del curso para conformar los primeros equipos, los demas a medida que iban
quedando se iban reuniendo; y, curiosamente, hubo un caso muy particular: Juan
Felipe que no queria trabajar solo, y ningln grupo lo queria integrar ya que él era

un joven muy callado y de muy pocas opiniones.

Pero al hablar con €l se notd que tenia muy buenas ideas y que era capaz de
producir cosas muy positivas si se le da la oportunidad. Asi que hubo la necesidad
de hablar estos aspectos con sus compafieros hasta lograr ubicarlo en un grupo,

aunque un tanto insegura de que fuera lo que €l queria.

Se les explico que cada grupo representaria a una familia, por lo tanto deberian
describir y mostrar en un arbol genealdgico indicando cada una de las funciones
gue cumpliera en el hogar, asi como el oficio que desempefia (dentro y fuera de
ella) y su ingreso econémico mensual que vendria siendo el aporte o ingresos de

la familia.

De esta manera tendrian el dato del ingreso mensual total de la familia. Como
sugerencia principal, se les dijo que procuraran que los datos fueran cercanos a la

realidad en la que vivian invitandolos a tomar como ejemplo sus familias.

En los grupos de F.C.UIS se observo que los estudiantes buscaban los oficios
profesionales que tuvieran una mayor remuneracion como por ejemplo: abogados,

ingenieros, médicos, futbolistas, contratistas y hasta politicos, etc.

A este respecto, debemos comentar que los datos que mostraron en un primer
momento fueron de un valor “exagerado”, por lo tanto se vio la necesidad de
dialogar con ellos y cuando se les preguntd de dénde los habian tomado, se

refirieron a que estos correspondian a datos reales de una de las familias del
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grupo, aunque, de todas maneras se considerd exagerada la proporcion de los

ingresos.

En el Grupo Dos, el de Charald, al elegir la ocupacion se observaba que todos
aspiraban a tener cargos muy importantes, a pesar de que se les insistio que
recordaran bien las ocupaciones de la mayoria de las familias charalefias. Pero ain
asi ellos querian representar médicos, ingenieros, abogados y hasta actores. En lo
cual se intervino en varias ocasiones sobre todo en un grupo integrado por una
sola nifia y seis hombres en donde todos asumian que eran profesionales y con
salarios superiores a los $2.000.000. Hubo la necesidad de hacerles caer en cuenta
de que la realidad que vivimos es muy diferente y que en nuestro medio por lo

general hay varios nifios integrando las familias.

De otra parte, se observo también el caso de Luis Carlos quien manifestd una
forma de ver diferente pues desde que conformé su grupo su idea era representar
a una familia desplazada, aunque en su grupo ninguno de los comparfieros estuvo
de acuerdo y por supuesto nadie avalé su proposito. En este mismo grupo, al
organizarlo, no quisieron nombrar papa pues dijeron que también era parte de la

cotidianidad de nuestro medio.

“Profesora yo quiero ser la mama pero no quiero tener esposo, pues él
me abandond y se fue con otra”.
(Grupo 2, Gisela, sept. de 2005).

2.2.2. “Vamos todos de compras”

En esta nos propusimos observar en cada grupo de estudiantes, las actitudes frente
a la situacion planteada; por ejemplo, poder observar como llevaban el control
administrativo de los ingresos y egresos de una familia, si planificaban sus
presupuestos, si establecian prioridades en los gastos, si identificaban opciones de
ahorro para predecir sus posibles habitos de consumo. La actividad se realizé del
26 al 30 de septiembre de 2005.
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> Desarrollo de la actividad

La actividad consistio en la visita por parte de cada grupo familiar académico a
los diferentes establecimientos comerciales y alli —con una lista de articulos que
consideraban de primera necesidad— debian consultar los precios de diferentes
productos como vestuario y calzado para la familia, y proceder a calcular el valor
del IVA con el que estan gravados cada uno de estos productos. Al obtener esta
informacion debian elegir qué productos adquiririan siendo miembro de la familia

y dar el porqué de su eleccion.

En la realizacion de esta parte del trabajo, en el Grupo Uno, se encontraron
muchos “detalles” que dejaron inquietudes; por ejemplo, los estudiantes debian
tomar los datos y al regresar a la clase, comparaban teniendo en cuenta precios,
gustos, marcas, etc., luego entre todos tomaban las decisiones con respecto a cual
producto tomar. Algunos estudiantes hicieron la sugerencia de que para reducir
costos podian ir a tomar datos a una plaza de mercado, a lo cual algunos
estudiantes hicieron caras de disgusto e incluso dijeron que no irian, que eso no
marcaba diferencias notorias. Otros grupos colocaron dentro de sus articulos
basicos licores como cerveza y wisky. Listados extensos de productos

considerados por ellos basicos.

Ademas, se observo que cuando estaban haciendo los calculos de los gastos —con
tanto producto de la lista— al encontrar que el total era muy alto, facilmente
cambiaron los valores de sus ingresos, aumentando el valor, cuando lo que se

esperaba era que bajaran los costos disminuyendo el nimero de productos.

En la presentacion de los trabajos se encontraron, datos y comentarios muy
certeros de los estudiantes. Por ejemplo, decian que los precios de los productos
aunque fuera el mismo variaba de acuerdo al sitio donde estuviera ubicado el

almacén.
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SEGUNDA ACTIVIDAD

"Wames Yodos de compras’
(Cudl es el propdsito?

Realizar un estudio de precios'de los diferentes productos y servicios que
componen la canasta familiar, estableciendo comparaciones entre los
diferentes aspectos existentes, utilizando para tal fin los conocimientos
matemdticos que posean los integrantes de la familia.

¢EN qué consiste?

Visitar junto con su “grupo familiar” varios establecimientos comerciales,
con el fin de fomar datos que le permitirdn diligenciar la informacién que se
propone a continuacion.

GUIA PRACTICA N° 1

1. Hacer una lista de productos que pertenezcan a la canasta familiar, que
sean utilizados en el hogar. (Productos de alimentacién y aseo)

2. Teniendo la lista de productos, deberdn ir a un establecimiento de
comercio, (enunciarlo), donde tfomardn los datos de los precios respectivos
(cotizacién).

3. De cada uno de los productos que se deseen adquirir, elegir la opcién
de su preferenciay argumentar su eleccién.

4. Confrontar los precios de los articulos de acuerdo al peso y marca.
Organizarlos en una tabla como la siguiente. 5. ¢Qué conclusion pueden dar
al respecto?

Acrticulo Marca Peso (gr.) Valor

5. Observar el listado de precios de los productos que se cotizaron y
calcular el valor de IVA que tiene gravado. Escribirlos de la forma como se
muestra en la siguiente tabla.

Articulo Precio sin IVA Valor del IVA | Precio de venta
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6. Al observar los valores totales del cuadro anterior, ¢qué conclusiones
se pueden dar?

7. ¢Qué conocimientos matemdticos necesitaron para llevar a cabo la
actividad?

GUIA PRACTICA N° 2

1. Hacer una listado de necesidades en vestuario, para toda la familia.

2. Teniendo la lista, visitar un establecimiento de comercio, (enunciarlo),
donde tomardn los datos de los precios respectivos (cotizacidn).

3. De cada uno de los articulos que se deseen adquirir, elegir la opcion
deseada, argumentando su eleccién.

4. Confrontar los articulos ofrecidos de acuerdo al precio y marca.
Organizarlos en una tabla como la siguiente. ¢Qué conclusién pueden dar
al respecto?

Articulo Marca Talla Valor

5. Observar el listado de precios de los productos que se cotizaron y
calcular el valor de IVA que tiene gravado. Escribirlos de la forma como
se muestra en la siguiente tabla.

Articulo Precio-IVA IVA Valor

6. Al observar los valores totales del cuadro anterior, (qué conclusiones se
pueden dar?

7. Para finalizar: ¢Qué conocimientos matemdticos necesitaron para llevar
a cabo la actividad?

Grafica 3. Ficha de la actividad “Vamos todos de compras”

“Nosotros preguntamos los precios de los mismos productos y sélo por
la ubicacién de los negocios, los precios presentan cambios, en algunos
casos grandes”.

(Grupo Uno, German, sept. de 2005).
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En el Colegio Integrado Helena Santos Rosilla, esta actividad fue realizada por los
estudiantes en las horas de la tarde. Se menciona esto porque a los grupos se les
hizo acompafiamiento docente porque los duefios de los supermercados se
mostraron celosos y algo incoémodos con la situacidon por posible estrategia de

competencia de otro supermercado.

Asi gque cada grupo prosigui6 con la actividad de tomar los datos, realizando la
comparacion de precios, cantidad, calidad, marcas, etc. Se pudo observar que se
defendian muy poco pues no sabian bien cuéles articulos llevar e inclusive otros
no sabian la utilidad de algunos articulos que encontraban a pesar de que en

aquellos autoservicios s6lo habian productos de la canasta basica familiar.

En casi todos los articulos compararon precio, peso y marca y era muy frecuente
escucharles la frase “hay que escoger uno que salga barato”, pero en realidad
siempre terminaban escogiendo el producto por su marca o por la publicidad que
hubieren escuchado de él.

En el transcurso del recorrido, llegaron a la despensa del café en donde
encontraron cuatro marcas de café: Café Sello Rojo, Lukafé, Café Ricaroma, y
Café de Riachuelo (esto dos ultimos producidos en Charald); discutieron su
precio, su empaque, su olor, hablaron de ahorrar pero finalmente decidieron que la
marca mas reconocida era el café Sello Rojo y asumieron que, por ende, era el de
mejor calidad asi que decidieron llevar esa a sabiendas que de los cuatro era el

mas costoso.

En esta parte de la actividad, se encontraba un sefior mayor de edad observandolos
y seguramente escuchando las discusiones que se presentaban en cada uno de los
grupos. Esper6 a que los chicos escogieran el café y se quedd mirdndolos
fijamente como con tristeza y les dijo:

“Que muchachos tan desleales a lo nuestro, cémprenle a su pueblo, yo no
entiendo como es que se lo pasan hablando en los colegios de no al TLC,
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pero no les explican a los muchachos que deben empezar por el terrufio
donde nacieron”.
(Comentario durante la realizacion de la segunda actividad, Charala)

A lo que los jovenes afiadieron que era mejor comprar algo reconocido

nacionalmente para estar seguro que tenia un buen control de calidad.

Cuando terminaron la lista del mercado se entrevistaron con los administradores
de los supermercados para preguntarles por los valores del IVA en cada uno de los
productos de la canasta familiar y él les explicé que por lo general todos los
productos de aseo eran gravados con el 16% y los demas productos alimenticios
con el 10%. Finalmente, los estudiantes hicieron sus respectivas listas y
calcularon el valor del VA de cada uno de los productos seleccionados.

Prosiguieron a cotizar las verduras y demas mercado de plaza en la plaza de
mercado de Charala puesto que en los supermercados del pueblo no encuentran
esos productos; otros estudiantes fueron a locales en donde s6lo venden frutas y
verduras. Alli realizaron su cotizacion comparando precios y kilos encontrando

diferencia como:

“iProfesora en los locales encontramos el mercado entre 200 y 300 pesos
mas barato que en la plaza de mercado!”.
(Grupo Dos, Jhon F., sept. de 2005)

“Claro porque los duefios de los locales son los mismos sefiores que
comercializan la verdura y les venden a las sefioras de la plaza de
mercado”.

(Grupo Dos, Elkin, sept. de 2005)
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2.2.3. “Recibos de los servicios”

Esta actividad se realizd el 4 de octubre de 2005. A través de ella se queria
analizar cada uno de los costos de los recibos de los servicicos publicos,
observando en ellos los costos por los diferentes conceptos como consumo,
impuestos, estrato socioecondmico, diferencias en el valor por este concepto, las

unidades de medida en cada uno de ellos y el costo por unidad de medida.

TERCERA ACTIVIDAD
RECTBOS DE LOS SERVICIOS

(Cudl es ef propsita?

Observar con mayor detenimiento cada uno de los recibos de Servicios
Pdblicos que normalmente cancela una familia y establecer un andlisis
entre el costo por unidad de medida, consumo en el mes, historia de
consumos, impuestos, valor del subsidio -si lo tiene-, totales de cada
uno y el gran total a cancelar en el mes por concepto de uso del
servicio.

¢En qué consiste?

El grupo familiar debe obtener los recibos de servicios publicos de una
de las viviendas, teniendo en cuenta el estrato, y tomando como
referencia: Recibos de Luz, Agua, Teléfono, gas y servicios de TV por
cable.

Completar la informacion que se pide a continuacién:

GUIA PRACTICA N° 3.

1. Observar detenidamente en cada uno de los recibos los siguientes
aspectos: Estrato, Mes, Valor por unidad de medida, Impuestos,
Subsidio - si lo tiene-, Total a cancelar en fecha oportuna, Total a
cancelar en fecha extempordnea.
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2. Teniendo en cuenta cada uno de los datos anteriores,
diligenciarlos en una tabla como la siguiente.

Servicio Costo por unidad Impuesto y otros Valor
de medida conceptos Total
Estrato
3. Observar en los recibos que aparece el historial de

consumo en los meses anteriores y analizar los diferentes
aspectos presentados.

4, Ordenar los costos de cada uno de los servicios de menor
a mayor. ¢Cudl de los servicios es el de mayor costo? ¢podria
darse alguna explicacion?

¢Cudl de los servicios es el de menor valor? ¢Podria darse alguna
explicacién?

5. ¢Cudl fue el valor cancelado por concepto de Impuestos
en todos los servicios?

6. ¢Qué conceptos matemdticos tuvieron en cuenta para la
realizacién de la presente actividad?

7. ¢Qué opinion les merece los datos encontrados en la
presente actividad?

Sugerir acciones para el ahorro del consumo en los diferentes
servicios.

Grafica 3. Ficha de la actividad “Recibos de los servicios”

Desarrollo de la actividad

Se le solicitd al grupo llevar recibos de los servicios publicos de un mismo mes
del mismo estrato correspondientes a la familia a la cual ellos estaban

representando, con estos datos luego responderian cada uno de las inquietudes

planteadas en la actividad que se pretendia desarrollar.
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Los recibos que se analizaron, tanto en el Grupo Uno como en el Grupo Dos,
correspondian a los servicios de agua, luz, teléfono, gas domiciliario (propano en

Charald) y servicio de television.

En el Grupo Uno se observaron distintas miradas por parte de los estudiantes,
teniendo en cuenta los diferentes aspectos planteados. Por ejemplo, se quedaron
perplejos ante el analisis del recibo del agua pues el costo por metro cubico en el
estrato cinco y seis era de $739 —teniendo en cuenta que este valor correspondia
al cargo basico y estaba dado en un intervalo de consumo de 1 a 16 metros
cubicos— realizando el calculo para el valor de un litro seria $0,739 o sea menos
de $1.

De la misma manera, realizaron el andlisis del recibo telefonico, en el cual
encontraron una serie de cobros por diferentes servicios llamados
“suplementarios” en los cuales se encuentran los servicios de despertador
automatico, codigo secreto, llamada en espera y linea maestra. El costo por estos
conceptos, aunque bajo en cada aspecto, incrementaba el valor total a pagar. El
costo del IVA correspondia efectivamente al 20%. El costo por este concepto
aumentaba considerablemente el valor total a pagar.

Tambien presentaron sus reflexiones con respecto al consumo cuando compararon
sus recibos con los de otros comparieros pues en unos casos el uso era exagerado
y légicamente el costo correspondia al uso dado. Los estudiantes manifestaron
inquietudes con respecto a los planes de telefonia celular en los cuales no se
manifiestaba de forma explicita el costo del IVA que tambien es del 20%; por lo
tanto,un plan promocionado por un valor de $70.000, al cancelar el valor total,
cambia a $84.000.

En el Grupo Dos, este analisis permitié llevar a cabo otro tipo de discusiones y

conocimientos como por ejemplo, los estudiantes comentaron acerca de un
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proyecto por parte de la Administracion Municipal de Charala que consistia en
construir un galpon en un sector aledafio al yacimiento de agua que surte de este

preciado liquido a todas las personas que viven en el casco urbano.

Los estudiantes por un momento sintieron el problema en comun que sin lugar a
dudas los iba a afectar a todos por igual. La preocupacion de ellos radicaba en el
desconocimiento de la gente por los proyectos que se aprueban sin la posibilidad

de hacersen oir, para defender sus recursos.

Finalmente, esta discucion no se quedd en el salon de clase pues esta se desplazo,
por la misma necesidad, a cada uno de los hogares de Is estudiantes; este andlisis
produjo en ellos una preocupaciéon inmediata y esta preocupacion llevd a una
reflexion y concientizacion por parte de la comunidad. También se escuchd el
aporte de un estudiante, que les informé a sus comparieros sobre como se llevaba
a cabo el racionamiento del agua en el Municipio del Socorro en donde él tuvo la
oportunidad de vivir. Esta reflexion, de la misma manera, sirvié para valorar los

recursos que tenemos y que, sin embargo, desperdiciamos y no los valoramos.
2.2.4. “Al comprar un electrodomeéstico”

Por altimo, a traves de esta actividad, realizada del 3 al 7 de octubre de 2005, se
pretendia permitir a los estudiantes hacer actividades que cominmente realizan
los padres de familia. Es decir, visitar almacenes de venta de electrodomésticos y
hacer las respectivas cotizaciones del electrodoméstico que ellos consideraran
necesario; y, teniendo en cuenta los datos de los costos referidos debian hacer el
respectivo andlisis en grupo y elegir la mejor opcion, y dar a conocer al resto del

grupo las posibilidades y la eleccion junto con su justificacion.
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CUARTA ACTIVIDAD
AL COMPRAR UN BLECTRODOESTICO.

oC Il I oo 7
¢Llidi es el proposito:
Encontrar funcionalidad a los contenidos matemdticos en su

contexto inmediato a través del andlisis de cotizaciones de
electrodomésticos comprados de contado y financiado.

¢En qué consiste?

Visitar algln establecimiento comercial en donde puedan conseguir
cualquier electrodoméstico que crean que pueden necesitar en el
"grupo familiar" y hacer la respectiva cotizacién basada en
siguiente la guia prdctica.

GUIA PRACTICA N° 4

1. El grupo familiar debe seleccionar el electrodoméstico que
desee adquirir.

2. Argumentar por escrito el porqué la eleccién de compra de dicho
electrodoméstico.

3. Ya habiendo elegido el electrodoméstico, hacer la visita a
cualquier establecimiento comercial, para realizar las respectivas
cotizaciones.

4. Confrontar los precios y marcas de los articulos indagados, para
compararlos en la siguiente tabla:

Grafica 4. Ficha de la actividad “Al comprar un electrodoméstico”
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5.

6.

7.

COMPRA DE CONTADO
Acrticulo Marca Valor - IVA % IVA Valor
Total
COMPRA DEL ARTICULO FINANCIADO
Articulo Marca Financiacion del % de IVA del Valor total del
Articulo a... articulo Financiado articulo
financiado

6 meses

18 mes

24 mes

36 mes.

¢ Cudl de los articulos cotizados decidiran adquirir y por qué?

¢Creen que se justifica pagar el IVA por los articulos adquiridos?
¢Por qué?

¢Qué conclusiones podrias escribir, al comparar las dos tablas
anteriores?
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Debemos aclarar que en esta actividad se incluyd, por peticion de los estudiantes
de F.C.UIS, el analisis de los sistemas de financiacion para adquirir vivienda
motivados por una presentacion que sobre este tema se hizo en dias anteriores.
Entonces la actividad original de estudiar la financiacion de los electrodomesticos

se llevo a cabo posteriormente como actividad de evaluacion.
> Desarrollo de la actividad

Para llevar a cabo esta actividad se inicié con un cuestionamiento acerca de las
posibles formas de adquirir un bien o producto de alto costo. Se inici6 con la
pregunta directa, sobre si la casa donde vivian era propia, en caso de ser la
respuesta afirmativa, esta conducia a preguntar como se realizd el pago de la

misma.

En el Grupo Uno, se notd gque algunos estudiantes no tenian conocimiento acerca
del referente, no sabian si la casa donde vivian es propia, arrendada o si aun la

estaban pagando.

Respecto a ello, comentaron que esto sucedia debido a que sus padres eran los que
realizaban este tipo de compras y que a ellos no los tenian en cuenta para hacer
estas adquisiciones ni este tipo de tramites —razon tenian. Aunque mostraron
curiosidad por conocer acerca de los tipos de financiacion para la compra de
vivienda a lo cual un estudiante se ofrecié para hacer una exposicién, teniendo
como ayuda a su mama que tiene un buen manejo de este tema. La exposicion se
llevé a cabo causando impresion y perplejidad a los jovenes al conocer datos
acerca del crecimiento del valor de la deuda y el nimero de personas que han
perdido sus viviendas debido al crecimiento de su deuda segln los sistemas
UPAC-UVR.

Aprovechamos la exposicién para mostrarles la grafica (Ver Grafica 5) de

comparacion entre dos sistemas de financiacion para la compra de vivienda (UVR
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vs. Sistema de pesos) para lo cual fue necesario retomar las interpretaciones de

gréaficas pues esta tenia contrastes horizontal y vertical.
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Grafica 5. Comportamiento de los costos financieros de los sistemas UVR-Pesos

A través de esta presentacion los jovenes fueron trabajando los conceptos de

relacion, dependencia y variacion; lo cual les permitié después relacionar las

variables que definian el problema para, posteriormente, realizar de manera timida

interpretaciones sobre la misma.

“Profe, no entiendo por qué esas personas que compraron las casas con
este sistema no hicieron cuentas antes de aceptar el préstamo”, “en
muchas ocasiones se endeuda la gente por cosas innecesarias”
(Grupo Uno, Angélica, oct. de 2005).

“[...] que uno debe primero hacer bien las cuentas, para luego no quedar
colgados” (Grupo Uno, German, oct. de 2005).

A modo de informacion, también se habl6 de este tema en el grupo del Colegio

Integrado; la mayoria de los estudiantes vivian en arriendo, de los 32 estudiantes

del salon aproximadamente siete vivian en casa propia pero ignoraban la forma en
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que se adquirio la misma. Al igual que en el otro grupo, se consulto las diferentes
formas de adquirir vivienda de manera financiada; ante tal informacion quedaron
sorprendidos por la cuantia que se pagaba por adquirir un bien a través de
cualquiera de los sistemas. Ademas, aprendieron de los diferentes medios de pago

como las tarjetas de crédito y débito y sus respectivas tasas de interés.

Una vez terminada la sesién informativa, procedimos a visitar los almacenes de
electrodomésticos y alli cotizaron diferentes articulos des acuerdo a sus intereses
personales; ademas, les presentaron las posibles formas de financiacion que

ofrecian para la adquisicion de cualquier articulo que ellos quisieran.

Posteriormente se discutid en clase cudl era la mejor opcion para adquirir
determinado articulo analizando la dependencia del precio con respecto al tiempo
de financiacion y la tasa de interés; con esto los estudiantes manejaron los
conceptos de proporcionalidad directa, porcentaje y, ademas, el algoritmo de la

regla de tres.

Una vez realizadas las actividades quisimos conocer el aporte que hasta ese
momento el proyecto le habia dejado a cada estudiante; por lo tanto, procedimos a
llevar a cabo unas actividades individuales dirigidas en las cuales el estudiante
debia dar sus puntos de vista y hacer sus propios analisis particulares. De esta
manera conoceriamos el nivel de reflexion y profundizacion individual asi como

la importancia que el estudiante le habia dado al desarrollo del proyecto.

El planteamiento inicial para llevar a cabo esta Ultima parte del proyecto, consistia
en plantear unas situaciones en las cuales el estudiante se sintiera involucrado, y
por tanto le interesara resolver y hacer sus aportes, ofreciendo la posibilidad de
que estos fueran a manera de inquietudes, sugerencias, analisis y opiniones. Para
observar la parte correspondiente al desarrollo de los procesos y procedimientos
matematicos, intentamos realizar unas actividades dirigidas, con preguntas

concretas y el seguimiento que cada uno deberia llevar a cabo.
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2.3. ACTIVIDADES INDIVIDUALES
A continuacion se mostraran las dos actividades que se llevaron a cabo de manera
individual y en las cuales cada uno de los estudiantes plasmaba sus ideas y

planteamientos, asi como sus soluciones y expresiones en lenguaje matematico.

2.3.1. “Tomando decisiones”

En la primera actividad de evaluacion, realizada 27 de octubre de 2005, con la
misma estructura de la actividad “Al comprar un electrodoméstico”, encontramos
que no todos los estudiantes sabian calcular los porcentajes de  manera
comprensiva ni manejar conversion de unidades, solo se limitaron a efectuar y
aplicar una férmula o regla general, sin llegar a verificar la validez de los

resultados.

El electrodoméstico de estudio dado en la evaluacién fue la nevera; dandoles tres
opciones diferentes de neveras con dos formas de pago (contado y financiado a

seis, doce, dieciocho y veinticuatro meses).

COMPRA FINANCIADA.

Diferencia
Articulo Marca Financiacién del Valor total | con respecto ol
articulo con IVA | del articulo | al valor de Y
incluido a ... financiado. contado '_" i
Nevera. 6 meses | $263070 | 1977 | ) 3117,
15 pies. 12 meses [$140472| 1:9C. 064 | 179.164,010 | 15467
1 afio de LG -V LeATo VY 5,04/
garantia 18 meses | $ 99.807 | 00 1|
24 meses | $ 79.624 | |
Nevera 6 meses | $204.486 | 1| L. U 16,01 :
15 pies 12 meses[$109.895] 1511 15% [150.4b0.cT | 5
laflode | ACEB |18 meses|$ 77.859| - 163161, 01]
garantia. 24 meses | $ 62.206| | 11 QU |° \
Nevera 6 meses | $216.593 .14
i pas 112 meses | $115.620 | | 127,500 | 19].210.0
1 afio de GENERAL - : e E T
garantia | g ECTRIC 18 meses | $ 82.3195 ! _r..“_ 5110,
24 meses | $ 65.805 1Y %510 oL CRAV

* Realizar lo procedimientos necesarios en la hoja blanca anexa.

Grafica 6. Desarrollo actividad “Al compra un electrodoméstico
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ACTIVIDAD DE EVALUACION No.1

“"Tomando decisiones”

INSTITUCION:

AREA DE MATEMATICAS

SEPTIMO GRADO

Nombre: Fecha:

Teniendo en cuenta la experiencia adquirida en la realizacion del
proyecto, se plantea el siguiente caso particular. Debe leerlo, proceder a
completar la informacion faltante en cada una de las tablas y responder
las cuestiones planteadas.

CASO 1.

Al realizar la cotizacion de una nevera, se presentaron las siguientes opciones de
compra: (Completar las tablas presentadas de acuerdo al valor de cada articulo).

COMPRA DE CONTADO

Valor sin IVA | % de Valor

Articulo Marca IVA total.
Nevera.
15 pies.
1 afio de garantia LG 1.258.534 4
Nevera
13 pies
1 afio de garantia. HACEB | 976.120,68
Nevera
12 pies
1 afio de garantia GENERAL [1.034.482,7

ELECTRIC
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COMPRA FINANCIADA

* Realizar lo procedimientos necesarios en la hoja blanca anexa.

Articulo Marca Financiacion del articulo| Valor Diferencia
con IVA incluido a ... total con el valor
financiado | de contado
Nevera. 6 meses $263.070
15 pies. 12 meses $140.472
1 afio de LG 18 meses $ 99.807
garantia 24 meses $ 79.624
Nevera 6 meses $204.486
13 pies 12 meses $109399
1 .
I dfo de| HAcep |5meses |$77.859
24 meses $ 62.206
garantia.
Nevera 6 meses $216.593
12 pies 12 meses $115.820
1 afio de| GENERAL |18 meses $ 82.395
garantia ELECTRIC |24 meses $ 65.805

Observando los datos de la tabla anterior.

¢A qué porcentaje del valor real de contado de la nevera corresponde esta
diferencia encontrada?

¢Este porcentaje varia de acuerdo al tiempo de financiacién?

explicaria esta variacién?

¢Cémo
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¢Qué opinion tiene al respecto?

¢Cudl cree que serd la razén de que un gran nimero de personas adquieran
productos de manera financiada, conociendo que el costo es mayor?

Si Usted tuviera que tomar una decisién de compra, ¢cudl de las anteriores
opciones seleccionaria? (Escriba los criterios que tuvo en cuenta para
tomar la decisidn).

Gréafica 7. Ficha de la actividad de evaluacion “Tomemos una decision”

Al trabajar esta actividad con tres electrodomésticos diferentes se pretendia hacer
que los estudiantes pusieran en préctica los elementos del pensamiento critico:
puntos de vista, implicaciones Yy consecuencias, supuestos, conceptos,

interpretaciones, informacion, problema y meta (Paul & Elder, 2003, p. 5).

“Profesora, nos damos cuenta de que cuando compramos un articulo
financiado dependiendo del plazo, podemos terminar pagando casi el
doble del valor del articulo o sea que no nos conviene esa clase de
compra”.

(Actividad grupal de campo, Grupo Dos, Leidy, sept. de 2005)

“[...] Eso lo podra decir usted porque tiene plata, pero cuando uno
necesita realmente y no le alcanza, le toca someterse a comprar fiado o
financiado pagando los intereses que sean necesarios porque con tantos
gastos no le alcanza la plata a uno para ahorrar”.

(Actividad grupal de campo, Grupo Dos, John, sept. de 2005)

2.3.2. “Buscando estrategias para el ahorro del agua”
Esta actividad se realizé el 28 de octubre de 2005; con el propdésito de evaluar las
medidas de capacidad del sistema métrico decimal lo que requeria, ademas, del

dominio de las relaciones existentes entre metro cubico, litro y mililitro.
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ACTIVIDAD DE EVALUACION No. 2

“Buscando estrategias para el ahorro del agua”

AREA DE MATEMATICAS SEPTIMO GRADO
Nombre: Fecha:

En casi todos los hogares, el dia que llega el recibo del agua debe ser la
ocasion para hacer buenos propésitos de ahorro de este liquido preciado.
Los grifos que quedan abiertos por largo tiempo, el lavaplatos que goteay
gotea, los que aln lavan el carro frente a la casa, deben ser motivo de
estudio.

Es conveniente crear una conciencia que propenda por el ahorro del agua.

CASO 1.

En el siguiente cuadro aparece el consumo promedio por dia de una familia,
en sus actividades normales. (Familia compuesta por 5 personas).
Diligenciar la tabla con los datos correspondientes.

ACTIVIDAD CONSUMO COSTO CONSUMO EN

(m? xdia) CONSUMO (mes) | LITROS (mes)
Bafio diario 0.15
Cepillado 0.005
Lavar manos 0.01
Lavar ropa 0.40
Lavar platos 0.10
Limpiar piso 0.03
Lavar paredes 0.05
Tanque bafio 0.05
Regar plantas 0.03
TOTAL 0.825

Gréfica 8. Plantilla para la segunda autoevaluacion
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CAPITULO 3

OBSERVANMDO EL SENDERO RECORRIDO;
CATEGORIAS PARA EL ANALISIS

Una vez ejecutadas las actividades y registrados todos los eventos que a partir de
estas surgieron, realizamos la categorizacion de toda la informacién asi: en la
primera categoria visualizamos la actitud y la respuesta de los grupos ante el
planteamiento del proyecto; en la segunda, analizamos el desempefio del
estudiante frente a las actividades aplicando el conocimiento matematico; y, por
ultimo, en la tercera describimos la interiorizacion y la apropiacion que el

estudiante logro.

3.1. CONOCIENDO LOS DIFERENTES COMPONENTES DE LA
EDUCACION PARA EL CONSUMO

“Antes pensdbamos que los Unicos que pagaban impuestos eran nuestros
padres, pero ahora nos damos cuenta que en el momento de hacer una
compra de algun producto en particular estamos haciendo nuestro aporte

a la nacion”.
(Actividad grupal de campo, Grupo Uno, German, sept. de 2005)

En la vida muchas veces creemos que la matematica solo se encuentra en un sal6n
de clase y, de paso, nos limitamos —los profesores— a dar contenidos tedricos que
en muchas ocasiones no tienen sentido para el estudiante, escuchandose

comentario como: “;y para qué me va a servir esto en mi vida personal?”.

Con el fin de vincular el contexto y hacer mas observable la matemética dentro
de nuestro diario vivir, partimos de una de las ideas dadas por un estudiante con
respecto a que siendo todos consumidores, en todo momento estamos utilizando la

matematica ya que ella nos permite realizar la tarea de escoger entre un producto
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y otros en determinada compra o, incluso, tomar la decision mas acertada cuando

tenemos las variables de contenido y valor.

Segin Monteiro (2005), nuestro contexto escolar, o curriculo de matematica,
muchas veces se vincula a una concepcion de matematica predominantemente
técnica y algoritmica que privilegia las técnicas del calculo en detrimento de un

andlisis problematizador, reflexivo y critico de la matemaética.

Es por lo anterior que consideramos importante hacer un alto en el camino y
observar lo ya recorrido y de ahi, por lo menos intentar realizar experiencias en
las cuales se ofrezca la posibilidad a los estudiantes de analizar situaciones en las
que se vean involucrados y asi presentar una manera diferente de hacer

matematica dentro del aula.

Después de la experiencia vivida, fue notorio en los estudiantes los
cuestionamientos y la comprension sobre el sistema tributario correspondiente al
Impuesto sobre las Ventas (IVA), manifiestando sus opiniones y a la vez iban
desarrollando su pensamiento numérico (encontrando valores respectivos
correspondientes al porcentaje a cancelar de cada articulo) de una manera

significativa.

Al respecto Vasco (2003) dice que no podemos aceptar, por ejemplo, que nuestros
alumnos de sexto grado sepan sumar, restar y multiplicar con mas del 80% de
éxito, pero que al proponerles una situacion problematica de su vida real en la que
tengan que combinar estas tres operaciones, ya baje el porcentaje de éxito al
cuatro por ciento. No podemos aceptar que un alumno de noveno grado no pueda
calcular el valor con IVA de un producto que cuesta $20.000 sin IVA, ni siquiera
con calculadora (otra cosa es que no podamos aceptar el IVA tan alto que rige

para tantos productos).
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Al escuchar los comentarios que realizaban los estudiantes durante el desarrollo
de las actividades, con respecto a la asignacion del porcentaje del 1IVA en los
productos basicos de la canasta familiar, se notaba en ellos preocupacion ya que
analizaban y calculaban que a mayor valor de compra, mayor es el valor de pago

de impuesto, lo cual alteraba notoriamente el presupuesto familiar.

Graéfica 9. “Posicién frente al IVA” por Carlos M. (octubre de 2005)

De la actividad preliminar “Documéntemonos”, pudimos notar que muchas veces
nosotros los profesores queremos tener todo dispuesto y programado para que
nada se pueda salir de la programacion. En nuestro caso particular, no
pretendiamos abordar informacion acerca de la financiacion para la adquisicion de
vivienda, sin embargo, este tema estuvo dentro de la mayoria de las inquietudes

presentadas por los estudiantes.
Al observar la Gréafica 10 nos acercamos a la idea que capto el estudiante ante lo

visto y compartido en clase. Su opinién con respecto a su representacion fue la

siguiente:
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Gréfica 10. “; Te meterias en el UVR?” por Javier (oct. de 2005)

“Lo que quise decir con la grafica es que mientras a la gente le exigen

unos pagos altos por un crédito que realizaron para comprar sus

viviendas, los bancos y corporaciones se enriquecen cada vez mas”.
(Actividad individual, Grupo Uno, Javier, oct. de 2005)

Gréfica 11. "UPAC vs. UVR” por Elkin F. Martinez (oct. de 2005)
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Todo lo anterior nos condujo a pensar en la contribucion que desde la educacion
estamos haciendo a la formacion de ciudadanos conscientes y capaces de tomar
decisiones que no vayan en contra de sus intereses y de sus capacidades,

utilizando un conocimiento matematico.

“El ambiente escolar con suefios y compromisos genera senderos de
repensar lo que se quiere, lo que se busca y lo que es necesario hacer en
sociedad desde las raices culturales para viabilizar la vida de todos.
Finalmente la educacion como principio y proyecto de formacién
humana es el espacio idoneo para que el maestro impulse el desarrollo de
cada sujeto y de una u otra manera vislumbre nuevos proyectos sociales
en donde se articulen pensamientos, sentires y actuares con el fin de
reconstruir un pais” (LENIS, 2004, p. 61).

Volviendo a la actividad preliminar, en cuanto a la parte correspondiente al
reconocimiento de los deberes y derechos de los consumidores encontramos que
entre los deberes que tienen los establecimientos comerciales esta el de informar
el valor total del producto, bien o servicio al consumidor pero, respecto a esto, los
estudiantes manifestaron que este deber de los supermercados o almacenes no se
cumplia en la mayoria de los casos, pues regularmente se encontraron que el
precio del producto aumenta a la hora de pagar y la respuesta es siempre: “ mas el

IVA”. Esto les parecid irregular.

Al observar el proyecto de Carvalho (1999) notamos que una parte estuvo
dirigida al estudio y andlisis del Codigo de Defensa del Consumidor, y
pretendiendo motivar a los estudiantes les presentd una serie de frases o textos
gue eran conocidos y escuchados en el lenguaje comun; por ejemplo: “no todos
los anuncios publicitarios anuncian la verdad”; en otras palabras, “cuidado, la
cosa no es tan buena como parece.”, “que no le metan gato por liebre”, “muchos
de los abusos que se cometen contra el consumidor, en muchas ocasiones se debe

a que este ni siquiera conoce sus derechos para hacerlos valer”.
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Nuevamente, esto nos hizo reflexionar sobre la responsabilidad que tenemos de
formar e informar al ciudadano del comun, en nuestro caso los estudiantes, en el

conocimiento de los deberes y la defensa de sus derechos como consumidor.

“Como se ha visto, el marco juridico internacional de los Derechos
Humanos y de la Constitucion Politica de nuestro pais le apuestan a una
vision de los nifios, nifias y jovenes como agentes activos a nivel social y
politico desde temprana edad. Es claro entonces que la educacion debe
orientar la participacion infantil. El papel de la educacién, tanto en la
familia como en la institucion escolar, es de gran importancia para
desarrollar en los nifios y nifias las competencias necesarias para
desempefiarse de manera responsable en la vida publica y privada”
(MEN, Competencias Ciudadanas, 2005, p. 7).

Algunas de las preguntas o comentarios que resultaron en el momento de la
socializacion de la actividad preliminar, con respecto a la informacion consultada

sobre el IVA, fueron los siguientes:

“Profe, en las ofertas de celulares siempre dicen: $45.000 mas IVA, pero
no dicen el valor, en ese caso ;cual es el porcentaje de IVA que ellos
cobran?”.

(Actividad preliminar, Grupo Dos, Leidy, sept. de 2005)

“Suele suceder que en las promociones, utilizan estrategias de publicidad,
y esta es una de ellas. No dan el valor del IVA, para hacer ver el precio
mas econdmico y por tanto mas llamativo. En el caso de los celulares el
costo del VA es del 20%”.

(Actividad preliminar, Grupo Uno, Diego, sept. de 2005)

“Entonces el valor real a pagar por el celular de la oferta es $54.000, mire
que es $9000 més que el valor anunciado.”
(Actividad preliminar, Grupo Uno, Pablo, sept. de 2005)

“¢Es decir que todos los articulos serian mas econémicos sino se cobrara
el IVA 'y nos alcanzaria mas la plata?”.
(Actividad preliminar, Grupo Dos, Carlos, sept. de 2005)

El anterior, fue un cuestionamiento presente en un buen nimero de estudiantes ya
que ellos no estaban informados acerca de las inversiones que realiza el gobierno

con estos tributos. Otra inquietud importante fue:
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“En dltimas, ¢quien termina recibiendo esta plata?”.
(Actividad preliminar, Grupo Uno, German, sept. de 2005)

En ese momento fue notoria la compresion del estudiante respecto al tema y la
realidad ya que fue capaz de formular una pregunta bastante formal y real.
Ademas, entendid el porqué en unos productos el porcentaje es mayor que en
otros pero a la vez estaba confundido porque no encontraba respuestas a tantas

preguntas que surgian ante esta situacion.

Continuando con este proceso de escucharnos y compartir nuestras consultas,

aparecio un comentario bastante particular:

“Encontramos que este es un impuesto que castiga el consumo, ¢qué
quiere decir esto?”
(Actividad preliminar, Grupo Uno, Javier, sept. de 2005)

Entre ellos mismos se pudieron escuchar respuestas como:

“Pues, l6gico entre mas cosas compre cada persona, mayor es el valor del
impuesto a cancelar”.
(Actividad preliminar, Grupo Uno, German, sept. de 2005)

“Y, ademas, mientras mas innecesarias sean, también el valor va a ser
mayor, como es el caso del servicio del teléfono celular”.
(Actividad preliminar, Grupo Uno, Diego, sept. de 2005)

Son muchas las preguntas que los estudiantes hicieron respecto a esta situacion
del comun y notamos que ellos que no tenian quien les ayudaran a entender este
mundo comercial tan complejo. Pero a través de las actividades de clase en las
que el mundo se lleva a ellas lograron comprender un poco cOmo y por qué se

mueven de cierta manera las cosas.

Por ejemplo, para comprender por qué unos productos tenian gravados mas

impuesto que otros se les pegunto: ;cual es el valor del IVA de un jabon de
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tocador que presenta como precio al publico $2.800? Teniendo en cuenta que el
precio al pablico debe incluir el valor del impuesto de venta y que el porcentaje

para los jabones era del 10%, entonces:

“El 10% de 2.800 se calcula dividiendo 2800 entre 100 y ese resultado lo
multiplico por 10, esto me da como resultado $280”.
(Actividad de campo grupal, Grupo Dos, Luis, sept. de 2005)

“Otra forma puede ser como nos decia la profesora que el diez por ciento

yo lo puedo expresar como 10 de cada 100, como en 2.800 hay 28

centenas entonces el valor del porcentaje correspondiente es de $280” .
(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, German, sept. de 2005)

“Sencillamente el 10% corresponde a la décima parte del total, por lo
tanto el 10 % de 2.800 es 280”.
(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, Angélica, sept. de 2005)

“Profesora, he escuchado que proximamente se estard aprobando otra
reforma tributaria que consiste en mas impuestos y sin embargo no hay
ningan pronunciamiento de la ciudadania”.

(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, German, sept. de 2005)

Respecto a toda a esta problematica en la que los nifios aparecen ajenos a las
decisiones del mundo y a lo que si mismo para en el mundo, la organizacion de la
ONU para la infancia (UNICEF, 1989) dice: “los derechos de esta son hoy
particularmente relevantes en Colombia y en el mundo. La Constituciéon de 1991
acoge los Derechos Humanos de todos los nifios y nifias que estan reunidos en la
Convencidn sobre los Derechos del Nifio aprobada unanimemente en 1989 por la
Asamblea General de las Naciones Unidas y, desde entonces, ratificada por 192
paises, entre ellos Colombia. Esta Convencion promueve una concepcion de la
nifiez en la que los menores de edad no se entienden como sujetos pasivos bajo el
poder de decision de sus padres sino como agentes activos, sujetos de sus propios

derechos, participes de las decisiones sociales.

Por ello, uno de los principios orientadores de la Convencion es la participacion

(Art. 12) estrechamente relacionado con el derecho a la libre expresion de los
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nifios y las nifias. Segun la Convencion, ellos y ellas tienen derecho a influir en las
decisiones que les afectan en sus familias, colegios y comunidades, razén por la
cual deben estar involucrados en aquellos procesos donde puedan ejercer y hacer
cumplir sus derechos. Por ende, el rol de los adultos es guiarlos, escucharlos,
validar sus opiniones teniendo en cuenta la etapa de desarrollo en la que se

encuentran”.

3.2. DESARROLLANDO LAS ACTIVIDADES, DESPERTANDO EL
ESPIRITU CRITICO
En la actividad “Conformemos una familia” realizada con el Grupo Dos, algunas

de dichas familias realizaron sus respectivos mapas genealdgicos; por ejemplo:

REBOL. GERNEOLOGLICT DE LA FAMILIA {(FICTICIA)
| LIHICA FNEYLITH LOPEL FRARCLF ALEJ ARDHRO BiEA W0
RICS [(ABUELA) RO CARUCL O FALLESTI D)
|
AMAVERLY KEARIRMA BR&AW | FERFARD-OD MARTILRIEZ ARLKTL .J‘\-I
| LoPEZ (ESPOSA) [ | (ESFOSO) .
|
i
CARLOS FERRARIDES MARTIMRER l
| BREAVO (HITO MAYOR) 1
|
S

ISSA MARTINEZ
—TTA 2}

FUAR ALBERTO MARTIMNEZ |
BRAWVO [(HLJO 3)

Ly

MARTTEZA LTLTAMA MARTIREZE
BRAVO (HEIJA MERIOR)

Gréafica 12. Arbol genealdgico (Grupo Dos, sept. de 2005)
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Uno de los integrantes que Ilamé nuestra atencion en la formacion de dicho arbol
fue la participacion del “Abuelo” en el nacleo familiar lo cual es reflejo de la
vivencia cotidiana de los estudiantes haciendo esto parte, ademas, de la realidad
cultural actual de las familias —no esperabamos el reconocimiento de este en la

familia.

También encontramos familias en las que no habia representacion femenina, los
estudiantes respondieron a ello que eso es normal en esta época y que asi tambien
puede funcionar una familia —aqui vislumbramos algunas posiciones culturales y

sociales respecto a temas delicados de interés nacional y familiar.

La cultura es un conjunto de rasgos distintos, espirituales, materiales,
intelectuales y afectivos que caracterizan una sociedad o grupo social.
Ello engloba, ademas de las artes y las letras, los modos de vida, los
derechos fundamentales del ser humano, los sistemas de valores, las
tradiciones o creencias” (Sen, 1999).

En la actividad en la que se involucro los ingresos familiares, los estudiantes no
lograron adaptar el valor de los salarios con la realidad lo cual mostr6 que no
tenian conocimiento del valor que tiene el desempefio de una labor en nuestro

pais.

“En nuestro caso tenemos un mensajero con un ingreso mensual de
$800.000, lo cual corresponde a un salario minimo”
(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, Javier, sept. de 2005)

El desconocimiento del rango de valor en el que se encuentra el Salario Minimo
Mensual vigente en nuestro pais es notorio. En nuestro concepto, esto se debia a la
falta de relacidn estrecha con estos datos, al estudiante no le interesa conocer por

si mismo estos aspectos ya que no hacen parte de sus necesidades inmediatas.

Las familias presentadas, tanto en el Grupo Uno como en el Grupo Dos, tenian

ingresos superiores a los $5°000.000. Los estudiantes aseguraban que ese seria el
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“salario normal” para cubrir las necesidades de sus hogares, pero luego al realizar
el presupuesto de gastos para llevar a cabo las actividades correspondientes a las
compras, notaron que este valor de ingresos no alcanzaba para cubrir los gastos

que ellos consideraban indispensables.

A este inconveniente presentado, ellos facilmente lo solucionaron alterando los
datos inicialmente propuestos correspondientes a los ingresos, para no tener que
eliminar articulos que fueran de poca necesidad. Esto nos hizo ver que no se
habian enfrentado a este tipo de situaciones y, por lo tanto, tomaron esta situacion
a manera de expresar sus suefios e ilusiones, sin llegar al proposito fundamental

de la actividad que era reflexionar precisamente ante este tipo de actitudes.

Durante esta actividad fue notoria en ambos grupos el deseo y la importancia para
ellos del “tener” que “llegar a ser”, perfilando su posible escogencia profesional

hacia oficios que generen altos ingresos.

Al finalizar la actividad ellos debian presentar un informe escrito con el cuadro de
los ingresos y hacer una presentacion. En este, compartieron sus inquietudes y
sentimientos, respondiendo a la siguiente pregunta: ;como se sintieron con la

realizacion del trabajo, qué dificultades y facilidades encontraron?

“Cada uno de nosotros escribid lo que aspira llegar a ser”.
(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, Diego, sept. de 2005)

“Profesora, cuando preguntamos en las casas acerca de los ingresos,
notamos que no habia un equilibrio entre esa realidad y lo que nosotros
creiamos”.

(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, Pablo, sept. de 2005)

“Nos sentimos muy bien, pues es muy bonito sofiar”

(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, Diego, sept. de 2005)

“En nuestro grupo quisimos representar la familia de un amigo que tiene
mucha plata”.
(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, German, sept.de 2005)
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“Profesora, cuando estdbamos hablando en el grupo, muy pocos
sabemos en realidad acerca de los ingresos que tenemos en la familia”.
(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, Diego, sept. de 2005)

A través de la actividad pudimos notar que los estudiantes eran totalmente ajenos
a todas las actividades econdmicas de su familia desconociendo, por lo tanto, los

ingresos, gastos y compromisos econdmicos a los que estan sometidos.

Desde que se han propuesto actividades en las cuales los estudiantes se sientan
involucrados, han propuesto sus ideas y argumentan sus razones, en la mayoria de

los casos, basandose en sus propias vivencias.

“Profesora, en el centro fuimos con mi mama a comprarme unos tenis y
valian $120.000, y esos mismos zapatos, pero en un almacén de Cabecera
costaban $150.000, entonces el precio va de acuerdo al lugar en donde se
compre”.

(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, Javier, sept. de 2005)

Una de las ganancias que dejé esta actividad fue el acercamiento que los
estudiantes tuvieron con su familia llevados por las inquietudes que se generaron
en las actividades misma, siendo esto un factor fundamental en la educacién y los

propositos fundamentales de la educacion matematica actual.

“[...] el cual pretende destacar el valor social de la formacién en
matematica, y la posibilidad de esta formacion es determinada por la
identificacion del conocimiento matematico informal de los estudiantes
en relacion con las actividades practicas de su entorno” (Garcia &
Obando, 2005, p. 4).
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Al Grupo Dos, en la actividad “Conformemos una familia”, les costdé mucho
trabajo para decidir quién actuaria de mamay de papa pues era el papel que nadie

queria asumir. Cuando se les pregunté la causa contestaron:

“Profesora, a mi me da pena ser la esposa de estos chinos”.
(Actividad de campo grupal, Grupo Dos, Javier, sept. de 2005)

“Profe, es que después se la montan a uno con el que le toco de esposo”.
(Actividad de campo grupal, Grupo Dos, Elkin, sept. de 2005)

“Profe es que esas chinas estan muy feas”.
(Actividad de campo grupal, Grupo Dos, John, sept. de 2005)

En este grupo, se notd en ellos mayor preocupacién por los comentarios que
resultaran de la conformacion de los grupos de trabajo, que del trabajo en si
mismo. Sin embargo al momento de comprender la intencion propia del trabajo se

llevo a cabo la conformacion de los grupos de manera natural.

Ya en la realizacion del trabajo, se encontraron, al igual que en el Grupo Uno,
como mencionamos anteriormente, las aspiraciones y los suefios manifiestos en la

actividad. Al respecto escuchabamos comentarios como estos:

“Profesora es que, quien aspira a ser pobre o tener poquito salario”.
(Actividad de campo grupal, Grupo Dos, Angélica, sept. de 2005)

“Claro, yo creo que todos quisiéramos ser multimillonarios, yo por
ejemplo quiero representar el papel de una mujer separada pero de un
magnate”.
(Actividad de campo grupal, Grupo Dos, Carlos, sept. de 2005)
Consideramos que este tipo de respuestas se debian a factores como la edad de los
estudiantes y las influencias de los medios de comunicacion como la television,
los suefios de “ser famosos”, de obtener mucho dinero y del facilismo. Ademas, se
evidencio una vez mas, la influencia de las vivencias cotidianas al momento de

formalizar una idea o un criterio.
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“[...] por tanto debemos admitir que el aprendizaje de las matematicas no
es una cuestion relacionada Unicamente con aspectos cognitivos, sino que
involucra factores de orden afectivo y social asociados a contextos de
aprendizaje particulares” (Obando & Garcia, 2005, p. 2).

Al llevar a cabo el desarrollo de la segunda actividad, “Vamos todos de compras”,
notamos que se presentd dificultad en el calculo del VA ya que los estudiantes
no tenian claro cudles eran los productos que estaban gravados con la base de este
impuesto; ademas, en los productos no estaba especificado en el precio que se
mostraba al consumidor. También manifestaron sus inquietudes al respecto de la
escogencia y determinacién para que se estableciera la diferencia entre los
porcentajes cobrados por concepto de este impuesto.

Paralelamente, comentaron que al encontrarse en un supermercado 0 centro
comercial es muy dificil controlar los gastos pues facilmente se dejarian llevar
por el impulso de comprar y comprar y al final terminarian comprando en la
mayoria de los casos cosas innecesarias. Referente a esto, un estudiante del Grupo

Uno dio a conocer una tactica empleada por su abuelita a la hora de comprar:

“Mi nona, por ejemplo, asigna un presupuesto de $200.000 para el
mercado y ella dice: primero lo estrictamente necesario y luego, si sobra,
compramos lo demas”.

(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, Javier, sept. de 2005)

Ademas, comentaron que este seria un buen ejercicio para los mismos padres de
familia para que presupuestaran los gastos, llevaran una contabilidad sencilla y

pudieran manejar de mejor manera la economia del hogar.

Como resultado de los calculos realizados, notaron que a mayor valor de la ropa,
mayor es el costo por concepto de IVA que deberian cancelar y al calcular el total,
con lo que debian pagar por este concepto, notaron que les alcanzaria para

comprar otra prenda.
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El Grupo Uno se tom¢ la tarea de tomar los datos de los mismos productos en dos

lugares diferentes Ante esta comparacion, no sélo de precios, expresaron:

“Bueno, yo pienso que son bobadas que cometen al comprar en
supermercados los productos del campo, pudiendo ir a la plaza y alla
encontrarlos mas baratos”.

(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, German, sept. de 2005)

“Otra cosa que vimos, es que en la plaza si la persona es cliente sale
ganando, pues le hacen rebaja y la atienden mejor”.
(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, Javier, sept. de 2005)

Ademas de las diferencias en los precios, encontraron otros factores a los cuales

les dieron gran importancia. Por ejemplo:

“Es que, imaginese profe, en el supermercado uno siempre encuentra los
productos bien limpios y bien presentados incluso hasta a los mismos
empleados. En cambio en el otro lugar vimos como maltratan la
mercancia, pues estaban descargando un surtido y el trato no es el es el
adecuado, los articulos con empaque de cartdn, se encuentran achatados
y €S0 no nos parece bueno”.

(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, German, sept. de 2005)

Por lo tanto, observamos que —como nos sucede a todos— la impresion ante la
presentacion final del producto era fundamental al momento de tomar decisiones

para la eleccion del producto.

“Si hablamos de la compra de la ropa, muchos estudiantes sélo buscan la
de marcas reconocidas, asi tengan que pagar mucho. Yo considero que
son bobadas, pues uno puede buscar buena ropa sin que sea de tal o cual
marca”.

(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, Angélica, sept. de 2005)

De lo que se escuchamos en las socializaciones de las actividades vimos que otro

gran aporte de esta actividad fue el hecho de que los estudiantes vieron de cerca la
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realidad a la que se enfrentan sus padres al momento de proveer el hogar con lo

necesario para vivir. Lo anterior motivo el siguiente dibujo:

Gréfica 13. “jjAaaah!!” por Pablo (oct. de 2005)

En ella el estudiante plasmd los sentimientos que inundan a un padre de familia al

finalizar cada mes —jnos sentimos identificadas con ello!.

De lo anterior concluimos que muchas veces los joévenes en la casa no son
conscientes de la realidad que se vive porque en casa ni en la escuela le damos
una aproximacion de la realidad a la que el padre o la madre se enfrenta
diariamente asumiendo, por ende y muy consecuentemente, una posicion

indiferente frente aello.
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En cuanto a la tercera actividad de campo grupal, “Recibos de los servicios”, en el
Grupo Uno, al momento de llevar a cabo el analisis cuantitativo de diversas
situaciones, los estudiantes no comprendian como era el cobro del valor del

impuesto en cada uno de los recibos, pues en algunos de ellos no aparecia.

“El costo por unidad de medida del gas es el mas econdémico, a pesar de
los diferentes usos que se le da, pues tenemos calentador, estufa, horno y
secadora. Al preguntarle a mi papa me dijo que gracias a que en nuestro
pais existen suficientes reservas de este combustible”.

(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, German, sept. de 2005)

“Es increible profe, cuando uno observa los recibos y se pone a pensar,
cudl seria el servicio mas necesario y por el cual uno estaria dispuesto a
pagar mas, seria el agua; y, sin embargo, es el segundo mas barato
después del gas y, analizando en nuestro grupo, se paga mas del triple de
ese valor en teléfono”.

(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, Angélica, sept. de 2005)

“En el costo del servicio del teléfono, nos quedan dudas acerca de como
se realiza el cobro. En el caso de ser por impulso, si este es de acuerdo a
un tiempo especifico o un promedio de impulsos individuales en cada
hogar”. Ademas, “me preguntaba inicialmente cuanto podemos gastar de
agua mensualmente en una casa como la mia, con cuatro personas.
Entonces cuando aclaramos acerca del significado de un metro cubico de
agua, comprendi como lo podia establecer”.
(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, Diego, sept. de 2005)

En el Grupo Dos, en el servicio de la parabdlica sélo analizaron dos aspectos: el
servicio por consumo y el IVA. Ellos tuvieron mas el dominio sobre el manejo del

IVA'y, ademas, se hablaba con mas propiedad del tema.

Con respecto al servicio de la luz concluyeron que es uno de los mas costosos del
pueblo. En el andlisis general, en donde contaron el costo de cada uno de los

servicios y cudles electrodomésticos consumian mas energia, expresaron:

“Profe en mi casa s6lo tenemos un televisor y una nevera y pagamos
igual al del grupo de Fernando que ademas de televisor y nevera tienen
equipo de sonido, licuadora y una grabadora”.

(Actividad de campo grupal, Grupo Dos, John, sept. de 2005)
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“El recibo de nuestro grupo nos lo prestd mi nona que vive sola, tiene
una tienda y utiliza dos neveras Unicamente ademas ella ni plancha, ni
escucha masica y se acuesta a las 5:30 p.m. y cuando uno la visita no nos
deja prender ningin bombillo; lo hemos comparado con el del grupo de
Gisela y ella nos ha comentado que en su casa tienen computador, dos
televisores, lavadora, plancha, licuadora, grabadora, nevera, y su papa
mira television hasta tarde y, profe, ¢por que los recibos llegan igual de
costoso0s?, ¢por qué llegan como si consumiera lo mismo?”.

(Actividad de campo grupal, Grupo Dos, Leidy, ,sept. de 2005)

Otro caso que los perturbd, observando los recibos del agua, fue en algunas casas
habia hasta seis integrantes en la familia, la historia de consumos era siempre
cero, es decir, por consumo de agua no se les estaba cobrando nada, sélo le

cobraban el cargo fijo, alcantarillado y aseo.

“Pero, ademas profesora, los recibos que tenemos de dos grupos
diferentes son de dos casas vecinas y a una de ellas le cobran por
alcantarillado 9.127 pesos y a la otra 825. ;Por qué si son del mismo
estrato y tienen aproximadamente el mismo ndmero de integrantes en la
familia, y estan ubicadas dos casas por medio?”.

(Actividad de campo grupal, Grupo Dos, Javier, sept. de 2005)

En general, encontraron varias anomalias en los recibos de servicios pablicos que
los hicieron reflexionar; la discusion se extendio en el servicio del agua pues se
abrid la controversia porque algunos estudiantes opinaban que el servicio era muy

costoso entonces otros, al escuchar esto, les hicieron la siguiente pregunta:

“¢Usted iria hasta el rio que queda relativamente cerca todos los dias a
traer el agua que gastan en su casa porque le pagaran entre $20.000 y
$30.000 mensuales? Si fuera asi piense cuantos viajes les tocaria hacer y
si van en carro ¢ Cuénto gastarian de gasolina?”.

(Actividad de campo grupal, Grupo Dos, Carlos, sept. de 2005)

Ademas, esto se prestd para abrir polémica por un proyecto avicultor que estaba
era apoyado la Gobernacion de Santander que consistia en organizar unos
galpones para 2.000 pollos y ubicarlos muy cerca al nacimiento de la quebrada
que abastece de agua al acueducto de Charala. Al respecto, los estudiantes

manifestaron:
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“Profe, si el mismo Gobernador, que se supone que es la persona que
protege al pueblo, nos quiere causar ese mal, en quién entonces podemos

confiar para que las cosas de nuestro pueblo estén bien cuidadas?”.
(Actividad de campo grupal, Grupo Dos, Elkin, sept. de 2005)
Todo esto nos llevo a reflexionar, semejante a la situacién de indiferencia ante los
gastos en el hogar, la escuela tiene un papel fundamental en la formacién de
ciudadanos comprometidos con su sociedad pues, si desde alli no se tiene en
cuenta a la sociedad en la cual estd inmersa, como los estudiantes pueden ir
conociéndola y apropiarse, en un mafiana, de lo que sucede en la sociedad a la que
pertenecen. A través de este proyecto fuimos, poco a poco, palpando el inmenso

compromiso que se tiene al ser educador.

Por lo tanto, es necesario establecer acciones de reflexion en el aula de clase sobre
lo que acontece en nuestro contexto para trasladarlas luego a los diversos hogares

y asi poco a poco se empiece a construir conciencia social.

Observando el documento de las Competencias Ciudadanas nos dimos cuenta de
que este es uno de los propositos fundamentales en la formacion ciudadana, el
cual consiste en “propender por la defensa del medio ambiente, tanto a nivel local
como global, y participo en iniciativas a su favor” asi como “reconocer que los
seres vivos y el medio ambiente son un recurso unico e irrepetible que merece

respeto y consideracion” (MEN, 2005, p. 22).

Finalmente, con esta actividad del analisis de los servicios publicos, se llegd a
cada uno de los hogares, para que los padres de familia fueran conscientes del
dafio que esta construccion podria ocasionarles lo cual debian manifestar en el
menor tiempo posible. De esta manera, se dieron espacios de participacion
ciudadana y se buscaron soluciones al conflicto presentado y se valoré la opcion
de construir el galpon y los dafios que ésta construccién pudiera causar, de tal
manera que la idea tuvo que ser revalorada.

En la ultima actividad que se llevo a cabo, “Al comprar un electrodoméstico”, nos

encontramos con posiciones y actitudes que solo favorecian al consumismo pues
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los estudiantes expresaron que sin importar el costo lo verdaderamente importante

era la marca del aparato.

En el Grupo Uno, se encontraron respuestas en las cuales se manifestaba la

tradicion familiar:

“En mi casa siempre compran los electrodomeésticos de una misma
marca, en la medida de lo posible”.
(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, Andrés, sept. de 2005)

“Lo que si debemos tener en cuenta es la garantia del producto, ya que en
caso de algo, podamos reclamar”
(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, German, sept. de 2005)

“Ademas comprar en un sitio donde se observe algln respaldo. Por
ejemplo qué sacamos con ahorrarnos en un electrodoméstico $100.000, si
después no tenemos a quien recurrir ante algun desperfecto”.

(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, Angélica, sept. de 2005)

“Si observamos, con detenimiento, las compras a crédito es un muy buen
negocio para quien las vende y un muy mal negocio para el que compra.
Pero de todas maneras, los vendedores se aprovechan de la necesidad de
la gente”.

(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, Diego, sept. de 2005)

“Debido al las ganancias que generan las ventas a plazos, ahora son
muchos los sitios donde se pueden adquirir productos mediante este
sistema”.

(Actividad de campo grupal, Grupo Uno, German, sept. de 2005)

Al observar apreciaciones de los estudiantes, nos sentimos satisfechas con la labor
realizada pues nos dimos cuenta del manejo que los estudiantes a esas alturas del

proyecto daban a la temética y al mismo lenguaje utilizado.
En el Colegio Integrado de Charald, esta actividad se realizd por cada una de las

familias representadas en el Unico almacén de electrodomésticos que existia en

alli. Fue asi como cada grupo cotizé un electrodoméstico diferente en el mismo
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lugar. La administradora del almacén les explicd las condiciones de la compra de

acuerdo con el articulo que cotizaban.

Los jovenes mostraron interés pues se apropiaron tanto de la tematica que les
parecid que era cierto que se llevarian dicho producto; esto los motivo a

preguntar.

Casi todos los grupos querian cotizar el televisor pues a la mayoria de ellos les
parecia que este es uno de los electrodomésticos de mayor prioridad en la casa.
Estos son unos de los comentarios al respecto:

“No profe, pero es que yo creo que en una casa puede faltar lo que sea
menos el televisor”.
(Actividad de campo grupal, Grupo Dos, John, sept. de 2005)

“Me parece que uno sin el televisor no podria vivir muy feliz que
digamos, entonces es uno de los electrodomésticos mas importantes en
un hogar”.

(Actividad de campo grupal, Grupo Dos, Carlos, sept. de 2005)

3.3. PROYECTANDO ESTE CONOCIMIENTO A LA VIDA
DIARIA

“Es increible que un litro de agua que gastamos en la casa cueste
solamente $ 0,739. Ni siquiera alcanza a valer $1. Por eso es que la

gente no la valora”.
(Segunda actividad de evaluacion, Angélica, 28 de oct. de 2005)

En este comentario encontramos todo un proceso matematico interno, lleno de
calculos, errores, estimaciones, recuerdos, pero ante todo una preocupacion final:
“no la valoramos debido al costo”. Esto muestra una preocupacion interna que va

mas alla de los costos y llega al verdadero valor del agua.
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Creemos que para los estudiantes estas dos ultimas actividades fueron muy
edificantes y de gran apoyo para afianzar lo que se queria y sirvié como soporte

para la parte constitutiva del conocimiento matematico.

Como anteriormente se dijo, para valorar lo que habia realizado cada estudiante,
en cada una de las actividades y el grado de compromiso con que llevo a cabo las
actividades de grupo, disefiamos dos actividades individuales para tal propdsito.
La primera de ellas, “Tomando decisiones”, en la cual se pedia el precio que se
pagaria de contado por tres neveras de diferentes marcas, para que ellos mismos

aprendieran que por el hecho de variar la marca, también varia su precio.

Aqui nuevamente se toco el tema del IVA; todo lo que tenia que ver con este fue

comprendido tanto asi que pudieron realizar proposiciones alrededor de este:

“Con todo lo que se paga de IVA al comprar una nevera podrimos comer
todo un mes”.
(Primera actividad evaluativa, Grupo Dos, Leidy, oct. de 2005)

“Y ni se diga, si tenemos que pagar las neveras a crédito, con todo ese
dinero no solo podriamos comer un mes sino tal vez mas de un afio”.
(Primera actividad evaluativa, Grupo Uno, Angélica, oct. de 2005)

Cuando hacian todas estas operaciones formales —hay que comentar que a raiz de
la actividad, rapidamente, y por iniciativa propia, con sus calculadoras sometieron
a un analisis de precio vs. I..VV.A cada cosa que habia en sus casas— se notaban
preocupados pues se detenian a razonar como todos esos gastos influian
notoriamente en la situacion econdémica de sus familias y entraban en conciencia

sobre su aporte en el asunto de la consideracion.
La segunda actividad, “Buscando estrategias para el ahorro del agua”, fue

realizada en forma individual en casa y consistia en calcular el consumo

promedio de agua por dia de cada una de sus familias.
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Para poder completar la guia dada, cada estudiante debia medir en vasijas propias
de su casa el agua que gastaba al cepillarse los dientes, al lavar un plato, al regar
las matas, medir la capacidad del tanque del bafio; escribir, ademas,
aproximadamente cuantas veces se suelta el agua y qué cantidad de agua se
gastaba por esta causa el mismo ejercicio; se debia hacer con la pila del agua,

calculando cuénta agua gastaban diariamente en el lavado.

Esta actividad fue muy interesante tanto para los estudiantes como para sus
familias, esto se notd en la socializacion de los datos ademas causo perplejidad

ante tanto gasto y desperdicio del agua.

“Y0 me gasto aproximadamente 347 cm® de agua en cada cepillado, lo
hago tres veces al dia, y somos tres hermanos, mi papa y mi mama,
entonces mensualmente nos estamos gastando 52.050 cm® de agua es
decir 52,05 litros de agua”.

(Segunda actividad evaluativa, Grupo Dos, Javier, oct. de 2005)

Se observa en la expresion anterior, el estudiante calculo el consumo total de agua
gue consumian por cepillado toda su familia en un mes, en donde se hacia una
idea de estimacion en cuanto al gasto aproximado y de la misma manera se puede
ver que los célculos proporcionales; esto lleva a cada estudiante a la
comprension de las equivalencias, y la facilidad que se manifiesta para convertir

las diferentes unidades métricas.

En el Colegio Integrado de Charald, los estudiantes tuvieron la idea realizar las
experiencias de las medidas de capacidad en forma practica, para ello se
construyé en clase con cartulina un cubo de 10 cm de arista, y otros decidieron
mandarlo a hacer en vidrio, ya que decian que era mas confiable por la
consistencia del material y a través de la interaccion con éste los estudiantes
pudieron ver que la capacidad de este recipiente correspondia a 1.000 cm®, lo que

equivale a un litro.
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De esta manera, ya en sus casas con el instrumento (el cubo) que ellos mismos
crearon para medir un litro en clase notaron que muchas de las cosas que compran
no son fieles a la cantidad que dice contener, pues resulta que ellos corroboraron
el litro de leche con la capacidad del cubo que era también de un litro y notaron
que no hay 1.000 cm® de leche en la medida que el lechero les deja cada dia en sus

casas, sino 750 cm®.

Por consiguiente, todas esas experiencias fisicas no solamente influyen en la
aplicacion de la matematica en su vida cotidiana sino en el desarrollo mismo del
pensamiento critico, ya que el estudiante ademés de enfrentarse al problema, lo

analiza y llega a conclusiones que le sirven para aplicar en su cotidiano vivir.

“En realidad el servicio de agua es muy econdmico, se imagina que
todos los dias tuviéramos que ir al rio para traer el agua de nuestro diario

vivir. Seria mucho mayor el gasto que hariamos en transporte, etc.”.
(Socializacion tercera actividad de campo, Grupo Dos, Angélica, oct. de 2005)

A pesar de que los recibos de agua en realidad no eran tan econémicos, ellos
sentian que era muy justo el cobro de este servicio, por las cantidades “un poco
exageradas” de su consumo. Una nifia que habia vivido unos afios en el Municipio

del Socorro manifesto:

“En realidad aqui en Charald son muy afortunados con tener muy buenas
fuentes de agua, hay que ayudar a conservarlas, pues alli en el Socorro
donde yo vivia, durdbamos hasta 8 6 10 dias sin este servicio y sufriamos
mucho”.

(Socializacion tercera actividad de campo, Colegio Integrado, Carolina, oct. de 2005)

Al escuchar comentarios como esos y después de reflexionar sobre la actividad en
general, coincidimos con que la formacion matematica que se debe dar es aquella
que se preocupe por hacer del proceso de aprender matemética un proceso

significativo y util para el estudiante y para su vida misma.
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Para la realizacion de nuestro trabajo debimos asociar tras cada actividad algunos
conceptos matematicos con su utilizacién en la matematica para el consumo.
Estos fueron:

i.  Medidas de capacidad y sus equivalencias

ii. Porcentajes

ili. Proporcionalidades directas

iv. Medidas de peso y sus equivalencias

v.  Operaciones béasicas con los nimeros naturales

vi. Numeros decimales y sus operaciones

vii. Regla de tres simple

viii. Operaciones basicas con numeros enteros, entre otros.

“Naturalmente, consideramos de fundamental importancia trabajar temas
que involucran la educacién para el consumo por medio de situaciones
reales, con especial atencién en la calidad de los problemas y el sentido
ético que este envuelva” (Carvalho, p. 62, 1999).

Finalmente, debemos confesar que en muchas ocasiones durante el proyecto nos
sentimos imposibilitadas pues sentiamos no poder aportar soluciones concretas a
las probleméticas que aparecian, en esos momentos la sensacion era de “llover

sobre mojado”.

De alguna manera nos reanimaba, el pensar que por lo menos estdbamos iniciando
a los estudiantes en el proceso de reflexionar y ser participantes activos en las
decisiones y en las actividades propias de la familia y tener un buen desempefio en

la construccion de su comunidad.
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CAPITULO 4

LA CUOLMINACION DEL SENDERO

“[...] aprender es recordar. Esto quiere decir que cuando un nifio

llega a la escuela [...] puede ir ya predispuesto por la naturaleza para algunos oficios, aunque
todavia no lo sepa. Y tal vez no lo sepa nunca, pero su

destino puede ser mejor si alguien lo ayuda a descubrirlo™.

Gabriel Garcia Marquez, un manual para ser feliz, 1995

Las cuatro paredes que protegen las edificaciones escolares de su entorno son las
mismas que aislan al estudiante del mundo al que pertenece. Un mundo en
constante cambio que, ademas, lo bombardea con informacion que él no sabe

manejar y ante la cual asume, inconscientemente, una posicién abnegada.

El ejercicio consciente de la matematica para el consumo dentro del salén de clase
disminuye la vulnerabilidad del estudiante como consumidor, y lo prepara para
reconocer y enfrentar criticamente todos los abusos practicados por el mercado

del consumo.

“El pensamiento de mala calidad cuesta tanto en dinero como en calidad
de vida. La excelencia en el pensamiento, sin embargo, debe ejercitarse
de forma sistemética” (Paul & Elder, p. 4, 2003).

De los aportes de la experiencia habria muchos por decir pues fue realmente
enriquecedora tanto para los estudiantes como para nosotras —hunca se deja de
aprender—. A continuacion enumeramos las observaciones, aportes y conclusiones

mas significativos de la experiencia:
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Se hizo del ambiente de clase un laboratorio de experiencias que propicid
la resolucion de problemas teniendo en cuenta los intereses de los
estudiantes permitiendo asi que ellos mismos seleccionaran una estrategia

adecuada para obtener soluciones validas en el contexto matematico.

A través del trabajo cooperativo, el ejercicio de la critica, la participacion,
discusién y defensa de sus propias ideas, el estudiante identificd la
formacion matematica como una herramienta que le posibilita describir,
organizar, interpretar y relacionarse con determinadas situaciones que le
permiten participar en la construccion de su propio pensamiento

matematico.

A través de las diferentes consultas que se hicieron y las salidas de campo
junto con sus practicas matematicas, los estudiantes mejoraron el
lenguaje matematico adquiriendo fluidez y dominio; entendiendo la
manera de como y en qué momento usarlo para ser capaces de
posicionarse de una manera critica frente a las situaciones y decisiones de

orden nacional, local y particular.

Durante el desarrollo de cada una de las actividades se estuvo en
permanente contacto con los procedimientos adecuados para resolver

diferentes tipos de problemas de pensamiento variacional.

Se trabajo la transversalidad entre los diferentes tipos de pensamiento,
logrando un mejor acercamiento a la comprensién de los porcentajes a
través de los diferentes conceptos de impuestos y una mayor comprension
de las unidades de volumen, capacidad y peso, mediante la comprobacion
y analisis del consumo de los diferentes servicios publicos de cualquier

familia.
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Finalmente, y segun Lenis (2004), dados los profundos impactos ejercidos por las
politicas econdémicas en un mundo globalizado, los sistemas educativos requieren
de esfuerzos conjuntos que permitan construir propuestas auténomas y
alternativas que consoliden bases firmes para el desarrollo de la persona humana
como agente de educacion, en el sentido de brindar formacién de sujetos

pensantes con posibilidades de accion creativa.
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