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RESUMEN

TiTULO: ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA EMPRESA CONFECCIONADORA
DE ROPA PERSONALIZADA EN VALLEDUPAR -CESAR*

AUTOR: ARO FLOREZ ANDRES SEBASTIAN, FUENTES MEDINA LORENA **

PALABRAS CLAVES: FACTIBILIDAD, CONFECCION, DISENO, ASESORIA, PRENDAS,
PERSONALIZACION.

DESCRIPCION:

Este proyecto tiene como propésito, determinar la factibilidad para la creacion de una empresa
confeccionadora de ropa personalizada en la ciudad de Valledupar—Cesar. La idea de negocio busca dar
solucion a la necesidad de aquellas mujeres que quieren vestir prendas disefiadas a su gusto, de tal forma
que su vestimenta exprese lo que realmente son.

Es una investigacion de tipo descriptivo, con enfoque mixto y cuya técnica utilizada fue la encuesta, a través
de cuestionario estructurado con preguntas cerradas, aplicado a 150 mujeres en el rango de edad de 20 a
44 anos, de los estratos socioecondmicos 4, 5y 6 de la ciudad de Valledupar.

Este documento contiene el estudio mercados, quien determind que el 46% de las mujeres que habitan en
Valledupar, mandan a confeccionar sus prendas de vestir y lo hacen con una frecuencia de 9,54 veces afio
a un precio promedio de $201.225. La demanda efectiva es de 401.161 unidades/afio y el canal de
comercializacion directo.

El estudio técnico establece el tiempo de produccién de 55,5 minutos prenda, la capacidad disefiada es
12,627 prendas/afio y la capacidad utilizada 9.373 prendas/ano. Se iniciara con el 75% incrementandose
2% anual. El estudio administrativo, establecié que la empresa se constituira como Sociedad por Acciones
Simplificadas, y se definen los cargos y la asignacién salarial.

El Estudio financiero ratifica la inversion total por $298.275.326, el precio de venta es de $ 116.680 por
prenda; Valor Presente Neto (VPN) es de $ 158.798.313; la TIR es del 37,54%; el periodo de recuperacion
se dara a los 2 afios 1 meses y 10 dias y el punto de equilibrio se alcanzara al momento de vender el
40,65%, es decir 3.177 prendas. En conclusion, el proyecto es factible, dado que cumple con los
requerimientos necesarios para poner en marcha el proyecto

* Proyecto de Grado
** |nstituto de Proyeccion Regional y Educacion a Distancia. Gestion Empresarial. Director: Alejandro Mantilla
Caceres



ABSTRACT

TITLE: FEASIBILITY STUDY FOR THE CREATION OF A CUSTOM CLOTHING MANUFACTURING
COMPANY IN VALLEDUPAR -CESAR*

AUTHOR: ARO FLOREZ ANDRES SEBASTIAN, FUENTES MEDINA LORENA**

KEY WORDS: FEASIBILITY, MANUFACTURING, DESIGN, ADVICE, GARMENTS, PERSONALIZATION.

DESCRIPTION:

The purpose of this project is to determine the feasibility of creating a custom clothing company in the city
of Valledupar, Cesar. The business idea seeks to address the needs of women who want to wear clothing
designed to their liking, so that their clothes express who they truly are.

It is a descriptive research, with a mixed approach and whose technique used was the survey, through a
structured questionnaire with closed questions, applied to 150 women in the age range of 20 to 44 years,
from socioeconomic strata 4, 5 and 6 of the city of Valledupar.

This document contains a market study, which determined that 46% of women living in Valledupar have
their clothing manufactured 9.54 times a year at an average price of $201,225. Effective demand is 401,161
units/year, and the direct marketing channel

The technical study establishes a production time of 55.5 minutes per garment, a designed capacity of
12,627 garments/year, and a utilized capacity of 9,373 garments/year. The initial capacity will be 75%,
increasing by 2% annually. The administrative study established that the company will be incorporated as a
Simplified Joint-Stock Company, and defined the positions and salary allocations.

The financial study confirms a total investment of $298.275.326, a selling price of $116.680 per garment;
the Net Present Value (NPV) is $158.798.313; the IRR is 37.54%; the payback period is 2 years, 1 months,
and 10 days, and the break-even point is reached when 45,19% of the total, or 3.177 garments, are sold.
In conclusion, the project is feasible, given that it meets the requirements for launching the project.

4 Degree project
5 Institute for Regional Projection and Distance Education. Business Management. Director: Alejandro Mantilla
Caceres



INTRODUCCION

La moda hace parte del estilo de los seres humanos, y ha sido una fuerte influencia a
nivel cultural y social en el mundo, tanto asi, que una prenda de vestir puede manifestar
la personalidad y el estado de animo de quien la usa. Es un fenémeno global, pues no
existe un lugar donde no se hable de moda y Colombia se ha convertido en una
importante vitrina comercial a nivel latinoamericano, donde todos los actores del sector
textil y de confeccion, como son disefiadores, costureras, tejedoras, artesanos, etc.

exhiben sus creaciones.

Grandes eventos de talla internacional, donde se promociona dicho sector a nivel local,
son una muestra de lo que este rengldn econdmico representa, no sélo para las empresas
y familias que laboran arduamente en ello, sino lo que aportan para dinamizar la

economia y el turismo del pais.

Valledupar es la capital del departamento del Cesar, y se ha seleccionado para la
realizacion de la idea de negocio, ya que este sector de la economia no ha tenido mayor
crecimiento, y la industria de confeccion es poco dinamica en esta region. Esta ciudad se
caracteriza por ser generadora de grandes riquezas, especialmente por la ganaderia,
mineria y la agricultura que son el principal renglon econémico, ademas de ello la cultura
y el turismo hacen de la capital del vallenato, un atractivo para que sea visitada por

propios y extranos.

Por tanto, se considera que esta ciudad tiene grandes oportunidades para que nuevas
ideas de negocio sean implementadas, como es el caso de la confeccién y la moda, que
poCo se promueven, pero que tienen un gran potencial para el desarrollo de la economia.
Es por ello, que el proyecto se enfoca a un segmento del mercado que es el género
femenino, el cual siempre esta en la busqueda de verse y sentirse bien con las prendas

que utiliza, y que ademas sean comodas y estén en tendencia.
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Con base en lo anterior, y con el fin de alcanzar los objetivos de este proyecto, se ha
realizado un analisis de factibilidad, conformado por cuatro estudios (mercado, técnico,

administrativo y financiero) que definiran si la idea de negocio es viable.

El estudio de mercados contiene la identificacion de la poblacién objetivo, la estimacion
de la demanda, analisis de la oferta, los atributos diferenciadores de los productos, la

estructura de comercializacion y distribucion, el relacionamiento con los clientes, etc.

En el estudio técnico, se determina el tipo de proyecto, la ficha técnica de las prendas a
producir, el desarrollo del proceso de produccion, la descripcion y diagramacién de las
actividades, los recursos claves, localizacion, distribucion de la planta, las capacidades,
las caracteristicas del Sistema de Gestién de la Seguridad y Salud en el Trabajo (SG-

SST), el impacto ambiental, control de calidad, entre otros.

Con el estudio administrativo, se decide el tipo de empresa a constituir, la estructura
organizacional, jerarquica y comunicativa y la asignacion de salarios para los

colaboradores de la organizacion.

En el estudio Financiero, se cuantifica la inversion requerida, la rentabilidad, los flujos de
caja, el precio de venta, capital de trabajo, costos de produccion, periodo de recuperacion
de la inversién (PRI), punto de equilibrio, Valor Presente Neto (VPN), la tasa Interna de

Retorno (TIR), etc. que permitiran determinar la viabilidad de la idea de negocio.

El estudio de factibilidad para la creacidn de una empresa confeccionadora de ropa
personalizada en la ciudad de Valledupar Cesar, es una forma de ejercitar no solo los
conocimientos adquiridos, en el proceso de aprendizaje de la carrera Profesional en
Gestion Empresarial, sino que, con el proyecto se abre la posibilidad para emprender,

impulsar la generacién de empleo y contribuir con el desarrollo econémico de la region.
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1. ANALISIS GENERAL DEL SECTOR

1.1 DESCRIPCION DEL SECTOR

La industria textii mundial es una fuerza impulsora de la economia mundial, y los
principales paises contribuyen con la enorme cantidad de 592.800 millones de ddlares
en exportaciones textiles en 2024. Estas naciones dominan sectores que van desde
prendas confeccionadas hasta textiles de lujo, al tiempo que mantienen el liderazgo en la

produccion y las exportaciones de algodén.®

La industria textil China sigue siendo la mas grande del mundo, impulsada por sus
avanzadas cadenas de suministro, la enorme produccion de algodoén y la mano de obra
asequible. Ademas de su dominio en los textiles de algodon, se destaca en la produccion
de fibras sintéticas como el poliéster y la viscosa, lo que le asegura mantener su ventaja

competitiva en el mercado global’.

La industria de la moda en Colombia, con sectores clave como el textil, confeccién, cuero,
marroquineria y calzado, enfrenta una serie de desafios y oportunidades a medida que
avanza hacia una mayor internacionalizaciéon. Segun una encuesta presentada por
Inexmoda, uno de los mayores retos que enfrenta la industria es expandir su presencia
en los mercados extranjeros. Aunque Colombia avanzé en sus exportaciones, el informe
revel6 que aun un 57% de los empresarios del sector no realiza ventas internacionales,

lo que limita su competitividad y visibilidad en el mercado global.®

6 ROYAL EUROPE TEXTILE [Sitio web]. Los 10 principales paises fabricantes de textiles del mundo (actualizacion
del afio fiscal 2024). [Consultado el 27 de abril de 2025]. Disponible en: oyaleuropetextile.com/top-10-textile-
manufacturing-countries-in-the-world-fy-2024-update/

7 Ibid.

8 INFOBAE [Sitio web]. Industria de la moda colombiana crece en exportaciones, pero el 57% de empresarios ain no
da el salto al mercado global. [Consultado el 28 de abril de 2025]. Disponible en:
https://www.infobae.com/colombia/2024/11/14/industria-de-la-moda-colombiana-crece-en-exportaciones-pero-el-57-
de-empresarios-aun-no-da-el-salto-al-mercado-global/
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Sin embargo, el sector confeccion en Colombia esta en desarrollo y crecimiento debido a
las nuevas tendencias que abordan el mercado como adaptabilidad de las telas,
comprension personalizable, confort y rendimiento entre otras las cuales han llevado a
generar un gran avance en la industria generando empleo y movimiento en la economia

nacional.®

Segun el observatorio de la moda “El tamafio de mercado de la moda en Colombia en
enero de 2024 fue de 2,73 billones de pesos, un 7,8% mas que en 2023. En términos
reales se registra un aumento de 2,56% y un crecimiento de 5,13% en los precios”.'? El
sector presenta un aumento en los primeros meses del afio 2024, esto quiere decir que
la confeccion esta tomando un auge creciente con la participacion de distintos tipos de
prendas originarias de las diferentes ciudades del pais, donde la confeccién se ha visto

presente.

De acuerdo con la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (CIIU), la actividad
econdmica del proyecto corresponde a la 1410: Confeccidn de prendas de vestir, excepto
prendas de piel.1! El cual es un producto que cuenta con el atributo diferenciador de
disefo y personalizacion de las prendas, donde las clientes puedan sentirse a gusto con

su vestuario.

El proyecto en cuestion, se centra en el estudio de factibilidad para la creacién de una
empresa confeccionadora de ropa personalizada en Valledupar Cesar. Teniendo en
cuenta que en esta zona hay poca participaciéon en el sector de confecciones,
especialmente en prendas personalizadas, se encuentra una oportunidad de crecimiento

empresarial y econdmico en la capital del Cesar, al implementarse una actividad

9 PORTAFOLIO [Sitio Web]. Bogota: Las tres tendencias para el préximo afio en la industria textil colombiana.
[Consulta: 20 de marzo 2024]. Disponible en: https://www.portafolio.co/negocios/industrias/tendencias-para-el-2024-
en-el-sector-textil-de-colombia-594853

10 INEXMODA. [Sitio Web]. Medellin: Observatorio de Moda 2024 Febrero. [Consulta: 20 de septiembre 2024].
Disponible en: https://inexmoda.org.co/wp-content/uploads/2024/02/Observatorio-Inexmoda-Febrero-2024-F.pdf

11 DIAN (Direccion de Impuestos Y Aduanas Nacionales. [Sitio web]. Actividades Econdmicas ClIU. [Consultado el 27
de abril de 2025]. Disponible en: https://dian-rut.com/codigo-ciiu/1410/
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https://inexmoda.org.co/wp-content/uploads/2024/02/Observatorio-Inexmoda-Febrero-2024-F.pdf

economica que tiene escasa presencia. Para esto, se busca lanzar una marca de prendas
de vestir, que permita a las personas sentirse comodas y satisfechas con sus elecciones

de moda.

El objetivo principal del proyecto es ofrecer un servicio de asesoria, disefio y confeccion
dirigido a aquellas personas que buscan prendas de vestir a la medida en el mercado
local, donde puedan escoger sus prendas segun sus gustos y preferencias dejando de
lado los estandares establecidos por los almacenes de ropa en cuanto a tallas, disefios,

modas y colores.

1.2 EVOLUCION DEL SECTOR

La historia de la costura probablemente comenzo6 con las primeras prendas conocidas,
que datan del periodo Paleolitico. Estas prendas tenian la funciéon de proteger contra el
frio y estaban hechas de materiales aprovechados de los animales cazados para la
alimentacion. Las pieles curtidas se unian con la ayuda de huesos, las primeras agujas,
y tiras de cuero, tendones y tripas. Se cree que la lana de animales y las fibras de algodén
ya se utilizaban en la confeccion de prendas hace unos 25,000 anos. Hay registros de
pueblos nativos en América que utilizaban plantas como el agave, cuya hoja se utilizaba

como aguja y las fibras secas para coser objetos.'?

A partir de la Edad Media, la ropa se volvié mas elaborada, con mangas, dobladillos y
bordados. Hubo una evoluciéon de las tunicas a los vestidos para las mujeres, que
comenzaron a tener una funcion estética ademas de la proteccion del cuerpo. Ciertas
telas y colores tenian usos regulados por ley, como una forma de diferenciar a la nobleza

de la plebe. Con esta diferenciacion estética y el ascenso de las clases comerciales,

12 AUDACES. [Sitio web]. Conoce la historia de la costura y su importancia en la moda. [Consultado el 27 de abril de
2025]. Disponible en: https://audaces.com/es/blog/historia-costura
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surgio la necesidad de crear ropa especialmente para la burguesia, generando una gran

demanda de costureras en ese momento.13

Entre los mas adinerados, era comun contratar sastres y costureras particulares para la
confeccion de ropa, un articulo caro que representaba el lujo y la riqueza de quien lo
vestia. En las clases mas bajas, la ropa se remendaba, ajustaba o incluso se desmontaba
y volvia a coser al revés para ocultar el tejido desgastado. Eran las mujeres quienes
arreglaban y ajustaban la ropa en sus hogares, una actividad que se podia llevar a cabo

mientras se ocupaban de la casa y los hijos.'*

Con la Primera Revolucién Industrial, la costura y la confeccion de ropa dejaron de ser
actividades exclusivas de los hogares y talleres y pasaron a ser producidas a gran escala.
Esto se logré gracias a la produccidn de telas por maquinas y la invencién de las
maquinas de coser. Las mujeres mas pobres que dependian de la costura artesanal como
fuente de ingresos no tuvieron otra alternativa que trabajar en fabricas y talleres textiles,

con salarios insuficientes por mas de 14 horas de trabajo diario.®®

Sin embargo, en la década de 1920, con la introduccién de fibras sintéticas como el rayén
y el nylon la industria textil cambié para siempre. Estas fibras eran mas econdémicas y
resistentes que las fibras naturales, lo que permitié la produccién de telas y ropa mas

duraderas y de menor costo.®

Otro hito importante, ocurrié alrededor de los 60" cuando las fabricas se trasladaron a

paises en via de desarrollo, optando a costos de produccidon aun mas bajos. Esta

13 bid.

14 1bid.

15 1bid.

16 EL ATELIER COSTURAS. [Sitio web]. Historia de la de la Costura: “La evolucion de la industria textil”. [Consultado
el 28 noviembre de 2024]. Disponible en: https://elateliercosturas.cl/blogs/blog-el-atelier-costuras/historia-de-la-
costura-la-evolucion-de-la-industria-
textil?srsltid=AfmBOopuufXycqYSkJUgc7V4RIgh6oLYOaK2Tp0JgJ_Y6ei URI6GCDY
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globalizacion de la industria llevo a la creacion de cadenas de suministro internacionales

y a la expansion del comercio internacional®’.

Durante el siglo XX, la confeccion de ropa se convirtio en una industria global, con la
produccion de prendas en paises de todo el mundo. La tecnologia ha permitido la
creacion de nuevos materiales y técnicas de fabricacién, siendo la moda una industria en
constante evolucion y cambio en el mercado permitiendo crear asi una economia
creciente en el sector, buscando un desarrollo cada vez mas prometedor con los avances

y novedades presentes.!8

El sector textil en Colombia ha tenido gran incremento en la economia debido a que se
esta dando paso a las exportaciones, segun informes de PROCOLOMBIA y el ministerio
de comercio ,industria y turismo entre enero y noviembre de 2022 el sector registro
exportaciones con un valor de US$962,6 millones obteniendo un incremento del 6,5% en
comparacion al afio 2021 .Segun el DANE las ventas externas de textiles tuvo un
aumento del 14,2% lo que muestra que la demanda que esta teniendo en el mercado no
solamente es nacional sino también internacionalmente, permitiendo generar un aumento

en la economia.l®

El sector textil en el pais brinda un aproximado de 600 mil empleos. Lo que equivale al
9,4% del PIB industrial teniendo gran participacion en la economia nacional debido al
crecimiento que ha obtenido gracias a las tendencias globales que expanden las

oportunidades de llegar a nuevos mercados a nivel internacional?.

17 1bid.

18EL ATELIER. [Sitio Web]. Historia de la Costura: “La evolucion de la industria textil”. [Consultado 20 de marzo 2025].
Disponible en: https://www.elateliercosturas.cl/historia-de-la-costura-la-evolucion-de-la-industria-textil/

19 PROCOLOMBIA. [Sitio Web]. Industria textil colombiana y su crecimiento a través de la innovacion y la
competitividad. [Consultado: 12 de agosto 2024]. Disponible en:
https://procolombia.co/colombiatrade/exportador/articulos/industria-textil-colombiana-y-su-crecimiento-traves-de-la-
innovacion-y-la-competitividad

20 |bid.
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Para que la economia colombiana tenga un incremento por medio del sector textil, se
debe adoptar e implementar el uso de tecnologia adaptiv que se ajusta a la forma del
cuerpo y los nuevos tipos de telas eco amigables con el medio ambiente, ya que es una
de las nuevas tendencias de consumo en los colombianos y mundialmente, tendencias
que fueron resaltadas en el evento de Lycra-Protela, realizado en Medellin en enero de
202371,

Antes de que Medellin desarrollara una industria textil prospera, el departamento de
Santander habia sido pionero en esta actividad comercial, especificamente en la region
de San José en Suaita aprovechando la produccion en la region de la hoya del rio Suarez
y buscando distribuir el producto a nivel nacional, esta fabrica estuvo activa desde 1908
hasta 1980 cuando finalmente cerré sus puertas. Sin embargo, la empresa venia
arrastrando problemas financieros desde el inicio en disputas legales y problemas de

produccion debido a la no renovacion de su maquinaria®?.

En la zona de la costa también hubo presencia de empresas del sector textil, alrededor
del ano 1900 se cred la empresa de J.V. Mogollon & Cia. que a diferencia de la empresa
de Suaita conté con periodos en los cuales hubo expansion hasta su cierre en 1930 justo

después de la gran depresion.??

Desde hace algun tiempo las marcas de ropa colombiana vienen ganando terreno en el
mercado internacional y nacional, ya que, gracias a la calidad de sus telas y confecciones,
disefos de vanguardia, innovacién o la imposicion de nuevas tendencias, se convirtieron

en algunas de las favoritas de los consumidores nacionales. Por esta razén, pese a la

21 BLUE RADIO. [Sitio Web]. Bogota: ¢ Cudl sera la tendencia en la industria textil para 2024?. Consultado 12 agosto
de 2024]. Disponible en: https://www.bluradio.com/sociedad/cual-sera-la-tendencia-en-la-industria-textil-para-2024-
s035

22 RAYMOND, Pierre. [Sitio Web]. Contrapunteo Santandereano y Antioquefio de la Industria Textil: Contrastes entre
la Historia de la fabrica de Hilados y tejidos de San José de Suaita y algunos aspectos del desarrollo de la Industria
Textil Antioquefia. Revista Historia y Sociedad. [En linea] 2009, N° 17. [Citado 20 de marzo 2024}
file:/l/C:/Users/rosaa/Downloads/gpalzate,+Contrapunteo+santandereano+y+antioque%C3%Blo+de+la+industria+tex
til.pdf

23 |bid.
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contraccion de la economia, la industria textil sigue teniendo una gran fuerza, ya que de
acuerdo con Procolombia aporta el 9,4% del PIB industrial y ofrece trabajo a mas de
600.000 personas?*.

Ademas, de acuerdo a la Superintendencia de Sociedades, las empresas textileras
movieron $14,34 billones en 2022, y se llegaron a registrar 25 compaiiias dentro las 1.000
mas grandes del pais, con una facturacién combinada de $11,5 billones.?°Las materias
primas utilizadas en Colombia son en general fibras de algodon, lana, lino, seda y
sintéticas, sin embargo la produccion nacional no da abasto para cumplir las veintidos
demandas requeridas por lo que se requiere importar la cantidad faltante, ademas el uso
de equipos obsoletos con baja eficiencia, la poca innovacion de los procesos de cosecha
y la poca capacitacion del recurso humano han provocado la reduccion de las areas
sembradas acentuando mas la reduccion de la produccion nacional de materia prima y

provocando un aumento en la importacion de materia prima desde el exterior. 26

1.3 TENDENCIAS DEL SECTOR

El sector de la industria textil-confeccion colombiano atraviesa por un momento complejo,
marcado por una tendencia negativa en el area de las exportaciones, las importaciones
y la produccién. Durante los primeros cuatro meses del afio 2024, las ventas externas del
sector alcanzaron los US$266 millones, registrando asi una caida del 5% en comparacion

con el mismo periodo de 2023, segun cifras de DANE.?’

24 PORTAFOLIO. [Sitio Web]. Las cinco marcas textiles colombianas mas prometedoras para el 2024. [Consultado 14
agosto de 2024]. Disponible en: https://www.portafolio.co/negocios/empresas/las-cinco-marcas-textiles-colombianas-
mas-prometedoras-para-el-2024-594023

25 |bid.
26 DOMINGUEZ, Leidy. Andlisis Econémico de las Importaciones de Denim en Colombia 2010-2020. [.Sitio Web].
Universidad Antonio Narifio. [Citado 20 de marzo 2024]. Disponible en:

http://repositorio.uan.edu.co/bitstream/123456789/5946/1/2021_%20LeydiYohanaDom%C3%ADnguez.pdf

27 ANALDEX. [Sitio web]. Moda colombiana, con poca tela por cortar: exportaciones e importaciones, con cifras
negativas. [Consultado: 12 agosto de 2024]. Disponible en: https://analdex.org/2024/06/07/moda-colombiana-con-
poca-tela-por-cortar-exportaciones-e-importaciones-con-cifras-
negativas/#:~:text=As%C3%AD%20mismo0%2C%20durante%20l0s%20primeros,|0s%20US%24638%2C2%20millone
S.
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La exportacién de confecciones se desaceleré en el afio 2023, por la reduccion de
pedidos de los principales compradores de confecciones en Colombia, dada la menor
dinamica en el gasto de los consumidores, se refleja la necesidad de buscar nuevos
mercados. Dentro de los productos mas exportados se encuentran las fajas, sostenes,

ropa de tocador o cocina, pantalones, camisetas, suéteres y trajes de bafio.?®

Sin embargo, a pesar de los resultados negativos que ha tenido este sector, los
pronosticos para el afno 2024-2032, estiman que habra una tendencia positiva. El
mercado de textiles en Colombia esta registrando un crecimiento significativo, debido a
la creciente demanda de diversas industrias de uso final, como la automocién, la sanidad

y la moda, y junto con el crecimiento del sector del comercio electrénico.?®

El aumento de la inversion publica en la industria textil, crea enormes oportunidades
lucrativas para el crecimiento del mercado de textiles en Colombia. Por ejemplo, en 2023,
el gobierno colombiano aplicd aranceles de importacién del 0% a 165 productos, de los
cuales 60 son textiles. Estados Unidos, Peru, México y Ecuador son algunos de los

principales exportadores de textiles de Colombia.°

La aparicion de las redes sociales, la penetracion de Internet y el crecimiento de la
industria de la moda son los aspectos que impulsan el mercado objetivo. El crecimiento
de la industria de la confeccion esta fomentando el crecimiento del mercado textil
colombiano. Esto se debe a que las empresas de ropa estan haciendo promociones de
marca a través de desfiles de moda y publicidad con personas influyentes en las redes
sociales, lo que esta aumentando la demanda de ropa de moda entre la gente, por lo
tanto, aumentando el tamafo del mercado textil en Colombia. Las empresas lideres se

centran cada vez mas en el uso de tecnologia de punta, materias primas de alta calidad,

28 INEXMODA. [Sitio web]. Observatorio de moda 2024 febrero. [Consultado:12 agosto 2024]. Disponible en:
https://inexmoda.org.co/wp-content/uploads/2024/02/Observatorio-Inexmoda-Febrero-2024-F.pdf

29 INFORMES DE EXPERTOS. [Sitio web]. Mercado de Textiles en Colombia. [Consultado: 13 de agosto 2024].
Disponible en: https://www.informesdeexpertos.com/informes/mercado-de-textiles-en-colombia
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y la incorporacion de técnicas artesanales probablemente cambiara la dinamica del

mercado de textiles en Colombia en los proximos afioss?.

La primera tendencia de 2022 en la industria textil se refiere precisamente a la utilizacion
de las nuevas tecnologias al servicio de la naturaleza. Una entre todas, la tecnologia laser
para tejidos lleva una revolucién verde a través de tratamientos y procesos de bajo
impacto medioambiental. El marcado laser de tejidos permite una reduccion del consumo
de agua hasta el 60% y un ahorro significativo en los tiempos de trabajo. Ademas, permite
obtener una gama infinita de efectos sin utilizar productos quimicos y contaminantes,
como en el caso de descoloracion o del efecto vintage en jeans. La precision extrema y
la eficiencia del Iaser permiten eliminar el despilfarro de energia y de material para una

produccion de alto rendimiento y respetuoso del medio ambiente.3?

En el afio 2022, la industria textil fue testigo de la solidificacion de una segunda tendencia:
el reconocimiento de la personalizacion y la creatividad como poderosos impulsores de
la innovacion. Las consecuencias de la pandemia han sacado a la luz la necesidad de
abordar la sobreproduccion y el desperdicio en el ambito de la moda rapida. Esta
comprension ha resultado en un resurgimiento del aprecio por la artesania,
particularmente en el ambito de las prendas a medida. Paralelamente, las empresas
textiles estan dirigiendo sus esfuerzos a potenciar las opciones de personalizacion y la

creacion de productos Unicos.33

Un aspecto crucial para considerar en la industria textil para el afio 2022 es el énfasis en
la sostenibilidad, que abarca tanto la seguridad en el lugar de trabajo como la trazabilidad

en el proceso de produccién. Con un enfoque cada vez mayor en el consumo consciente,

31 |bid.

32 OT-LAS. [Sitio Web]. Las tendencias de 2022 en la industria textil: tratamiento con laser y sostenibilidad. [Consulta:
24 Marzo de 2024.Disponible en: https://www.otlas.com/es/blog/tendencias-de-2022-en-la-industria-textil/

33 bid.
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es imperativo implementar estandares de produccion que puedan cumplir con los mas

altos requisitos de calidad.3*

Eliminar los agentes quimicos en beneficio de los tratamientos con laser de los tejidos
significa proteger a los trabajadores y el medioambiente. Ademas, la posibilidad de
proceder con muchos tratamientos en serie sin cambiar instrumento reduce los tiempos
y los riesgos relativos a la instalacion de las maquinas. La digitalizacion y la
informatizacion de los procesos productivos también permiten un mayor control de la

calidad, con una rastreabilidad de todas las operaciones.3®

De acuerdo con datos de la Camara Colombiana de la Confeccion y Afines (CCCyA), sin
la intervencion del gobierno nacional para frenar la importacién desde Asia, y la creaciéon
de lineas de crédito por parte del Gobierno a través de Bancoldex, el panorama futuro del
sector industrial es oscuro porque los créditos ofrecidos por la banca comercial no son lo

suficientemente flexibles en cuanto a las condiciones para obtenerlos (Sifontes, 2020).

1.4 IDENTIFICACION DE OPORTUNIDADES Y AMENAZAS

1.4.1 Oportunidades

Algunas de las oportunidades que se pueden encontrar en el entorno, para desarrollar el

proyecto son:

e Plataforma para disefiadores locales: nace la “Camara de Moda del Cesar” el
cual es una iniciativa apoyada por instituciones publicas y privadas, que busca

impulsar a empresarios, emprendedores, modelos y marcas emergentes.

34 1bid.
35 |bid.
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e Alianza para la reactivacion Moda: es un programa del Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo, que brinda acompafamiento especializado a Mipymes del
Sistema Moda (textiles, confecciones, cuero, bisuteria, etc.), para que mejoren su
productividad, se preparen para ser mejores proveedores y se inserten en cadenas

locales y globales de valor.

¢ Red Cluster Colombia: fortalece las iniciativas empresariales, promoviendo su

consolidacion y sostenibilidad, con el propdsito de aumentar la competitividad.

1.4.2 Amenazas

Algunas de las amenazas que se pueden encontrar en el entorno y podrian afectar el

proyecto son las siguientes:

e A medida que el mercado aumente, es posible que surjan empresas competidoras
que ofrezcan productos similares.

¢ Incremento de los precios en la materia prima e insumos.

e Desafios como el contrabando, insumos costosos, factores socioeconémicos
adversos y la volatilidad del mercado.

e Desarrollo de maquinas textiles que remplacen la actividad de confeccion

tradicional.

1.5 MARCO LEGAL

En Colombia el marco legal para las empresas que se dedican a la confeccion de prendas

de vestir, es necesario dar cumplimiento con la siguiente reglamentacion:
. Resolucion 2109 del 14 de noviembre de 2019: expedida por la Comunidad

Andina (CAN) denominada también “Reglamento Técnico Andino para el Etiquetado

de Confecciones”, el cual tiene como objeto establecer la informacion minima que
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debe ser incluida en la etiqueta de las confecciones fabricadas o importadas, que
se comercialicen dentro de la Subregidn Andina, asi como las condiciones en que
debe presentarse dicha informacion, con la finalidad de prevenir las practicas que
puedan inducir a error a los consumidores o usuarios sobre las caracteristicas de

estos productos.

* Ley 1762 del 6 de julio de 2015 “Por medio de la cual se adoptan instrumentos para
prevenir, controlar y sancionar el contrabando, el lavado de activos y la evasion fiscal”

y cuyo objeto es fortalecer la lucha contra la competencia desleal.

* Ley 1480 del 12 de octubre de 2011 también llamado Estatuto del Consumidor:
tiene como objetivos proteger, promover y garantizar la efectividad y el libre ejercicio
de los derechos de los consumidores, asi como amparar el respeto a su dignidad y a

sus intereses econdémicos.

1.6 CONTEXTO GEOGRAFICO

Valledupar esta ubicada al norte del departamento del Cesar Colombia, y es la capital del
departamento. Segun el DANE cuenta con una poblacion estimada de 567,593
habitantes, 289,874 mujeres (51.1%) y 277,719 hombres (48.9%).36

El rango de ingresos econdmicos en el municipio de Valledupar, es superior al resto de
los municipios aledanos, ya que sus fuentes de ingresos son la agricultura (algodon, arroz
etc.) y la ganaderia que es una de sus mayores fuentes y a su vez ha tomado fuerza el
turismo, por ser patrimonio cultural al ser considerado cuna del vallenato atrayendo

turistas a la region.

36 TELEENCUESTAS. [Sitio Web]. Cuantos habitantes tiene Valledupar, Cesar en 2024? [Consulta: 14 agosto de 2024].
Disponible en: https://telencuestas.com/censos-de-poblacion/colombia/2024/cesar/valledupar
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Figura 1. Mapa Politico — Administrativo del Departamento del Cesar.
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Fuente: Gobernacion del Cesar?’

En creciente desarrollo econdmico se encuentra el sector terciario, debido a la gran
presencia del turismo, han surgido empresas dedicadas a prestar servicios como
telecomunicaciones, bancarias, salud y desarrollo comercial. A su vez, cuenta con una
superficie de 30.000 km2 que limita al norte con los departamentos del Magdalena y la
Guaijira, al oeste con los municipios de Bosconia y el copey, al sur con los municipios de
San Diego, la Paz y el Paso, esta compuesto por 25 municipios entre ellos resguardos
indigenas y posee una Altitud de la cabecera municipal se encuentra a 180 m.s.n.m

(metros sobre el nivel del mar).

37 GOBERNACION DEL CESAR. [Sitio Web]. Mapa Divisién politico-Administrativo Valledupar: Gobernacion del César.
2024. [Consulta: 16 marzo 2024]. Disponible en: https://cesar.gov.co/d/es/nosotros/el-departamento/mapas
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2. ESTUDIO DE MERCADOS

2.1 DESCRIPCION DEL PRODUCTO

2.1.1 Descripcion, Usos y especificaciones del producto.

El objetivo principal de la idea de negocio, es la fabricacion de prendas de vestir
femeninas personalizadas, con una amplia gama de opciones que se adapten a las
necesidades corporales y faciales. Para lograrlo, se contrataran los servicios de un
disefiador con experiencia, que apoyara la creacion de disefios segun las tendencias
actuales de moda y con el apoyo del asesor de ventas, las clientes tienen la facilidad de
ajustar las prendas, de tal manera que sus necesidades sean satisfechas.

Para la presentacion del producto y ante la variedad de los mismos, se ha determinado
disefiar desde la talla XS hasta la XL para el caso de las blusas, y para faldas, vestidos y

pantalones desde la talla 6 hasta la talla 16, en una gran variedad de texturas y colores.

Para el punto de venta se tendra unas instalaciones adecuadas, agradables, con
espacios ventilados y seguros, en los cuales se tendran un turno de atencién al cliente,
con un horario flexible de lunes a sabado de 9:00 A.M a 12:30 P.M y 2:30 P.M a 7:00 P.M.
En la planta de produccion el horario sera de lunes a sabados de 8:00 AM a 12:00 PM y
2:00 P.M a 6:00 P.M.

Las formas de pago seran por transferencia bancaria o efectivo, con el fin de ofrecer

diferentes opciones a los clientes y facilitarles la adquisicion de las prendas de vestir

personalizadas.
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2.1.2 Atributos diferenciadores

Lo que diferencia a LOAN “Disefia tu estilo “de las demés empresas productoras de

prendas de vestir femeninas, son los siguientes:

e Asesoria de imagen para aquellos clientes que desean verse y sentirse bien

consigo mismo, ayudandoles a potenciar su confianza y estilo personal.

e Asesoria y acompafamiento en el proceso de disefio, asegurando que cada

detalle refleje la personalidad y preferencias de cada cliente.

e Se ofrecera un servicio de confeccion de prendas a medida, adaptadas a los
gustos y preferencias de cada persona, para que puedan lucir exactamente lo que

desean y sentirse plenos con su estilo unico.

2.2 SEGMENTO DE MERCADO

El mercado objetivo esta conformado por 37.809 mujeres en el rango de edad de 20 a 44
anos de los estratos socioeconémicos 4, 5y 6 de la ciudad de Valledupar Cesar.38 Este
segmento del mercado se elige para desarrollar la idea de negocio, ya que tiene mayor

poder adquisitivo.

2.3 ESTUDIO DE LA DEMANDA

2.3.1 Necesidades de informacion. Para poder desarrollar el presente estudio, es

indispensable recopilar informacién sobre los siguientes aspectos:

38 DANE. [Sitio web]. Censo Nacional de Poblacién y Vivienda afio 2018 [Consulta: 12 agosto de 2024]. Disponible en:
https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/demografia-y-poblacion/censo-nacional-de-poblacion-y-
vivenda-2018/cuantos-somos
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e Recolecciéon de datos que permita establecer e identificar las necesidades o
manifestaciones del segmento de clientes y la aceptacion del servicio en el

mercado con sus caracteristicas, valor agregado y atributos diferenciadores.

¢ |dentificar las empresas que compiten en el mismo mercado.

e Preferencias en gustos, informacion de consumo, perfil de consumidores.

e Publicidad, redes sociales, medio de pago utilizados por los clientes.

e Puntos de venta y canales de distribucion

2.3.2 Tipo de estudio.

El tipo de investigacion es descriptiva, ya que “retne informacién cuantificable que puede
usarse para hacer inferencias estadisticas de un publico objetivo, a través del analisis de
los datos. Ademas, porque puede ayudar a una organizacion a definir y medir con mayor
precision la importancia de algin aspecto de un grupo de encuestados y la poblacion a

la que representan”.®®

2.3.3Enfoque

El enfoque de este trabajo es de caracter mixto, ya que para la realizacion del estudio de
factibilidad, es necesario recolectar informacién de los clientes potenciales, de tipo
cualitativo y cuantitativo que permita hacer un analisis y obtener datos numéricos que
ayuden a determinar que tan viable, y a su vez, conocer tanto las necesidades y

preferencias de la poblacion objetivo, como el monto a invertir en el proyecto.

39 SURVEYMONKEY [Sitio web]. Investigacion descriptiva: como puedes definir a los encuestados y sacar
conclusiones. [Consultado el 02 de mayo de 2025]. Disponible en: https://es.surveymonkey.com/learn/survey-best-
practices/descriptive-research/
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2.3.4 Fuentes de informacion.

Las fuentes de informacion utilizadas seran de dos tipos: primarias y secundarias:

e Primarias: corresponde a la encuesta realizada a mujeres en el rango de edad entre

20 y 44 afios, de los estratos 4, 5 y 6 de la ciudad de Valledupar Cesar.

e Secundarias: Este tipo de informacion sera tomada de sitios web, como el
Departamento Nacional de Estadisticas (DANE), Alcaldia de Valledupar, Gobernacion
del Cesar, ANALDEX (Asociacion Nacional de Comercio Exterior), repositorios
institucionales, periddicos, revistas cientificas, organizaciones del sector textil y de
confecciones, entre otros.

2.3.5 Técnicas de investigacion.

La técnica utilizada para desarrollar el proyecto es la encuesta, que se aplicara a la
poblacion objetivo de la ciudad de Valledupar Cesar.

2.3.6 Instrumento para la recoleccion de informacion.

Para la recoleccién de la informacion necesaria, se realizara a través de un cuestionario

estructurado con preguntas cerradas.

2.3.7 Modo de aplicacion.

La encuesta se aplicard de manera directa con apoyo del formato en linea de Google

forms, a las mujeres que conforman el mercado objetivo en la ciudad de Valledupar.

41



2.3.8 Calculo de la muestra.

Para hallar el nimero de muestras o encuestas a realizar, se hara a través de un

muestreo aleatorio simple, con la siguiente expresion matematica:

N % Z? (p) (q)
e?(N—-1) + 22 (p) (@)

Donde:

N = Poblacion= 37,809 Mujeres de Valledupar Cesar.
Z = Nivel confiabilidad, 95% = 1,96

e = Error estimado, 8% = 0,08

p = Probabilidad éxito, 50% = 0,5

g = Probabilidad no éxito, 50% = 0,5

n= NUmero de muestras

N * Z? (p) (q)

n =
e2(N—-1) + Z2 (p) (q@)

B 37.809 * (1,96)2 (0,5)(0,5)

n= (0,08)2 (37.809 — 1) + 1,962 (0,5)(0,5)
B 37,809 * 3.8416 x 0.25

n 0.0064 (37,808) + 3.8416 x 0,25
B 36,311,7636

n 242,9316

n = 149,47 =~ 150 encuestas
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Por lo anterior, se deben aplicar 150 encuestas para el estudio de mercado, en la

poblacién objetivo del municipio de Valledupar Cesar.

2.3.9Alcance.

El estudio objeto de este proyecto, se realizard en la zona urbana de la ciudad de

Valledupar Cesar.

2.3.10Tiempo de aplicacion.

El tiempo de la aplicacion de la encuesta sera de diez (10) dias, a partir del 05 de octubre
de 2024 hasta el 14 de octubre de 2024.

2.3.11 Tabulacién, presentacion y analisis de resultados.
La informacion recolectada esta determinada, con base en la encuesta realizada al
mercado objetivo (mujeres entre 20 y 44 afios) en la ciudad de Valledupar (ver Anexo_1),

el cual después de recopilar los datos se procedio a tabularla, obteniendo los siguientes

resultados:

Pregunta 1. ;Usted compra o manda a confeccionar sus prendas de vestir?

Cuadro 1. Obtencion de las prendas de vestir

Descripcion Frecuencia | Porcentaje
Compra prendas de vestir 81 54,00%
Manda a confeccionar prendas de vestir 69 46,00%
Total 150 100%

43



Grafico 1. Obtencidén de las prendas de vestir
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De acuerdo con el resultado, el 54% de la poblacién objetivo manifiesta que compra las
prendas de vestir, mientras que, el 46% confirman mandar a confeccionar sus prendas
de vestir; lo cual indica ser una oportunidad para la idea de negocio, ya que existe un

mercado potencial al cual poder llegar con un excelente producto y ademas porque esta

variable permitira calcular la demanda.

Pregunta 2. ;Con que frecuencia acostumbra mandar a confeccionar prendas de

vestir?

Cuadro 2. Frecuencia de utilizacion del servicio de confeccion

Compra
prendas de
vestir
54%

Veces

Descripcion Frecuencia Porcentaje afio Promedio
Quincenalmente 15 21,74% 24 5,22
Mensualmente 15 21,74% 12 2,61
Trimestralmente 23 33,33% 4 1,33
Semestralmente 10 14,49% 2 0,29
Anualmente 6 8,70% 1 0,09
Total 69 100% 9,54

Nota: El promedio se calcula multiplicando el porcentaje por el numero de veces al ano.
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Grafico 2. Frecuencia de utilizacion del servicio de confeccion
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De acuerdo a los datos obtenidos un 33,33% del mercado objetivo acostumbra a mandar
a confeccionar sus prendas de vestir trimestralmente, un 21,74% tienen el habito de
hacerlo quincenal y mensualmente, el 14,49% lo hace de forma semestral, y el 8,7%
anual. Esto indica que el promedio de frecuencia de compra es de 9,54 prendas al afo;
este dato es sumamente importante, ya que contribuird para el calculo de la demanda

efectiva.

Pregunta 3. ;Cuantas prendas manda a elaborar cuando utiliza un servicio de

confeccion?

Cuadro 3. Cantidad de prendas que manda a confeccionar

Descripcién Frecuencia | Porcentaje |Proporcion| Promedio
Una prenda 10 14,49% 1 0,14
Dos prendas 28 40,58% 2 0,81
Tres prendas 18 26,09% 3 0,78
Mas de tres prendas 13 18,84% 4 0,75
Total 69 100% 2,49
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Nota: El promedio se calcula multiplicando el porcentaje por la proporcién.

Grafico 3. Cantidad de prendas que manda a confeccionar
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El40,58% de la poblacion objetivo mandan a confeccionar dos prendas de vestir al mismo
tiempo; seguido de un 26,09% que solicitan el servicio para tres prendas; un 18,84% mas
de tres prendas y solo un 14,49% una prenda. Con los datos obtenidos en esta pregunta,
se logra una frecuencia ponderada de compra de 2,49 prendas, valor que aporta para el

calculo de la demanda actual estimada.

Pregunta 4. ;Cual es la prenda de vestir que mas le gusta utilizar?

Cuadro 4. Prendas que mas utiliza

Descripcién Frecuencia | Porcentaje
Blusas 16 23,19%
Faldas 11 15,94%
Pantalon 11 15,94%
Vestidos 31 44,93%
Total 69 100%
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Grafico 4. Prendas que mas utiliza
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El 44,93% de la poblacion objetivo manifestaron que les gusta utilizar vestidos, un 23,19%
afirmé su preferencia por las blusas y en una misma proporcién de un 15,94% prefieren
las faldas y pantalon. Esto indica que, aunque los gustos son diversificados, el proyecto

debe enfocarse mayormente en la confeccion de vestidos y blusas.

Pregunta 5. ;Cual es el factor mas importante a la hora de elegir una prenda de

vestir?

Cuadro 5. Factores para elegir prenda de vestir

Descripcion Frecuencia | Porcentaje
Asesoria Personalizada 33 47,83%
Color 11 15,94%
Precio 5 7,25%
Tela 20 28,99%
Total 69 100%
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Grafico 5. Factores para elegir prenda de vestir
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Segun la poblacion objetivo, al momento de elegir una prenda el 47,83% manifesté que
buscan asesoria personalizada, el 28,99% lo hace por el tipo de tela, un 15,94% prefieren
las prendas por el color y un 7,25% lo hace por el precio. Este resultado es muy positivo
para el proyecto, ya que hay un gran porcentaje (47,83%) de clientas que requieren para

su vestimenta apoyo o asesoria, el cual va acorde con el objeto social de este proyecto.

Pregunta 6. ;Cual de los siguientes estilos de prendas de vestir prefiere?

Cuadro 6. Preferencias de estilos

Descripcion Frecuencia | Porcentaje
Antafio 12 17,39%
Clasico 17 24,64%
Fashions 27 39,13%
Retro 13 18,84%
Total 69 100%
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Grafico 6. Preferencias de estilos.

Retro
18,84%

Fhasion
39,13%

Antaiio

17,39%

Clasico
24,64%

De acuerdo con la poblacion objetivo el 39,13% tiene gusto por las prendas de vestir

Fashions, un 24,64% prefiere un estilo clasico, un 18,84% estilo retro y un 17,39% de

antafo. Con base en ello, la idea de negocio se debe enfocar principalmente en la

confeccion de ropa Fashions o que estén a la moda.

Pregunta 7. ; Cuanto estaria dispuesto a pagar por un vestido personalizado?

Cuadro 7. Precio Promedio pagado

Descripcion Frecuencia | Porcentaje Mi?;:ede Promedio
Menos de $ 100.000 11 15,94% $ 50.500 $ 8.051
$101.000 y $200.000 24 34,78% $150.500| $52.348
$201.000 y $300.000 25 36,23% $ 250.500| $90.761
$301.000 y $400.000 6 8,70% $ 350.500| $30.478
Mas de $ 400.000 3 4,35% $450.500| $ 19.587
Total 69 100% $ 201.225

Nota: El promedio se obtiene al multiplicar el porcentaje por la media.
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Grafico 7. Precio Promedio Pagado
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De la poblacion objetivo, el 36,23% manifestd que estarian dispuestas a pagar por un
vestido personalizado entre $201.000 y $300.000; un 34,78% entre $ 101.000 y $200.000
y un 15,94% menos de $100.000. En promedio pagarian la suma de $ 201.225 por esta
prenda. Esta informacion le sirve al proyecto, como referente para determinar el precio

de un vestido confeccionado.
Pregunta 8. Si se crea una empresa confeccionadora de prendas de vestir

personalizadas en el mercado ;estaria dispuesta a adquirir sus servicios de

confeccion?

Cuadro 8. Apoyo a Idea de Negocio

Descripcion Frecuencia | Porcentaje
Si 67 97,10%
No 2 2,90%
Total 69 100%
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Grafico 8. Apoyo Idea de Negocio
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El 97,10% de la poblacion objetivo, manifestd estar interesada en apoyar el proyecto, lo
cual indica la posibilidad de aceptacion de compra. Este 97,10% se convierte en una

variable de gran importancia, para estimar la demanda efectiva anual del proyecto.

Pregunta 9. ;Cual es su medio de pago favorito?

Cuadro 9. Medio de Pago Favorito

Descripcién Frecuencia | Porcentaje
Efectivo 19 28,36%
Nequi o Bancolombia 10 14,93%
Tarjeta de Crédito 12 17,91%
Tarjeta Débito o PSE 10 14,93%
Transferencia Electronica 16 23,88%
Total 67 100%
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Grafico 9. Medio de Pago Favorito
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El 28,36% de la poblacion objetivo afirma que utiliza el medio de pago en efectivo y el
23,88% prefieren pagar por transferencia electronica. Esto indica que, aunque
actualmente existen muchos medios de pago, la mayoria de las personas optan por un
medio de pago tradicional, sin embargo, ante las diferentes opciones que existen para
pagar y teniendo en cuenta que muchos clientes buscan seguridad y comodidad al

momento de realizar sus compras, no se debe descartar la utilizacion de pago por medios

electronicos.

Pregunta 10. ; Cual de los siguientes medios prefiere para recibir informacion

sobre nuevos productos?

Cuadro 10. Medios de Informacion

Efectivo
28,36%

Nequi o
Bancolombia
14,93%

Descripcién Frecuencia | Porcentaje
Cuias Radiales 2 2,99%
Perifoneo 12 17,91%
Redes Sociales (WhatsApp,
Instagram, Face(b\g/ok, TikF')I'pok) 36 53,73%
Volantes 17 25,37%
Total 67 100%
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Grafico 10. Medio de Informacion
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Segun el resultado obtenido el 53,73% de la poblacién objetivo prefieren las redes
sociales como medio principal para recibir informacién de los productos y un 25,37%
prefieren los volantes, seguido de un 17,91% a través de perifoneo. Es importante, tener
en cuenta estas variables al momento de planificar y ejecutar el lanzamiento de la marca,
ya que indica cual es el medio mas efectivo para llegar al mercado objetivo; ademas,
porque el costo de la publicidad a través de redes sociales, es mucho mas bajo y, tiene

mayor alcance a la poblacion que se pretende llegar con el proyecto.

Pregunta 11. ; Al momento de adquirir sus prendas de vestir que empaque le
gustaria recibir?

Cuadro 11. Empaque

Descripcion Frecuencia | Porcentaje
Bolsas de Papel Kraff 24 35,82%
Bolsas de tela 11 16,42%
Bolsas plasticas ecologicas 18 26,87%
Cajas material reciclable 14 20,90%
Total 67 100%
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Grafico 11. Empaque
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Se observar que el 35,82% de la poblacion objetivo, prefiere bolsas de papel Kraft, un
26,87% bolsas plasticas ecoldgicas, y un 20,90% prefieren cajas de material reciclable y
un 16,42% bolsas de tela para empacar sus prendas de vestir. Esto indica que el 35,82%
del mercado objetivo de Valledupar, le gusta la elegancia y delicadeza en los empaques,

y ademas de ello, esta opcién es amigable con el medio ambiente.

2.3.12 Estimacion de la demanda actual.

Para estimar la demanda actual, se tiene en cuenta la pregunta numero 1 que equivale
al 46% de la poblacién objetivo que respondié que manda a confeccionar su ropa.
Asimismo, la pregunta N° 2 determiné el promedio frecuencia de compra de 9,54 veces
al afo y a pregunta N° 3 que indica el promedio de prendas que adquiere al momento de
realizar una compra, el cual es de 2,49. Los datos anteriores se multiplican por el mercado

objetivo (37.809 habitantes), obteniendo el siguiente resultado:

Demanda actual estimada: 37.809 * 46% * 9,54 * 2,49

Demanda actual estimada = 413.143 prendas al afo
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2.3.13 Estimacion de la demanda efectiva.
Para calcular la demanda efectiva se tiene en cuenta la pregunta N° 8, el cual arroj6é un

resultado del 97,10% de apoyo a la idea de negocio y este dato se multiplica por la

demanda actual estimada, obteniendo el siguiente resultado:

Demanda anual efectiva = 413.143 prendas * 97.10%

Demanda Anual Efectiva = 401.161 unidades ano.

2.3.14 Proyeccion de la demanda para los préximos cinco afos.
Para determinar la demanda por los proximos cinco afos, se tiene en cuenta la tasa de
crecimiento de la poblacion del departamento del Cesar (teniendo en cuenta que no

existen estudios recientes de la ciudad de Valledupar), el cual corresponde al 1,6%.4°

Por lo anterior, se proyecta la demanda hasta el afio 2030, utilizando la férmula de valor

futuro, asi:

VF=D(1+ i)t

Donde

D = Demanda actual

i = Tasa de crecimiento de la poblacion

t = Periodo en afios de la proyeccion

40 MINSALUD. [Sitio Web]. Bogota: MINSALUD, Cesar 2024. Una Mirada actual al contexto migratorio y sus
determinantes sociales. [Consulta: 2024]. Disponible en:
https://www.minsalud.gov.co/sites/rid/Lists/BibliotecaDigital/RIDE/INEC/INTOR/contexto-migratorio-cesar-2024.pdf
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Cuadro 12. Proyeccion de la demanda

AfiO Demanda Anual
Proyectada
0 2025 401.161
1 2026 407.580
2 2027 414,101
3 2028 420.726
4 2029 427.458
5 2030 434,297

2.4 ANALISIS DE LA OFERTA

Este analisis se realiza teniendo en cuenta las empresas mas reconocidas del sector, que
producen y/o comercializan prendas de vestir femeninas en boutique, almacenes de ropa,
centros comerciales, entre otros establecimientos de comercio, en la ciudad de

Valledupar Cesar.
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Cuadro 13. Principales competidores

Factores / Competidor

Almacén Yazmin

Lizeth Store

Kaia Boutique

Ubicacion

Cra.16 Cl.21 Esquina Mercado
Nuevo, Valledupar Cesar

Cra. 16 # 30-01 Barrio 12 de
octubre Valledupar Cesar

Cra. 7 # 16C-14 Centro
Valledupar Cesar

Linea de los productos
gue distribuyen las
empresas de la
competencia

Es una empresa fabricante de
Blusas, vestidos, shorts vy
pantalones. También ofrece el
servicio de confeccionar para
almacenes con marca propia.

Fabricantes de Blusas,
Shorts, pantalones y faldas

Es una Comercializadora de
ropa femenina, blusas,
camisas, vestidos, conjuntos y
enterizos, jeans, pantalones
de lino y shorts.

Caracteristicas del
producto en cuanto ala
presentacion que
manejan

Este almacén para presentar sus
creaciones, hace uso de modelos
y de maniquis que exhiben sus
prendas, de tal forma que sus
clientas puedan ver como
vestirian realmente la ropa.

Sus disefios son
presentados, con el uso de
modelos profesionales en
lanzamientos del producto vy,
de maniquis en los puntos
de venta donde exhiben sus
prendas, de tal forma que
sus clientas puedan ver
coémo les quedaria la ropa
realmente.

Para presentar sus
creaciones, realiza eventos de
pasarela con modelos vy

maniquis, en los puntos de
ventas que exhiben la ropa, de
tal forma que sus clientas
puedan  visualizar como
lucirian la prenda.
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Factores / Competidor

Almacén Yazmin

Lizeth Store

Kaia Boutique

Los precios de los
productos de la
competencia

Los precios dependen de la
referencia de cada prenda, sin
embargo, ofertan Blusas desde
$35.000, Shorts desde $ 50.000,
Pantalones desde  $90.000,
vestidos desde $110.000

Los precios varian
dependiendo de la
referencia, tienen Blusas
desde  $45.000, Shorts
desde $80.000,
Pantalones desde
$100.000, Faldas desde
$60.000

Dependiendo de la referencia
en cada prenda, asi varian los

precios.

Un vestido cuesta entre
$58.000 y $90.000
Pantalones entre $ 60.000 y
$130.000. Conjuntos y
enterizos entre $82.000 vy

$230.000, blusas entre
$32.000 y $70.000
Camisas entre $ 52.000 y
$100.000

Cobertura geografica que

Solo tienen un punto fisico en

Solo tienen un punto fisico

Tiene tres puntos fisicos en la

: : en Valledupar y tienda|ciudad de Valledupar vy
abarcan las empresas Valledupar y tienda virtual. . . . ;
virtual. también tienen tienda virtual.
CErEES o A sueier Productor-mayorista-Detallista y|Productor -  Mayorista- | Comercializadora, detallista y

utilizados por la
competencia

consumidor final

detallista y consumidor final

consumidor final.

Participacion de las
empresas en el mercado
(%)

No existe informacién

No existe informacién

No existe informacién

Medios de publicidad
utilizados por las
empresas.

Realizan su publicidad a través de
Instagram, Facebook y WhatsApp

Instagram,  Facebook

WhatsApp

y

Publicidad a través de
Facebook, Instagram y
WhatsApp

Tiempo de ejercicio de la
competencia en el
mercado

Lleva en el mercado méas de siete
anos

Es una empresa con una
trayectoria de seis afios.

Tiene 10 afios de experiencia
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2.5 DESCRIPCION DEL PRODUCTO MINIMO VIABLE
2.5.1 Descripcion, usos y especificaciones del producto.
De acuerdo con el estudio realizado de la demanda y la oferta, se ratifica la informacién

contenida en el numeral 2.1, ya que no se realizé ningin cambio en la descripcidn, usos

y especificaciones de las prendas a confeccionar.

2.5.2 Atributos diferenciadores del producto con respecto a la competencia.

Las prendas de vestir que se ofertan, se diferencian de la competencia porque se dara
asesoria de imagen, acompafamiento en el proceso de disefio y ademas de ofrecera
servicio de confeccidn de prendas a medida, adaptadas a los gustos y preferencias de
cada persona.

2.6 ESTRUCTURA DE COMERCIALIZACION Y DE DISTRIBUCION

2.6.1 Estructura de Comercializacion.

Para vender las prendas personalizadas de la empresa LOAN, se utilizara un canal

directo (productor — consumidor), ya que es el cliente o consumidor final quien esta

presente en todo el proceso de confeccién, hasta la entrega del producto esperado.

Igualmente, se utilizara venta por catalogo directo y las redes sociales, donde los clientes
podran conocer los disefios de forma impresa o digital y hacer sus pedidos sin

intermediarios.

Unas de las ventajas obtenidas en el canal directo de comercializacion son:
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. Mayor conexion con la base de clientes.

. Mayor control del proceso de distribucion.
. Mejor seguimiento de cdmo se entregan los productos.
. Mayor posibilidad de identificar y eliminar ineficiencias.

Figura 2. Canal de comercializacién

PRODUCTOR O CONSUMIDOR
FABRICANTE FINAL

2.6.2 Estructura de Distribucién

Para la distribucion la empresa contara con un punto de venta, en el cual exhibira los

disefios que puede producir, donde seran entregados a los clientes en forma personal.

De la misma manera, para los pedidos a través de los catalogos o por redes sociales, se

dispondra de la logistica de una empresa transportadora, que se encargara de entregar

el producto puerta a puerta, al cliente o consumidor final.

Figura 3. Canal de distribucién

PRODUCTOR 0 cz:'::;&gn
FABRICANTE FINAL
PRODUCTOR 0 INTERMEDIARIO cﬁ;'f.ﬂ.iﬂn
FABRICANTE DISTRIBUIDOR FINAL
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2.7 ESTRATEGIA PARA FIJACION DE PRECIOS

Para la fijacién de precios, la empresa confeccionadora de ropa personalizada, tendra en

cuenta los precios que se manejan en la competencia, los costos y gastos de produccion,

mas el margen de utilidad, para que el proyecto sea viable.

2.8 RELACIONAMIENTO CON LOS CLIENTES

2.8.1Estrategias de comunicacion. La empresa “LOAN” utilizara como medios

publicitarios los siguientes:

Cunas radiales: A través de emisoras locales con mayor audiencia, se realizara
publicidad con dos anuncios diarios para el lanzamiento, que ayuden a impulsar la

empresa, penetrar el mercado y generen una recordacion de marca.

Volantes: con el objetivo de tener un mayor acercamiento con el mercado objetivo,
se promocionara la empresa con volantes publicitarios 0 mas conocidos como

flyer, el cual seran distribuidos por toda la ciudad de Valledupar.

Redes sociales: Este tipo de marketing digital permite llegar especificamente al
mercado objetivo al cual va dirigido el producto, lo cual permite que sea muy eficaz.
Segun los datos obtenidos en la encuesta, pregunta N° 10 (numeral 2.3.11), el
53,73% de la poblacién objetivo prefieren este tipo de publicidad, por tanto, se
utilizaran plataformas como Instagram, Facebook, WhatsApp, TikTok y YouTube,

para dar a conocer el portafolio de productos.

Perifoneo: este medio publicitario de alto impacto, se utilizara sélo para el

lanzamiento de la marca.
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2.8.2 Presupuesto de comunicacion.

2.8.21 Presupuesto de lanzamiento. Dar a conocer un producto nuevo es crucial
para una empresa, ya que este puede determinar su éxito; por eso, es una tarea que

requiere de planificacion, inversion y estrategia.
Para la idea de negocio, se ha planeado realizar un showroom, donde se dé a conocer la
tienda y las prendas confeccionadas, y para ello, se estima el siguiente presupuesto de

lanzamiento:

Cuadro 14. Presupuesto de lanzamiento

Descripcion Cantidad V?"OF Valor Total
Unitario

Redes Sociales Instagram y Facebook (ver
Anexo 64)

Tarjetas de presentacion (paquete x 1000)
(ver Anexo 58) 1 $ 74.000 $ 74.000

Catalogos (paquete x 10) Anexo 60 1| $150.000 $ 150.000

Volantes publicitarios (paquete x 1000 unid.) 5 $ 60.000 $ 120.000
Anexo 59

Perifoneo (2 veces en la semana de
lanzamiento) Anexo 62 2 $70.000 $140.000

Total $ 739.000

3 $ 85.000 $ 255.000

2.8.2.2 Presupuesto de operacién. Para seguir manteniéndose en el mercado, la
empresa continuara con las campafas publicitarias de sostenimiento periédicamente, y

para ello dispondra del siguiente presupuesto anual:

Cuadro 15.Presupuesto de Operacion o sostenimiento

Descripcién M\éﬁlsoural Valor Anual
Redes Sociales (Instagram y Facebook) $ 50.000 $ 600.000
Catalogos paquete x 10 (edicién semestral) $ 25.000 $ 300.000
Total $ 900.000
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3. ESTUDIO TECNICO

3.1 TIPO DE PROYECTO

El estudio de la idea de negocio corresponde a produccién, ya que su principal actividad

econdmica u objeto social es la confeccion de ropa personalizada.

3.2 DESARROLLO OPERATIVO DEL PROYECTO

3.2.1Fichatécnica del producto minimo viable.

Cuadro 16. Ficha técnica de vestido largo

FICHA TECNICA VESTIDO LARGO DE POPELINA

Producto Principal VESTIDOS

Diseno

Elaborado en tela popelina algodon licrado.
Tejido plano, hecho de algodén, fresco, suave,
ligero, transpirable. Colores surtidos.

Su resistencia garantiza que las prendas
Caracteristicas .
mantengan su aspecto impecable a lo largo del
tiempo, ofreciendo calidad duradera.
Estiramiento medio. Composicién 96% Algodon -

4% Elastomero. Ancho de la tela 150 cm.
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FICHA TECNICA VESTIDO LARGO DE POPELINA

Usos

El vestido confeccionado con tela popelina, es
una prenda elegante, sofisticada, comoda y muy
versatil, el cual se puede combinar con cualquier
tipo de accesorio y/o calzado, dependiendo de la

ocasion.

Presentacion comercial

Tallas XS, S, M, Ly XL.
Empaque en bolsa de papel kraff.

Vida util

En promedio la vida utili es de 10 afos
aproximadamente, sin embargo, la duracion de la
prenda depende del cuidado y uso, para lo cual,
es indispensable seguir las instrucciones de la

etiqueta para su conservacion.

Cuadro 17. Ficha técnica de pantalén

FICHA TECNICA PANTALON EN LINO

Producto Principal

PANTALON EN LINO

Disenio

Caracteristicas

Elaborado en tela lino reggae. Colores surtidos.
Tejido plano, es ligero, transpirable. Es un textil

fresco, la textura es suave vy liviana.
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FICHA TECNICA PANTALON EN LINO

Su resistencia garantiza que las prendas
mantengan su aspecto impecable en el tiempo,
ofreciendo calidad duradera.

Composicion 55% lino - 45% rayon.

Ancho de la tela 140 cm

Usos

El pantalén confeccionado con tela lino reggae,
es una prenda que dependiendo del tipo de blusa,
accesorio o calzado que le acompaine, asi sera el

estilo que transmita: elegante, casual, fresco, etc.

Presentacion comercial

Tallas 8, 10, 12, 14 y 16.
Empaque en bolsa de papel kraff.

Vida util

En promedio la vida uti es de 10 afos
aproximadamente, sin embargo, la duracién de la
prenda depende del cuidado y uso, para lo cual,
es indispensable seguir las instrucciones de la

etiqueta para su conservacion.

Cuadro 18. Ficha técnica de falda

FICHA TECNICA FALDA

Producto Principal

FALDA
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FICHA TECNICA FALDA

Diseino

Confeccionada en tela lino flex. Colores surtidos.
Tejido plano. Estiramiento nulo.

Peso 170 g/m? (+3%)

La tela Lino Flex se destaca por su resistencia y
o T capacidad para mantener su forma. Su grosor y
peso anaden un aspecto de solidez a cualquier
disefio. Se caracteriza por ser gruesa, pesada y
rigida, lo que le brinda una estructura robusta y
confiable.

Composicion 100% poliéster. Ancho 150 cm.

La falda confeccionada con tela lino flex, es una
prenda elegante, sofisticada y comoda, el cual
Usos dependiendo de la ocasion, se puede combinar
con cualquier tipo de blusa, accesorio y/o

calzado.

Tallas 6, 8, 10, 12, 14 y 16.

Empaque en bolsa de papel kraff.

Presentacion comercial

En promedio la vida uti es de 10 afos
Vida util aproximadamente, sin embargo, la duracion de la

prenda depende del cuidado y uso, para lo cual es
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FICHA TECNICA FALDA

indispensable seguir las instrucciones de la

etiqueta para su conservacion.

Cuadro 19. Ficha técnica de Blusa

FICHA TECNICA BLUSA

Producto Principal

BLUSA

Diseio

Caracteristicas

Confeccionada en tela popelina algodon licrado.
Los colores son variados, desde tonos pasteles
hasta fuertes. Peso 116 g/m? (£3%).

Tejido plano, de algodon, suave, resistente,
ligero, transpirable. Estiramiento medio.
Composicion 96% Algodon - 4% Lycra.

Ancho de la tela 150 cm.

Usos

Es una prenda elegante, cédmoda y muy
sofisticada, el cual dependiendo del tipo de
combinacién que se haga con el outfit, asi sera el
estilo que se transmita ante los demas.

Presentacion comercial

Tallas XS, S, M, Ly XL.

Empaque en bolsa de papel kraff.
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FICHA TECNICA BLUSA

En promedio la vida uti es de 10 afos
aproximadamente, sin embargo, la duracién de la
Vida util prenda depende del cuidado y uso, para lo cual,
es indispensable seguir las instrucciones de la

etiqueta para su conservacion

3.2.2 Descripcion y diagramacién de actividades clave.

Para la confeccion de una prenda de vestir se deben relacionar las siguientes etapas:

. Disenar: consiste en idear el modelo de la prenda; en esta primera etapa se
crean los dibujos o patrones que se desean confeccionar, eligiendo estilos,

colores y detalles que la haran unica.

. Escalado y Trazado: este proceso se realiza de manera manual, y consiste en
cambiar de tamafo los moldes o patrones, para ajustarlos a las diferentes

tallas, segun sea la referencia y serviran de guia para el corte de la tela.

. Tendido: consiste en colocar la tela en capas de manera alineadas y de forma
plana en la mesa de corte, para que sea cortada de manera simultanea,
optimizando el tiempo en la parte de la costura. Este proceso se realiza de

forma manual.
. Corte: mediante una cortadora eléctrica, se corta la tela o el material siguiendo

las lineas del patrén, con una precision milimétrica que luego, son separadas

de forma individual, para pasar al siguiente proceso.
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. Ensamble: consiste en unir con la maquina de coser las diferentes piezas

cortadas, que daran forma a la prenda.

. Acabados: en este proceso se realizan los ultimos detalles de la prenda, como

es colocar botones o cualquier accesorio y se retiran los hilos sobrantes.

. Control de calidad: Se realiza inspeccion de cada prenda, teniendo en cuenta

las costuras, terminados, etc.

. Planchado: Después de la inspeccion de las prendas, pasan al proceso de
planchado y doblado.
. Empacado: Es el ultimo proceso de confeccidon donde se colocan las etiquetas

de cartdn colgantes. Para el empaque se utilizaran bolsas plasticas

biodegradable para proteger la prenda.

. Almacenamiento: El producto terminado se almacena en el sitio destinado
para ello, cumpliendo con los requisitos de las Buenas Practicas
Manufactureras (BPM).

Descritas las etapas de produccion, a continuacion se detalla el diagrama de operacion,

para la confeccidon de una prenda de vestir, teniendo en cuenta los tiempos requeridos

(incluidos los tiempos suplementarios) para cada proceso:
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llustracion 1. Diagrama de procesos

Empresa
Descripcion

Diagrama N°
Departamento

Elaborado por

LOAN S.AS

Diagrama de procesos para la confeccion de prendas de

vestir
001
Operaciones

Andrés Aro - Lorena Fuentes

Tela y patrones segun disefo y talla

0,25
Botones, accesorios, etc.

0,25°

0,5

{3 0E0EEE 050500

Tendido de la tela

Corte de la tela

Transporte a ensamble

Ensamble de piezas

Transporte a acabados

Acabados (botones,
accesorios, etc)

Transporte a control
de calidad

Control de calidad
Transporte a area de
planchado

Planchado de
prendas

Transporte a area de
empaque

Empaque producto
terminado

Transporte para
almacenamiento

Almacén
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llustracion 2. Resumen del diagrama de procesos

Convencién Al edes Namero de | Total Tlempo en
veces minutos
Q Operacién 6 50"
|:> Transporte 6 25
Inspeccion 1 3
Total 13 55.5

3.2.3 Caracteristicas del Sistema de Gestion de la Seguridad y Salud en el Trabajo
(SG-SST).

Para el desarrollo del proyecto en cuanto al disefio e implementacion del SG-SST, se
tendra en cuenta lo establecido en el Decreto 1072 de 2015, o “Decreto Unico
Reglamentario del Sector Trabajo”, especialmente en el capitulo 6, del titulo 4, de la parte
2 del libro 2.

El objetivo principal del SG-SST es mejorar las condiciones y el ambiente laboral,
ademas de la salud en el trabajo, que conlleva a la promocion del bienestar fisico, mental
y social de los colaboradores. Asimismo, gestionar los peligros y riesgos que puedan

afectar la seguridad y la salud en el trabajo.

Por lo anterior, el disefio e implementacion del SG-SST estara a cargo de profesionales
expertos en el tema, quienes haran parte de la empresa como asesores externos y seran
contratados como prestadores de servicios. Para ello han presentado la siguiente

cotizacion (ver Anexo 2):
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Cuadro 20. Presupuesto diseio e implementacion del SG-SST

Numero Descripciéon Valor

1 Disefio e Implementacion del SG- $ 400.000
SST (Anexo 2)
Seguimiento del Sistema de
12 Gestion de Seguridad y Salud en $ 3.360.000
el Trabajo (7 trabajadores x $
40.000 mensual). Ver Anexo 3
TOTAL $ 3.760.000

3.2.4 Analisis Ambiental.

Comprometidos con el mejoramiento del medio ambiente y como empresa que debe
siempre buscar mitigar los impactos negativos, se han propuesto las siguientes

actividades:

¢ Definicion, identificacion y delimitacion del area de influencia de los componentes
afectados

e Evaluacioén y caracterizacion del entorno de influencia

e Evaluacion de procesos

e Caracterizacion fisico-biética

¢ |dentificacion de impactos ambientales positivos/negativos

¢ Informe y recomendaciones

El estudio ambiental sera realizado por un profesional experto en el tema, quien sera
contratado en la modalidad de prestacion de servicios y quien a su vez, dentro del informe
preliminar recomendara el presupuesto para mitigar los impactos negativos. Para dicho
estudio presenté cotizacion de honorarios por valor de $ 400.000 (ver Anexo_3).
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3.2.5 Recursos Claves.

Corresponde a los recursos fisicos, financieros, capital humano y de infraestructura, que

se requieren para poner en marcha el proyecto.

3.2.5.1

Talento humano.

Es un intangible para la empresa y corresponde a las habilidades y destrezas que

desarrollan los colaboradores en los diferentes procesos de la organizacion.

Cuadro 21. Mano de Obra Directa

Cargo Area Perfil NHITIERS E6
Puestos
Operarios (Cortador, ensamblador, e Técnico en
Produccion . , 4
planchador, empacador) Confeccidn o afines
Cuadro 22. Némina de Administracion y Ventas
Cargo Area Perfil M el
Puestos
Gerente Administrativa Tecrplogo 0 profelS|onaI.en 1
Gestion Empresarial o afines
Asistente Técnico auxiliar contable
administrativo y Administrativa L . y 1
administrativo
contable
Asesor de imagen | Administrativa Técnico o tecnologo en 1

Asesoria de imagen o afines

Contador Administrativa Prestacion de servicios 1
(Anexo 53)
Asesoria SG-SST To'das las Prestacién de servicios 1
(Anexo 2) areas
Asesoria Gestion
Ambiental Administrativa Prestacion de servicios 1
(Anexo 3)

Disenadora de
modas (Anexo 52)

Produccién

Prestacion de servicios
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3.25.2 Infraestructura.
Corresponde a la maquinaria, equipos de oficina, mueble y enseres y equipos de
computacion y comunicacion, que seran utilizados en el desarrollo de las operaciones de

la empresa.

Cuadro 23. Equipo de Oficina

ACTIVO CANTIDAD ESPECIFICACIONES GENERALES
Aire acondicionado 2 Aire Acondicionado Recco On/off 12000 BTU 115 V - WIF|
(Anexo 10)
Ventiladores de pared 5 Ventilador 3 en 1 KALLEY K-V31B02 Blanco
(Anexo 12)
Dispensador de Agua y Dispensador de agua Volker de piso para botellon BD-1187
(Anexo 11) Blanco
Extintores multiproposito 3 Extintor Multipropésito Abc 20 Libras + Sefial + Gancho
(Anexo 13)
Cafetera eléctrica 1 Cafetera KALLEY 8 tazas K-CM100K Blanco
(Anexo 14)

Estabilizador de

: 4 Estabilizador 2000W NEWLINE
corriente (Anexo_15)
UPS (Anexo_16) 2 UPS Micronet 750Va Powest
Camaras de Seguridad 3 Kit 2 Cdmaras Inteligentes Con Movimiento Planet 2
(Anexo 17)

Cuadro 24. Equipo de Computacion y comunicacién

ACTIVO CANTIDAD ESPECIFICACIONES GENERALES
Computador portatil 3 Computador Portatil HP 14" Pulgadas Dq0532la Intel
(Anexo 18) Celeron - RAM 4GB - Disco SSD 128 GB- Plata
Impresora Anexo_19) 1 Impresora EPSON Ecotank L1250 WiFi Hg - Negro
Tablet (Anexo 20) 1 Tablet REDMI 8.7" Pulgadas Pad SE 128GB WiFi Verde
Celular (Anexo 21) 1 Celular REDMI A5 128GB Dorado

Cuadro 25. Maquinaria y Equipo

ACTIVO CANTIDAD ESPECIFICACIONES
Cortadora de tela 1 Cortadora circular FHS RC100
(Anexo 4)
Etiquetadora de ropa 2 Kit Pistola Etiquetadora Ropa 5 Agujas 5000 Plastiflechas
(Anexo 5)
Maquina Collarin 1 Maquina Collarin industrial Kingter, doble volante, con
(Anexo 6) recubridora y posicionador de aguja
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ACTIVO CANTIDAD ESPECIFICACIONES
Magquina Plana industrial 2 Maquina Plana Mecatrénica Kingter, untada recta
(Anexo 8)
Maquina fileteadora Maquina Fileteadora Kinter 757, posicionador de agua,

1 .

(Anexo 7) puntada de seguridad
Plancha vapor 1 Plancha Semi-industrial Silver Star Es-300 Estandar
(Anexo 9)

Cuadro 26. Muebles y Enseres

ACTIVO CANTIDAD ESPECIFICACIONES
Exhibidores para colgar ropa 12 Rack organizador de ropa desarmable en cascada
(Anexo 22) metalico
Estantes metalicos Estantes Rack y Pack premiun mkz-stand5 nitmet
12 ;
(Anexo 23) color gris acabado mate
Maniqui (Anexo_24) 5 Maniqui exhibiciones Mh torso femenino mujer adulto
Mesa auxiliar de confeccioén 8
(Anexo 27) mesa auxiliar de trabajo de 1,50X2 Mts.
Mesa de corte (Anexo_25) 2 Mesa de corte textil de 2X3 Mts.
Sillas para operarios 6
(Anexo 26) Silla de cuero y madera
Botiquin metalico (Anexo_30) 3 Botiquin metalico pequefio Vialambre 24,3X17,5X10
Seftalizacién (Anexo_31) 2 Kitx11 Sefalizacion Fotoluminiscente para Oficinas y/o
- Locales Hasta 40Mts2
Archivador metalico 1
(Anexo 28) Archivador metalico Cruz color negro 69x37x50cm
Camilla de emergencias 1 Camilla Emergencia Plastica Naranja Nacional
Escritorios de madera 4 Escritorio en L Moscu, wengue, con un cajén y dos
(Anexo 32) entrepafos amplios
Mesa de juntas (Anexo_33) 1 Mesa redonda para oficina concept, chocolate, ideal
—_— para 4 puestos
Sillas escritorio giratorias 8
(Anexo 34) Silla de Escritorio Profesional con Brazos Negro
Sillas para visitantes 2
(Anexo 35) Silla Fija de Oficina Plastico Negro
Sofa (ver Anexo 65) 1 Sofa 2 Puestos Stella Beige 73X145X71 Cm
Punto ecolégico (Anexo_36) 1 Punto ecoldgico 3 puestos 40 Lb. blanco. Negro,
—_— verde con tapa
Cuadro 27. Herramientas
ACTIVO CANTIDAD ESPECIFICACIONES
Abreojal (caja x 30 unid) (Anexo 37) 1 Abreojal Mega grande 11.5cms (Caja x 30)
Tijeras de corte manual (Anexo_41) 4 Iggg%Para Costura 8 Pulgadas Industrial Truper
Tijera rematadora de costura 3 Tijeras Corta Hebras Rematador X3 Und
(Anexo 42) Confeccién Costura
Cinta métrica (ver Anexo_43) 6 Metro para modisteria en cm.
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ACTIVO CANTIDAD
Tizas para costura 10

ESPECIFICACIONES
Tiza de sastreria triangular

Papel molde (ver Anexo 44) 100 Papel Kraff 60 Gr. 70X100 cm.

Alfileres Dritz de colores 1 Alfiler Dritz cabeza colores #12 Caja x 350 unid.
(Anexo 39)
3.2.5.3 Materiales e insumos.

Son las materias primas e insumos que se requieren para confeccionar una prenda de
vestir. Para este caso, se ha tomado como referencia la fabricacién de un vestido largo y

ancho, de acuerdo a la imagen del numeral 3.2.1 del cuadro 16.

Cuadro 28. Materiales e insumos directos para confeccionar un vestido largo

UNIDAD DE CANTIDAD CANTIDAD

LATERING MEDIDA POR UNIDAD ANO 1
Tela Popelina para vestido largo y Metros 25 17.574
ancho (ver Anexo 48) ’ ]
Botdn tentacion # 24 (Anexo_46) Unidad 14 98.417
Hilo Confeccién 120 x 500 yardas Unidad 0 0244 171
(ver Anexo 45) ’
Hilaza filetear 2 cabos (Anexo 47) Unidad 0,10 703
Marquilla 3x3 cm (232 und x mt) Unidad 10 7,030
(ver Anexo 51) ’ )

Cuadro 29. Materiales e insumos indirectos para confeccionar un vestido largo

UNIDAD DE | CANTIDAD CANTIDAD

MATERIAL MEDIDA POR UNIDAD ANO 1
Etiquetas para Colgar Full Color 9x5 cm Unidad 1.0 7030
(ver Anexo 49)
Aguja Maquina plana Groz-Beckert
Cubo Grueso x 10 unidades (ver Unidad 0,1 703
Anexo 38)
Aguja Maquina Fileteadora Groz-Beckert Unidad 0.1 703
(ver Anexo 40)
Bolsa unidad 1,0 7.030

77




3.2.6 Distribucion de planta

Elinmueble donde se instalara la planta, cuenta con un area total de 276 mt? (12x23 mts),
en el cual, se busca distribuir de manera eficiente cada una de las dependencias de la
empresa, asegurando un flujo de trabajo 6ptimo y una utilizacion adecuada del espacio

disponible.

Para maximizar la funcionalidad de la edificacion que se arrendara, se ha determinado
distribuirla de la siguiente manera: el area administrativa dispondra del 16% del terreno
(45 mt?); en esta dependencia estaran ubicados el gerente y la asistente administrativa;
asimismo, habra disponible espacio para que los asesores externos (contador, asesor
SST, ambiental, disefiador) realicen sus funciones, cuando lo requieran. En esta misma

zona estara la sala de juntas, un bafio y la sala de espera.

La tienda o area de ventas contara con el 13% del inmueble (36 mts?); alli se ubicara el

asesor de imagen y las prendas a exhibir al publico objetivo.

La dependencia operativa o de produccion, ocupa la mayor parte del inmueble con el
22% (60 mts?); alli estaran ubicados los operarios y la maquinaria requerida, para el
desarrollo del proyecto. Seguidamente, esta la bodega de almacenamiento del producto

terminado, el cual se le ha destinado un 9%, es decir 24 mts?2.

La bodega de materias primas e insumos tiene un area equivalente al 11%; al igual que
el pasillo para que transiten los colaboradores de la empresa y las personas autorizadas.
El espacio para cafeteria es del 8%, donde los colaboradores de la empresa podran

consumir sus alimentos, en los tiempos destinados para ello.
El patio cuenta con el 8% (22,5 mt?) del total del area, el cual es un sitio para que los
colaboradores realicen sus pausas activas; alli también esta ubicado el bafio exterior con

un area del 5% equivalente a 13,5 mt2.
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El siguiente plano ilustra la distribucion de las dependencias o zonas de trabajo de la

empresa, cual tiene un area total de 276 mts?

Figura 4. Distribucién de planta LOAN S.A.S.

3mt 10 mt. & 4 mt 1 6 mt.
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Cuadro 30. Medidas de las areas de la planta

Distribucién de Planta 276 mts?
Zona o dependencia Metros?| % Distribucién

Area Administrativa 45 16%
Area de Produccion 60 22%
Tienda 36 13%
Bodega Producto Terminado 24 9%
Bodega materias primas e insumos 29,25 11%
Cafeteria 15,75 6%
Patio 22,5 8%
Pasillo 30 11%
Bafio exterior 13,5 5%

Total 276 100%
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3.2.7Localizacion.

3.2.71 Macro localizacion.

El proyecto se desarrollara en Valledupar, capital del departamento del Cesar, Colombia;
el cual, es una ciudad reconocida a nivel mundial por su riqueza cultural y por ser la cuna
del vallenato, lo que ha permitido impulsar el turismo, generando oportunidades en
diferentes sectores econdmicos. Ademas de ello, el sector moda ha ido tomando fuerza,
gracias a iniciativas, tanto del sector publico como del privado, ya que se esta buscando

posicionar a la ciudad como un importante centro de moda y disefio en la region.

Figura 5. Mapa de Valledupar Cesar

Villa Meche@

Calambao

Fuente: googlemaps.com
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3.2.7.2 Micro localizacion.

Para el adecuado funcionamiento de la idea de negocio, se han considerado tres predios
que llenan las expectativas y cumplen con los requisitos generales para el normal
desarrollo de las actividades. Para determinar cual de estos se adapta mejor a las
necesidades de la empresa, se tienen en cuenta varios criterios de tipo econdémico, social,
de infraestructura, seguridad, etc. con el fin de optimizar los recursos y maximizar la

rentabilidad de la empresa.

Para seleccionar de manera objetiva el domicilio de la empresa, se va a recurrir al método
cuantitativo de ponderacion y puntuacion de los factores, el cual consiste en asignar a
cada criterio un valor en puntos de una escala de 1 a 10, donde 1 no cumple con los
requisitos exigidos, y 10 cumple totalmente con ellos, teniendo en cuenta siempre el
grado de importancia de menor a mayor en la localizacion del proyecto. La suma de la
ponderacion del total de factores escogidos debe sumar 100%. Para ello se han

seleccionado los siguientes factores.

e F1 - Canon de arrendamiento. Valor canon del inmueble.

e F2 - Area disponible. Tamario o area del inmueble.

e F3 - Necesidad de remodelacién: Arreglos locativos posibles que requiera el
inmueble.

e F4 - Facilidad de acceso a clientes: disposicion de medios para llegar al
inmueble.

e F5 - Zona de parqueo: Espacio para parquear los vehiculos.

e F6 — Costo de Servicios publicos. Tarifas de consumo en los servicios publico.

e F7 — Condiciones de seguridad: situaciéon de orden publico en la zona donde

esta ubicado el inmueble.

Para implementar la planta operativa y administrativa de la empresa, se han seleccionado

los siguientes tres predios:
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Cuadro 31. Alternativas de micro localizacién

Alternativa Direccioén Barrio Estrato | Area Mts2| Vr. Canon
Ubicacion 1 Cra.32#B4 - 26 Alamos I 3 150,66 | $1.000.000
Ubicacion 2| Cra.8# 3 -39 casa l Cafaguate 4 298 $ 2.700.000
Ubicacion 3| Cra. 19C1 # 9C- 45 Los Cortijos 3 276 $ 1.650.000

La ponderacion de factores se asigna de la siguiente forma:

F1 - Necesidad de remodelacion 10%
F2 - Area Disponible 20%
F3 - Zona de parqueo 10%
F4 - Canon de arrendamiento 20%

F5 - Facilidad de acceso para clientes 20%
F6 - Costos de Servicios Publicos 10%

F7 - Condiciones de seguridad 10%

Cuadro 32. Calificacion de factores

CALIFICACION
FACTOR PESO UBIC?CION UBIC,;CION UBIC,;\CION
F1 - Necesidad de remodelacion 10% 4,00 7,00 6,00
F2 - Area disponible 20% 3,00 10,00 10,00
F3 - Zona de parqueo 10% 5,00 6,00 7,00
F4 - Canon de arrendamiento 20% 6,00 5,00 10,00
F5 - Facilidad de acceso para clientes 20% 4,00 8,00 8,00
F6 - Costos de servicios publicos 10% 6,00 3,00 5,00
F7 - Condiciones de seguridad 10% 7,00 8,00 8,00
TOTALES 100% 4,80 7,00 8,20

De acuerdo con los resultados obtenidos, la alternativa que obtuvo mayor puntaje o
calificacion, fue la ubicacién 3 con un puntaje de 8,20, lo cual indica que la Cra. 19C1 #
9C- 45 barrio Los Cortijos, es el domicilio mas idoneo, para desarrollar la idea de negocio

en la ciudad de Valledupar.
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Figura 6. Mapa Ubicacion del inmueble Cra. 19C1 # 9C- 45
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3.2.8 Control de calidad.
La calidad es una de las principales caracteristicas de este proyecto, ya que con ello, se

podr& satisfacer las necesidades de los clientes; es por eso, que para realizar control de

calidad a las prendas disefiadas, se tendra en cuenta los siguientes aspectos:

e Hacer inspeccidén, mantenimiento y limpieza a la maquinaria.

e Revisar las fichas técnicas de las materias primas y verificar con el estado de las

mismas.

¢ Inspeccion del estado de las telas al momento de realizarse el tendido.
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e Durante el ensamblaje los operarios deben estar revisando el recorrido de los hilos

en las costuras, de tal forma que este quede perfecto.
e Elencargado de realizar el control de calidad al terminar el proceso de confeccién,

debe tomarse el tiempo para verificar que las prendas tengan un excelente

terminado.

3.3 CAPACIDAD DEL PROYECTO

3.3.1 Capacidad total disefiada por linea de producto

En teoria, es el nivel maximo que puede alcanzar una produccion, cumpliendo al 100%

los niveles de eficiencia en todos los aspectos que influyen en el desarrollo de una planta.

Para el desarrollo del proyecto se ha planeado trabajar con 4 operarios en un sélo turno
de ocho horas diarias, sin dias de descanso; trabajando con un modelo de produccién
por lotes, donde los operarios desarrollan actividades en paralelo, en las distintas etapas

del proceso.

Cuadro 33. Capacidad total disefiada.

CAPACIDAD TOTAL DISENADA POR LINEA DE PRODUCTO
Dias / afio 365
Turno / Dia 1
Horas / Turno 8
Operarios 4
Minutos / Hora 60
Minutos / Afio 700.800
*Tiempo produccion por unidad (minutos) 55,5
Cantidad de Prendas (unidades) por Ao 12.627

Nota: El tiempo de produccion por unidad (55,5 minutos) por prenda, se muestra en la

llustracion 1 del numeral 3.2.2.
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De acuerdo con la capacidad total disefiada, se pueden producir 12.627 prendas anuales
con 4 operarios en un turno de ocho horas ininterrumpidas. Esto indica que

mensualmente la empresa tiene una capacidad maxima para producir 1.052 prendas.

3.3.2 Capacidad instalada.

Es la cantidad maxima de produccion que una planta puede alcanzar, en situaciones
normales de trabajo. Para ello, es necesario tener en cuenta que, del total de las 8 horas
laborables, 30 minutos o 0,5 hora es improductiva, debido a que los operarios requieren

de tiempo para ir al bafio, hacer pausas activas, etc.

Cuadro 34. Capacidad Instalada

CAPACIDAD INSTALADA POR LINEA DE PRODUCTO
Dias / afio 289
Turno / Dia 1
Horas / Turno 7,5
Operarios 4
Minutos / Hora 60
Minutos / Afio 520.200,00
Tiempo de produccién por unidad 55,5
Cantidad de Prendas (unidades) por Afio 9.373

De acuerdo a lo anterior la capacidad instalada es de 9.373 prendas producidas al afo,

es decir, 781 unidades mensual.

3.3.3 Capacidad utilizada y proyectada.

Para estimar la capacidad utilizada y proyectada, se tendra en cuenta la demanda
efectiva anual, que corresponde a 401.161 prendas por afo o 1.388 prendas diarias,
segun el estudio de mercado. Con base en la informacion anterior, la empresa podria

operar con el 100% de la capacidad utilizada, vendiendo 9.373 prendas anualmente o 32
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diarias. Sin embargo, teniendo en cuenta factores como la competencia (ver Cuadro_13),
que es una empresa nueva que debe consolidarse en el mercado de Valledupar y la

disponibilidad limitada de recursos, se decide iniciar con el 75% de la capacidad instalada.

Con este nivel, se proyecta vender 7.030 prendas en el primer afo, equivalente a 24
prendas por dia, de acuerdo a los resultados obtenidos en las preguntas 2 y 3, que miden

la frecuencia de compra de los integrantes del segmento del mercado.

No obstante, para estar acorde con el crecimiento poblacional de la ciudad de Valledupar,

se propone adoptar un incremento anual del 2% durante los primeros 5 afnos y obtener la

siguiente proyeccion:

Cuadro 35. Capacidad utilizada y proyectada

Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
Capacidad disefiada 12.627
Capacidad instalada 9.373 9.373 9.373 9.373 9.373
Porcenta;e de_ utilizacion de 7506 77% 79% 81% 83%
la Capacidad instalada
Capacidad utilizaday 7.030 7.217 7.405 7.592 7.780
proyectada
Porcentaje de Participacion 1,72% 1,74% 1,76% 1,78% 1,79%
en el mercado
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4. ESTUDIO ADMINISTRATIVO

4.1 FORMA DE CONSTITUCION

La empresa confeccionadora de ropa personalizada sera llamada “LOAN” (por las
iniciales de los nombres de los autores del proyecto), y sera constituida mediante una
Sociedad por Acciones Simplifica S.A.S. el cual esta reglamentada mediante la Ley 1258
de 2008. Por tanto, “LOAN S.A.S” se crea a través de esta figura juridica porque este tipo
de organizaciones tienen muchas ventajas:

e Numero de Socios: Puede tener desde uno hasta un ilimitado nimero de socios.

e Asamblea de accionistas: En una SAS, la asamblea de accionistas es la maxima

autoridad y toma decisiones por mayoria simple.

e Junta directiva: la junta directiva puede estar compuesta por uno o varios

administradores.

e Duracién: Una SAS puede tener una duracion ilimitada.

e Responsabilidad de los accionistas: Los accionistas responden solidariamente

por las deudas de la sociedad hasta el monto de sus aportes.

e Capital social: Puede ser integrado en dinero o en bienes.

¢ Regulacion: Una SAS esta sujeta a una regulacion mas sencilla
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4.2 ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL

4.2.1Mision.

‘LOAN S.A.S. es una empresa colombiana productora de prendas de vestir femenina,
con disefios personalizados que hacen que la mujer se sienta libre, comoda vy feliz, a
través del trabajo en equipo, contribuyendo al desarrollo econdmico y sustentable de la

region”

4.2.2Vision.

“‘LOAN S.A.S. para el afio 2030, serd una marca lider en el sector de la moda nacional,
destacdndose por su innovacion, calidad y compromiso. A través del trabajo en equipo
y la excelencia en cada detalle, logrando que cada mujer se sienta feliz, segura y
empoderada”.

4.2.3 Valores Corporativos.

Los valores de la empresa “LOAN S.A.S” se resumen especificamente en cuatro:

Respeto: Reconocer, valorar y aceptar a los demas.

e Excelencia: Trabajar cada dia con pasion por lo que se hace y el compromiso

por ser mejores.

e Trabajo en Equipo: Unidos somos fuertes y esto permitird alcanzar las metas

propuestas.

e Calidad: mejorar los procesos, perfeccionando los disefios para mayor

productividad, generando confianza y seguridad en los clientes.
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4.2.40rganigrama.

Aungue las S.A.S no estan obligadas a tener Junta directiva, “LOAN S.A.S” dentro de sus
estatutos si lo ha establecido, ya que esto permite la participacion activa de los socios.
Por tanto, la empresa contara con los siguientes niveles jerarquicos; La junta directiva,
quien sera el rgano maximo o mas importante dentro de la empresa y ejercera mando
sobre la gerencia, el cual a su vez tendra a cargo la responsabilidad de dirigir el resto de

areas funcionales y organizativas de LOAN S.A.S.

La gerencia tendra apoy6 de los asesores externos como son el contador, disefiador,

profesional en SST y ambiental.

Figura 7. Organigrama “LOAN S.A.S”

[ JUNTA DIRECTIVA ]

|! ASESORES EXTERNOS: |
i - Contador | ASISTENTE
| - Seg. Salud Trabajo SST [====="7 ADMINISTRATIVA
I - Disefiador de modas |
\ - Ing. Ambiental |
N e e e e e - /

IMAGEN

[ASESORDE] [CORTADOR] [ ENSAMBLADOR ][ PLANCHADOR ] [ EMPACADOR ]
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4.2.5Asignhacién Salarial

Los salarios se asignan a los cargos teniendo en cuenta las funciones que deben realizar
y los factores que le dan valoracion a los cargos como son: esfuerzo mental, esfuerzo
fisico, educacion, experiencia, responsabilidad por herramientas, equipos y/o por

documentos.

Los asesores externos seran contratados por prestacion de servicios, lo cual indica, que
tienen libertad en sus horarios para ejecutar las actividades. Para el caso del contador,
sus honorarios son mensuales, al igual que el asesor ambiental y el SST quien cobrara
mensualmente de acuerdo al numero de trabajadores; el disefiador de modas asesorara
a la empresa, al momento de lanzar nueva coleccion, para lo cual el proyecto ha

determinado sea cada cuatro meses.

Cuadro 36. Asighacion salarial

. Auxilio de Salario " Tipo de
Cargo Salario Area
transporte devengado contrato
Gerente $ 1.900.000 $ 200.000 $2.100.000 | Administrativa Indefinido
Asistente Administrat. | $ 1.423.500 $ 200.000 $ 1.623.500 | Administrativa Indefinido
Asesor de imagen $1.423.500 $ 200.000 $ 1.623.500 Comercial Indefinido
Cortador $ 1.423.500 $ 200.000 $ 1.623.500 Produccion Indefinido
Ensamblador $ 1.423.500 $ 200.000 $1.623.500| Produccion Indefinido
Planchador $ 1.423.500 $ 200.000 $ 1.623.500 Produccion Indefinido
Empacador $1.423.500| $ 200.000 $1.623.500| Produccion Indefinido
TOTAL 10.441.000 | $ 1.400.000 $11.841.000
Cuadro 37. Asignacion Honorarios por prestacion de servicios
Valor Total Honorarios ‘ Tipo de
Cargo H ] - Area
onorarios afio contrato
Dlsengdor de mczdas servicio de 3 $ 600.000 $ 1.800.000 Produccion Presta_C|_on
colecciones al afio (ver Anexo 52) de servicios
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Valor Total Honorarios ‘ Tipo de
Cargo . o Area

Honorarios afio contrato
Contador (honorarios mensual) ver Prestacion
Anexo 53 $600.000 $ 7.200.000 Administrativa | de servicios
Ing. Ambiental (mensual) ver $ 150.000 $1.800.000 Produccién Presta(;lgn
Anexo 3 de servicios
Asespr SST ($ 40.000 mensual x 7 280.000 $3.360.000 Togas las Prestaglgn
trabajadores ) ver Anexo 2 areas de servicios
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5. ESTUDIO FINANCIERO

Es el estudio que permite identificar la inversion y los recursos necesarios para
emprender un proyecto y a su vez determinar la viabilidad y/o factibilidad de una idea de

negocio.
5.1 INVERSIONES FIJAY DIFERIDA
Corresponde a todas aportaciones que se deben realizar para poner en marcha el

proyecto. La inversion se divide en tres categorias principales: activos fijos, activos

intangibles y capital de trabajo.

5.1.1 Inversion Fija.

Corresponde a los activos fijos que dispondré la empresa para que pueda realizar sus

actividades diarias.

5111 Equipo de Oficina

Son los equipos que necesitara el area administrativa para poder desarrollar su objeto
social. Se les asigna valor de salvamento a algunos activos de este grupo, por su material

resistente y el mantenimiento preventivo, lo cual permite extender su vida util.

Cuadro 38. Equipo de oficina

I s Il B o
(/Zi,zzxaocofgdonado 2 $999.900| $ 1.999.800 $340.960  $250.000
(Xigﬂ'(;”‘dfgs de pared 5 $184.900|  $924.500 $ 184.900 $0
(ifgfg Sff)or de Agua 1 $ 349.900 $ 349.900 $ 69.980 $0
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VALOR VALOR DEPRECIACION | VALOR DE
AGIIAS CANIIDAR UNITARIO TOTAL ANUAL SALVAMENTO
Extintores multipropésito
(Anexo 13) 3 $ 72.500 $217.500 $ 43.500 $0
Cafetera eléctrica
(Anexo 14) 1 $ 69.900 $69.900 $13.980 $0
Estabilizador de
corriente (Anexo 15) 4 $170.000 $ 680.000 $ 106.000 $ 150.000
UPS (ver Anexo_16) 2 $ 259.900 $519.800 $ 79.960 $120.000
Céamaras de Seguridad
(Anexo 17) 3 $199.900 $599.700 $ 119.940 $0
TOTALES| $5.361.100 $968.220 $520.000
5.1.1.2 Equipo de computacion y comunicacion. Corresponde a los equipos de

computaciéon y comunicacién que requerira el area administrativa para desarrollar sus

operaciones.

Cuadro 39. Equipo de Computo

VALOR VALOR DEPRECIACION VALOR DE
HETve CRNTIDAD UNITARIO TOTAL ANUAL SALVAMENTO
Computador
portatil (Anexo 18) 3 $ 1.199.000 $ 3.597.000 $719.400 $0
Impresora
(Anexo 19 1 $ 729.000 $ 729.000 $ 145.800 $0
Tablet (Anexo_20) 1 $ 449.900 $ 449.900 $ 89.980 $0
Celular
(Anexo 21) 1 $ 369.900 $ 369.900 $ 73.980 $0
TOTALES $5.145.800 $1.029.160 $0
51.1.3 Maquinaria y equipo.

Corresponde a la maquinaria que requiere el area operativa o de producciéon para
desarrollar sus actividades. Este tipo de activos se deprecian a 10 afos, por lo tanto, a
cinco afnos de uso y con el mantenimiento preventivo, se le puede asignar un valor de

salvamento de acuerdo al valor depreciado.
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Cuadro 40. Maquinariay equipo

VALOR VALOR DEPRECIACION | VALOR DE
ACTIVO CANTIDAD UNITARIO TOTAL ANUAL SALVAMENTO
Cortadora de tela
(Anexo 4) 1 $ 350.000 $ 350.000 $ 35.000 $ 175.000
Etiquetadora de ropa
(Anexo_5) 2 $10.090 $20.180 $4.036 $0
Maquina Collarin
(Anexo 6) 1 $ 2.200.000 $ 2.200.000 $ 220.000 $ 1.100.000
Magquina Plana industrial
(Anexo 8) 2 $ 1.290.000 $ 2.580.000 $ 258.000 $ 1.290.000
Maquina fileteadora
(Anexo 7) 1 $1.570.000 $ 1.570.000 $ 157.000 $ 785.000
Plancha vapor (Anexo 9) 1 $ 309.000 $ 309.000 $ 31.800 $ 150.000
TOTALES $ 7.029.180 $ 705.836 $ 3.500.000

5114

Muebles y enseres

Son activos fijos que requiere la empresa para el desarrollo de las actividades del area

administrativa, de produccién y ventas.

Estos activos se deprecian a 5 afos, sin

embargo, por las caracteristicas del cual estan hechos y el mantenimiento preventivo se

les asigna valor de salvamento para prorrogar su vida util.

Cuadro 41. Muebles y enseres operativos de produccién

rerwo [omon] Ry | VAT [PRECROON] TReE
Cifgé?ifgggs’( Anoxo 22) 12| $142310| $1.707.720 $ 173.544 $ 840.000
(iif;;ezg etalicos 12| $120.238| $1.442.856 $156.571 $ 660.000
Maniqui (Anexo_24) 5|  $60.000| $300.000 $ 60.000 $0
C“Qﬁfeiggﬁ"ﬁn‘lio - 8|  $60.000| $480.000 $ 48.000 $ 240.000
('\Aﬂﬁjiodezg;) re 2| $450.000| $900.000 $ 80.000 $500.000
(iwg)s(opazrg)()pera”os 6| $64.000| $384.000 $ 46.800 $ 150.000
(izgizm?,geté'ico 3|  $49500| $ 148500 $29.700 $0
(iﬁgilc')z%?;) n 2| $149.900| $299.800 $59.960 $0
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VALOR VALOR DEPRECIACION VALOR DE
RETTO CANTIEAR UNITARIO TOTAL ANUAL SALVAMENTO
Archivador metalico
(Anexo 28) 1 $584.900 $584.900 $ 66.980 $ 250.000
Camilla de 1 $160.000|  $ 160.000 $32.000 $0
emergencias
Escritorios de madera
(Anexo 32) 4 $379.900| $1.519.600 $ 243.920 $ 300.000
Mesa de juntas
(Anexo 33) 1 $410.900 $410.900 $52.180 $ 150.000
Sillas giratorias
(Anexo 34) 8 $139.900| $1.119.200 $143.840 $ 400.000
Sillas para visitantes
(Anexo 35) 2 $124.900 $ 249.800 $ 49.960 $0
Sofé (ver Anexo_65) 1 $ 749.900 $ 749.900 $119.980 $ 150.000
Punto ecoldgico
(Anexo 36) 1 $ 174.900 $ 174.900 $ 34.980 $0
TOTALES | $10.632.076 $1.398.415 $ 3.640.000
51.1.5 Herramientas

Son aquellas que se utilizan para la elaboracién de los productos y no son clasificadas

como “maquinaria y equipo”, pero que su valor es considerable.

Cuadro 42. Herramientas

I e e Il A R R

Abre Ojal (caja x 30 unid) 1 $ 39.700 $39.700 $7.940 $0
Tijeras de corte manual 4 $ 10.000 $ 40.000 $8.000 $0
jera rematadora de 3 $15.500|  $46.500 $9.300 $0
Cinta métrica 6 $2.700 $ 16.200 $3.240 $0
Tizas para costura 10 $49.900| $499.000 $ 99.800 $0
Papel molde 100 $12.550 | $ 1.255.000 $ 251.000 $0
Alfiler Dritz de colores 1 $ 20.000 $ 20.000 $ 4000 $0
TOTALES | $1.916.400 $ 383.280 $0
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5.1.1.6 Total Inversion Fija

Corresponde a la sumatoria de todos los activos fijos.

Cuadro 43. Total Inversion Fija

ACTIVO VALOR TOTAL
Equipo de oficina $5.361.100
Equipo de computacién y comunicacién $5.145.800
Magquinaria y equipo $7.029.180
Muebles y enseres operativos $10.632.076
Herramientas, repuestos y accesorios $ 1.916.400
TOTAL INVERSION FIJA $ 30.084.556

5.1.2 Inversion diferida

Corresponde a los bienes intangibles en el que incurre la empresa antes de entrar en
funcionamiento, como es la licencia de funcionamiento, registros ante la Camara de
Comercio, adecuaciones locativas, disefio del SG-SST (ver Anexo_2), estudio impacto

ambiental (ver Anexo_3), etc., y que se amortizaran en un periodo de cinco afos.

Cuadro 44. Total Inversién diferida

CONCEPTO VALOR

Licencia de funcionamiento $ 300.000
Escritura de Constitucion $ 500.000
?fngelitéoed;) libros y documentos $ 300.000
Estudio impacto ambiental (Anexo_3) $ 400.000
Disefio del SG-SST (ver Anexo 2) $ 400.000
Software contable (ver Anexo 66) $ 1.224.000
Adecuaciones-Remodelaciones (incluye

mano de obra y materiales ver Anexo 54 $ 1.500.000
y Anexo 55)

e e et
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CONCEPTO VALOR

Disefio de identidad corporativa

(Anexo 61) $ 350.000
Disefio del sitio web o tienda virtual

(Anexo 57) $ 500.000
Registro de marca (ver Anexo_67) $ 928.000
TOTAL INVERSION DIFERIDA $7.141.000
Amortizacién anual $1.428.200
Amortizacion mensual $119.017

5.2 COSTOS Y GASTOS

5.2.1Costos de produccién

Estan compuestos por los costos fijos y costos variables.

Cuadro 45. Prorrateo de costos y gastos

RUBRO POI?:%ESIE:_EAJE POR%'?AI\\I/TAJE VALOR MES
Arriendo 50% 50% $ 1.650.000
Acueducto 10% 90% $ 100.000
Energia 70% 30% $ 900.000
Gas 0% 100% $ 30.000
Teléfono 40% 60% $ 80.000
Mitigacion impacto ambiental 70% 30% $ 150.000
Internet 40% 60% $ 85.000
Seguros 50% 50% $ 120.000

5211 Costos fijos

Corresponde al pago de arriendo, depreciacion de maquinaria y equipo, seguros, mano

de obra indirecta, entre otros.
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Cuadro 46. Costos fijos

CONCEPTO VALOR MES VALOR ANO
Arriendo $ 825.000 $ 9.900.000
Seguros $ 60.000 $ 720.000
Teléfono $ 32.000 $ 384.000
Internet $ 34.000 $ 408.000
Mitigacion impacto ambiental $ 105.000 $ 1.260.000
Depreciacion operativa $207.294 $2.487.531
TOTALES $1.263.294 $15.159.531

5.2.1.2 Costos Variables

Se consideran necesarios para el normal desarrollo de las actividades de la organizacion.

Para la empresa la mano de obra directa es un costo variable, porque varia de acuerdo

al volumen de produccion requerido.

Cuadro 47. Némina Operativa (MOD)

CARGO PORCENTAJE OPERARIOS
SUELDO OPERARIOS $1.423.500
SUBSIDIO DE TRANSPORTE $ 200.000
Cesantias 8,333% $ 135.286
Intereses a las Cesantias 1,000% $16.235
Prima de servicios 8,333% $ 135.286
Vacaciones 4,167% $67.643
Salud 8,500% $120.998
Pension 12,000% $170.820
ARL 0,500% $7.118
SENA 2,000% $28.470
ICBF 3,000% $42.705
Caja de compensacién 4,000% $56.940
Dotacion 5,000% $71.175
SALARIO REAL $2.476.176
N° DE PUESTOS 4

98




CARGO PORCENTAJE OPERARIOS
COSTO TOTAL MOD $118.856.431
Cuadro 48. Materia Prima e insumos
UNIDAD DE | CANTIDAD COSTO
MATERIAL MEDIDA ARO 1 UNITARIO COSTO ANUAL
Tela Popelina para vestido largo y
ancho (ver Anexo_48) Metros 17.574 $ 12.000 $210.892.500
Botdn tentacion # 24 (Anexo 46) Unidad 98.417 $ 150 $ 14.762.475
Hilo Confeccién 120 x 500 yardas .
(Anexo 45) Unidad 171 $ 800 $ 137.166
Hilaza filetear 2 cabos (Anexo 47) Unidad 703 $4.000 $ 2.811.900
Marquilla 3x3 cm - 232 und x mt — .
(ver Anexo 51) Unidad 7.030 $ 108 $ 757.807
COSTO TOTAL INSUMOS O MATERIA PRIMA $229.361.848
Cuadro 49. Costos Indirectos
UNIDAD DE |CANTIDAD | COSTO
MATERIAL MEDIDA ANO 1 UNITARIO COSTO ANUAL
Etiquetas para Colgar Full Color 9x5 .
om (ver Anexo_49) Unidad 7.030 $120 $ 843.570
Aguja Maquina Groz-Beckert Cubo .
Grueso x 10 und (ver Anexo 38) Unidad 703 $200 $140.595
Aguja Maquina Fileteadora Groz- .
Beckert (ver Anexo 40) Unidad 703 $ 210 $147.625
Bolsa papel kraff (ver Anexo_50) unidad 7.030 $1.300 $9.138.675
COSTO TOTAL MATERIALES INDIRECTOS $10.270.465
Cuadro 50. Costos variables
CONCEPTO VALOR MES VALOR ANO
Mano de Obra Directa MOD $9.904.703| $ 118.856.431
Materiales directos $19.113.487 | $229.361.848
Materiales indirectos $ 855.872 $ 10.270.465
Acueducto $ 10.000 $ 120.000
Energia $ 630.000 $ 7.560.000
Disefiador de Modas (Honorarios por 3 $ 150.000 $ 1.800.000
colecciones al afo) ' T
TOTALES $ 30.664.062 | $ 367.968.743
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5.21.3

Costos Totales. Corresponde a la sumatoria de los costos fijos y variables.

Cuadro 51. Costos Totales

CONCEPTO VALOR MES VALOR ANO
COSTOS FIJOS $ 1.263.294 $ 15.159.531
COSTOS VARIABLES $30.664.062 | $ 367.968.743
TOTALES $31.927.356 | $ 383.128.274

5.2.2Gastos de Administracion y ventas

5.2.21

Gastos fijos de administracion y ventas

Son aquellos gastos en los que incurre la empresa por la administracion, comercializacion

y venta de los productos.

Cuadro 52. Nomina Administrativa

CARGO PORCENTAJE GERENTE ASISTY'ACDOM’JI-NI-L\S;FEATNO

SUELDO $ 1.900.000 $1.423.500
SUBSIDIO DE TRANSPORTE $ 200.000 $ 200.000
Cesantias 8,333% $174.993 $ 135.286
Intereses a las Cesantias 1,000% $21.000 $ 16.235
Prima de servicios 8,333% $174.993 $ 135.286
Vacaciones 4,167% $ 87.497 $ 67.643
Salud 8,500% $ 161.500 $ 120.998
Pension 12,000% $ 228.000 $170.820
ARL 0,500% $9.500 $7.118
SENA 2,000% $ 38.000 $ 28.470
ICBE 3,000% $ 57.000 $ 42.705
Caja de compensacion 4,000% $ 76.000 $ 56.940
Dotacion 5,000% $ 95.000 $71.175
SALARIO REAL $ 3.223.483 $2.476.176
N° DE PUESTOS 1 1
COSTO TOTAL NOMINA $ 38.681.790 $29.714.108
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Cuadro 53. Gastos Fijos de Administracion y ventas

5.2.2.2

Son aquellos gastos que cambian en relacion con el nivel de produccion de la empresa.

VALOR

CONCEPTO MENSUAL VALOR ANUAL

Noémina administrativa $5.699.658 $ 68.395.898
Arriendo $ 825.000 $ 9.900.000
Acueducto $ 90.000 $ 1.080.000
Energia $ 270.000 $ 3.240.000
Gas $ 30.000 $ 360.000
Teléfono $ 48.000 $ 576.000
Internet $51.000 $ 612.000
Administracién redes sociales $ 80.000 $ 960.000
Mantenimiento del sitio web o tienda virtual $ 50.000 $ 600.000
Nombre de dominio $ 52.900 $ 634.800
Hosting o servidor $ 13.900 $ 166.800
Certificado de seguridad (SSL) $ 33.333 $400.000
Licencias tecnolégicas $ 69.989 $ 839.863
Seguros $ 60.000 $ 720.000
Publicidad operativa $ 75.000 $900.000
Contador publico $ 600.000 $ 7.200.000
Asesoria SG-SST $ 280.000 $ 3.360.000
Papeleria $ 50.000 $ 600.000
Cafeteria $ 30.000 $ 360.000
Mitigacion impacto ambiental $ 45.000 $ 540.000
Matricula mercantil $41.667 $ 500.000
Amortizacion de diferidos $119.017 $1.428.200
Depreciaciones administrativas $ 166.448 $1.997.380

TOTALES $8.780.912 $105.370.941

Gastos Variables de administracion y ventas
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Cuadro 54. Némina de ventas

CARGO PORCENTAJE | ASESOR OF

SUELDO ASESOR DE IMAGEN $ 1.423.500
SUBSIDIO DE TRANSPORTE $ 200.000
Cesantias 8,333% $ 135.286
Intereses a las Cesantias 1,000% $ 16.235
Prima de servicios 8,333% $ 135.286
Vacaciones 4,167% $ 67.643
Salud 8,500% $ 120.998
Pension 12,000% $170.820
ARL 0,500% $7.118
SENA 2,000% $ 28.470
ICBF 3,000% $42.705
Caja de compensacion 4,000% $ 56.940
Dotacion 5,000% $71.175
SALARIO REAL $2.476.176
N° DE PUESTOS 1

COSTO TOTAL NOMINA $2.476.176 $29.714.108

Cuadro 55. Total Nomina de ventas
CONCEPTO M\éﬁlé?liL VALOR ANUAL
Nomina de ventas $2.476.176 $29.714.108
TOTALES $2.476.176 $29.714.108

5.2.2.3

Es la sumatoria de los gastos fijos y variables del area administrativa y de ventas.

Gastos Totales
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Cuadro 56. Total Gastos de administracion y ventas

VALOR
CONCEPTO MENSUAL VALOR ANUAL
Gastos fijos $8.780.912 $ 105.370.941
Gastos variables $2.476.176 $29.714.108
TOTAL $ 11.257.087 $ 135.085.048

5.3 CAPITAL DE TRABAJO

5.3.1 Periodo de capital de trabajo

El capital de trabajo corresponde al efectivo necesario para cubrir los gastos de la
empresa, en un periodo de seis (6) meses:

5.3.2 Estructura del crédito
Se solicité un crédito a la entidad cooperativa Crediservir, por un valor de $ 70.000.000,

con una tasa mensual del 1,2% a un periodo de 60 meses , una tasa efectiva anual del
15,39% y con una cuota mensual de $ 1.0644.031 (ver Anexo_56).

Cuadro 57. Estructura del crédito

Préstamo $ 70.000.000 Interés mensual 1,2%
Periodo 60 Valor cuota mensual $ 1.644.031
5.3.21 Amortizacion del crédito

Corresponde a los abonos de las cuotas pactadas con la entidad financiera, por el

crédito aprobado.
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Cuadro 58. Amortizaciéon del crédito

PERIODO CAPITAL INTERESES CUOTA MENSUAL SALDO
1 $ 802.911 $841.120 $ 1.644.031 $ 69.197.089
2 $ 812.559 $ 831.472 $ 1.644.031 $ 68.384.530
3 $ 822.322 $ 821.709 $ 1.644.031 $ 67.562.208
4 $ 832.204 $ 811.827 $ 1.644.031 $ 66.730.004
5 $ 842.203 $ 801.828 $ 1.644.031 $ 65.887.801
6 $ 852.323 $ 791.708 $ 1.644.031 $ 65.035.478
7 $ 862.565 $ 781.466 $ 1.644.031 $64.172.913
8 $ 872.929 $771.102 $ 1.644.031 $ 63.299.984
9 $ 883.418 $ 760.613 $ 1.644.031 $ 62.416.566
10 $ 894.034 $ 749.997 $ 1.644.031 $ 61.522.532
11 $904.776 $ 739.255 $ 1.644.031 $ 60.617.756
12 $ 915.648 $ 728.383 $ 1.644.031 $ 59.702.108

$ 10.297.892 $ 9.430.480 $19.728.372
13 $ 926.650 $717.381 $ 1.644.031 $ 58.775.458
14 $ 937.785 $ 706.246 $ 1.644.031 $ 57.837.673
15 $ 949.054 $ 694.977 $ 1.644.031 $ 56.888.619
16 $ 960.457 $ 683.574 $ 1.644.031 $ 55.928.162
17 $ 971.998 $ 672.033 $ 1.644.031 $ 54.956.164
18 $ 983.678 $ 660.353 $ 1.644.031 $ 53.972.486
19 $ 995.498 $ 648.533 $ 1.644.031 $ 52.976.988
20 $ 1.007.460 $ 636.571 $ 1.644.031 $ 51.969.528
21 $ 1.019.565 $ 624.466 $ 1.644.031 $ 50.949.963
22 $ 1.031.816 $612.215 $ 1.644.031 $ 49.918.147
23 $ 1.044.215 $ 599.816 $ 1.644.031 $ 48.873.932
24 $ 1.056.762 $ 587.269 $ 1.644.031 $ 47.817.170

$ 11.884.938 $ 7.843.434 $19.728.372
25 $ 1.069.460 $ 574.571 $ 1.644.031 $ 46.747.710
26 $ 1.082.311 $ 561.720 $ 1.644.031 $ 45.665.399
27 $1.095.316 $ 548.715 $ 1.644.031 $ 44.570.083
28 $ 1.108.477 $ 535.554 $ 1.644.031 $ 43.461.606
29 $1.121.796 $ 522.235 $ 1.644.031 $ 42.339.810
30 $1.135.276 $ 508.755 $ 1.644.031 $ 41.204.534
31 $1.148.917 $ 495.114 $ 1.644.031 $ 40.055.617
32 $ 1.162.723 $ 481.308 $ 1.644.031 $ 38.892.894
33 $ 1.176.694 $ 467.337 $ 1.644.031 $ 37.716.200
34 $1.190.833 $ 453.198 $ 1.644.031 $ 36.525.367
35 $ 1.205.142 $ 438.889 $ 1.644.031 $ 35.320.225
36 $ 1.219.623 $ 424.408 $ 1.644.031 $ 34.100.602

$ 13.716.568 $6.011.804 $19.728.372
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PERIODO CAPITAL INTERESES CUOTA MENSUAL SALDO
37 $ 1.234.278 $ 409.753 $ 1.644.031 $ 32.866.324
38 $ 1.249.109 $ 394.922 $ 1.644.031 $31.617.215
39 $ 1.264.119 $ 379.912 $ 1.644.031 $ 30.353.096
40 $ 1.279.308 $ 364.723 $ 1.644.031 $ 29.073.788
41 $ 1.294.680 $ 349.351 $ 1.644.031 $ 27.779.108
42 $ 1.310.237 $ 333.794 $ 1.644.031 $ 26.468.871
43 $ 1.325.981 $ 318.050 $ 1.644.031 $ 25.142.890
44 $ 1.341.914 $ 302.117 $ 1.644.031 $ 23.800.976
45 $ 1.358.038 $ 285.993 $ 1.644.031 $ 22.442.938
46 $ 1.374.357 $ 269.674 $ 1.644.031 $ 21.068.581
a7 $ 1.390.871 $ 253.160 $ 1.644.031 $ 19.677.710
48 $ 1.407.584 $ 236.447 $ 1.644.031 $ 18.270.126

$ 15.830.476 $ 3.897.896 $19.728.372
49 $ 1.424.497 $219.534 $ 1.644.031 $ 16.845.629
50 $ 1.441.614 $202.417 $ 1.644.031 $ 15.404.015
o1 $ 1.458.936 $ 185.095 $ 1.644.031 $ 13.945.079
52 $ 1.476.467 $ 167.564 $ 1.644.031 $ 12.468.612
53 $ 1.494.208 $ 149.823 $ 1.644.031 $ 10.974.404
o4 $1.512.163 $ 131.868 $ 1.644.031 $ 9.462.241
95 $ 1.530.333 $ 113.698 $ 1.644.031 $ 7.931.908
56 $ 1.548.721 $ 95.310 $ 1.644.031 $ 6.383.187
57 $ 1.567.331 $ 76.700 $ 1.644.031 $ 4.815.856
58 $ 1.586.164 $ 57.867 $ 1.644.031 $ 3.229.692
59 $ 1.605.223 $ 38.808 $ 1.644.031 $ 1.624.469
60 $ 1.624.511 $ 19.520 $ 1.644.031 $0

$ 18.270.168 $ 1.458.204 $19.728.372

$ 70.000.000

5.3.2.2 Gastos Financieros.

Los gastos financieros para el periodo de capital de trabajo (6 meses) equivalen a

$4.899.664.

5.3.3 Cuadro resumen del Capital de Trabajo

Corresponde a los costos y gastos totales.
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Cuadro 59. Capital de trabajo

CONCEPTO VALOR
Costos totales de produccion $ 191.564.137
Gastos de administracion y ventas $ 67.542.524
Gastos financieros $ 4.899.664
Menos Depreciaciones -$ 2.242.456
Menos Amortizacion diferidos -$714.100
TOTAL CAPITAL DE TRABAJO $ 261.049.770

5.4 INVERSION TOTAL

Este rubro corresponde al total de la inversion en activos fijos, diferida y el capital de
trabajo.

Cuadro 60. Inversion Total

CONCEPTO VALOR
Inversion fija $ 30.084.556
Inversion diferida $7.141.000
Inversion capital de trabajo $261.049.770
INVERSION TOTAL $ 298.275.326

5.5 ESTRUCTURA DE CAPITAL
Esta conformado por la procedencia de los recursos financieros para la puesta en marcha

de la empresa; pueden ser recursos propios de los fundadores, crédito bancario o de los

accionistas que posteriormente se adhieran a la empresa.
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5.5.1 Recursos propios.

Son los recursos que dispondran los socios o0 accionistas fundadores y los que
posteriormente se adhieran a la empresa. Los accionistas con los que inicia el proyecto
aportan $ 120.000.000, equivalente al 40,23% del capital requerido. Los nuevos socios

que se vinculen aportaran $ 108.275.326 que corresponde al 36,30%.

5.5.2 Recursos de financiacion
Corresponde a la cantidad de recursos que se adquiriran por medio de un crédito bancario

en Crediservir, el cual sera de $ 70.000.000 que corresponde al 23,47% del total del

capital requerido.

Cuadro 61. Estructura de capital

CONCEPTO VALOR PORCENTAJE

Socios fundadores $ 120.000.000 40,23%
Nuevos socios $ 108.275.326 36,30%
Crédito bancario $ 70.000.000 23,47%
TOTAL $ 298.275.326 100,00%

5.6 PRECIO DE VENTA

El precio de venta al publico de una prenda, se determina teniendo en cuenta los costos
totales de produccién, mas gastos totales administrativos y de ventas, dividido entre la
capacidad utilizada para el primer afio, mas el margen de utilidad del 22%, y se compara
con los precios promedios del mercado, tal como lo muestra el numeral 2.3.11 pregunta
3, donde el valor promedio de compra es de $ 201.225. Por lo tanto, se puede determinar

que el precio de venta calculado, es competitivo en el mercado.
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Cuadro 62. Precio de venta

Descripcién Valor
Costos totales de produccién $ 383.128.274
Gastos de administracion y ventas totales $ 135.085.048
Costos y gastos totales $518.213.323
Capacidad utilizada afio 1 7.030
Costos y gastos totales unitarios $73.717
Margen de utilidad 22%
Precio de venta $94.510
Margen para el intermediario 0
Precio al intermediario antes de IVA $94.510
Tasa de IVA o Impuesto al consumo 19%
Precio al consumidor $116.680

5.7 ESTADOS FINANCIEROS PROYECTADOS

5.7.1Estado de Resultados proyectado

Corresponde a la utilidad del ejercicio que se obtendra durante los cinco afos

proyectados.
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Cuadro 63. Estado de resultados proyectado

CONCEPTO ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4
Ingresos operacionales $ 664.381.673 $ 682.098.517 $ 699.815.362 $ 717.532.206
TOTAL INGRESOS $ 664.381.673 $ 682.098.517 $ 699.815.362 $ 717.532.206
MENOS COSTOS DE PRODUCCION
Materiales $229.361.848 $ 235.478.164 $ 241.594.480 $247.710.796
MOD $ 118.856.431 $ 118.856.431 $ 118.856.431 $ 118.856.431
CIF $ 34.909.996 $ 35.436.675 $ 35.963.354 $ 36.490.033
UTILIDAD BRUTA $ 281.253.398 $292.327.248 $ 303.401.097 $ 314.474.947
MENOS GASTOS DE ADMINISTRACION Y VENTAS
Némina administrativa $ 68.395.898 $ 68.395.898 $ 68.395.898 $ 68.395.898
Gastos generales $ 66.689.151 $ 67.481.527 $ 68.273.903 $ 69.066.279
UTILIDAD OPERACIONAL $ 146.168.350 $ 156.449.823 $ 166.731.297 $177.012.770
Menos gastos financieros (Intereses) -$9.430.480 -$7.843.434 -$6.011.804 -$ 3.897.896
Menos 4x1000 -$ 2.657.527 -$2.728.394 -$ 2.799.261 -$2.870.129
UTILIDAD ANTES DE IMPUESTOS $ 134.080.343 $ 145.877.995 $ 157.920.231 $170.244.745
Menos Impuesto de Renta 35% -$ 46.928.120 -$ 51.057.298 -$ 55.272.081 -$ 59.585.661
0,000 1 Industria y Comercio $4.650.672|  -$4.774690|  -$4.898.708|  -$5.022.725
UTILIDAD NETA $ 82.501.551 $ 90.046.007 $97.749.443 $ 105.636.359
Menos Reserva Legal 10% -$ 8.250.155 -$ 9.004.601 -$9.774.944 -$ 10.563.636
UTILIDAD DEL EJERCICIO $ 74.251.396 $ 81.041.406 $ 87.974.498 $ 95.072.723

5.7.2 Flujo de Fondos Proyectados

En él se registran cronol6gicamente el movimiento del efectivo de la empresa el cual se

proyectara a 5 afios, tiempo estimado para el desarrollo de la idea de negocio.

Cuadro 64. Flujo de Fondos.

CONCEPTO ANO 0 ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Saldo de caja anterior $0| $265.090.076| $423.288.548| $530.483.661| $644.123.377| $764.122
+INGRESOS $ 664.381.673| $682.098.517| $699.815.362| $717.532.206| $ 735.249
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CONCEPTO ANO 0 ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Operacionales $664.381.673| $682.098.517| $699.815.362| $717.532.206| $ 735.249
- EGRESOS -$514.957.738 | -$574.042.769 | -$ 585.802.203 | -$ 597.647.242| -$ 609.591
Materiales $229.361.848| $235.478.164| $241.594.480| $247.710.796| $ 253.827
MOD $118.856.431| $118.856.431| $118.856.431| $ 118.856.431| $ 118.856
CIF $ 34.909.996 $ 35.436.675 $ 35.963.354 $ 36.490.033 $ 37.016.
No6mina administrativa $ 68.395.898 $ 68.395.898 $ 68.395.898 $ 68.395.898 $ 68.395
Gastos generales $ 66.689.151 $ 67.481.527 $ 68.273.903 $ 69.066.279 $ 69.858
Menos depreciaciones -$4.484.911 -$ 4.484.911 -$4.484.911 -$4.484.911 -$4.484
Menos amortizaciones -$1.428.200 -$ 1.428.200 -$1.428.200 -$1.428.200 -$1.428
Impuesto de renta $0 $46.928.120 $ 51.057.298 $ 55.272.081 $ 59.585
Impuesto Industria y Comercio $0 $ 4.650.672 $4.774.690 $ 4.898.708 $5.022
4 x 1000 $ 2.657.527 $2.728.394 $2.799.261 $2.870.129 $2.940
FLUJOS NETOS DE EFECTIVO
DE ACTIVIDAD DE $0| $149.423.934| $108.055.748 | $114.013.158| $ 119.884.964| $ 125.657
OPERACION
+INGRESOS $ 228.275.326 $0 $0 $0 $0 $ 7.660
Capital social $228.275.326
Valor de salvamento $ 7.660
-EGRESOS -$ 37.225.556 $0 $0 $0 $0
Compra de Equipo de oficina $5.361.100
Compra de Equipo de
computacién y comunicacion $ 5.145.800
Compra de Maquinaria y equipo $7.029.180
Compra de Terreno $0
Co_mpra_ de Construcciones y $0
edificaciones
Compra de Muebles y enseres $ 10.632.076
Compra d.e Materiales, repuestos $ 1.916.400
y accesorios
Inversion activos diferidos $7.141.000
Ao oS HETOS DE e TVO | 5 191.049.770 $0 $0 $0 $0|  $7.660
+INGRESOS $ 70.000.000
Préstamo bancario $ 70.000.000
-EGRESOS -$19.728.372| -$19.728.372| -$19.728.372| -$19.728.372| -$19.728
Abono a capital $10.297.892 $ 11.884.938 $13.716.568 $ 15.830.476 $18.270
Gastos financieros $9.430.480 $7.843.434 $6.011.804 $ 3.897.896 $1.458
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CONCEPTO ANO 0 ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
FLUJOS NETOS DE EFECTIVO
DE ACTIVIDAD DE $70.000.000| -$19.728.372| -$19.728.372| -$19.728.372| -$19.728.372| -$19.728
FINANCIACION
FLUJO DE EFECTIVO NETO
(AUMENTO O DISMINUCION) $261.049.770| $129.695.562 $ 88.327.376 $94.284.786| $100.156.592| $ 113.589
5.7.3 Estado de la situacion financiera inicial y proyectada
Este estado financiero permite conocer la situacion financiera de la organizacion, ya que
por medio de él se puede analizar cuan eficientemente se estan utilizando sus activos y
administrando sus pasivos, y asi tomar las decisiones acertadas.
Cuadro 65. Estado de Situacion Financiera inicial y proyectado.
CUENTA ANO 0 ARO1 | ARO2 | ANO3 | ARO4 | ANO 5
ACTIVO
ACTIVOS CORRIENTES
Fondos en bancos -| $390.745.332| $479.072.709 | $573.357.495| $673.514.087 | $779.443.6
Mercancias no fabricadas por
la empresa $0 $0 $0 $0 $0 g
TOTAL ACTIVOS
CORRIENTES $261.049.770 | $390.745.332| $479.072.709 | $573.357.495| $673.514.087 | $779.443.6
ACTIVOS FIJOS
Equipo de oficina $ 5.361.100 $ 5.361.100 $ 5.361.100 $5.361.100 $5.361.100 $ 5.361.11
Equipo de computacion y
comunicacion $ 5.145.800 $ 5.145.800 $ 5.145.800 $ 5.145.800 $ 5.145.800 $ 5.145.8
Magquinaria y equipo $ 7.029.180 $ 7.029.180 $ 7.029.180 $ 7.029.180 $ 7.029.180 $ 7.029.1
Muebles y enseres $10.632.076 | $10.632.076| $10.632.076| $10.632.076| $10.632.076| $ 10.632.0
Materiales, repuestos y
accesorios $ 1.916.400 $ 1.916.400 $ 1.916.400 $ 1.916.400 $ 1.916.400 $ 1.916.41
Menos depreciacion
acumulada $0| -$4.484911| -$8969.822| -$13.454.734| -$17.939.645| -$22.424.5!
TOTAL ACTIVOS FIJOS $30.084.556 | $25.599.645| $21.114.734| $16.629.822| $12.144.911 $ 7.660.0t
ACTIVOS DIFERIDOS $ 7.141.000 $ 7.141.000 $ 7.141.000 $ 7.141.000 $ 7.141.000 $ 7.141.0
Menos amortizacion
acumulada $0| -$1.428.200| -$2.856.400| -$4.284.600 -$5.712.800|  -$7.141.0f
TOTAL ACTIVOS DIFERIDOS $ 7.141.000 $ 5.712.800 $ 4.284.600 $ 2.856.400 $ 1.428.200 g
ACTIVOS TOTALES $ 298.275.326 | $422.057.777 | $504.472.042| $592.843.717 | $687.087.198| $ 787.103.6
PASIVO
PASIVOS CORRIENTES
Obligaciones financieras corto | ¢ 414597 892 |  $11.884.938| $13.716.568| §$15.830.476| $18.270.168 g

plazo

1
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CUENTA ANO 0 ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Impuesto de renta y $0| $46.928.120| $51.057.298| $55.272.081| $59.585.661| $64.013.21
complementarios
(':rgrﬁ’]‘éfztg de Industriay $0| $4650672| $4.774.690| $4.898.708|  $5.022.725|  $5.146.7
TOTAL PASIVOS
CORRIENTES $10.297.892| $63.463.730| $69.548.556| $76.001.264| $82.878.554| $69.160.0
PASIVOS NO CORRIENTES
p?abz'fac"’”es financieras largo | ¢ 59 700 108| $47.817.170| $34.100.602| $18.270.126 $0 g
TOTAL PASIVOS NO
CORRIENTES $59.702.108| $47.817.170| $34.100.602| $ 18.270.126 $0 g
PASIVOS TOTALES $70.000.000 | $111.280.900| $103.649.158| $94.271.390| $82.878.554| $ 69.160.0

PATRIMONIO

Capital social $228.275.326 | $228.275.326 $228.275.326| $228.275.326| $228.275.326| $228.275.3!
Reserva legal acumulada $0 $8.250.155| $17.254.756| $27.029.700 $ 37.593.336 $ 48.966.8:
Utilidad del ejercicio $0| $74251.396| $81.041.406| $87.974.498| $95.072.723| $102.361.5'
Utilidades o excedentes $0 $0| $74.251.396| $155.202.803| $243.267.301| $ 338.340.0;
acumulados
PATRIMONIO TOTAL $228.275.326 | $ 310.776.877 | $400.822.884 | $498.572.327| $ 604.208.686| $ 717.943.7
TOTAL PASIVO MAS $298.275.326 | $422.057.777 | $504.472.042| $592.843.717| $687.087.240| $787.103.7;

PATRIMONIO

5.8 EVALUACION FINANCIERA

Determina la situacion econdmica y financiera de un proyecto o una empresa. Para ello,
se calculan algunos

endeudamiento, de operacién, de rentabilidad, el Valor Presente Neto (VPN), la Tasa

Interna de Retorno (TIR), entre otros.

5.8.1 Razones Financieras.

5.8.1.1

sus obligaciones de corto plazo. Entre estas razones esta la razon corriente, prueba acida

y razén capital de trabajo.

Cuadro 66. Indicadores de Liquidez

indicadores financieros como son
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RAZONES DE . UNIDAD DE . . . -
LIQUIDEZ RELACION AV ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANC
Razdén corriente AC“\.IO Corrlgnte / No veces 6,16 6,89 7,54 8,1
Pasivo Corriente
Activo Corriente -
Prueba acida** Inventarios / Pasivo No veces 6,16 6,89 7,54 8,1
Corriente
Capital de Activo Corriente - . -
trabajo neto Pasivo Corriente unidades $$ | $ 327.281.602 | $ 409.524.153 | $ 497.356.231 | $ 590.6¢
Lo anterior indica que la empresa tiene buena liquidez, ya que por cada peso que adeuda,
tiene $ 6,16 para pagar sus obligaciones en el primer afio, y cuenta con $ 327.281.602
de capital de trabajo disponible para desarrollar las operaciones en el primer afio.
5.8.1.2 Razones de operaciéon
Permite evaluar la eficiencia en el uso de los recursos o rotacion de los activos.
Cuadro 67. Razones de operacion
RAZONES DE < UNIDAD DE ~ o ~ ~ ~
OPERACION RELACION ANALISIS ANO1 | ANO2 | ANO3 ANO 4 ANO 5
Rotacién activo corriente | Ventas / Activo corriente | No veces 1,70 1,42 1,22 1,07 0,94
Rotacion activo fijo Ventas / Activo fijo neto No veces 25,95 32,30 42,08 59,08 95,99
Rotacién activo total Ventas / Activo total No veces 1,57 1,35 1,18 1,04 0,93

La rotacion de los activos fijos de la empresa para el ano 1 es de 25,95 veces, esto indica

que la empresa esta utilizando los activos fijos de manera eficiente para generar ingresos.
5.8.1.3 Razones de rentabilidad
Este indicador mide la eficacia de la empresa para generar ganancias. Hacen parte de

este grupo la rentabilidad con respecto a la utilidad bruta, a la neta y con relacién a los
activos totales.
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Cuadro 68. Indicadores de rentabilidad

- UNIDAD DE N N N N N
RELACION ANALISIS ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Utilidad Bruta/ Ventas % 42,33% 42,86% 43,35% 43,83% 44,28%
Utilidad Neta/Ventas % 12,42% 13,20% 13,97% 14,72% 15,47%
Utilidad Neta/ Activos % 19,55% 17,85% 16,49% 15,37% | 14,45%
Totales
El margen bruto sobre la utilidad, indica que para el primer afio, la empresa generara una
utilidad bruta del 42,33, lo cual significa que tras cubrir los costos de produccién, obtiene
una ganancia bruta del 42,33%.
El margen utilidad neta, mide en porcentaje de cada peso de ventas que queda después
de que han sido deducidos los gastos, incluyendo los impuestos. Para el afio uno, la
utilidad neta sera del 12,42% un margen muy bajo para la inversién realizada y por lo cual
se deben tomar medidas para mejorar.
El rendimiento de los activos fue del 19,55% para el primer afo, lo cual indica que la
empresa utiliza el 19,55 % del total de sus activos en la generacion de utilidades.
58.1.4 Razones de endeudamiento
Con este andlisis se determina que tan endeudada se encuentra la empresa, en relacién
con los activos y el patrimonio. Dentro de este indicador se encuentra el endeudamiento,
a corto plazo y la cobertura de intereses.
Cuadro 69. Indicadores de endeudamiento
RAZONES DE . UNIDAD DE - - - - -
S EL AT RELACION o e ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO
Endeudamiento total Pasivo total / activo total % 26,37% 20,55% 15,90% 12,06% 8,79¢
Cobertura intereses Ut'“da.d operacional / No veces 15,50 19,95 27,73 45,41 128,4
intereses
indice participacion Patrimonial | Patrimonio / activo total % 73,63% 79,45% 84,10% 87,94% 91,21
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El nivel de endeudamiento total de LOAN S.A.S. es del 26,37% para el primer afo. Lo
cual indica que la empresa esta demasiado endeudada, pero paulatinamente va

disminuyendo, indicando que puede cubrir sus deudas de largo plazo.
5.8.2 Indicadores de viabilidad
Este indicador requiere que se calcule la Tasa Minima Atractiva de Retorno (TMAR)

mixta deflactada el cual es de 11,40%, a partir de una prima de riesgo del 9,11%*' y una

inflacion de 5,2%%2.

Cuadro 70. Tasa minima atractiva de retorno mixta deflactada

Descripcion Porcentajes
Prima de riesgo al riesgo 31/03/2025 9,11%
Inflacién afio 2024 5,2%
TMAR recursos propios 14,78%
Recursos crédito 15,41%
TMAR Banco 21,41%
Porcentaje aportacién recursos propios 76,53%
Porcentaje aportacion Banco 23,47%
TMAR MIXTA 16,34%
TMAR MIXTA DEFLACTADA 11,40%
5.8.21 Tasa Interna Retorno (TIR)

Este valor corresponde a la tasa de descuento que hace que la VPN sea igual a cero o

que iguale la suma de los flujos netos descontada a la inversién inicial.

41 DATOSMACRO.COM [Sitio web]. Prima de riesgo de Colombia. [Consultado el 31 de marzo de 2025].
Disponible en: https://datosmacro.expansion.com/prima-riesgo/colombia

42 DATOSMACRO.COM [Sitio web]. IPC Colombia. [Consultado el 1 de junio de 2025]. Disponible en.
https://datosmacro.expansion.com/ipc-paises/colombia?sector=IPC+General&sc=IPC-IG
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El resultado de la TIR para el proyecto es de 37,54%, el cual comparada con la TMAR
del Banco (21,41%), TMAR Mixta (16,34%), la TMAR Mixta Deflactada (11,40%), y la tasa
Efectiva Anual (EA) de la entidad cooperativa Crediservir quien otorgara el crédito
(15,39%), esta supera dichas tasas; por tanto, se puede determinar que el proyecto

desde el punto de vista financiero es viable y puede implementarse.

5.8.2.2 Valor Presente Neto (VPN)

El valor presente neto o el valor actual neto, es el valor monetario que resulta de restar
la suma de los flujos netos descontados a la inversion, mide el rendimiento del proyecto
con respecto a las variables econémicas y financiera del mercado, con una tasa de interés
de oportunidad (T1O) del mercado o tasa minima atractiva de retorno, la cual es utilizada

como tasa de descuento.

Para LOAN S.AS. el VPN esde $ $ 158.798.313; el cual, siendo resultado positivo o
mayor a cero, se concluye que el proyecto es rentable y por tanto es conveniente ponerlo

en marcha.
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5.8.2.3 Periodo de recuperacion

También llamado Periodo de Recuperacién de la Inversién (PRI), es el tiempo promedio estipulado que se requiere

para que una empresa recupere la inversion. Para calcularlo, se tienen en cuenta los siguientes datos:

Cuadro 71. Valor recuperado

CONCEPTO ANO 0 ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
l\ll:IE__lrJéO DE EFECTIVO -$ 228.275.326 | $ 129.695.562 $ 88.327.376 $94.284.786 | $100.156.592 | $ 113.589.600
VNA -$228.275.326 | $ 111.480.308 $ 65.259.151 $ 59.877.099 $ 54.672.850 $ 53.297.126
VALOR RECUPERADO $111.480.308 | $176.739.459 | $236.616.558 | $291.289.408 | $ 344.586.534

Cuadro 72. Flujos de efectivo acumulado

ARO FLUJO DE EFECTIVO NETO | F-WJ0S BE EFEETIVO
0 $ 228.275.326
1 $ 129.695.562 $ 129.695.562
2 $ 88.327.376 $ 218.022.939
3 $ 94.284.786 $ 312.307.725
4 $ 100.156.592 $ 412.464.317
5 $ 113.589.600 $ 526.053.917
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Para calcular el periodo de recuperacion de la inversion (PRI) se tiene en cuenta la
siguiente formula:

b—c

PRI =a ( P )
Donde:
a=  Periodo anterior hasta recuperar la inversién = afo 2
b= Inversién inicial = $ 228.275.326
c = Suma de flujos de caja hasta el periodo anterior de recuperacion de la inversion

=$ 312.307.725

d = Valor del flujo de caja del afio en que satisface la inversién = $ 94.284.786

Cuadro 73. Periodo de recuperacion de la inversion

PERIODO DE RECUPERACION 211
DE LA INVERSION (PRI) :
ANO 2
MESES 1
DIAS 10

Nota: Los meses y dias se calculan multiplicando el factor decimal 0,11 por 360 dias que

trae el ano comercial y luego, se divide en 30 dias que corresponde al mes.

De acuerdo con el cuadro anterior, el PRI se obtiene a los dos (2) afios Un (1) mes y diez

(10) dias de puesto en marcha el proyecto.
5.8.2.4 Punto de equilibrio
Determina el momento en el cual las ventas cubriran exactamente los costos totales, por

tanto la empresa no tiene ganancias ni pérdidas. Se puede expresar en valores,

porcentaje y/o unidades.
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Cuadro 74. Punto de equilibrio

PUNTO DE EQUILIBRIO FORMULA RESULTADO
En funcién de la capacidad instalada (%) PE = CF/(IT-CV) 45,19%
En funcién de cantidades producidas (Q) PE = CF/(Pu-CVu) 3.177
En funcién de volumen de ventas ($) PE*=CF/1-CV/IT $ 300.257.181
En funcién del nimero de dias afio PE = PE*/ ( VT/N) 165

Cuadro 75. Punto de equilibrio

Punto de Equilibrio
CF: costos fijos $ 120.530.472
CV: costo variable $ 397.682.851
CT: costos totales $518.213.323
IT: ingreso total $ 664.381.673
Pu: precio unitario $94.510
CVu: costo variable unitario $ 56.571
VT: ventas totales $ 664.381.673
N: niamero dias afio 365
Capacidad utilizada afio 1 7.030

Grafico 12. Punto de Equilibrio
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El punto de equilibrio de la empresa LOAN S.A.S. se alcanza cuando se venda el 45,19%
de la produccién, es decir 3.177 prendas, que equivalen a $ 300.257.181 y que se estaria

cumpliendo a los 165 dias de iniciada la idea de negocio.

5.9 TAMANO DEL PROYECTO

Analizando los diferentes estudios para evaluar el proyecto, y de acuerdo con el Decreto 957 de
2019, expedido por el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, se ha determinado que el
tamano del proyecto sea una Microempresa, ya que los ingresos no superan las 23.563 UVT, es
decir los $ 1.108.992.595.
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6. CONCLUSIONES

Valledupar Cesar, ha sido elegida para desarrollar esta idea de negocio, debido a su gran
potencial econdmico en la industria de la moda. Ademas, cuenta con poca competencia
y se perfila como una ciudad cosmopolita, dado que, es la capital mundial del vallenato,
epicentro de la cultura y el folclor tradicional de este género musical; lo cual atrae a
muchos turistas nacionales y extranjeros, fomentando el crecimiento de la economia en

esta region.

El analisis de factibilidad requirié6 de cuatro estudios: mercado, técnico, administrativo y
financiero. En el estudio de mercados se logré determinar que existe un 46% de las
mujeres que habitan en la ciudad, que encargan la confeccidén de sus prendas de vestir
y lo hacen con una frecuencia de 9,54 veces al afo, a un precio promedio de compra de
$ 201.225. La demanda efectiva anual de 401.161 unidades al afo, refleja un mercado
fuerte, con potencial de crecimiento, en el cual, la empresa puede satisfacer eficazmente
las necesidades de sus clientes. El canal de comercializacion es directo y como estrategia
publicitaria se utilizaran las redes sociales, por ser un medio eficaz, con mayor alcance y

mas economico.

En el estudio técnico se determind que el tiempo de produccion por prenda es de 55,5
minutos. La capacidad disefiada es de 12.627 unidades al afo y la capacidad instalada
de 9.373 prendas al afio. Se busca iniciar con el 75% en el primer afo, incrementando
anualmente un 2%, teniendo en cuenta la tasa de crecimiento de la poblacién en el
departamento y ademas, porque LOAN S.A.S es una organizacion nueva que busca
posicionarse en el mercado. Asimismo, se definieron los recursos claves (activos fijos
materia prima e insumos, talento humano, etc.), la micro localizacion, la distribucion de la
planta, donde funcionaran las diferentes areas de la empresa y que se ajustan a las

necesidades del proyecto.
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El estudio administrativo establecid que la empresa productora de ropa personalizada
LOAN S.A.S. se constituira como una Sociedad por Acciones Simplificadas S.A.S,, ya
que, este tipo de sociedad ofrece ventajas en cuanto a responsabilidad de los socios,
toma de decisiones y funcionamiento. Asimismo, se definié la asignacion salarial y el
organigrama que especifica las posiciones jerarquicas en la organizacion, donde la Junta
directiva sera el érgano maximo de la empresa, seguido por el gerente, quien tendra a
cargo los asesores externos, la asistente administrativa y contable, los operarios y el
asesor de imagen. El funcionamiento de la empresa esta disefiado para contribuir en la
proteccion del medio ambiente, para lo cual se contratara los servicios de un Ingeniero
Ambiental que disefie un plan de mitigacion, donde no se afecte el entorno y se promueva

el desarrollo sostenible.

Con el estudio financiero se ratifico la viabilidad del proyecto, ya que determiné el valor
de la inversion fija, el cual es de $ 30.084.556, inversion diferida de $ 7.141.000 y la
inversién en capital de trabajo de $ 261.049.770 para un total de inversion de
$298.275.326, de los cuales el 23,47% seran financiados a través de crédito bancario a
cinco anos, que se solicitara a Crediservir (entidad cooperativa) con una tasa de interés
del 1,2% mensual. El precio de venta es de $116.680, por prenda, el cual esta por debajo
de los precios que se manejan en el mercado, por tanto, permitira que la empresa tenga

mayor competitividad.

La evaluacion financiera es viable, dado que el Valor Presente Neto (VPN) es de
$158.798.313 donde al ser superior a cero (0) resulta positivo; La TIR fue del 37,54%
por tanto se considera el proyecto aceptable; el periodo de recuperacién se dara a los 2
afios 1 mesy 10 dias. El punto de equilibrio se alcanzara al momento de vender el 45,19%

de su capacidad instalada, es decir 3.177 prendas, que equivalen a $300.257.181

Con base en los datos anteriores se puede determinar que el proyecto es viable y por

tanto, se puede implementar.
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7. RECOMENDACIONES

Valledupar es una ciudad magica que, cada vez mas se posiciona en Colombia y el
mundo como la “Ciudad Musical” o la “Ciudad de la Fiesta”. Esto se debe a los eventos
que constantemente esta organizando y los cuales atraen tanto a residentes como a
visitantes de otros lugares. Estas actividades representan una excelente vitrina para
todos los sectores de la economia, por o que se recomienda realizar estrategias de

marketing, para dar a conocer la marca y asi aprovechar al maximo su potencial.

Usar de manera efectiva y creativa las redes sociales como Facebook, Instagram,
WhatsApp, TikTok, etc., para llegar a mas personas, captar su atencion, generar interés

y necesidad de compra.

Incluir en las prendas, accesorios como cinturones, bolsos, joyas, etc. que complementan
y realzan el outfit, haciéndolas mas atractivas y versatiles. Este tipo de estrategias, no
solo permite la personalizacidén del estilo de cada cliente, sino que también aumenta el

valor de las ventas.
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ANEXOS

Anexo 1. Encuesta de Investigacion

1. ¢Usted compra o manda a confeccionar sus prendas de vestir?

a) Compra prendas de vestir

b) Manda a confeccionar prendas de vestir
2. ¢ Con que frecuencia acostumbra mandar a confeccionar prendas de vestir?

a) Quincenalmente
b) Mensualmente
c) Trimestralmente
d)
)

e

Semestralmente

Anualmente

3. ¢ Cuantas prendas manda a elaborar cuando utiliza un servicio de confeccién?

a) 1 prenda
b) 2 prendas
c) 3 prendas
d) Mas de 3 prendas

4. ; Cual es la prenda de vestir que mas le gusta utilizar?

a) Falda
b) Blusas
c) Vestidos
d) Pantalén
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5. ¢ Cual es el factor mas importante a la hora de elegir una prenda de vestir?

a) Precio

b) Color

c) Asesoria personalizada
d) Tela

6. ¢, Cual de los siguientes estilos de prendas de vestir prefiere?

a) Antano
b) Retro

c) Fashion
d) Clasico

7. ¢cuanto estaria dispuesto a pagar por un vestido personalizado?

) Menos de $100.000
) $101.000 y $200.000

c) $201.000 y $300.000
) 4301.000 y $400.000
) Mas de $400.000

8. Si se crea una empresa confeccionadora de prendas de vestir personalizadas en el

mercado ¢ estaria dispuesto a adquirir sus servicios de confeccion?

a) Si
b) No

9. ¢ Cual es su medio de pago favorito?
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a) Efectivo

b

)

) Transferencia electronica
c) Tarjeta de crédito
)
)

d) Tarjeta débito o PSE

e) Nequi o Bancolombia

10. ¢Cual de los siguientes medios prefiere para recibir informacion sobre nuevos

productos?

a) Redes sociales (WhatsApp, Instagram Facebook, Tik Tok)
b) Volantes

c) Perifoneo

d) Cunas radiales

11. ¢ Al momento de adquirir sus prendas de vestir que empaque le gustaria recibir?

QD

N~ = N N

Bolsas plasticas

O

Bolsas de papel Kraft

O

Cajas de material reciclable

d) Bolsas de tela
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Anexo 2. Cotizacion diseiio e implementacion del SG-SST

Qo

San Alberto — Cesar 22 de Diciembre de 2024

Senores
LOAN S.A.S
Valledupar Cesar

Asunto: Propuesta de diseno de plan de SG-SST

A continuacion, me permito presentar la propuesta de servicio de disefio de plan de
SGSST de acuerdo a los requerimientos solicitados para el proyecto en marcha.

Actividades a realizar en el proyecto:

N NN AN OSSN S SSS S

Elaboracion de autoevaluacion

Disefio de las politicas de seguridad

Identificacion de peligros

Definicion de reglamento e higiene

Verificacion la matriz de requisitos legales

Elaboracion del plan de trabajo anual

Capacitacion para empleados

Verificacion y seguimiento de las condiciones de salud de los empleados
Conformacion del comité prioritario

Plan de prevencion, preparacion y respuestas ante emergencias
Elaboracion del plan de gestion documental

Elaboracion de indicadores

Definicion del manual de funciones laborales

Elaboracion de formatos de soportes

Seguimiento Mensual del plan de SGSST

Teniendo en cuenta las fases anteriores se establece el siguiente presupuesto:

Cant. Descripcion Precio
1 Disefio e implementacion del SG-SST $ 400.000
12 Seguimiento del Sistema de Gestion de
Seguridad y Salud en el Trabajo, ($ 40.000 por $3.360.000
7 trabajadores)
L TOTAL $ 3,760,000 |
Atenlamente

ER EY ECHAVARRIA BLANCO
Representante legal
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Anexo 3. Cotizacion Estudio de Impacto Ambiental

San Alberto — Cesar, 22 de Diciembre de 2024

Sefores
LOAN S.A.S
Valledupar

Asunto: Propuesta de estudio de impacto ambiental
Cordial saludo:

A continuacion, me permito presentar la propuesta de servicio de estudio de impacto
ambiental de acuerdo a los requerimientos solicitados para el proyecto en marcha.

Actividades a realizar:

* Definicién, identificacion y delimitacion del area de influencia de los componentes
afectados

* Evaluacion y caracterizacion del entorno de influencia

e Evaluacion de procesos

e Caracterizacion fisico-biotica

* |dentificacion de impactos ambientales positivos/negativos

* Informe y recomendaciones

N° Descripcion Precio
Disefio e implementacion
1 del estudio de impacto $ 400.000
ambiental
Seguimiento (S 150.000
12 mensual) $ 1,800.000
TOTAL $ 2.200.000

Atentamente

i B |
DUVERNEY ECHAVARRIA BLANCO
Representante Legal
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Anexo 4. Cotizacion cortadora de tela eléctrica

naquinasdeconfeccion.com/producto/cortadora-circular-fhs-rc100/

Mdquinas

de Confeccion AG s.A.s

Inicio / Cortadoras / Cortadoras circulares / Cortadora circular FHS RC100

Q ;Qué estas buscando?

Marca: FHS

Cortadora circular FHS RC100

$350,000

B3 Métodos de pago

VisA @D [ e

Envio gratis a varios municipios en el pais por compras superiores
% a $250.000 - consulta nuestro whattsapp para saber si tu

municipio tiene cobertura

Entrega de 1 a 3 dias habiles

at your side

Anexo 5. Cotizacion Etiquetadora de ropa

> C % falabella.com/falabella-cl/product/126800044/Kit-Pistola-Etiquetadora-Ropa-5-Agujas-5000-Plastiflechas/1268000457srslti.. & ¥ o

‘alabella:om
9 Ingresatu ubicacién

| Az

4y SetConEstuche Crochet Silicona Accesorios Para Tejer Rosa

(

= Menu ( Buscaren falabella.com

Hola,
Inicia sesion v

Por Aizo Shop

€ Home >

Pasatiempos - Tefido, bordado y costura > Costura

KUANGYE

Vende enfalabellacom  Tarjetasya

51999 $9.990

Kit Pistola Etiquetadora Ropa 5 Agujas 5000 Plastiflechas

0) Calificar

Vendido por World Super Store @

(] 3

Envioa Retiroenun

domicilie ~ punto

$10.090 &3
$25:225
1 +

egar al Carro

AUNNO TIENES TUCMR BAN

| E FALABELLA?

| Abrela ahoray obtén $10.000 de desc

\landidn nar Warld Gunar Coara
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Anexo 6. Cotizacion Maquina Collarin

’
%quinas de Coser

y Repuestos

> Collarin Kingter

INICIO NOSOTROS

VENTA DE MAQUINAS ~ VENTA DE REPUESTOS ~ CONTACTO

» Servicio técnico especializado

» Maquinas Singer y Brother

» Recibimos su maquinaria en parte
de pago

» PLANA SINGER

Venta de Maquinas

e N

'
co  weww. :{aqumas de Coger.com

Y repuestos

Collarin Kingter

Marca: PROMOCION $2°200.000 Efectivo

Anexo 7. Cotizacion Fileteadora

’
f/aquinas de Coser

y Repuestos

> Fileteadora Kinter 757

INICIO NOSOTROS

VENTA DE MAQUINAS ~ VENTA DE REPUESTOS ~ CONTACT

Servicio técnico especializado

Maquinas Singer y Brother

» Recibimos su maquinaria en parte
de pago

PLANA SINGER

Venta de Maquinas

» Magquinaria Nueva

Fileteadora Kinter 757

Marca: PROMOCION $1,570.000 EFECTIVO

 Filete

jora con motor ahorrador incorporado,

* posicionador de aguja.

e reg

r de velocidad desde 200 hast oluciones por

minuto.

« puntada de refuerzo o puntada de seg

N automatica.

todos sus accesorios

Recibimos tu maquina usada como parte de pago

Maquina sellada, totalmente nueva

* Maquina

o«

ada, totaimente nueva,
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Anexo 8. Cotizacion maquina plana industrial

"
%quinas de Coser

y Repuestos INICIO NOSOTROS SERVICIOS VENTA DE MAQUINAS ~ VENTA DE REPUESTOS ~ CONTACTO

» Plana Mecatronica Kingter

Plana Mecatronica Kingter

Marca: Kingter $ 1,290.000 EFECTIVO

» Servicio técnico especializado

e Semi Pesado

cidad, de base plana y una aguja

» Maquinas Singer y Brother

1a hasta un 60% de energia.

de la operacion tactil es facil de operar, ajuste de velocidades alt

» Recibimos su maquinaria en parte
de pago

y Daja

Boton de puntadas. Luz LED; Conveniente enhebrary a

viar la fatiga
visual.

» PLANA SINGER

Hasta 5000 puntadas por minuto

Lubricacion aut

atica y palanca de n

Venta de Maquinas

Funy

Anexo 9. Cotizacion plancha industrial vapor

Cc 25 falabella.com.co/falabella-co/product/130677460/Plancha-Semi-industrial-Silver-Star-Es-300-Estandar/130677463

@ rorecentenco a0
= Menu (' Buscar en falabella.com

) Ingresa tu ubicacion

i Plancha Vertical T-fal Access Steam Force Cordmica §339500 $289.00(

€ Home » Electrshosar: Lineabiance > Blanches
SILVER STAR

—

$309.000

§-369-00¢

Revisar de |3 oterta
Envio gratis

Despach

goo 1 +

Agregar

E AONNO
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Anexo 10. Cotizacién aire acondicionado

X 0% om. 0/product/876688, ff-12000-btu-115v-wifi/87... |2 o A s 0@ & ovN =
s 1] Qué st bscando Q Qfummre QB Fe G (Mo
] o Guardar enMis listas []]
b Aire Acondicionado On/Off 12000 BTU 115V
WIFI
- Cédigo 876688
T Fekkokh 47 (9
— g 2% |
- $999.900und
. \7 Ahorra $330.000

$1:329:500 und

Especificaciones principales
® Tipo: Minisplit On/Off
© Garantia: 1 Afo
® Alimentacién : Eiéctrica
© Capacidad de refrigeracién: 12000 BTU

® Color : Blanco
Compra con un Experto g

A
[l

Ver mis especificaciones

Anexo 11. Cotizacién dispensador de agua

(0 0
HOMECENTEnR
Exclusivo

% homecenter.com.co/homecenter-co/product/322116/dispensador-de-agua-blanco-bd1187/322116/ (T 0 A L 06<%
¢{Qué estas buscando? oE Bos E;i{;umos & Mi Cuenta

Guardar en Mis list:

Volker

Dispensador de Agua Blanco BD1187
ModeloBD1187 | Cédigo 322116
okkok: 43419

T -13% |
$349.900und

Ahorra $50.000
$399-900 und
A R R .
Especificaciones principales

® Modelo: BD1187

© Tipo: Dispensadores de piso
® Garantia: 3 meses

® Fondo:31cm

Ver més especificaciones
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Anexo 12. Cotizacion Ventilador de pared

ilkosto.com/ventilador-3-en-1-kalley-k-v31b02-blanco/p/7705946379144

Ceksares |
Ventilador 3 en 1 KALLEY K-V31B02 Blanco
e e A (160 Opivones) 4.85 /500

Garantia 24 Meses |

% 4;"{:

H ©

caa 9

5259000 [ETTH
$184.900 1y
Consuitar vigencias >
e ‘ o
 Grecctn o tenda
GRATIS GRATIS
Cantsad

Computadores | Electrodomésticos | TV 1 Accesorios | Videojuegos | Audio | Camaras | Pes | Hogar | Casa inteligente | Deportes | Liantasy Motos | Juguetes | Otrc

1 | Agregar al carrito

Productos similares

Anexo 13. Cotizacion Extintor multipropésito

3 @G % dotacionesstudioc.com/MCO-975073271-extintor-multiproposito-abc-20-fibras-senal-gancho-_IMsrsltid=AfmBOooHsonimf1 .. % £} W Fin

Nuevo

Extintor Multipropdsito Abc
20 Libras + Senal + Gancho

$72.500
en 36 cuotas de $2.014

Ver los medios de pago

Entrega a acordar con la tienda
Puente Aranda, Bogota D.C.

Cantidad: 1 unidad v (5 disponibles)
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Anexo 14. Cotizacion Cafetera eléctrica

alkosto.com/cafetera-kalley-8-tazas-k-cm100k-blanco/p/7701023335461

Venta: (601) 746 8001  Servicio: (601)407 3033  Sigue tupedido  Nuestrastiendas  Catdlogo  Ayudd

Micuenta Micarmito

Celulares | Computadores | Electrodomésticos | TV | Accesorios | Videojuegos | Audio | Camaras | Pines | Hogar | Casainteligente | Deportes | Liantas y Motos | Juguetes | Otros

Cafetera KALLEY 8 tazas K-CM100K Blanco

(132 Opiniones) 4.76 / 5.00

Garantia 24 Meses

e $69.900 oy

. s 2

E > Envioa Recoge
- u direccion en lienca
b GRATIS GRATIS
|
£‘~ o Ed Cantaad
- (] 1 | Agregar al carrito

Anexo 15. Cotizacion regulador de corriente

w Im} Wy  Finalizar actu

C 23 interelectricos.com.co/inicio/280/estabilizador-2000w-nicomar

Visite nuestro punto de venta: Av. Caracas # 66 -01. Bogota LunaVie: 8am. -545pm.-Sab: 8am p. WhatsApp: 314 3513744

Q INTERNACIONAL DE B @a} Limenos <0125

ELECTRICOS ILUMINACION S.A.S.

Home v lHluminacién v Material Eléctrico v Maniobra v Cableado Estructurado v Ferreteria v Iniciar sesién ‘ Carrito (0)

Home 000W NEWLINE
CATEGORIAS ESTABILIZADOR 2000W
NEWLINE
lluminacién REF: 1309
Material Eléctrico s 170.000 - war

Maniobra

Cableado Estructurado

Ferreteria

con polo a tierra
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Anexo 16. Cotizacion UPS

HOMECENTER Qué estas buscando?
SODRAC COTONa
CONSTRUCCION PISOS, PINTURAS Y HERRAMIENTAS Y P cnicor? i hl e MUEBLESY
YPLOMERIA TERMINACIONES MAQUINARIAS e Ropeiduaotd ORGANIZACION
ome reguladores yups - regresoaciases © UPS Micronet 750Va Powest

25 homecenter.com.co/homecenter-co/product/311657/ups-micronet-750va-powest/311657/

Estis comprando para g Programa -
Bogota D.C. ° E BRos CMR Puntos & Mi Cue
DECORACION.MENAJE  AIREUBREJARDIN  AUTOMOVILESY seRviciosY
ELUMINACION YMASCOTAS CARCENTER PROVECTOS
GuardarenM
powest

Qs O

UPS Micronet 750Va Powest
Modelo 7269 | Cédigo 311657
dokkA 3703

$259.900und

Especificaciones principales

® Garantia: 25 meses
® Modelo: 7269
® Rango de voltaje de entrada: 90 - 145 Vac

Ver mis especificaciones

Satisfaccién Garantizada

Puedes devolver este producto en un plazo maximo Compr
debe estar en perfecto estado: sin uso, tener todos SUSECESS

manialec amhalaia nriginal v nn car in nradiirta cnhrs nadide

Anexo 17. Cotizacion camaras de seguridad

HOMECENTER Quéest

S00BMAC cOrona

°°  yra+

is buscando Q

v7a+

vrue

Descripcion A

9 Zi;nn(:l‘i(ﬂ,‘ °E e Ehz];.;un(os & MiCuenta

GusedarenMiststs ()
VIA?

Kit 2 Camaras Inteligentes Con Movimiento
Planet 2
Codigo 776562

0.0 (0)

[Precio especial -17% |
$199.900und
Ahorra $40.000
$239-960 und

Especificaciones principales

® Alcance:5m

® Caracteristicas : Camara 2K 3Mp, Alarma (Sirena), Movimiento Horizontal
355° Vertical 90°, Modo Privacidad, Deteccién De Movimiento, Deteccién De
Sonido, Compatibilidad Con Asistentes De Voz, Protocolo Onvif (Permite
Enlazar Con Otros Dvr De Via+), Deteccién Y Alerta Via Mensaje Tipo
Notificacién Por Aplicacién, Vision Nocturna Infrarroja Con Activacién
Automdtica Y Alcance Efectivo De Hasta SMetros, Grabacién En Micro Sd Hasta
128Gb Max. (No Incluida), O Cloud Storage, Micréfono Y Altavoz Incorporado
Audio Bidireccional, (Escuche Y Hable A Través De La Cémara). Para Lisa Fn

Interior Camnra ron nn
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Anexo 18. Cotizacion computador portatil

25 alkosto.com/computador-portatil-hp-14-pulgadas-dq0532la-intel-celeron/p/198122844265 C a % 3

Venta: (601) 746 8001  Servicio: (601) 407 3033  Sigue tupedido  Nuestrastiendas  Catdlogo  Ayuda

Micuenta  Micanito

Celulares | Computadores | Electrodomésticos | TV | Accesorios | Videojuegos | Audio | Camaras | Pines | Hogar | Casainteligente | Deportes | Liantas y Motos | Juguetes | Otros

Computador Portatil HP 14" Pulgadas Dq0532la Intel Celeron - RAM 4GB - Disco SSD 128 GB- Plata
26 Opiniones) 4.85/5.00

Garantia 12 Meses

,I

$1.199.000 koy

> Envioa Recoge
tu direccion en tienda
GRATIS GRATIS

Cantidad
1 o

) RO ]

Anexo 19. Cotizaciéon impresora multifuncional

alkosto.com/impresora-epson-ecotank-11250-wifi-hg-negro/p/010343970700 (OGS « ¢ b}

Venta: (601) 746 8001 Servicio. (601) 407 3033  Sigue lupedido  Nueslras iendas  Catalogo  Ayuda

Micuenta  Micamito

Celulares | Computadores ! Electrodomésticos | TV | Accesornos | Videojuegos | Audio | Camaras | Pines | Hogar ' Casainteligente | Deportes | Liantas y Motos | Juguetes | Otros

Impresora EPSON Ecotank L1250 WiFi Hg - Negro
(115 Opiniones) 4.71/5.00

da 2 aihos Garantia 12 Meses

$729.000 oy

0

()
v

S Envioa Recoge
tu aireccidn en benda
g _' GRATIS GRATIS
Cantaag
1 v Agregar al carrito

I
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Anexo 20. Cotizacion Tablet 8,7”

alkosto.com/tablet-redmi-87-pulgadas-pad-se-128gb-wifi-verde/p/6941812793275 C a * b}

Venta: (601) 746 8001  Servicio: (601) 407 3033  Siguetupedido  Nuestrastiendas  Catdiogo  Ayuda

Micuenta Micamito

Celulares | Computadores | Electrodomésticos | TV | Accesorios | Videojuegos | Audio | Camaras | Pines | Hogar | Casalnteligente | Deportes ! LiantasyMotos | Juguetes | Otros

Tablet REDMI 8.7" Pulgadas Pad SE 128GB WiFi Verde

(0 Opiniones) 0.00/5.00
Garantia 12 Meses

E‘ $449.900 1oy

-l

> <~ <1

r VERDE

>

N t: ol
. Envio a Recoge

tu direccién en tienda
-] GRATIS GRATIS

_— Cantaag
. I
Anexo 21. Cotizacién celular
alkosto.com/celular-redmi-a5-128gb-dorado/p/6932554425463 o a @« 8

Venta: (601) 746 8001  Servicio: (601) 407 3033 ue tu pedido  Nuestras tiendas  Catalogo

Mi carito

Celulares | Computadores | Electrodomésticos | TV 1 Accesorios | Videojuegos | Audio | Camaras | Pines | Hogar | Casalnteligente | Deportes | LlantasyMotos | Juguetes | C

Celular REDMI A5 128GB Dorado

(0 Opiniones) 0.00/5.00

Goranta 12 eses

. E $499-960 QA3
] $369.900 oy
- n—
¥
i
- >
'
1 Envioa Recoge
tu direccion en tienda
GRATIS GRATIS
Cantdad
1 I
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Anexo 22. Cotizacion exhibidor para colgar ropa

(S aand

Buscar productos, marcas y mas.

Q ENVIO GRATIS JEoihsrmvobaand

O

Mas opciones que te pueden interesar

Ofertas.

Orgenizador De Ropa Exhibidor

Envio grats.

mmm&wmm

Organizador De Ropa Exhibidor

Hogar y Muebles > Organizacion para el Hogar > Organizsdores de Rops > Orgenizadores Colgantes > Rack Organizador Rops

Creatucuents Ingress Mis compras

Reck Burro Metslico Sencillo Reck Burro Metslico Cescade Reck Burro Metslico Cromedo
$59.800 $145.000 $98.000
@n 12 cuctes de 3 4.983 con O% interes @n 12 cuctes de $ 12085 con O% interes n 12 cuctes de $ 867 con O% interes

Envio grass.

Vender uno igual

Nuevo | 2 vendidos QO

Rack Organizador De Ropa
Desarmable En Cascada

Metalico
SO ARk kR ()

340800

$142.310 sxorr

en 12 cuotas de $ 11.859 con 0% interés
Ver los medios de pego

Envio gratis a todo el pais
Conoce los tiempos y les formes de envio.
Caicuter cuendo llege

Color: Negro

;Ultima disponible!

Anexo 23. Cotizacidon estante metalico

Wit
y

i

@w. uscar productos. marcas y mas
O) ingresa tu oD
o ubicecion Categories - Ofertas Cu Mode Ayude
puede i doble negro p quality - repi - - ia - repisas madera
Jolver al listado Hogar y Muebiles > Muebles para el Hogar > Estanterias
o4 @,

2* en Estanterias
Estante Rack & Pack Premium
Mkz-estan5nivmet Color Gris
Acabado Mate

26 o ded Koy (95
e
$120.238 sox orr

en 3 cuotas de $ 40.079 con 0% interés
$ 30000 OFF Dinero disponible en Mercado Pago

15% OFF Nequi Visa

Ver medios de pago y promociones

Color: Gris
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Anexo 24. Cotizacion maniqui

SE=E -

9) ingresasy (o)
ubicecion Categories .~  Ofertas Cupones Supermercedo Moda Vender Ayude

embién puede interesarte: maniqui COStUre sjustable - maniqui Pere exhibir rOPe - MANIQUIeS CUETPO COMPIEtO Mujer - Maniqui Mujer - meniqui

Meniquies

oiver al listado | Industries y Oficines > Equipamiento para Comercios > Organizecic

By nivel 6! por $29.990/mes
Pl

Creatucuents Ingresa  Mis compres W

noigusl | Compartic

s v
Maniqui Exhibiciones Mh
Torso Femenino Mujer

Adulto.
7 kkk kol

$ 60.000

en 12 cuotas de $ 5.000 con 0% interés
$ 30000 OFF Dinero disponible en Mercado Pago
15% OFF Nequi Visa

Ver medios de pago y prom:

Entrega a acordar con el vendedor
Ver formes de entrega

Stock disponible

Fantidad 1 unidad

Anexo 25. Cotizacion mesa de corte

articulo.mercadolibre.com.co/MCO-1268233811-mesas-de-corte-confeccion-_JM#polycard_client=search-nordic&position=23&search_lay... &

Q

Buscar productos, marcas y mas

S

©m Categorias Ofertas Cupones Supor%rcado Moda m«%ﬂw Vender Ayuda

También puede interesarte: mesas para corte textil - mesa para corte y confeccion - mesa de corte textil usada

Volver al listado Industrias y Oficinas > Textil y Calzado > Confeccion de Ropa > Otros

SOVITORTN (I N U PRIMERA COMPRA

Creatucuenta Ingresa Mis compras ?

Vender uno igual | Compartir

V)

Mesas De Corte Confeccion
50 kdkk Rk (1

$ 450.000

en 3 cuotas de $150.000 con 0%
interés

Stock disponible

Cantidad: 1unidad - (+50 disponibles
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Anexo 26. Cotizacion sillas de operarios

C % ant inas.com/products/silla-de-madera f O =

[tioqued MAQUINARIA v HILOS v REPUESTOS v MUEBLES Y SILLAS v  SERVICIOS v
o
_ aQaw

40; CONTACTO v
Silla de Madera
$64.000

IVA Incluido. Envio Gratis en Medellin y Area metropolitana Por
compras superiores a $99.000 (No Aplica Sillas y Mesas)
*Aplica Zona Cobertura - Envios a toda Colombia Pago de Flete
Contraentrega Politica de envios . Los gastos de envio se
calculan en la pantalla de pago

Cantidad

Comprar ahd Asesor en Linea e

Anexo 27. Cotizacion mesa auxiliar

C 2 antioquenademaquinas.com/products/mesa-auxiliar-de-confeccion?srsitid=AfmBOoqFoHHcVEGES7eSNhoyahn8APII7Akrlvy4CBVICTUWMQrTM... ¥t

«- Envios Gratis .= en Medellin y Area Metropolitana *Aplica TyC. -

MAQUINARIA v HILOS v  REPUESTOS v  MUEBLES Y SILLAS v SERVICIOS v

CONTACTO v

Mesa Auxiliar de
Confeccion

$60.000

IVA Incluido. Envio Gratis en Medellin y Area metrog
compras superiores a $99.000 (No Aplica Sillas y Me
*Aplica Zona Cobertura - Envios a toda Colombia Pa
Contraentrega Politica de envios . Los gastos de env
calculan en la pantalla de pago.

Cantidad

Asesoren L
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Anexo 28. Cotizaciéon archivador metalico

Programa
HOMECENIEﬁ Qué estas buscando Q @ Ingresa tu ubicacion OE’ Phes CMR Puntos
home muebles y organizacion muebles de oficinay escritorio archivadores Archivador 69x37x50cm Negro

Industrias Cruz

Archivador 69x37x50cm Negro
*kh 270

$584.900und

Especificaciones principales

® Modo de fijacion : Sobreponer
® Términos Garantia: 12 meses
® Tipo de archivador : Verticales
® Pais de Origen : Colombia

Ver mis especificaciones

Dificultad de armado
& 1persona| (D Menos de 1 hora aprox.

iAtrévete! puede que no necesites ayuda para armarlo.

Anexo 29. Cotizacion camilla de emergencia

Llamenos: +57 3158081297  ENVIOS GRATIS por compras mayores a 300.000 & Iniciarsesion ™ Carrito (I
s INICIO PRODUCTOS OFERTAS NOVEDADES CONTACTO
Pr@vesi

{ G

Inicio / Atencion Primeros Auxilios / Otros Primeros Auxilios / Camilla Emergencia Plastica Naranja Nacional

Camilla Emergencia Plastica Naranja Nacional

5$186-608

SAGI Ahorre -$ 20.000

mpuestos incluidos

-$20.000

Camilla Emergencia Plastica Naranja Nacional, incluye arnes, senal y
soporte
Obsequio: Incluye Inmovilizador Cabeza Tipo Bloque

Cantidad

~

1 W ANADIRALCARRITO Q

v

+/ Disponible

14040002

144



Anexo 30. Cotizacion Botiquin metalico

D 3n2sm2e7

Disefio A Lo Medida Negocios 7 Ofertas Blog

Botiquin metdlico pequefo

Botiquin metilico pequefio

BOTIQUIN PORTATILJ

SKU: 8057

$49,500

Escribenos: (® 3n2s5n287

Z Ficha Técnica

Fondo 10 cm
Capacidad 1kl

Material Metal

Paan seaurn aarantizadn

Anexo 31. Cotizacion senalizacion

HOMECENTER Yué estis buscand Q

SOOMAC COrONa

PIRE EXTINGUISHER FIRST AID KIT

RIESGO

ELECTRICO

BOTIQUIN

EXTINTOR |

RUTA DE RUTA DE

SOLO PERSONAL

EVACUACION EVACUACION AUTORIZADO

V(B
AD, \) \ A
ESPACIO usﬁ
¢ HUMO o TABACO <
RTINS

PROCEDIMIENTO

Elcls
Rl

EMERGENCIA

EMERGENCY EXIT

- Propama
@ Ingresa tu ubicacién oE Piees CMR Puntos

B Micuenta

‘Kifxll Senalizacion Fotoluminiscente para
Oficinas y/o Locales Hasta 40Mts2
Cédigo 337407

0.0 (0)

$149.900und

“ jAprovecha! 46 personas han visto este producto hoy

@ Satisfaccién Garantizada Vert

Puedes devolver este producto en un plazo miximo de 30 dias, éste
debe estar en perfecto estado: sin uso, tener todos sus accesorios,
manuales, embalaje original y no ser un producto sobre pedido,
modificado o a la medida. Si tienes dudas, comunicate a nuestra linea
atencion al cliente desde Bogota: 6013077115 o ala linea Nacional:
3208899933
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Anexo 32. Cotizacién escritorio

L4 (& Zo MAAECENTro.cOM/CONECTIONS/eSCritoros- 1/Proaucts/escritoro-en-1-moscu-wengue-con-un-cajon-y-aos-entrepanos-ampiios <& 37 PN}

sitas un carpintero? Cic aqul

MADECENTI Todas las categorias « E

Escritorio en L moscu, wengue, con un cajény dos
entrepanos amplios

- 20% | $379.900

[ Y v

Cantidad

+ Afadir al carrito

Escritorio en L

en Madera aglomerada » a5 de ¢

Anexo 33. Cotizacion mesa de juntas

(&7 o VIMUAIMUEDIES.COM/Proaucts/mesa-reaonaa-para-onana-concept-cnocoiate-1aeal-para-cuatro-pueras srsiig =ArmoUOpPADPPVBAARFIHIVINAK. A O * ¢ P

N, Virtual
/A Muebles B o

Categorias | PROMO DAY! Productos estrella Linea Exclusivos Super Ofertas Combos X2 Venta de Garaje - RTA m @ Ka|

RTA

Mesa Redonda para oficina Concept, Chocolate, ideal
para cuatro puertas

$410.900 ss11.900 5D

Cantidad

0 Paga con Addi en hasta 6 cuotas.
sistecradito  Franciamos tus muebies en § minutos. Ootén tu
e CUDO thoiL ripido  segurD.

B Paga o & cuotas con 0% da interés mensusl
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Anexo 34. Cotizacion silla de escritorio giratoria

I3 homecenter.com.co/NOMmecenter-co/Proauct/Z5855u/silia-ae-escritorno-prolesional-con-brazos-negro/Z 58550/ T PN} ¥
IMECENTER @ Esta do para OE Beos ” & £
SODMMAC COrona Q Bogota D.C CMR Puntos MiCuenta

Silla de Escritorio Profesional con Brazos Negro

Envio gratis Guardar en Mis lista:
Just Home Collection
Silla de Escritorio Profesional con Brazos
Negro
Modelo Textil | Cédigo 258550
Yk Kk 40198
$139.900und
Ahorra 12% comprando 8 Unidades
Especificaciones principales
® Modelo : Textil
® Peso maximo soportado: 90 kg
® Material del tapiz: Tela
® Términos Garantia: 6 meses Compra con un Experto
\iar
. .z . ]
Anexo 35. Cotizacion silla visitantes
25 homecenter.com.co/homecenter-co/product/725162/silla-fija-de-oficina-plastico-negro/725162/ QU o J
SERVICIOALCUENTE 3208899933  TIENDAS CENTRODEAYUDA ' VENTATELEFONICA 3102427373 MUNDO CMR CONSTRUCTOR  FALABELLA BANCO SEGUROS SEGUIMIENTO DE COMPRA
HOMECENTER Qué estds buscando? Q © “2 @B e vrpuntes () MiCuenta

Silla Fija de Oficina Plsstico Negro

Jus >
SillaFijade Oﬁ;ina Plastico Negro

Modelo Sil 5162

$124.900und

Especificaciones principales
® Modelo: Silla Novaiso
® Pesoméximo soportado: 120kg
© Apoyabrazos regulable: No
® Material del tapiz: Pldstico
® Términos Garantia: Se reconocen seis meses de garantia desde que el cliente
recibe el producto. Serd cubierto por garantia en caso que se determine que la
falla obedece a problemas de calidad o de fabricacion. Para poder aplicar ala
garantia, el producto no puede presentar indicio o evidencia de maltrato. mal
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Anexo 36. Cotizacion punto ecolégico

25 homecenter.com.co/homecenter-co/product/522702/punto-ecologico-3-puestos-40l-blanco-negro-verde-con-tapa/522702/ Q % D
SERVICIOAL CLENTE 3208899933 | TIENDAS = CENTRODEAYUDA = VENTATELEFONICA 3102427373  MUNDO CMR CONSTRUCTOR | FALABELLA =~ BANCO = SEGUROS = SEGUIMIENTO DE COMPRA
~ Estse NPrando para Programa "
) HOMECENTER ;Qué estés buscand aQ © Lolecomeny OFE  #=Gimpunes O MiCuenta
CONSTRUCCION  PISOSPRNTURASY HERRAMIENTASY  SARO. BECROHOCAR 1UEBLES Y DECORACIONMENAJE ~ AREUBRE JARDIN  AUTOMOVRESY SERVICIOSY _, PROYECTOSE
YPLOMERA TERMINACIONES MAQUINARIAS ey Bortoioniami VA ORGANZACIN ERUMIACION YMASCOTAS caRcenTER PROVECTOS INSPIRACION
a' ntes y de ulos de aseo, canecas y contenedores de basura puntos ecologic Punto Ecolégico 3 Puestos 40L Blanco Negro Verde Con Tapa

s Q)

Placet Me Gusta
Punto Ecolégico 3 Puestos 40L Blanco Negro
Verde Con Tapa

Cadigo 522702
Jodkodkeokok 50 (4)
B v
$174.900und
Ahorra $30.000

Especificaciones principales
 Garantia: 1Mes por defectos de fabrica
® Mecanismo de acclonamiento : Manual
® Pais de Origen: Colombia

Ver més especificaciones Compra con un Experto

Anexo 37. Cotizacion abreojal grande
C % manabi.com.co/products/abreojal-mega w N ) ¥y  Finlizara
/ﬂﬁ}wéf/ Tienda Virtual v Inicio Talleres Nosotros Blog Contactanos O\ é E

WOt PORS.

Abreojal Mega

Pequefo 6.5cms (1 Unidad) - $1,500 COP

Pequeno 6.5cms (Caja x 100) - $81,000 COP

— Grande 11.5cms (1 Unidad) - $2,000 COP

Grande 11.5cms (Caja x 30) - $39,700 COP

)
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Anexo 38. Cotizacion agujas de maquina plana

3 lamina.com.co/products/aguja-maquina-groz-beckert-cubo-grueso?pr_prod_strat=e5_desc&pr_rec_id=7d4bc22df&pr_rec_pi...

a v

Aguja Maquina Groz-Beckert Cubo Grueso

Tamafio: 65/9

precio:  $11.200.00

Cantidad: 1

Anexo 39. Cotizacion alfileres de colores

QA K

25 lamina.com.co/products/alfiler-dritz-cabeza-colores-12la?_pos=18&_psq=alfileres+cabeza& ss=e& v=1.0

J Drit2
Aliseres Cabeza Redonds Cantidad
Aliinetes de Bofinha o

TN T

149



Anexo 40. Cotizaciéon agujas de maquina fileteadora

25 lamina.com.co/products/aguja-maquina-fileteadora-groz-beckert?srsitid=AfmBOoowXJEcp7MV1WR-vOnnu-Dopb7XzovE6U... &

Suscribete 3 nuestra comunidad y recbe ofertas especiales

Il

Pasa el cursor sobre 1a image

Subscribete

Aguja Maquina Fileteadora Groz-Beckert

Size: 80/12

Precio:  $21.000,00

Cantidad: 1

TN T

Anexo 41. Cotizacion de tijera manual

23 soelco.co/producto/tijeras-para-costura-8-pulgadas-industrial-truper-18550/2srsitid=AfmBOoqWvwg3SWMG3Hjdfnl4Vfvetk... & ¥ o3

Tienda > Tijera Para Costura 8 Pulgadoas industrial Truper 18550

——

o

Tijera Para Costura 8 Pulgadas Industrial
Truper 18550

Referencia [ Modelo: 11-3
Tiempo de Garantia: 1 ano

$55-566
$49.900

Medios de Pago:
e @ @D @y

Formas de Envio:

Crase
Compra a 3 cuotas de $17.272 /mes con g # Pay
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Anexo 42. Cotizacion tijeras rematadoras de costura

c 2% falabella.com.co/falabella-co/product/133470136/Tijeras-Corta-Hebras-Rematador-X3-Und-Confeccion-Costura/133470137 Q W In)

@ rorecenTinco Qamao
— . ,‘ . Hola,
Y I¢ = Ment _ Buscar en falabella.cor Inicia sesién ©
) Ingresa tuubicacién
€ tome > Mdicay Pusatiomons T, herdedevsasten > Costes
GENERICO
Tijeras Corta Heb ematad nfe i
Vendido por Coser Enfines $10.700 0

1

2
Despachos . Agregar al Carro
dom araey

NO THONES TU CMRY }

por Coser Enlinea

[y S =

&) Devolver es facily gratis
Conoce nuestras garantias y derechos

Anexo 43. Cotizacion cinta métrica de costura

papyser.com/tienda/producto/metro-para-modisteria-en-cms?srsitid=AfmBOooh6PeKUFTERTHAGRIQEVN2QCdS4WtHb2mo... & ¥ [N} W Fir

iTe lo llevamos GRATIS!

I, O Iniciar Acceso cliente
i~ Papyser Q Buscar productos TIENDA AL DETAL 2 ietsh otmdiot Qo

‘ATEGORIAS S Pedido minimo ® Compras al por mayor S Tutoriales @ Contactanos Q centro de ayuda

. Q  METRO PARA MODISTERIA
EN CMS

Marca: GENERICO
Cod. 9451040

Precio Final: $1.374 IVA incluido ©

Compra sujeta a inventario, no incluye gastos de envio.

0=

-1 |+ COMPRAR

@ Compra Segura
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Anexo 44. Cotizacion papel molde de confeccion

& c 25 papeleriaoriental.com/productos/papel-kraf-60gr-70x100- % o} Wy  Finalizar actualizacion }

|ONES P, ;
wBUC AP&&% BLOG ““PRODUCTOS POLITICAS v  PREGUNTAS FRECUENTES  CONTACTANOS Q recistrate | [ iNiciAR SEsioN
v/ 1 =

EL TWIST
N sl

PAPEL KRAF 60GR 70X100

o

Inicio / Productos /

; e
£. PAPEL KRAF 60GR o

‘ 70X100
no3
S O
Cantidad a
pedir '
Valor
$ 400

()

Anexo 45. Cotizacion hilo de confecciéon

C % milherrajes.co/products/hilo-para-confeccion-120-x-500-yardas?srsltid=AfmBOorSHUij37MQUE1AyG6hXhCjSBLIYZ9_zYyKxQ... Yr o] R Wy  Finalizar actu

TIENDA v 1000 HERRAJES OFERTAS Colombia |COP$ v Q[

Hilo Para Confeccion

120 x 500 yardas
$800 copr (&5

Impuestos incluidos. Los gastos de envio se calculan en la pantalla de pago

Color
- - -
Amaritto-Medio PurpuraMedic Mostazz
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Anexo 46. Cotizacién de botones

1000 HERRAJES OFERTAS Colombia|COP§ v Q  [J

Mil Herrajes Colombia

Boton Tentacion #24
Colores x 50und

$3.000 COP

Impuestos incluidos. Los gastos de envio se calculan en la pantalla de pago.

. . Color
Amarillo Azul Rey Lila Rojo

Crudo Naranja Azul Celeste Negro

Anexo 47. Cotizacion hilaza para filetear

Iniciar sesion o "
Q I w° canito

Hilaza Filetear 2 Cabos

Color: Rosado

Descripcion
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Anexo 48. Cotizacion tela popelina licrada

% pumotex.com/producto/popelina-licrada/ w O L W

Inicio Tienda Sedes  Contactenos

Popelina Licrada
$8,898 - $10,000 Mas IvA

Buscar

Tipo de tela
» CARACTERISTICAS: Ver mds

Todos los Productos ...x ~
¥ RECORDATORIO:

Los colores de la imagen se acercan al articulo
METROS DESCUENTO . L
real, pero pueden tener ligeras variaciones de

tono debido a la diferencia de dispositivos

15-60 5% desde donde se vea.
61-99 7% I » OBSERVACIONES: Ver mads.
Aas de 100 10%

ESCOJA COLOR A COMPRAR

jAprovecha nuestros

Color: . . . . .

) = = Palo Rosa O . ‘
contribuyen a estas ofertas 2
especiales. .

descuentos! Todos los

articulos en tu carrito

Anexo 49. Cotizacidén etiquetas para colgar

25 graphicstorecol.com/producto/etiquetas-tag-para-colgar-full-color/ QU & ¥

mpre:

Etiquetas Tag para Colgar Full
Color

$100.000 — $120.000 (no incluye envio)

Cantidad
HIPSTER ‘ ‘\“ 2 ; 1000 uds G
27/ vt A e U1 ;- 5
: ey B $120.000
ﬂz;Mcdwn 4 Y00% POLYESTER y

Tienes alguna duda?

Etiquetas:
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Anexo

50. Cotizacion bolsas

; articulo.mercadolibre.com.co/MCO-1367138635-bolsa-ecologica-manija-trenzada-20x12x25-kraft-pack-x-50-und-_JM?.. & ¢ ) K W  Finalizar.

@ Wﬁ Buscar productos, marcas y més... Q ENVIO GRATIS JESNai i

®m Categarias Ofertas upomes. Supemmcado Mode MercsdoPlay Vender . Ayuxde Cre: ingresa

También puede interesarte: boisas de pape! - bolsas papel kraft - cajas carton kraft - boisa doy pack con valvula - bolsas de papel kraft

Volver al listado | Industrias y Oficinas > Embalaje y Logistica > Materiales > Boisas Vender uno igual | Compa
Bolsa Ecolégica Manija Tren-
. zada 20x12x25 Kraft Pack X
50 Und
26 Jdk ke ofr (30)

en 3 cuotas de $ 21.667 con 0% interés

Ver los medios de pago

Envio gratis a todo el pais

los iempos y las formas de envio.

Calcular cudndo flega

Color: Kraft

o)

Stock disponible
Cantidad: 1 unidad  (+50 disponibles)

Anexo 51. Cotizacion de marquillas

Factura enviada SEBASTIAN5743@HOTMAIL.COM

‘wa"lag@/l

Unimagic Personalizados

NII: 1234644179-3

CRA 7 NO. 16.32 INTERLAKEN IBAGUE
TEL:3202183855
UNIMAGICESTAMPADOSDTF@GMAILCOM

Razon Social: ARO FLOREZ ANDRéS SEBASTIAN
NIT/CC: 1007733083

Direccion: CALLE 2 # 6 B 53 SAN ALBERTO
Ciudad: IBAGUE-TOLIMA

Telefono: 3172280922 -

Email: SEBASTIANS743@HOTMAIL.COM

COTIZACION #46

Fecha Expiracion: 2025-04-07

Fecha Emision: 2025-03-31

Impreso por: Unimagic Personalizados

Codigo Can. Producto Precio l Total
000958 2 Metro Dtf Marquilla Primera Vez - 525,0001 $50,000
SUBTOTAL $50,000
IMPUESTO AL CONSUMO|
TOTAL $50,000
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Anexo 52. Cotizaciéon diseinadora de moda

) COTIZACION

LORENA FUENTES ANTONINA ATELIER
No.1.065.247.082 Calle 4 #1c - 49
15 de abril de 2025 san Alberto cesar
DESCRIPCION CANT. PRECIO SUBTOTAL
DISENO DE 1 600.000 600.000
COLECCION
(BOCETOS)

TOTAL 600.000

A PAGAR:

ANTONINABYNINARUEDASGMAIL.COM
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Anexo 53. Cotizacion Contadora

SERVICIOS CONTABLES VILLAMIZAR

Aguachica, Abril 2025

COTIZACION DE SERVICIOS CONTABLES

Estimado ANDRES SEBASTIAN ARO FLOREZ, adjunto detalle de servicios
contables para tu empresa
LOAN S.A.S:

Se adjunta la siguiente cotizacion para proyecto plan de gestion, el cual se
desarrolla conforme al “Plan de Gestion y Administracion contable de la empresa
LOAN S.A.S”, y tiene relacion con el servicio de contabilidad. El detalle del

servicio es el siguiente:

Movimiento Mensual

- Confeccion Impuestos mensuales, Declaracion mensual y pago simultaneo de

impuestos, formulario 29 Y 50.

- Confeccion y presentacion de libros mensuales y/o electrénicos de ventas,

compras, honorarios y los que correspondan al movimiento mensual del negocio.

- Tramites en el Sll relacionados con timbrajes, IVA, renta y notificaciones.

- Asesoria contable y tributaria mensual respecto de los movimientos propios

de la corporacion y su plan de gestion.

- Confeccion proceso de sueldos, liquidaciones, cotizaciones, F-30, Previred y

libros de remuneraciones.
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Movimiento Anual

- Preparacion estados financieros, balance anual, estado de resultados y
balances clasificados.

- Confeccion y presentacion de las declaraciones juradas anuales y del impuesto
anual a la renta, formulario 22 (de la empresa y de los socios).

- Seguimiento de declaraciones observadas (si es que hubiere) hasta su aceptacion.

El Valor es de $ 600.000.- (Seiscientos mil pesos), valor bruto mensual para
todo el afio 2025

Atte.

[O’LCC( » g& \k Q-
Nicol Viviana Badillo Villamizar
Movil:3154748645
E-mail: Contadoravillamizar2614@hotmail.com
Aguachica- Cesar
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Anexo 54. Cotizacion mano de obra reparaciones locativas

COTIZACION DE MANO DE OBRA
SERVICIO DE REPARACION,CONSTRUCION Y ADECUACION DE OBRAS
MAESTRO DE OBRA  ALBEIRO BARRIONUEVO QUINONEZ
NOMBRE: |ANDRES SEBASTIAN ARO FLOREZ [FECHA |20-mar-25 |
CEDULA:  [1.007.733.083
DIRECCION: [CALLE 3 # 6 A 25 BARRIO OASIS [teLerono  [3172280922 |
CANT |REFERENCIA  |DESCRIPCION VALOR
1 SERVICIO DE ESTUCO Y PINTURA DE INFRAESTRUCTURA 350.000
1 SERVICIO DE ADECUACION DE RED ELECTRICA 150.000
FIRMA
Te' \‘\\)NU
\be \ (O % aifu
A TOTAL 500.000
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FERREMETALICAS D &)

JUAQUIN TRIGOS ALVAREZ

Nit: 1091653844-3

CL 1N 'S 36 BRR VILLA FANNY SAN ALBERTO CESAR Tel 3163026586

Anexo 55. Cotizacion materiales para reparaciones locativas

COTIZACION No:
CcT1-76

Aquinente  CUENTES VARIOS/CONSUMIDOR FINAL

Identific CC 222222222 Tel:
Direccion

Fecha
Abr-04-2025

Forma de pago
EFECTVO

Vencimiento

Abr-04-2025

Vendedor
TRIGOS ALVAREZ JUAQUIN

00671 CANECA DE ESTUCO INTERIOR 28KG CUNETE UND 19 9.00 3781513 34033614
00933 LUA G-80 UND 19 500 1680.67 840336
00331 RODILLO DE FELPA 9" UND 19 400 588235 2352941
00361 BROCHA AZUL 2° UND 19 300 420168 12.605.04
00360 BROCHA AZUL 1" UND 19 300 210084 630252
00225 BOMBILLO LED 30W E27 ALTA CALIDAD IBL10 UND 19 1200 11,7647 141,17647
00358 CINTA ENMASCARAR 3/4" UND 19 6.00 420168 2521008
00028 CINTA AISLANTE NEGRA GRANDE 3MM UND 19 400 672269 2689076
00265 DISCO CORTE FINO 4 1/2° UND 19 5.00 378151 18.907.56
01221 CABLE FLEXIBLE THW 12AWG X 100MT UND 19 1.00 20168067 201,68067
00523 INTERRUPTOR SENCILLO AVE UND 19 6.00 588235 3529412
Son: UN MILLON DE PESOS mcte. SubTotal 840,336.16
Iva 159,663.87

TOTAL 1,000,000.00

Elabort: SUPERUSUARIO Pig: 1/1

JUAQUIN TRIGOS ALVAREZ
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Anexo 56. Amortizacion del crédito

> @
Crediservir

[ INFORMACION DE OPERACION DE CREDITO |

DOCUMENTO 1.065.247.082 ASOCIADO LORENA FUENTES MEDINA

VALOR 70.000.000 ~~ VALOR CUOTA 1.644.000

AMORTIZACION INTERES 30 DIAS TIPO DE GARANTIA ADMISIBLE

AMORTIZACION A CAPITAL 30 DIAS 5 TIPO DE CUOTA FIJA-INTERESES VENCIDO ~

TASA EFECTIVA ANUAL 15.39% ¢ RESPALDO ACTIVOS DISPONIBLES

FECHA DE DESEMBOLSO 28/04/2025 CAPITAL DESDE 28/04/2025

FECHA DE VENCIMIENTO 28/03/2030 INTERESES DESDE 28/04/2025

FORMA DE PAGO RECAUDO CAJA PLAZO 5 ANOS »~

[ N°cCuota |Fecha Pago [Abono a Capital |  Abono a intereses [Total Cuota | Saldo |
1 28/04/2025 804.000 840.000 1.644.000 69.196.000
2 28/05/2025 813.648 830.352 1.644.000 68.382.352
3 28/06/2025 823.412 820.588 1.644.000 67.558.940
4 28/07/2025 833.293 810.707 1.644.000 66.725.647
5 28/08/2025 843.292 800.708 1.644.000 65.882.355
6 28/09/2025 853.412 790.588 1.644.000 65.028.943
7 28/10/2025 863.653 780.347 1.644.000 64.165.290
8 28/11/2025 874.017 769.983 1.644.000 63.291.273
9 28/12/2025 884.505 759.495 1.644.000 62.406.768
10 28/01/2026 895.119 748.881 1.644.000 61.511.649
11 28/02/2026 905.860 738.140 1.644.000 60.605.789
12 28/03/2026 916.731 727.269 1.644.000 59.689.058
13 28/04/2026 927.731 716.269 1.644.000 58.761.327
14 28/05/2026 938.864 705.136 1.644.000 57.822.463
15 28/06/2026 950.130 693.870 1.644.000 56.872.333
16 28/07/2026 961.532 682.468 1.644.000 55.910.801
17 28/08/2026 973.070 670.930 1.644.000 54.937.731
18 28/09/2026 984.747 659.253 1.644.000 53.952.984
19 28/10/2026 996.564 647.436 1.644.000 52.956.420
20 28/11/2026 1.008.523 635.477 1.644.000 51.947.897
21 28/12/2026 1.020.625 623.375 1.644.000 50.927.272
22 28/01/2027 1.032.873 611.127 1.644.000 49.894.399
23 28/02/2027 1.045.267 598.733 1.644.000 48.849.132
24 28/03/2027 1.057.810 586.190 1.644.000 47.791.322
25 28/04/2027 1.070.504 573.496 1.644.000 46.720.818
26 28/05/2027 1.083.350 560.650 1.644.000 45.637.468
27 28/06/2027 1.096.350 547.650 1.644.000 44.541.118
28 28/07/2027 1.109.507 534.493 1.644.000 43.431.611
29 28/08/2027 1.122.821 521.179 1.644.000 42.308.790
30 28/09/2027 1.136.295 507.705 1.644.000 41.172.495
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> e

D)

[ INFORMACION DE OPERACION DE CREDITO ]
DOCUMENTO 1.065.247.082 ASOCIADO LORENA FUENTES MEDINA
VALOR 70.000.000 #~ VALOR CUOTA 1.644.000 [
AMORTIZACION INTERES 30 DIAS TIPO DE GARANTIA ADMISIBLE
AMORTIZACION A CAPITAL 30 DIAS TIPO DE CUOTA FIJA-INTERESES VENCIDO 7
TASA EFECTIVA ANUAL 15.39% RESPALDO ACTIVOS DISPONIBLES
FECHA DE DESEMBOLSO 28/04/2025 CAPITAL HASTA 28/04/2025
FECHA DE VENCIMIENTO 28/03/2030 INTERESES HASTA 28/04/2025
FORMA DE PAGO RECAUDO CAJA PLAZO 5ANOS ¢

[ N° Cuota ]Fecha Pago [Abono a Capital ] Abono a intereses ]Total Cuota I Saldo ]
31 28/10/2027 1.149.930 494.070 1.644.000 40.022.565
32 28/11/2027 1.163.729 480.271 1.644.000 38.858.836
33 28/12/2027 1.177.694 466.306 1.644.000 37.681.142
34 28/01/2028 1.191.826 452.174 1.644.000 36.489.316
35 28/02/2028 1.206.128 437.872 1.644.000 35.283.188
36 28/03/2028 1.220.602 423.398 1.644.000 34.062.586
37 28/04/2028 1.235.249 408.751 1.644.000 32.827.337
38 28/05/2028 1.250.072 393.928 1.644.000 31.577.265
39 28/06/2028 1.265.073 378.927 1.644.000 30.312.192
40 28/07/2028 1.280.254 363.746 1.644.000 29.031.938
41 28/08/2028 1.295.617 348.383 1.644.000 27.736.321
42 28/09/2028 1.311.164 332.836 1.644.000 26.425.157
43 28/10/2028 1.326.898 317.102 1.644.000 25.098.259
44 28/11/2028 1.342.821 301.179 1.644.000 23.755.438
45 28/12/2028 1.358.935 285.065 1.644.000 22.396.503
46 28/01/2029 1.375.242 268.758 1.644.000 21.021.261
47 28/02/2029 1.391.745 252.255 1.644.000 19.629.516
48 28/03/2029 1.408.446 235.554 1.644.000 18.221.070
49 28/04/2029 1.425.347 218.653 1.644.000 16.795.723
50 28/05/2029 1.442.451 201.549 1.644.000 15.353.272
51 28/06/2029 1.459.761 184.239 1.644.000 13.893.511
52 28/07/2029 1.477.278 166.722 1.644.000 12.416.233
53 28/08/2029 1.495.005 148.995 1.644.000 10.921.228
54 28/09/2029 1.512.945 131.055 1.644.000 9.408.283
55 28/10/2029 1.531.101 112.899 1.644.000 7.877.182
56 28/11/2029 1.549.474 94.526 1.644.000 6.327.708
57 28/12/2029 1.568.068 75.932 1.644.000 4.759.640
58 28/01/2030 1.586.884 57.116 1.644.000 3.172.756
59 28/02/2030 1.605.927 38.073 1.644.000 1.566.829
60 28/03/2030 1.566.829 18.802 1.585.631 0
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Anexo 57. Cotizacién diseino sitio web

Help Desk

Soluciones
practicas

San Alberto Cesar 254 umioI5
COTIZACION
ANDRES SEBASTIAN ARO FLOREZ ——
C.CL00773.083
CEL.317-2280922 ATI
CANT. DESCRIPCION VALDR TOTAL AMDO
UNITARID
1 Disedhn dea sitio web 500,000 500,000 Q.-,
BERANTH 1 40 \y/
(intel)
TOSHIBA
ghatmat = 15 . L -
Contacto.: JI:H.H'IE‘JEJ?::TH.[JT G | 1:: Eiuﬁrj?] W logmei) femovo

Hﬂ':s.&mm.lnpl.mm g.'I:-Earr«:lk-en amemes Tihiméitos
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Anexo 58. Cotizacion tarjetas de publicidad

[] 316 6923327 -317 6772139 COTIZACION
9B = innove_dyp@hotmail.com

@ innove_produccion1@hotmail.com
= Disefo & Publicidad = innove_produccion2@hotmail.com @i blicidad

9 Cra 4 Cll1d-04 Villa Fanny, San Alberto ol::g::: %ll‘sel;:\'o: Publicidad
Razon Social: LORENA FUENTES Nit.:
Direccion: Ciudad: san Alberto Tel.:
Vendedor: Neryerieth Salcedo Fecha:05-04-25 IFecha entrega:

Gran formato[ ] Plotter de corte]__| Souvenirs{__] Litografia__| Diseno digital y multimedia[__] Corte y grabado laser[ | Impresion 3d_| Bordado[ ]
UNIDAD i DESCRIPCION CODIGO |[VR. UNITARIO VR.TOTAL

Tarjetas de publicidad (1000 unidades) $ 74.000

T7a000

FURMA VENDEDOR PR A COMPRADOS ¥ BELLO

Para iniciar proceso de produccion es necesario realizar la orden de pedido con el 50% del abono

Anexo 59. Cotizacién volantes publicitarios

[] 316 6923327 -317 6772139 COTIZACION
€3 @ innove_dyp@hotmail.com
y = innove_produccion1@hotmail.com
= Diseno & Publicidad = innove_produccion2@hotmail.com @i »_publicidad
Q Cra 4 Cil1d-04 Villa Fanny, San Alberto ©lnnove. Diseno y Publicidad
Razon Social: LORENA FUENTES Nit.: \
Direccion: Ciudad: san Alberto Tel.:
Vendedor: Neryerieth Salcedo Fecha:05-04-25 |Fecha entrega:

Gran formato Plotter de cort Souvenirs Litografia) Diseno digital y multimedia Corte y grabado laser Impresiéon 3 Bordad
9 9 y

UNIDAD DESCRIPCION VR.TOTAL

Volantes publicitarios (1000 unidades) $ 60.000

Te0000

#IRMA VENDE DO

Para Iniciar proceso de produccion es necesario realizar la orden de pedido con el 50% del abono
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Anexo 60. Cotizacion impresién de catalogos

OVE

OINN

= Diseno & Publicidad
Razon Social: LORENA FUENTES
Direccion:

Vendedor: Neryerieth Salcedo

Gran formato[__| Plotter de corte{ ]| Souvenirs[__]

DESCRIPCION

[]316 6923327 -317 6772139

= innove_dyp@hotmail.com

= innove_produccion1@hotmail.com

= innove_produccion2@hotmail.com

9 Cra 4 Cli1d-04 Villa Fanny, San Alberto

Ciudad: san Alberto
Fecha:05-04-25

COTIZACION

@innove_publicidad
@Innove, Disefo y Publicidad

Nit.:
Tel.:
|Fecha entrega:

Lxlogmlml: Diseno digital y mullmmdm[:] Corte y grabado IAher:] Impresion li(D Bmdauul:

VR.unITARID  VR.TOTAL

Impresién de catalogos (10 paquetes)

$150.000

$ 150.000

TOTAL

FIRMA VENDEDOR

Para iniciar proceso de produccion es necesario

PR A COMPRADICOR Y 54

realizar la orden de pedido con el 50%

del abono

Anexo 61. Cotizacion marca corporativa

OVE

OINN

E—J Disefo & Publicidad
Razon Social: LORENA FUENTES
Direccion:

Vendedor: Neryerieth Salcedo

Gran Yurnmu)D Plotter de (:nnG S«)uvmmsD

UNIDAD

DESCRIPCION

[] 316 6923327 -317 6772139

@ innove_dyp@hotmail.com

@ innove_produccion1@hotmail.com

= jnnove_produccion2@hotmail.com

9 Cra 4 Cll1d-04 Villa Fanny, San Alberto

Ciudad: san Alberto
Fecha:05-04-25

Litografia[__| Diseno digital y multimedia[__| Corte y grabado laser[ | impresion 3d_| Bordado[ |

COTIZACION

@innove_publicidad
@Innove, Diseno y Publicidad

Nit.:
Tel.:
|Fecha entrega:

VR.TOTAL

Manual marca corporativa

£ PIRMA VENDEDOR

Para iniciar pro

de produccion es ne:

PR A COMPRADOR Y BELLE

$ 350.000

$ 350.000

ECNo

sario realizar la orden de pedido con el 50

del abono
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Anexo 62. Cotizacion perifoneo

[] 316 6923327 -317 6772139 COTIZACION

= innove_dyp@hotmail.com

@ innove_produccion1@hotmail.com

ublicidad = innove_produccion2@hotmail.com o blicidad

9 Cra 4 Cil1d-04 Villa Fanny, San Alberto Qinnove. Diseo y Publicidad
Razon Social: LORENA FUENTES Nit.:
Direccion: Ciudad: san Alberto Tel.:
Vendedor:  Neryerieth Salcedo Fecha:05-04-25 |Fecha entrega: |

Gran lormaloD Plotter de cnneD Souveml&D LxlogmlmD Disefio digital y mu :l Corte y grabad IASGID Impresion S«D BovdauoD
UNIDAD DESCRIPCION CODIGO |VR.UNITARIO|  VR.TOTAL

Perifoneo

FIMA COMPRADOR Y BELLO

FIRMA VENOEDOR

$ 70.000

| TOTAL] $70.000 |

Para Iniciar proce e produccion es ne

ario realizar la orden de pedido con el 50% del abono

Anexo 63. Cotizacion tarifas registro mercantil y libros

Mas de $7.508.800.000 $23.104.000.000 “799356‘5288.21(::0&;0:0-87.506.800000./

$8.698.656 + $144,4" (Activos - $23.104.000.000 ) /
Mas de $23.104.000.000 En adelante $1.000.000 0 $11.552.000

CONFECAMARAS
TARIFAS DEL REGISTRO MERCANTIL
ANO 2025
El Gobierno Nacional, mediante el Decreto |074692015 modrﬁcadopovelDecvebOdeelJOdeenemdeNZJ wableoobsdemchospor
registro y de la de y
por P de libros y as4oomoelvﬂudel!ormamybseemﬁmdosexpedmwlascamarasdem«oo
La matricula de los comerciantes y su renovacion en el registro piblico , sera , de con lo en las
siguientes reglas previstas por el articulo 2.2.2.46.1.1.
DERECHOS POR REGISTRO Y RENOVACION DE LA MATRICULA MERCANTIL
La i de los ysu en el registro pablico , seran en de valor basico-UVB y en funcién de
los activos de los la tabla:
ACTIVOS DESDEENPESOS | ACTIVOS HASTAEN TARIFA APLICADA
$- $ 75.088.000 $23.104 + $8.086,4" (Activos / $1.000.000)
$548.720 + $4.043,2* (Activos - $75.088.000 ) /
Mas de $75.088.000 $ 288.800.000 $1.000.000
Mas de $288.800.000 $ 750.880.000 $1.296.712 + $1.155,2" (Activos - $288.800.000 ) /
$1.000.000
$1.758.792 + $519,84" (Activos - $750.880.000 ) /
Mas de $750.880.000 $ 7.508.800.000 $1.000.000
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Anexo 64. Cotizacion pautas publicitarias redes sociales

< Promociona la publicacién (ool

Duracion

Dias @ @

@ Publicar este anuncio hasta
Mon, Jul 07, 2025

Tu anuncio se publicara hoy y estara en
circulacion durante 5 dias, hasta el Mon, Jul 07,

2025.

Detalles del pago G
— Meétodo de pago S

Agregar

Resumen del pago

Presupuesto S 71.500
IVA estimado S 13.585
Total $ 85.085

Promocionar publicacion

Al tocar Promocionar publicacion, reconoces
que el uso que haces de las herramientas
publicitarias de Meta esta sujeto a nuestras
Condiciones.
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Anexo 65. Cotizacion sofa para visitantes

HOMECENTER {Qué estas buscando? Q @ Ingresa tu ubicacién oE Bhtos 23;;%«05 & Mi Cuenta

SOOMAC COTONG

Guardar en Mis listas m

Just Home Collection
-4 Exclusivo Sofé 2 Puestos Stella Beige 73x145x71 cm

Modelo DHLEMB08N6P2 | Codigo 345567
Jokkoky 43(397)

R o |

< $749.900und

- Ahorra $750.000
$1495560 und

Precio vlido desde 02/07/2025 hasta 27/07/2025

Especificaciones principales
® Tipo: Sofas
© Color del tapiz: Beige \
® Pesomaximo soportado: 240kg  Compra con un Experto g
—

® Garantia: 1afo
© Material de la estructura : Madera

Anexo 66. Cotizacion software contable

giitic.com/software-erp?gpid=giitic&gcid=ga_erp&gad_source=1&gad_campaignid=168376360558gbraid=0AAAAADVUKS... & ¥ 3

CONOZCA LOS PRECIOS DEL ERP

Los mejores precios del mercado con la mejor funcionalidad.

SOFTWARE ADMINISTRATIVO Y CONTABLE ERP PROFESIONAL ERP EMPRESARIAL
Faguete 30TINSTRVO ¥ CONta0e Personaice ¢ software 3 05 Drocescs de Su emoresd
1 USUARIO /mes con psgo sesl” Contéctenos para analizar su proyecto.
1 USUARIO /s con pago anusr®
© 1 usuanc contador sin costo
© 1 usuaric contador s costo ~
© 10000 documentos eiectronicos por empres2 € Desmclios peeadimcs
@ 2000 documentos eiectrinices por empresa © veoras © Sequridad sanzda
@ vertas L
© Compras © Fundonaidades empresarisies
© Gompa © Inventarics /Bodegas © Servicios especiaiizados y a la medics
© veserera
© Tesorers
@ Contabiicad .
© cormconss © Cortatridac Contactar
© Nomina
@ cm
@ o
@ Némira &
@ Impertaciones
@ Actives fjos
© actves fios
© app mévi de facturacién
@ App movil de facturacon
@ Soporte gratuto por chat
@ Agrega un mécuio adicional con &l 50% de descuenta (POS / Tienda en lines)

@ Capacitacién gratuita en lines

D

Integrs facturacan SecronCa de CuBiquie DB 51 COSI0

(o

@ Reportes y casroass

Extiende tu ERP con mis Ge 15 méduios ACionales sin necesidad de
integraciones

@

Soporte gratusto por chat

@ 0

Capacitacién gratuita en lnea

© Repontesy oanboses
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Anexo 67. Cotizacion registro de marca

C 25 sicgov.co/tasas-signos-distintivos

Propiedad Industrial

&1‘@ £ Qué hacemos ?

TASAS SIGNOS DISTINTIVOS - 2025

Denominacién de Origen  Protocolo de Madrid  Antecedentes Marcarios  Comunes

Lemas Comerciales Nombres y Ensefias Comerciales

TASAS DE MARCAS

¢, se debe tomar el valor indicado en La R

spondientes al afio 2025

A continuacién, podrd

TASAS DE MARCAS - SOLICITUDES NACIONALES

Modalidad Enlinea  EnFisico Descuento

Lase. incluidas las modificaciones relacionadas con limitacio

nercial por u

a divisio

productos o servicios, o de lema comercial por cada clase adicional en una misma solicitud.
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