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Resumen
Titulo: Proyecto de grado en la modalidad de préactica presencial en docencia universitaria
apoyada por herramientas digitales en la web en el proceso de ensefianza y aprendizaje de
la asignatura de Etica Profesional.
Autor: Andrey Reinaldo Rojas Bohérquez.?
Palabras clave: Dominio Web, SEO, Copy Writing, Pixel, ADS.
Descripcion: El objetivo de este proyecto de grado en la modalidad de practica en docencia,
es ensefiar habilidades digitales que posibiliten al futuro egresado, implementar aplicaciones
de marketing digital, mediante el uso de las tecnologias de la informacion y la comunicacion
en su profesion como abogado.

Para alcanzar esta meta, se disefaron los siguientes objetivos: 1. Disefar una
planeacion didactica que integre las competencias a alcanzar en las clases presenciales,
apoyada con las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién; 2. Coadyuvar al docente,
con nuevos recursos didacticos que mejoren el logro de las competencias en la asignatura
de Etica Profesional. 3. Que el estudiante disefie espacios laborales en la web que le
amplien su mundo profesional. 4. Determinar la ética como el sustento de toda actividad
profesional en el mundo presencial y digital. En esta practica académica se hizo evidente
gue la virtualidad, fortalece el proceso de ensefianza-aprendizaje de las clases presenciales,
facilitando el logrode competencias en los estudiantes. Igualmente, en lo particular, se
concluy6 que mediante la utilizacion de sitios y creacion de paginas web, mediada por la
creatividad, sin duda abrira nuevos recursos, para la profesién de derecho, que cambiara los
paradigmas de oferta, demanda y servicio dentro de la ética para los abogados en la nueva

era digital.

! Trabajo de Grado

2 Facultad de Ciencias humanas. Escuela de Derecho y Ciencias Politicas. Programa de Derecho.
Directora: Laura Michelle Mantilla Ascencio, Especialista en Derecho Disciplinario
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Abstract
Title: Degree project in the modality of face-to-face practice in university teaching supported by
digital tools on the web in the teaching and learning process of the subject of Professional Ethics
!Author Andrey Reinaldo Rojas Bohérquez.?
Key Words: Hosting, SEO, Copy Writing, Pixel, SDA
Description: The objective of this degree project in the teaching practice modality is to teach
digital skills that enable future graduates to implement digital marketing applications, through the
use of information and communication technologies in their profession as a lawyer.

To achieve this goal, the following objectives were designed: 1. Design a didactic plan
that integrates the competencies to be achieved in face-to-face classes, supported by
Information and Communication Technologies; 2. Assist the teacher with new teaching
resources that improve the achievement of competencies in the subject of Professional Ethics.
3. That the student designs workspaces on the web that expand his professional world. 4.
Determine ethicsas the basis of all professional activity in the face-to-face and digital world.

In general, in this academic practice it became evident that virtuality strengthens the teaching-
learning process of face-to-face classes, facilitating the achievement of competencies in
students. Likewise, in particular, it was concluded that through the use of sites and the creation
of web pages, mediated by creativity, it will undoubtedly open new resources for the legal
profession, which will change the paradigms of supply, demand and service within the Ethics for

lawyers in the new digital age.

1 Degree works
2 Faculty of Human Sciences. School of Law and Political Sciences. Law Program. Director:Laura Michelle
Mantilla Ascencio, Disciplinary Law Specialist
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Introduccion

De acuerdo con Borra. (2013), el término Web 2.0, esta comiunmente asociado con un
fendmeno social, basado en la interaccion que se logra a partir de diferentes aplicaciones web,
que facilitan el compartir informacion, la interoperatividad, el disefio centrado en el usuario y la
colaboracién en la Word Wide Web, que no es una tecnologia como tal, sino mas bien una
actitud con la que trabajar en Internet, y es sobre todo un cambio en la filosofia con la que
compartimos, trabajamos, accedemos y usamos la Web.

Esta actitud, atraviesa toda actividad humana, desde la basqueda y construccion de
conocimiento, los negocios, la comunicacion y venta de productos, hasta la promocién de
servicios en linea, de la cual no escapan los alojamientos o sitios web donde se prestan
servicios profesionales.

Es asi como los nuevos profesionales, incluidos los del Derecho, deben ingresar a este
nuevo mundo digital, colocando sus saberes al servicio de terceros a través de las nuevas
tecnologias de la informacién, lo que implica no solo conocer cdmo disefiar sitios para la
promocion de su quehacer en linea, sino presentarlos a la audiencia adecuada, a través de
estrategias de segmentacion y ventas, que mejoren los resultados y el alcance publicitario de
los anuncios que se publiguen en internet.

En este contexto, segun Mena, Ballesteros y Silva. (2019). la tendencia global actual
del marketing digital consiste en una combinacion conjunta de diferentes formas de marketing;
es decir, que se aplican técnicas del marketing tradicional, combinadas con las técnicas de los
nuevos medios. Se trata de un componente del comercio electrénico, por lo que puede incluir la
gestion de contenidos, las relaciones publicas, la reputacion en linea, el servicio al cliente y las
ventas.

Por estas razones es indispensable que los neoprofesionales, estén en capacidad de
gestionar las nuevas condiciones del mundo moderno, que les exige adentrarse a renovadas

formas de proyectar sus servicios.
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2. Justificacion
Aristoteles, en sus tiempos afirmaba que la Etica era una disciplina filosofica que estudia
el bien y el mal y sus relaciones con la moral y el comportamiento humano y esta afirmacién sigue
vigenteaun dentro del nuevo desarrollo digital.

Segun Gallego (2018), los cambios tecnoldgicos consecuencia de la invencion del
Internet, han traido nuevos canales de comunicacién para el ser humano y para las empresas.

Las creaciones de sitios web han facilitado el acceso a todo tipo de informacion y
servicios generando una verdadera globalizacion.

Dentro del mundo creciente de la informacién, donde lo visible es muy importante, se
crea una lucha constante por estar y permanecer en los principales puestos de posicionamiento
gue marca la accesibilidad de los consumidores y la tendencia de las marcas en un sitio web.

Entonces se hace importante, de acuerdo con Toumeh (2020), comprender, analizar y
cuidar el papel que tiene la reputacién online en una marca o empresa, dicho de otra manera,
la ética del posicionamiento, de los contenidos ofertados y de la excelencia real de lo que se
ejecuta, ya sea la venta de un producto comercial, un servicio, o la promocién de un servicio
profesional para que la imagen corporativa que se presenta en la web se fortalezca y el
consumidor lo aprecie en la toma de decisiones.

Respecto de la practica docente como proyecto de grado y como lo expresa Graham
(2006), el sistema “blended learning”, utilizado, basado en la interseccién entre estas
modalidades que tratan de aprovecharse tanto de las ventajas y riqueza de recursos del
aprendizaje virtual como de la interaccion y las sinergias generadas en los grupos en las
sesiones presenciales, determiné una buena posibilidad de generar conocimiento presencial
mediado por la virtualidad, desde el punto de vista de la creacion y posicionamiento ético en la

web apoyados con la plataforma Moodle.
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3. Objetivos

3.1 Objetivo general
Inculcar en los estudiantes habilidades que le permitan, innovar la practica profesional

del Derecho, mediante el uso de herramientas en la web para crear puntos de atencion
profesional digital y que de esta manera se apropien los nuevos modelos del mercado digital,
gue le sirvan al abogado, para brindar una nueva propuesta laboral, mediada por las
directrices éticas propias de la profesion.
3.2 Objetivos especificos

Reconocer la responsabilidad del oficio profesional y las directrices éticas a través de
las cuales debe desenvolverse en su rol como abogado.

Adquirir habilidades con enfoque en las herramientas TIC's, como mecanismo para
ampliar,innovar y adaptar a las nuevas tecnologias el desarrollo de la profesién.

Adaptarse profesionalmente a los nuevos modelos del mercado digital, a través de los
cuales pueda brindar una propuesta de oferta laboral innovadora, que le permite aumentar

susposibilidades de empleo y aprendizaje.
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4. Disefo del proyecto pedagdégico a partir del uso de las tecnhologias de lainformacion

en la asignatura de Etica profesional

En este punto, se deben aclarar varios topicos:

Se trabajé en conjunto con otra estudiante, disefiando las unidades pedagdgicas a
ofrecer a los alumnos regulares en dos grupos distintos de la asignatura Etica profesional, por
ello encontraran similitudes en los dos trabajos realizados.

Nos pareci6 interesante y muy Util el trabajo realizado por comparfieros del semestre
superior, cuando dentro del informe de practica en docencia, incluyeron la planeacién de las
unidades didacticas, retomamos su trabajo, pero modificamos algunos aspectos para mejorar
su disefio.

Se sigui6 igualmente la metodologia de la Escuela de Educacién de la UIS, tomando
algunos conceptos y tablas que alli se manejan para la presentacion de trabajos de tesis en
educacién para profesionales no licenciados y las modificamos para adecuarlas a nuestra
disciplina.

La asignatura de Etica por disposicion de la universidad se dividi6 en dos grupos siendo
cada uno de nosotros dos, los practicantes en docencia, responsables de un grupo, sin
embargo, asumimos un trabajo mancomunado para que los estudiantes en cada grupo
alcancen las mismas competencias.

La compariera asociada al trabajo, dentro de sus clases dirigidas para los dos grupos,
enfoco después de las generalidades de rigor, el componente del manejo de los contenidos en
los disefios de las paginas Web, mientras que el presente se enfocé en la apertura del sitio web
y las estrategias y creacién de campafas publicitarias en Facebook Ads.

La documentacion exigida en los formatos establecidos por la Escuela de Derecho para
esta modalidad de grado, se respetaron en su totalidad para la presentacion del presente informe,

disefiados a partir del formato adoptado por CEDEDUIS, en el Curso de Formacion Docente para
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la ensefianza apoyada con proyectos TICs, de la Escuela de Derecho y Ciencias Politicas.
Ahora bien, antes de iniciar este apartado es necesario definir algunos conceptos para

lograr asi, mayor entendimiento de lo que aqui se expresa:

Metodologia: Esta referida al conjunto de métodos y técnicas que permiten alcanzar un

propédsito educativo; se constituye por tanto en un medio y no en un fin, propone estructuras

I6gicas para el desenvolvimiento de los saberes. (Ocafia, 2009)

Didé&ctica: Es la denominacion de una disciplina del campo pedagdgico cuyo objeto de estudio

son las practicas de ensefianza, que se sostienen con la explicita intencion de promover

aprendizajes. (Abreu, Gallegos y Martinez et al 2017).

Estrategias didacticas: Son todas las acciones y actividades programadas por el docente para
gue sus estudiantes aprendan manteniéndose motivados, expresan el proceso de ideas
enfocadas en anticipar acciones para conseguir un objetivo o conjunto de objetivos. Se
comprende como un sistema de planificacion, de procedimientos organizados, formalizados y
orientados a obtener una meta definida a través de un conjunto articulado de acciones. (Abreu,
Gallegos y Martinez et al 2017).

Heteroevaluacién: Evaluacion que realiza una persona sobre otra. (Sotelo y Arévalo2015).

Autoevaluacion: Evaluacion o valoracion propia sobre un tema especifico. (Sotelo y Arévalo et al
2015).

El disefio para presentar este informe se realizé mediante tablas elaboradas en
conjunto por la compafiera descrita y por el autor, desglosando desde lo general a lo particular
como es: la planeacién general, la planeacion general por unidades pedagogicas y la

planeacion particular de cada unidad pedagdgica.
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4.1 Plan de Accién General
Tabla 1

Planeacion general

Planeacion general

Nombre asignatura: Etica profesional Créditos: 2
Area: Derecho Educacion: Superior Semestre: octavo Afo: 2023-2
Cantidad de unidades: 5 Metodologia: Blended Estudiante practicante en docencia:

Andrey Reinaldo Rojas Bohérquez

Meta general: Disefiar un programa de acompafiamiento docente, dirigido a fortalecer el alcance de las competencias establecidas en el plan curricular
para los estudiantes de la asignatura Etica profesional de octavo semestre de la UIS, donde se inculque habilidades que le permitan, innovar la practica
profesional del Derecho, mediante el uso de herramientas en la web para brindar una nueva propuesta laboral,

mediada por las directrices éticas propias de la profesion.

Procesos estructurales Campo de formacion Objetivos

Interactuar con el docente y con los compafieros de clase para
Personales y sociales Humana, saber ser encontrar nuevos conocimientos o afianzar los ya adquiridos
dentro deun ambiente de respeto y solidaridad.

Afianzar nuevas habilidades de diversificacion laboral

Intelectuales y cognitivas Cientifica, saber conocer digital enfocadas en la profesion del Derecho teniendo
de presente los principio éticos y normativos que rigen
el comportamiento de abogado
. . C ber h Aplicar los conocimientos establecidas en clase y en la
Liderazgo emprendimiento ompetente, saber hacer o )
plataforma Moodle, de acuerdo a la planeacion establecida.
Investigacion Razonar el nuevo conocimiento para la produccion de

trascendencia Metacognitiva, saber aprender

habilidades autodidactas, que pongan en marcha la
ejecucion de nuevas alternativas que amplien la presencia
laboral del abogado, guiado bajo los principios éticos que le

son propios.
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4.2 Planeacion general por unidades

La planeacion general por unidades didacticas establece una secuencia, con las metas previstas orientadas al logro

de los objetivos del trabajo. En cada unidad, se expresa el nlcleo conceptual, los ejes tematicos y las competencias, que,

para hacerlas visualmente mas agradable, se ambientaron con el personaje Mafalda.

Tabla 2

Planeacion general por unidades

Planeacion general por unidades

Unidades Unidad de Bienvenida Unidad 1 Unidad 2 Unidad 3 Unidad 4
Bienvenida, explicativo Definiciones y Diferencias entre un Fundamentos de Despediday
Nucleo de la metodologia a palabras claves para sitio Web y una SEO, creacion de evaluacion
conceptual utilizar, generalidades de el marketing digital pagina Web contenidos de paginas del curso
la asignatura. web
Generalidades del Diccionario de ¢, Qué es un sitio Web?, Creacion de contenidos SEO
Marketing digital Marketing digital estructura, creaciéon Shopify
_ Cronograma del curso Video sobre ¢Qué es una pagina Iden_tifjcacién del Buyer ideal paratu Entrega de
tEeJrfwséti cos Prueba diagnéstica Marketing digital Web?, estructura, ;?gilr?eos.s ana trabajos finales
creacion ger. en Moodle
Creacién de WSP Activida_ld Dominios, eleccion Fanpage. Evaluacién del
grupal para evaluativa de dominio Vinculacién de Pixel del sitio web curso
S(r:c?)gg{agamlento del Creacion de contenidos con Facebook Ads.
Actividad evaluativa Creacion y configuracién de
camparfias, TIKTOK Ads.
Reconocer y apropiar la Identificar el Reconocer la diferencia Integrar el sitio Web con el Business Diligenciar el formato
organizacion de las lenguaje propio del  entre sitio web, péagina manager y la Fanpage de Facebook, Yy _carge}rlo con sus
secuencias didacticas Marketing digital. web y dominio web. para crear campanias publicitarias que evidencias en el
Objetivos Presentar actividad  Identificar técnicas para la ofrezcan servicios juridicos, a través Moodle

para la asignatura de
Etica profesional y
como gestionarlas.
Aplicar la prueba
diagnéstica

evaluativa

creacion de contenidos en
campafias publicitarias
Presentar evaluacién

de una estrategia SEO.
Aprender las pautas y bases para
crear publicidad en TIKTOK ads.
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4.3 Planeacion particular por unidades didéacticas
Tabla 3

Unidad didactica de Bienvenida

Planeacién por unidades

didacticas

Unidad: Bienvenida

Objetivos: Ofrecer la Bienvenida al curso, explicar la metodologia a utilizar, esbozar las generalidades de la asignatura.

Competencia Competencias Estrategia metodoldgicay actividades Evalua Apéndices
sAcciones de Conceptua Procedimen  Actitudinales cion
pensamiento les tales
Duracién: 3 Horas.
Reconozco la )
importancia del Me involucro Inicio: Se ofrece una bienvenida al curso,
Marketing digital activamente segun figura 1, se explican normas de clase y Valoracién
para mi profesion, enla se presenta los contenidos y cronograma de la de la
comprendo los Reconozco los ~ Diferencio resolucion de asignatura, segun figura 3, cuyo contenido se atencion, Apéndi
objetivos del ejes tematicos @S distintas la evaluacion adjunta en el apéndice A. interés y ce A.
curso, sus del programa, ~ Unidades diagnostica, participacion Apéndi
unidades las actividades a €maticas, participo en el Desarrollo: Trabajo en clase de los ceB.
conceptuales,yla realizary los su _ foro Se explica la metodologia del foro extraclase, estudiantes
forma de objetivos a Importancia  propuesto. disefiado para tener un sitio digital, con el fin de en clase,
comunicarme alcanzar. y . ampliar conocimientos y despejar dudas,segun participacion
mediante foro correlacion. Respeto los figura 2. Se da a conocer el cronograma del en el foro
creado para la aportes de mis curso, de acuerdo al apéndice A. Se explica el extraclase,
asignatura, companeros objetivo de la prueba diagnostica, para
presento de clase. determinar presaberes acerca del tema, segtn Participacion
evaluacion figura 3, cuyo contenido se adjunta en el en la prueba
diagndstica apéndice B. diagndstica.

Se Crean el WSP grupal como canal de comunicacion,
se arman grupos de trabajo entre 5 a 6 personas, para la
realizacion del proyecto final.

Cierre: Presentacién de la prueba
diagnéstica. De manera individual, los
estudiantes presentaran la prueba diagnéstica,
segln apéndice B




Tabla 4
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Unidad didactica 1

Planeacion por unidades didacticas

Unidad 1: Diferencias entre un sitio Web y una pagina Web

Objetivos: Identificar el lenguaje propio del Marketing digital, Diferenciar un sitio Web de una pégina Web

Competencias Competencias Estrategia metodologica y Evalua Apéndices
Acciones de actividades cion
pensamiento. Conceptuales Procedimen Actitudina
Tales les
Duracion: 3 Horas.
Valoracion
Diferencio la Inicio: Se ofrece una bienvenida a dela
" produccion Me involucro la unidad 1, segln figura 4, se atencion,
Identifico los | Defino el publicitaria activamente presentaun video sobre el marketing interes y
?\:/Io;r(l:(g)ifs de concepto de tradicional con  en el foro digital y sus palabras mas usuales, participacion _
diaital g Marketing la digital, propuesto, segun figura 5. de los Apéndice
a|gr|(t)a i c))/ e digital, suusoy  identifico formas acerca del estudiantes C
glabpras mas Palabras derealizarloy videovistoen  pesarrollo: Trabajo en clase en clase,
Ssuales claves. Icallzvpeaslaabtrg; clase. Se consultan dos links para afianzar 2?2?'5%22”
' conocimientos y un diccionario digital de
Qonsulto los Respeto los Marketing digital, segun apéndice C propuesto,
links propuestos aportes de L,
para afianzar mis Cierre: Se afianzan Participacion
conocimientos.  compatieros conocimientosmediante técnica en la prueba

de preguntas respuestas

evaluativa de
la unidad 1.
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Tabla b

Unidad didactica 2

Planeacion por unidades didacticas

Unidad 2: Herramientas creativas para disefios de paginas Web, diferencia entre pagina web y sitio Web

Objetivos: Reconocer las diferencias entre una pagina web y un sitio Web
Reconocer y aplicar las utilidades de algunos paquetes de herramientas software, para la creacion de contenidos en paginas Web

Competencias Competencias Estrategia metodoldgica y Evalua Apéndices
Acciones de actividades cion
pensamiento. Conceptuales Procedimen Actitudina
Tales les
Duracion: 3 Horas.
Inicio: Se ofrece una bienvenida a la Valoracion
Identifico las  piferencio la Identifico las unidad 2, segun figura 6; se realiza dela
diferencias  estructura de formas para Me involucro  presentacién de un Ebook, acerca de atencion,
entre una un sitio y una disefiar activamente las diferencias entre una pagina y un Interes y
paginaweby  pagina Web. diferentes tipos  en el foro sitio Web, que se encuentra en el participacion
el sito web. |dentifico y de propuesto,  apéndice E. de los
utilizo las creatividades acercadel  Se presenta un video de autoria estudiantes  aApéndice E

Reconozco  diferentes de valor videoy el propia sobre las diferencias entre la enla
herramientas  herramientas (Videos, EBook, vistos ~ pagina web y el sitio web, segin construccion
creativas que creativas para  Imagenes, en clase. figura 7. del perfil Apéndice F
se pueden ser  |a generacion Banners, Gifs, Se presenta un infograma acerca corporativo
utilizadas en  de etc.) Respeto los  de las herramientas creativas para y _
los disefios contenidos. Diferencio una  aportes de disefiar contenidos en paginas profesional
web. pagina de un mis Web, segun figura 8. en glqse,_’

sitio web comparieros participacion

Consulto los . Desarrollo: Trabajo en clase en el video

links propuestos Se conforman grupos que proyectaran la propuesto,

para afianzar
conocimientos.

creacion de un buffet hipotético y a partir de
esto elaborar un documento para crear su
perfil corporativo y empresarial.

Participacion
en la prueba
evaluativa de
Cierre: Presentacion de prueba la unidad 2
evaluativa.

Se presenta la actividad evaluativa de

la unidad 2. Segun figura 8, la cual se

adjunta en el apéndice F




Tabla 6
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Unidad didactica 3

Planeacion por unidades
didacticas

Unidad 3. Fundamentos para la creacion de contenidos publicitarios, estrategias SEO, Buyer persona, Fanpage, Business Manager (Bm) y
campafias publicitarias

Objetivos: Crear contenidos publicitarios de valor y sincronizar la Fanpage y el Bm, con el Pixel del sitio Web, para crear campanias publicitarias en

Facebook Ads.
Competencias Competencias Estrategia metodolodgica y Evalua Apén
Acciones de actividades cion dices
pensamiento. Conceptuales Procedimen Actitudina

Tales les

Analizo los
fundamentos
para crear
contenidos de
valor, asi como
la estrategia
SEOQOYVy las
vinculaciones
Web en
Facebook y
Shopify, para
crear
campafias
publicitarias.

Esta unidad se presenta con la figura 9 y se divide en tres subunidades, denominadas A, By C, y sus planeaciones se
presentan a continuacion




Tabla 7

Unidad didactica 3 subunidad A
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Planeacién por unidades didacticas

Unidad 3, Subunidad A, Fundamentos del Keyword Research, estrategia SEO, creacion de contenidos publicitarios, Perfilamiento del Buyer.

Objetivos: Reconocer la importancia de las creatividades publicitarias y de contenido, asi como el uso de estrategias SEO para la

identificacion de audiencias ideales que se alineen con el perfil del buyer del negocio al que va dirigida la publicidad, para generar

mayores indices de conversion y resultados de campafa

Competencias Contenidos Estrategia metodologica y Evalua Apéndices
Acciones de actividades cion
pensamiento.  Conceptuales Procedi Actitudina
mentales les

Apropio los Identifico los Duracion: 3 Horas. Valoracién
fundamentos  parametros Participo en el de la
del disefiode  estructurales de video sobre Inicio: Se ofrece una bienvenida a la atencion,
conterpdps €N contenidoy su  Disefio SEO. unidad 3, subunidad A, segun figura interés y
una pagina generacion a contenidos 10, se exponen sus contenidos en la participacion
web y como través de las publicitarios Me involucro  figura 11, 12 y figura 13. de los
puede influir herramientas  para una pagina activamente Se presenta un video de autoria estudiantes
para generar  gisponibles. web en el disefio propia sobre SEO (Keyword enla
llamados a la Realizo el perfil ~ de contenidos  Research) figura 11. construccion
accion; Reconozco del Buyer publicitarios. Se presenta un PDF guia sobre de
Comprendo estrategias persona del los titulos de bldsqueda SEO, contenidos  Apéndice G
el uso de SEO vy defino Buffet. figura 12, apéndice G. publicitarios
estrategias las Respeto los Se presenta otro video de autoria en clase,
SEO para caracteristicas b propia sobre fundamentos de participacion

. . aportes de ; g
Ileg{:lr a del cliente ideal mis contenidos, segun figura 13. en los
audiencias del negocio de COMDAReros videos
que gyarden acuerdo, con los P Desarrollo: Trabajo en clase propuestos
relacion con servicios Se disefian contenidos publicitarios para la
los intereses ofertados. pagina web y se define en clase con cada

ofertados en
los anuncios.

grupo el perfil del Buyer de cada Buffet.

Se aclaran dudas sobre los videos
presentados en el mddulo.

Cierre:
Presentacion de disefios realizados.




NUEVAS TECNOLOGIAS EN EL PROCESO DE APRENDIZAJE PRESENCIAL 21

Tabla 8

Unidad didactica 3 subunidad B

Planeacion por unidades didéacticas

Unidad 3, Subunidad B, Integraciones de Shopify, creacion de Pixel, Fanpage, Creacion de WSP Business, Business manager, y creacion de camparias
publicitarias

Objetivos: Crear enlazar y configurar el BM y la Fanpage de Facebook, con el Pixel del sitio Web para la creacién de campafas

publicitarias en Facebook Ads. Continuacion del trabajo de la subunidad A

Competencias Competencias Estrategia metodolodgica y Evalua Apéndices
Acciones de actividades cion
pensamiento. Conceptuales Procedimen Actitudina
Tales les
Comprendo Duracidn: 3 sesiones de 3 Horas. Valoracion
cémo crear Creo la Me involucro de la
una Fanpage Fanpage de activamente Inicio: Se ofrece una bienvenida a la atencion,
en Facebook  Aprendo Facebbooky el en culminarel  unidad 3, subunidad B segtn figura interés y
yunPixelen  como crear BM. disefio del 14. participacion
el sitio Web, una campafia . sitio web, la Se agendaron Talleres de los
el cual se en Facebook Realizo en creacion del personalizados con cada grupo estudiantes
enlazaconel  Ads asicomo dUPOyconla gy, segun figura 15, con la finalidad de enla
BM, para la forma de intervencion de ;i jacion resolver en tiempo real dudas construccion
crear enlazar e los _t?','e”.sms la conelBmyla presentadas en esta unidad. de una
campanas integrar el revision final del Fanpage para pagina Web,
publicitarias sitio Web con  Sitio Web, - la creacion de  Desarrollo: Trabajo en clase BM,
para ofrecer elBmyla creando el Pixel 1, oampafia. Fanpage y
servicios Fanpage. y su enlace con En reuniones virtuales mediante la Pixel en
juridicos, que el BM. plataforma Meet, Se crean la clase,
Se enmarcan Respeto los Fanpage , el Bm el Pixel del sitio participacion
en patrones Elaboro una aportes de Web, se enlaza la Fan |
INE campaiia mis , Se € page con el en los

deontol6gicos publicitaria ~ Wsp Business y se monta la videos

' COMPANeros — .amparia publicitaria. propuestos

Cierre:

Presentacion de proyectos realizados a

los talleristas.
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Tabla 9

Unidad didactica 3 subunidad C

Planeacién por unidades didacticas

Unidad 3, Subunidad C, Unidad extra Bonus

Objetivos: Aprender como realizar publicidad en TIKTOK Ads.

Competencias Competencias Estrategia metodoldgica y Evalua Apéndices
Acciones de actividades cion
pensamiento. Conceptuales Procedimen Actitudina
Tales les
Duracion: 3 Horas.
Me involucro
activamente Inicio: Se ofrece una bienvenida a la
Analizo y _ en el o unidad 3, s_ubunidad C se exponen
Comprendo Determino . aprendlzajNe sus contenidos en la figura 16.' N
los pasos para los pasos Apropio los de campafias Se presenta un wd_go de autoria Actividad
el montaje de para e] pasosy la y anuncios en  propia sobre creacion de publicidad _comple_mentar
o montaje de metodologia TIKTOK Ads en TIK TOK, segun figura 17. ia, opcional
pubhc_lga((djy la publicidad en para realizar para Se presenta otro video de autoria sin nota.
g?ﬁg&g € TikTok. publicidad en aumentar el propia sobre Tips para la creacién de
. TIKTOK Ads alcance y las formatos publicitarios para TIK TOK,
%ﬁ?g\ﬁos en oportunidade de acuerdo a la figura 18.
: s de empleo Los links.de los videos se
dela encuentran en la figura 19,
profesion. respectivamente.
Desarrollo: Trabajo en clase
Respeto los Los estudiantes aprenden a crear
aportes de publicidad y creatividades en
ms - TIKTOK Ads.
compafieros
Cierre:

La actividad realizada no tiene nota por ser
opcional
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Tabla 10

Unidad didactica de despedida y evaluacion del curso

Planeacién por unidades didacticas

Unidad 4. Despedida del curso, entrega de trabajo finales

Objetivos: Ofrecer ultimas asesorias para la realizacion de trabajos finales, recibir estos trabajos, agradecer la participacion en clase y realizar

evaluacion
Competencias Contenidos Estrategia metodolégicay Evalua Apéndic
Acciones de actividades cién es
pensamiento. Conceptuales Procedimen Actitudina
Tales les
Aproplo_las Me involucro Duracion: 3 Horas.
instruccione N . activamente Valoracion de la
S para e] . Diligencio el en el Inicio: Despedida del curso atencion, interés y
Analizoy diligenciamie formato diligenciamie segun figura 20. participacion en la
aplico el nto del establecido de 15 gel Presentacion del instructivo entrega de Apéndice
instructivo formato de entrega formato de para la entrega de trabajos proyectos y H
para la entrega de disefiado por entrega para finales y sustentaciones, segin sustentaciones Apéndice
presentacion trabajos los talleristas y  {rapajos figura 21, el cual se adjunta en B |
de trabajos finales y las preparo la finales y su el apéndice H, cargue del Evaluacion del
finales. pautas del sustentacion de ¢ stentacion formato de entrega segun curso en general
cémo se su informe. apéndice |. por parte de los
realizaran estudiantes.
las - Desarrollo: Trabajo en clase
exposiciones Respeto los Diligenciamiento del formato.
aportes de
mis Cierre:
comparieros Sustentacion de trabajos y cargue

en el Moodle.
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4.4. Planeacion de unidades didacticas especiales
En la planeacién general de unidades existe una secuencia de ellas enumeradas desde la
unidad de Bienvenida, unidad 1 hasta la unidad 4, no obstante, es de aclarar que, las unidades de
bienvenida y 4, son unidades didacticas especiales, dado que la primera se usa para la bienvenida al
curso, un explicativo de la metodologia a usar, un despliegue de los contenidos del curso y una
evaluacién diagnostica de conocimientos sobre el tema. La unidad 4, se disefid para la entrega de
trabajos finales y realizar la evaluacion del proyecto, desde el punto de vista del alcance de los objetivos

planteados en esta modalidad de grado.
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5. Montaje del modelo en el aula virtual Moodle
5.1 Caracteristicas del disefio del aula virtual de aprendizaje de la asignatura Etica

Profesional en el ambiente Moodle

Las unidades en el Moodle se ambientaron con el personaje Mafalda para hacerlas
visualmente agradables a los estudiantes, disefiandose cinco pestafias, llamadas Introduccion,
unidad 1, unidad 2, unidad 3, y unidad 4. La unidad tres a su vez se dividié en tres subpestafas,

denominadas A,By C
5.1.1 Pestafia Introduccién

Se presenta una bienvenida al curso, segun figura 1; posteriormente el Cronograma del
curso, de acuerdo a la figura 2, el cual se adjunta en el apéndice A; un foro extraclase que se
proyectd con el fin de tener un lugar digital, donde es posible ampliar conocimientos y despejar
dudas, segun figura 3 y finalmente, una prueba diagnostica para determinar presaberes acerca
del tema, segun figura 4; el disefio de la prueba diagnéstica se adjunta en el apéndice B.

Figura 1

Bienvenida al curso

INTRODUCCION m

iTE DAMOS LA BIENVENIDA AL CURSO DE MARKETING JURIDICO! durante el desarrollo de este proyecto de aprendizaje aprenderas
a implementar recursos digitales que te permitiran ampliar 1as rutas a través de las cuales puedes ofrecer tu servicios profesionales,
abriendo asi, la puerta al uso de nuevas alternativas TICs para la innovacion y desarrolio de los medios para comunicar los servicios y
practicas propias de profesional en DERECHO.
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Figura 2

Cronograma del curso

« Acontinuacién encontraras un recurso PDF, que te permitira conocer el CRONOGRAMA Q).
« Resuelve tus dudas EXTRACLASE, por medio de la herramienta @ “Foro - EXTRACLASE"@g. ino dejes que la duda sea un
obstaculo en proceso de aprendizaje.

Su proareso

—— o

ﬁ CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES Y PROGRAMA DEL CURSO

En este CRONOGRAMA@ (7. podras ver a detalle los temas y las actividades que se abordaran semana a semana durante €l
desarrollo del semestres; esta informacion te permitirra organizar tu tiempo y jplanear tu actividades de la mejor maneral

Planea tus actividades a tiempo, recuerda que "/a Unica lucha que se pierde es la que se abandona” - Che Guevara\.

Figura 3

Foro extraclase

@ Foro - EXTRACLASE

Figura 4

Prueba diagndstica

i ' Prueba Diagnostica

Con la finalidad de conocer los presaberes que poseen los estudiantes entorno al marketing digital y sus usos e importancia en la
actualidad para la practica de la profesion, nos hemos dispuesto a elaborar la siguiente prueba diagnostica, la cual el estudiante
debera resolver con base a los conocimientos previos y criterios que posee del tema.

iDIVIERTE TEiw. recuerda a través de la reflexion es donde encontramos el camino al verdadero sentido del aprender.
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5.1.2 Unidad 1

La unidad 1, contiene: Pestafa de inicio de la unidad, segun figura 5, un diccionario de Marketing
digital, segun figura 6, presentado en apéndice C; un video guia, realizado por produccion propia, que
define las palabras mas usuales del Marketing Digital, figura 7 y, una actividad evaluativa de los
conocimientos aprendidos, segun apéndice D.

Figura 5

Unidad 1

INTRODUCCION m

pod BCCoup,
2

(Qf'r;ent"("

, en esta unidad encontraras un video guia, que te servira para conocer y familiarizarte con los principales
conceptos del marketing digital@ [J.

iRECUERDA! @, es muy importante que reconozcas, identifiques y apropies este diccionario, que sera tu principal herramienta de
ubicacién y relacionamiento con las nuevas habilidades digitales que estas a punto de aprendergy .

Figura 6
Diccionario de Marketing Digital

ﬁ DICCIONARIO DE MARKETING DIGITAL - RECURSO PDF i O

¢ Olvidaste tomar tus apuntes? @, jno te preocupes!, aqui tienes este PDF para que puedas recordar lo aprendido en el video guia de esta
unidad % .
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Figura 7

Palabras mas usuales en Marketing digital

jAQUI ESTA TU RECURSO DE VIDEO DE ESTA UNIDAD!

En este video encontraras los conceptos basicos del marketing digital (@, los cuales te ayudaran a tener una perspectiva mas
clara de como éste, asi como las herramientas TIC'S, inciden en el crecimiento y evolucion de la profesion de abogado.

“La inteligencia consiste no solo en el conocimiento, sino también en la destreza de aplicar los conocimientos en la practica”™ Aristételes

0.

DICCIONARIO DE MARKETING DIGITAL

DICCIONARIO

5.1.3 Unidad 2

Esta unidad incluye su bienvenida, segun figura 8; con un descriptivo delos tépicos que se
van a trabajar, un link para acceder a un e-book de estructura de una pagina Web y un sitio Web,
segun figura 9 y apéndice E; un video de produccion propia, que despliega las diferencias entre la
pagina web y el sitio web, segun figura 10; un infograma en el que se presentan las herramientas
creativas que se pueden utilizarpara los disefios web, segun figura 11 y links para acceder a estas
herramientas, segun figura 12;la actividad evaluativa para esta unidad se encuentra en la figura 13

y apéndice F.
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Figura 8

Unidad 2

ETICA PROFESIONAL: 2023-1-26226-A2-Presencial

INTRODUCCION |

NIDO A LA UNIDAD 2!, en esta unidad aprenderas@ @

« ien qué consiste un sitio web y una pagina web?@

« 4cual es la estructura de un sitio web y una pagina web? R
« §CcOmMO crear un sitio web?-

« ¢c6mo elegir un dominio? &

Para ello, contards con los recursos de video,_mapa cor

Figura 9.

Documento de estructura de una pagina Web y un sitio Web

[ 4 .
B ESTRUCTURA SITIO WEB / PAGINA WEB - RECURSO PDF L]

iEste es tu recurso PDF de esta unidad! &, aqui encontrara una explicacion detallada de la estructura de un sitio y una pagina web, asi como
ejemplos de los mismos &9 .
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Figura 10
Presentacion de video diferencias entre pagina web y sitio web

@ﬁ ESTRUCTURA DE UNA PAGINA WEB Y UN SITIO WEB

jAQUI ESTA TU RECURSO DE VIDEO DE ESTA UNIDAD!

En este video encontraras una gufa de como se desplega la estuctura de un sitio web y una pagina web, asi como sus caracteristicas
principales | %*.

Esta herramienta te ayudara a identificar y diferenciar estas dos figuras, las cuales son esenciales para la creacion de tu sitio web, en donde
promocionaras tus servicios como abogado.

ESTRUCTURA DE UNA PAGINA WEB Y UN SITIO WEB

PAGINA

Figura 11

Herramientas creativas

@ﬁ HERRAMIENTAS DE EDICION Y CREACION DE CONTENIDOS O

%

Edicién de imagenes y Generador de textos y Generador de paletas de Editor de videos
creador de logos copys para publicidad colores para tu marca
|
Unsplash

Banco de imagenes de Generador de iconos y
alta resolucion vectores

EL TALLER SOBRE TIPOS DE CONTENIDOS SE REALIZARA EN CLASE &
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Figura 12

Links de Apps para herramientas creativas

TRES PIEZAS
GRAFICAS

A continuacion le compartiremos los links, de las herramientas de creacion de contenidos referidas anteriormente para que puedan explorarlas
y hacer uso de ellas (estas apps tiene son gratuitas y ofrecen una diversidad de opciones bastante amplia):

« https://www.canva.com/

« https://chat.openai.com/

» https://paletadecolores.com.mx/
« https://www.capcut.com/es-es/
« https://unsplash.com/es

« https://www.flaticon.com/

Figura 13

Actividad evaluativa unidad 2

x_-,_:l ACTIVIDAD EVALUATIVA UNIDAD 2

5.1.4 Unidad 3

La unidad 3 esta compuesta por su imagen de presentacion y por lassubunidades A, By C,
de acuerdo con la figura 14.
Figura 14

Unidad 3

ETICA PROFESIONAL: 2023-1-26226-A1-Presencial

INTRODUCCION
m SV [oY-XsF: Sl SUBUNIDAD B | SUBUNIDAD C

3

/SONAMOS, MUCHACHOS?; RESULTA
S| RA

@
QUE Si UNO NO SE APU A
CAMBIAR
ES EL MUNDO EL QUE LO &
- CAMBIA A UNO
e ‘

Subunidad'A)

Subunidad|B)
Subunidad|C) @

@) |BIENVENIDOS A LA UNIDAD 3 DEL CURSO DE MARKETING JURIDICO!&
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5.1.4.1 Subunidad A. Se encuentra en esta pestafia, la bienvenida y los temas a
tratar, segun figura 15, ademas un video de autoria propia sobre Keyword research, y un PDF
guia sobre Los titulos de busqueda SEO, segun figura 16, el documento sobre SEO puede ser
consultado en el apéndice G. Ademas, se encuentra un LINK, que enlaza a un video de autoria
propia sobre Fundamento de contenidos, segun figura 17.

Figura 15

Unidad 3, Subunidad A, Bienvenida

INTRODUCCION m
m SNV SUBUNIDAD B | SUBUNIDAD ©

=
S

2 &
it

SUBVUNIDAD A)

ord Rese,
*vx"‘ - ey

 Headin®

IMPORTANTE: Los temas de esta unidad se desarrollarédn prensencialmente durante la clase de ETICA PROFESIONAL, asign

ada a cada grupo, por lo tanto, jes muy importante que asistas a todas las clases!

Por otro lado, en este modulo encontraras algunos recursos guia que te ayudaran a mejorar y reforzar tu proceso de aprendizaje. Los
temas abordados en esta subunidad son:
1. Keyword Research.
2. Headings o titulos de busqueda SEO
3. Contenidos: fundamentos y tips para crear contenido de valor.
4. Perfilamiento de tu buyer persona.

"Las oportunidades no ocurren, las creas tu" - Chris Grosser.
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Figura 16

Presentacion video y PDF SEO

jAQUI ESTA TU RECURSO DE VIDEO DE ESTA SUBUNIDAD! 3, IX

En este video encontraras una breve definicién de qué son las Keyword Research, asi como sus usos y objetivos, asi que abréchate el cinturdn y ja aprender! ' %

ﬁ ¢ QUE SON LOS TITULOS DE BUSQUEDA SEO (Headings)?

¢Sabia que el SEO puede mejorar el posicionamiento de tu sitio web @ ?

Un titulo SEO es, como los titulos en general, el encargado principal de comunicar y presentar una temdtica, con la diferencia que aparece en los motores de b
usqueda (como Google) y tiene un fin adicional que es el de ayudar a posicionar e invitar a los lectores a ingresar a un determinado contenido.

Figura 17

Presentacion video fundamento de contenidos

@ FUNDAMENTOS DE CONTENIDOS O
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5.1.4.2 Subunidad B. Se encuentra en esta pestafia, la bienvenida y los temas a
tratar, segun figura 18, Se sefala la realizacion de talleres personalizados con cada grupo,
para lo cual deberan agendar un espacio con las talleristas como es posible observar en la

figura 19.

Figura 18

Bienvenida Unidad 3, subunidad B

INTRODUCCION m UNIDAD 4
SUBUNIDAD A [ESIVIVIN[o):\s¥-Jl SUBUNIDAD C

& BIENVENIDOS A LA SUBUNIDAD B!®

Para el desarrollo de esta unidad hemos dispuesto para cada qrupo. talleres personalizados que se llevaran a cabo en 2-3

« Revision de avances del sitio web y Shopify + Recomendaciones de disefio y organizacion.

« Instalacion de Releasit en Shopify para configurar la pasarela de pagos del sitio web.

» Creacion del pixel de Facebook.

« Creacion de Fanpage en Facebook.

« Vinculacién de la Fanpage con WhatsApp Business.

» Sugerencias y Tips para crear creativos y copys de valor que conviertan leads.

» Revision de contenidos (esto corresponde a las tres piezas graficas solicitadas en la subunidad anterior -2 imagenes y 1 video-).
» Creacion del Business Manager de Facebook.

« Explicacion de tipos de campafias publicitarias en Facebook y sus estrategias.
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Figura 19

Agenda para talleres personalizados

En el WhatsApp del CURSO DE MARKETING JURIDICOL], les estaremos compartiendo Ia informacién y la agendaff] para que ustedes
programen con nosotros, de acuerdo a sus tiempos y comodida, Ias reuniones referidas

A continuacion les dejaremos el link de ingreso al GRUPO DE MARKETING JURIDICO:

https://chat. whatsapp.com/G32xZTVKjQ819C1cuY 1291

5.1.4.3 Subunidad C. Se encuentra en esta pestafia, la bienvenida segun figura 20, se
anuncia que esta unidad es extrabonus, no es obligatoria y sera para aquellos estudiantes que
deseen disefiar pautas publicitarias en TIK TOK, segun figura 21, que incluye 2 links uno de un
video propio de como hacer publicidad en TIK TOK, segun figura 22 y otro video de Tips para
crear contenidos en TIK TOK, segun se observa en figura 23.

Figura 20

Bienvenida Unidad 3, subunidad C

INTRODUCCION m
m SUBUNIDADA | SUBUNIDAD B [EESVI={U]N[IsYXs X
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Figura 21

Extrabonus

Recuerda que esta subunidad es EXTRABONUS y es un complementodel proceso de aprendizaje del estudiante, sin embargo, cabe aclarar que

esta actividad es de voluntaria visualizacion.
A

Su progreso (@)

Su progreso @

%) ] ¢ COMO HACER PUBLICIDAD EN TIKTOK ADS SIN AGENCIAS? O
@8 | TIPS PARA CREAR TU PUBLICIDAD EN TIKTOK O
Figura 22

Presentacion video como hacer publicidad en TIK TOK

P Pl ) o0s/2527 O B & [ OO 5] I3

Tiktok Ads LATINOAMERICA (Colombia, Peru.. etc) co SIN AGENCIAS Hacer PUBLICIDAD
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Figura 23

Contenidos en TIK TOK

5.1.5 Unidad 4

Se encuentra en esta pestafia, la despedida del curso segun figura 24, y se dan
instrucciones de la presentacion de proyectos finales segun figura 25, se deja un link para
acceder al protocolo de presentacion de trabajos finales segun figura 25 y un formato de
entrega, segun apéndice H.
Figura 24

Despedida del curso

INTRODUCCION m

LLLEGA DAJ

o

iTe felicitamos pov Uegar hasta aqui!, ha sido ww largo proceso o
\lla,fo'uzmos b mr‘:opdweg wmp‘wmiig cow tw prioceso cb?pﬁ%@i

Sabemos que ew lo que queda, solo te deparaw éxitos en tw vida
prfesional: y ezspel;lu;os ue estas nuevas habilidades adguiridas te

sean de mu parw conguistar tus sueitos esionales.
‘ 1-\ Uw fraterno abuzo, y l'\\
A “\ ¥ L\ 5
SN Sus talleristas
Has llegado a la parte final del Y. por ello, te dejaremos en esta unidad una seccién de entrega

para que puedas subir €l registro de tu proyecto y de tu proceso formativo
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Figura 25

Link para instructivo de presentacion de trabajos finales

INSTRUCTIVO PRESENTACION DE PROYECTOS FINALES /

cada grupo, debera tener en cuenta los siguientes aspectos:
1) Designar a un integrante & que el grupo haya seleccionado para realizar la presentacion del proyecto.

2) El estudiante designado debera indicar en su presentacion:

Nombre del grupo (esto es, la razon social de su buffet) .

* ;Quiénes integran el grupo?

» ;Cual es el area del derecho en el que enfocaron sus servicios juridicos?;Por qué eligieron esa drea?

« Presentacion de su mision, vision y principios corporativos como Buffet.

« Video o Fotos de su sitic web (para el caso de que la suscripcion ya hubiese caducado). Si la suscripcion del sitio web no ha caducado aun, po
dra mostrar en vivo la apariencia de su sitio.

« Comentario en el que valore su trabajo y los resultados que obtuvo con este (;le gusté su sitio web?).

iOJO!, recuerden que no es necesaria la elaboracion de una presentacion power point pa
ra la presentacion de sus proyectos; este punto queda a preferencia y decision de cada g
rupo.

Su progreso
l.—; ENTREGA DE PROYECTO FINALE G
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6. Conclusiones

La Universidad Industrial de Santander, UIS, Mediante la plataforma MOODLE, ha
venido implementando las aulas virtuales de aprendizaje, que suplieron en periodo de pandemia,
la necesidad de continuar los estudios en las diferentes escuelas y asignaturas; ello conllevé a
una masificacion del uso de la virtualidad por parte de los docentes y estudiantes, que, después
de la crisis sanitaria, y de acuerdo con Lahidalga, (2008). fortalecié el sistema de clases
presenciales, y alumnos que aprovechan mejor esta nueva realidad, desde cualquier lugar y a
cualquier momento.

En el caso de la practica docente, como proyecto de grado, la presencialidad
tradicional de clase, apoyada con la virtualidad, mediante el uso de la plataforma Moodle,
posibilitd ofrecer mejores servicios educativos, con un mayor acceso a la informacion, con

mejor calidad y por lo tanto, estudiantes mas motivados al logro académico.

Desde otro angulo y desde el punto de vista de la experiencia propia, en la apertura de
espacios web y su disefio de contenidos para lograr captar la atencion de internautas
interesados, fue muy agradable compartir estos conocimientos a mis compafieros, muy
seguramente los conocimientos adquiridos redundardn en nuevos horizontes, mas abiertos al
mundo digital moderno, para desarrollar el ejercicio profesional que demanda la era actual.

En lo personal debo agradecer a los profesores, en especial a la directora de practica
y titular de la asignatura de Etica profesional por su compromiso para el éxito de la practica
docente, y mis compafieros estudiantes con su disposicion de aprender que siempre motivé al

deseo de hacer lo mejor en esta actividad.
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7.Sugerencias

Si bien, Moodle es un espacio mediante el cual se maneja el disefio creativo en la
busqueda de mejores resultados académicos y que segun Maldonado y Vega (2015).la actitud
de los estudiantes universitarios ante la plataforma Moodle es muy buena, no obstante, es
indispensable que los estudiantes reciban mayor capacitacion en la planeacién del sistema
pedagdgico virtual, para potenciar ain mas su fortaleza combinada con la presencialidad.

Igualmente, como lo expresa Marti (2009). El aprendizaje mezclado (B-Learning) en la
modalidad de formacién de profesionales, ayudard a los nuevos abogados a incluir este
sistema para competir en esta nueva era digital, seria muy beneficioso entonces para los
estudiantes de Derecho, que en el plan curricular se incluyera una asignatura, que les permita
crear y mantener espacios de desarrollo laboral de su profesion en la web.

Para hacer aln mas agradable la presentacion en Moodle, se necesitan algunos
estudios previos en paquetes informaticos, que haran de la interfaz del usuario final, mas

amigable y asequible su utilizacion y una mejor presentacion de los disefiadores.
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Apéndices

Apéndice A

Cronograma del curso

Directora:
=0 B Moinse
MANTILLA, ASCENCIO
CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES - PROGRAMA DE PRACTICA Al - A2 (26226)

CRONOGRAMA ETICA PROFESIONAL - MARKETING JURIDICO

Del 13 de marzo (inicio de clases) al 21 de julio (finalizacién de
clases).

SEMANA 3-7 ABRIL: NO HAY ACTIVIDADES ACADEMICAS POR
MOTIVO DE SEMANA SANTA.
SEMANA JUNIO 26 - JULIO 10: VACACIONES DE MITAD DE

ARIO (ESTUDIANTES, PERSONAL DOCENTE Y ADMINISTRATIVOS).

SEMANA, UNIDAD CONTENIDO OBJETIVO
1) Presentacion como  tallerista y | 1) Establecer con los estudiantes una
codesarrolladores de la asignatura relacién de confianza y comunicacidn,
ética profesional. compartiendo para ello nuestros datos
de contacto, para que durante el
2) Presentacion del programa de desarrolle de la prictica y de la
MARKETING JURIDICO ¥ asignarura, puedan estahlecer
conformacién de grupos de trabajo. comunicacién  con  nosotros  y
esclarecer cualquier duda que se les
3) Prueba diagndstica aplicable durante presente durante el proceso de
la clase: aprendizaje.
GRUPO A1: 2) Dar a conocer la ruta de aprendizaje
a. gqué consideras que es el del pregrama, para que de este modo
SE) 1 marketing digital? ellos puedan tener claridad sobre el
INTRODUCCION b. jcudl crees que es el impacto del mismo, asi como proponer preguntas
(MARZO 13 - MARZO 17) . . N
marketing digital y de las acerca de éste.
herramientas TIC'S para el
desarrolle y expansidon de la En este momento de aprendizaje el
profesion de abagade? estudiante deberd conformar sus
grupos del trabajo con quienes a lo
GRUPO A2: large del semestre desarrollard el
a. jconsideras que el marketing proyecto final objetive de este
digital s una alternativa para programa.
generar la continua evelucién de
la profesidn? jpor qué? 3) Tener conocimiento de los presaberes
b. jcémo crees que podria impactar gue poseen los estudiantes entorno al
el marketing digital en la marketing digital y sus wusos e
prestacion de tus servicios importancia en la actualidad para la
profesionales? practica de la profesidn.
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ACTIVIDAD 1: ;Qué es el marketing

UNIDAD 1
(MARZO 20 - MARZO 24) digital? ;Por qué en la actualidad se hace

necesario el uso de herramientas TIC s
para el continuo crecimiento y
comunicacion de la profesion?
Para el desarrollo de esta actividad el
estudiante encontrard en la UNIDAD 1 del
Moodle, un video que deberd ver para asi
interiorizar el concepto de marketing
derecho,
ACTIVIDAD 2: Diccionario marketing
digital:

a. hosting

b. dominio web

C. sitio web

d. pdagina web

e. WordPress

f. elementor

g. Facebook Ads

h. Business manager

SEMANA 3 UNIDAD 3 | Add account
(MARZO 27 - MARZO 31) J. Ads
k. Fanpage

P Ld llo d ividad el
estudiante encontrard en la UNIDAD 1 del
Moodle, un video en el gue el/la tallerista
abordard vy explicard cada concepto
sefalado  anteriormente. De igual
manera. el estudiante encontrard como

herramienta complementaria un PUF quia
en donde podrd avizorar los conceptos
desarrollados de forma escritural,

ACTIVIDAD EVALUATIVA UNIDAD 1 Al:

ACTIVIDAD EVALUATIVA UNIDAD 1 A2:

El estudiante apropia e identifica los
conceptos basicos del marketing digital,
por lo cual tiene una perspectiva clara de
como éste, asi como las herramientas TIC'S
inciden en el crecimiento y evolucidn de la
profesion de abogado.
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SEMANA 4
(ABRIL 10 - ABRIL 14)

UNIDAD 2

ACTIVIDAD 1: diferencia y estructura de
un sitio web y una pagina web.

Para el desarrollo de esta actividad el
estudiante encontrard en la UNIDAD 2 del
Moodle, un video guia que establecera
las principales diferencias entre un sitio
web v una pidgina web, asi como su
estructura. Del mismo modo. el
estudiante encontrard como herramienta

complementaria un mapa conceptual en

web.

ACTIVIDAD 1 UNIDAD 2 (grupo Al y A2):

El estudiante logra establecer y diferenciar
las caracteristicas que existen entre un
sitio web y una pagina web; del mismo
modo, puede identificar la estructura de las
aludidas.

SEMANA 5
(ABRIL 17 - ABRIL 21)

UNIDAD 2

ACTIVIDAD 2:

a) jcomo y donde crear un sitio web?

1) El estudiante aprende y sabe cémo
crear un sitio web en WORDPRESS, por

b) Eleccién de un dominio.

¢) Creacion del sitio web en WORDPRESS
y configuracion de este.

d) Contenido para WORDPRESS.

e) ;Qué es un constructor?

f) Conclusiones (;un sitio web para
ofrecer servicios juridicos?)

Para el desarrollo de esta actividad el
estudiante encontrard en la UNIDAD 2 del
Moodle, un video de entrenamiento en el
que se le explicard a detalle cada uno de
los jtems sedalados en esta segunda
parte de la unidad 2. Alli, el estudiante
encontrard. el paso a paso por medio del
cual podrd crear un sitio web en
WordPress. a  través del  cual
promocionard y ofrecerd sus servicios
profesionales.

De igual forma, el/la tallerista dard una
; 5 I i ir4
ido il y de vak £
servicios. asi como las herramientas a

través de las cuales puede generar estos
creativos.

medio del cual, a través de un ejercicio
guiado por los talleristas, crea junto
con su grupo de trabajo -conformado
al inicio del semestre~ una pagina web,
en la que ofrece servicios juridicos; lo
anterior, con base al caso hipotético
del buffet que el estudiante conformo
con sus companeros.

2) El estudiante entiende y reconoce al
marketing digital, como el mecanismo
idoneo para propiciar la continua
expansion y evolucion de la profesion.

3) El estudiante identifica la propuesta
innovadora que brinda el marketing
digital para la prestacién de servicios
de abogado.

4) El estudiante identifica qué es un
creativo y qué impacto tiene éste
dentro de su sitio web.




NUEVAS TECNOLOGIAS EN EL PROCESO DE APRENDIZAJE PRESENCIAL 46

FECHA LIMITE DE ENTREGA EL 24

DE L DE 2023 A LA M

SEMANA 6
(ABRIL 24 - ABRIL 28)

UNIDAD 3
Subunidad a)

ACTIVIDAD 1:
e Keyword research (palabras
clave de busqueda).

e Arquitectura SEO: jpara qué
sirve? y, jcdmo construirla paso

1) El estudiante identifica qué son las
Keywords search y cudl es su funcién
dentro de la estructura publicitaria.
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a paso para posicionar keywords
relacionadas?
* Headings (titulos de busqueda):
o ¢JQué son los titulos de
bisqueda?
o ¢Qué tipos de titulos de
busqueda existen?
a ¢como optimizar un
titulo de basqueda
correctamente?

Para el desarrollo de esta actividad el
estudiante encontrard en la subunidad a)
de |a UNIDAD 3 del Moodle, un video de
entrenamiento en el que el/la tallerista le
ensenard qué son las Keyword Search;
¢Omo construir una arquitectura de SEO,
implementando el uso de keywords y:

existen.

estudiante
herramienta de

De igual
encontrard
acompanamiento un mapa mental en
donde podrd identificar el concepto

manera, el
como

2) Elestudiante es capaz de implementar
el uso de keywords search dentro de
una estructura publicitaria.

3) El estudiante reconoce qué es un
heading y puede identificar las
diferencias que existen entre sus tipos.

fston o) g z 3
f I izacid

SEMANA 7 UNIDAD 3 2: 1) El estudiante conoce herramientas de

(MAYO 01 - MAYO 05) Subunidad a) i creacion de contenido que le
o Contenidos -~ Fundamentos CHRy S X

SEMANA 8 : B permitirdin  optimizar sus activos
basicos de la creacion de G :

{MAYO 08 - MAYO 12) I A publicitarios en redes sociales,

contenidos, que funcién

UNIDAD 3
Subunidad a)

cumplen y como optimizarlos.

* Imagenes — funcién de ellas en
un sitio web y que funcién
cumplen.

e Blog —~ que es, como crearlo, y
qué sentido tiene

Para el desarrollo de esta actividad el
2 P idad

de la UNIDAD 3 del Moodle. un video quia

que establecera los fundamentos basico

captando asi audiencia de valor que le
permita  entregar sus  servicios
profesionales de manera eficaz y

rapida.

2) El estudiante tiene la habilidad de crear
contenido de valor que le permite
vender sus servicios de manera clara y
asertiva.

3) El estudiante identifica los elementos
necesarios para la construccion de un
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de la creacién de contenido: su funcidn vy

De igual forma, el estudiante encontrard
como  herramienta  complementaria
plantillas guia a través de las cudles
aprenderd a cdmo realizar un creativo de

valor (imagen o video publicitaria).

ACTIVIDAD 1 SUBUNIDAD a) UNIDAD 3:

blog, y reconoce el impacte y la
credibilidad que este aporta al
momento de promocionar sus servicios
juridicos.

SEMANA 9
(MAYD 15 = MAYOD 19)

UNIDAD 3
Subunidad b)

ACTIVIDAD 3: en esta subunidad el
estudiante aprenderd acciones
encaminadas al posicienamiento de
marca a través de FACEBOOK ADS:

1. jCédmo configurar Facebook ads?
= Crea tu Fanpage de Facebook.
= Configura tu Fanpage.

2. j0Que es el pixel de Facebook? ;como
crearla? y, jedmo configurarle?

3. Tipo: de campafias publicitarias en
Facebook Ads:

= Reconccimiento

= Trafico

o Interaccidn

1) El estudiante aprende a como crear y

configurar la Fanpage de Facebook del
buffet que confarmé con su grupo de
compaferos, por medio de la cual es
capaz de realizar acciones de
reconocimiente y posicionamienta de
marca, dando mas visibilidad a nivel de
local de los servicios juridicos gque
ofrece a la civdadania.

El estudiante apropia y entiende
elementos basicos para el
funcionamiento de una campafa y la
lectura de resultados, comprendiendo
gué es el pixel y adquiriendo el
conocimiento necesario para crearlo y
configurarlo correctamente.
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Clientes potencales
Promacian de la App
Wentas

4_ Estructwra del anundo dentro de una
camipania &n Facebook Ads:

Copywriting

Creativa

g. Crea tw campana dentro de Facebook
Bots

6. Analiza las métricas de tus campafas
publicitarias.

7. Estrateqgias para Captar mas clientes
potenciales.

Para el desarrollo de esta primera parte
de la UMIDAD 3 subunidad BY el
estudiante encontrard en &l Moodle, 3
” 2 de 30 . |
orientardn en &l proceso de entender y
aglu:ar ACCKINES OF posiclonamiento o
marca v de sitio web o troves de
Facebook Ads.

[Oe igual forma, e estudiante contard con
las rutas de consylta a través del grupo
de WhatzApp destinado  para  tales
gfectos  en donde los  falleristas,

. i .
dentro_del programa de MARKETING
LURIICD,

Durante un espacio de [a clase asignada
Dara esta semana el estudiante tendrd la
posibilidad de aclarar dudas de manera

8) El estudiante aprende distinguir entre

los  distimtos  tipos de campafas
publicitarias en  Facebook Ads e
idemtifica cudles son los tipes de
campanas mds adecoadas para sus
ohpetivos.

El estudiante aprende a realizar la
estrusctura de wn anwncio dentro de una
campana de Facebook Ads; asimismo,
entiende  los  elementos v la
importancia de wn buen Copy ¥ un
buen creativa para el funcicnamiento
de una campana.

El estudiante aprende a como leer los
resultados  de LATL] campanas
publicitarias v a tomar decisiones a
partir de los mismos.

El  estudiante adguisre  nuevas
habilidades para optimizar ¥ escalar
sus campanas, esto con la finalidad de
aumentar la captacidn de clientes
patenciales.

SEMANA 10
(MAYD 22 - MAYO 26)

UNIDAD 3
Subunidad b)

L8 1) El estudiants adguiere la habilidad de

crear ¥ «onfigurar Fanpages de
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SEMAMA 11
(MAYD 29 - JUMNID 02)

HIDAD 3
Subuwnidad b
SEMAMA 12
(UMK D5 - JUNIO 09
UNiDAD 3
Subunidad cl

ACTIVIDAD 4 esta subunidad es wumn
EXTRABONLUS =n =l proceso de formacidn

del estudiante, ya gue de manera somera

los talleristas le guiardn y maostrardn
omo promocinar sus  Serdicios
juridicos por medio de otros sitios de
trifico publicitaric comao INSTAGRAM,
TIETOK v FACEBOOK.

De igual manera, el estudiamte aprendera
qué es una comunidad, cudl es la funcian
de la misma y, cudl es el impacto que esta
tiene para el reconocimientio de wna
marca o un sitio web.

Para el desarrollo de esta actividad el
estudiante encontrard en la UNIDAD 3
i i " i id -
que le orientard en el proceso de

entender v aplicar estrategias de trifico
en_sitios como INSTAGRAM, TIETOE v
EACEROOK:. asimismo. ol sstydianpe
aprenderd la influencia & importancia de
las comunidades para el posicionamisnto
de una marea y la fidelizacitn del cliente.

Facebook para la promooon  de
servicios juridicos.

El estudiante maneja vy aplica
conooimiernbos acerca del pixel lo crea,
configura v enlarza a sus canales de
trafico.

El estudiante reconoce e identifica los
glemenios claves para construir un
Copy ¥ un oreative gue
resultados a su campaia.

El estudiante puede crear creatreos
efectives v funcionales.

arroje

El estudiante adguiere la habilidad de
crear <ampanas publicihanas  oen
Facebook Ads, a partir de las pautas
guiadas por los talleristas.

El estisdiante &5 capar de aplicar en sus
campafas sstrategias de optimizacdn
para = asmentos en la captacién de
clientes potenciales.

El estudiante es capaz de medir y
comprender los
Canmpafas.

resultados de suos

El estudiante aprende a  Eoomar
decisicnes basado en el andlisis de
métricas.

RECUERDEM “io gue no se define oo se
puede madir. Lo que po 58 aide no se
puede mejorar. Lo gue ao se mefora, se
degrarda siempre.

1) El estudiants conoce e identifica otros

canales de  trafico  publictario,
ampliando de ese modo sus horizontes
v posibilidades para la promocicn de
servicios juridicos.
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M weraes srruars po v s prpeny

SEMANA 13
(JUNIO 12 - JUNIO 16)

UNIDAD 3
Subunidad ¢)

ACTIVIDAD 5: durante estd clase se
abrird en la mitad de la hora un foro para
realizar debate y preguntas acerca de los
temas abordados en esta subunidad
(cabe destacar que ésta ultima actividad
en petamente voluntaria, por lo cual,
queda bajo el compromiso y
responsabilidad de cada estudiante con
su proceso de formacién realizar esta

actividad o no).

Durante la clase también se abrird un
espacio para que los estudiantes
consulten con los talleristas o pidan
ayuda de estos para la terminacién de
sus proyectos finales, los cuales deberan

1)

3)

El estudiante expone, debate vy
comparte sus posiciones Yy
conocimientos respecto a los diversos
canales de trifico publicitario con sus
comparneros.

Se resuelven dudas finales acerca del
proyecto final.

El estudiante elabora el FORMATO DE
CONTROL DE APRENDIZAJE, el cual
tiene el propésito de medir los
resultados del proyecto del curso.

entregarse a mas tardar el dia 19 de

JUNIO de 2023 ala 1:00 p.m.
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Pl EN T URMATD (G

ard las wveces de la entrega del
proyecto), el estudiante encontrard en la
i < [ gong . D .

documento debidamente diligenciado —

o)

SEMANA 14

(JUNIO 19 - JUNIO 23) UNIDAD 4 EXPOSICION DE PROYECTOS 1 Estud.iantes. do.cente. codirector y
talleristas, evalian y observan los
SBANNA 1S UNIDAD 4 EXPOSICION DE PROYECTOS resultados del proyecto del curso.
(JuuoO 11 - JULIO 14)
SEMANA 16 CALIFICACION DE PROYECTOS POR
(Juuo 17 - Juulo 21) PARTE DE:
e LA DOCENTE, LA DOCTORA
LAURA MICHELLE MANTILLA
ASCENCIO.
REVISION DE e EL CODIRECTOR, EL DOCTOR
PROYECTOS JAVIER OCTAVIO TRILLOS.

e LOS TALLERISTAS:

o  MARIA ALEJANDRA
SEPULVEDA DELGADO.
o ANDREY REINALDO

ROJAS BOHORQUEZ.
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Apéndice B.

Prueba diagndstica

Prueba Diagnéstica @ Volver a: INTRODUCCION %1

Con la finalidad de conocer los presaberes que poseen los estudiantes entorno al marketing digital y sus usos e importancia en la actualidad para la practica de la
profesion, nos hemos dispuesto a elaborar la siguiente prueba diagnostica, la cual el estudiante debera resolver con base a los conocimientos previos y criterios que
posee del tema

iDIVIERTETE! @&, recuerda a través de la reflexion es donde encontramos el camino al verdadero sentido del aprender.

Vista general
Respuestas enviadas: 8

Preguntas: 2

Respuestas a la prueba diagndstica
Mensaje de confirmacion

iGRACIAS POR PARTICIPAR!

marketing digital es crear esas estrategias usando 1as herramientas tecnologicas
- Es una nueva ventana alternativa para impulsar un producto o un servicio de la manera mas acertada y 2 las personas mas idéneas o con un potencial para ser
cliente o usuario

~

- Toda actividad relacionada con la promocién de un servicio, producto, accion o similar que se desarrolle mediante TICS pero mas en especifico a través de redes
sociales
- Vender o promocionar un producto o servicio, mediante medios informaticos.

2. ;Cual crees que es el impacto del marketing digital y de las herramientas TIC'S para el desarrollo y expansion de la profesion de abogado?
- La facilidad de ofrecer y ofertar nuestros servicios a traves de las redes, asi como Ia posibilidad de mantenemos informades y actualizados.

- Al ser la abogacia un mercado tan competitivo seria beneficioso para los abogados conocer los medios digitales a su alcance para darse a conocer.

- El impacto depende del uso gue se le de, el abogado de hoy en dia tiene |a posibilidad de prestar sus servicios de manera virtual, atender las audiencias, dar un
concepto juridico por correo electrénico, y eso significa ahorro de tiempo y de dinero, no obstante la actividad se vuelve impersonal.

- Las TIC'S de la mano del internet formal lo que muchos consideran la cuarta revolucion industrial. Apropiarnos de sus usos y costumbres es lo minimo para estar a
la vanguardia del nueve mundo, tanto laboral como social.

- Creo que el profesional también representa una marca personal y las hemmamientas tecnoldgicas ofrecen mejores formas y un mayor alcance para la venta de
productos o servicios.

- Desdibuja un poco las fronteras de la academia en cuanto al lenguaje, ya que permite una comunicacion mas visual, breve y eso permite que los profesionales se

Valentina martes, 11 de Considero que el marketing es la creacion de ideas o Creo que el profesional también representa una marca personal y las il |
Murillo Plata abril de 2023, esirategias dirigidas a posicionar una marca y con la herramientas tecnologicas ofrecen mejores formas y un mayor
16:57 finalidad de vender un producto o un servicio. El marketing  alcance para la venta de productos o servicios.

digital es crear esas estrategias usando las herramientas
tecnologicas.

Sofia Puentes  viernes, 7 de Es la forma por la cual se dan a conocer productos o Al ser la abogacia un mercado tan competitivo seria beneficioso para
Granados abril de 2023, servicios, a quienes pueden estar interesados, a través de los abogados conocer los medios digitales a su alcance para darse a
20:00 los medios digitales, como el Intemet. conocer.
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Apéndice C.

Diccionario de Marketing Digital

DICCIONARIO

1) E-business: se refiere al conjunto de ocfividodes y practicas de gestion
empresanales resulfanies de la ncorporocion a os negocios de las
tecnologias de la informaocion. En otfras palabros, enfiendase al e-businass
como un “negocio elecironico".

2) Hosling: &l alojamiento web u hospedaje web as el sarvicio que provee a
los wsuarios de Intemet un espacio de almacenamientio en Ineg, fambiéen
conocido como webspace, que pemite publicar todo &l conienido
relocionado con un sifio web.

H Hosting, nos permite entonces aimocenar la data y en general, todo o
que esta relacionado a nuestro sitio web — s muy mportante, que usemos
un buen hosting. yo gque esto le permitra a nuestro sitio web tener un
rendmiento eficiente.

***racomencodo: Hoshinger.

3) Dominic web: de manera fécnica Un dominio de
nftemet as un nombre Unico gque idenfifica a una
subarea de Infermet. B proposito principal de los
nombres de dommio en internet y del sstema
de nombres de dominio, es froduce las
direcciones IP de cada octivo enlared. a

enconftror.

B dominio se maternaliza en una URL, que™
va a idenfificar a nuestro sifio web de
todos los demdas sitios web que hay en el
mundo.

Por sjemplo:
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www.naficiccaracci.com
www.lgcebook com
www.gllempo.com

www.abogadospenales.com
entre ofras.

4) Sitio web: es una coleccion o un conjunfo de paginas web relacionadas y
comunes a un dominio de internet o subdominio en la World Wide Web
denfro de Internet.

Ese conjunto de paginas web y el como las tenemos configuradas, definira
de queé frata o con qué se relaciona nuestro sitio web.

5) Homepage: es la pagina de inicio de un sitio web. Por ejemplo:

B Gt 4
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&) Pagina web: &5 un documento digital complejo, que puede integrar yv/o
contener texio., sonido, wvideo, programas, enloces, imagenss,
hipervinculos y ofros elementos, adoptodo para ko World Wide Web, y que
pueds ser accedida vy visualzoda mediaonte un navegador web.

La pagina web s encuenira denfro de nmwestro dominic principal,
raflejandose asi una parte de nuestro sifio web.

7) WordPress: a5 un sistema de geastion de contenidos enfocado a la creacion
y edicion de cualguier tipo de pagina web, vaiéndose para ello de
harramientas que se encuaniran vinculadas a WordPrass.

Esta hermaomienta simplifica la creacidn de paginas web, puesto que no
requiara dea digitar codigos weab, para construr un sho wab.

8) Bementor: es un plugin o interfaz grafica pora amar sifics web en
WordPrass, que hace que dueios de sifios web puedan crear sus paginas
sin ayuda de disefodores o desamododores, siempre con ka pramisa dea
arrastrar y softar recuodros de fexio, tifulos, imoagenes v blogues de
contenido que podrds seleccionar enfre cientos de opciones

?7) Naming: es un procaso creafivo que se realzo para crear el nombre de
una marca o un producto.

10) Blog: s una weab gastionada denfro de WordPress: as decir, es un fipo da
pagina web que se crea para dar a conocer los producios o sarvicios que
ofrecemos.

11) Facebook Ads: 25 una de las majores plotaformas de trafico pogo. a
fravas de ésta promocionaremas nuasiros servicios o productos.
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12) Business Manoger: 25 e odminstrador comercial gque axiste danfro da
Facebook Ads.

13) Add occount: 2 encuentra deniro de nuestro business manager; dentro
de este crearamos campanas publicifonas.

14) Fan page: s una pagina publicitaria que se crea denfro de Facebook v
que Nos sive para promocionar nuastros producios o servicios.

15) Ads (anuncio) 2 compona da:
« Una descrpcion.
« Un creafivo [imagen o video).
« URL [pora captar al cliente potencial].

15) Call to action (Llamada a la accién): es objefive de nuestra campania, es
decir, as &l resultodc que buscaremos con nueestra campana; el
comporfamienfo que esparamos obtener de los wsuarios  [clientes
potencialas). Algunos ejamplos de "lamados a la occion” son:

Comprar Ahora.
Lear mas.

M infomacion.
Descargar ka App.
Drar clic.

Entre ofras.

17) Funnel: a5 un embudo de ventas — asto en marketing digital, describe el
vigje que un consumidor lleva a traves de un sstema de publicidod de

internat o de blsgquedao, ko novegocion por un sitic web de comercio
electronico v, finalmente, la conversidon a una venia.

H funnel funciona como un fillro gue pretende Bevar a kos uswearios con unog
infencion de compra o de conversion a concretar la accion de nuasio “call
to acfion".
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¢{QUERES OBTENER MEJORES RESULTADOS EN TUS VENTAS?

e ATRAER oo
STy INTERESAR ==

18) Ratio Conversion: es nuesiro porcentaje de conversion de usuarios dentro
de nuestro sitio web en clientes o en leads. Este porcentaje es muy facil de
sacar solo debemos coger el numero de visitantes de nuestro sitio web /
numero de clientes o leod que captaste, asi:

NUmero de visitantes del sifio web
Numero de clientes captados

% =

19) CPA: es el costo por adquisicion, esto es, o que le pogomos a una
plataforma de frafico pago para que nos genere clientes, leads o ventas.

20) CTR: es el porcentaje de clics en el enlace. En ofras palabras, el CTR es un
porcentaje que representa el volumen de usuanos que tras visionar un enlace
hicieron clic en él.

58
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21) CPC: es el cosio por chic.

Entonces, el CPC, un modelo de publicidod en internet que se emplea para
dingr el frafico a los sitios web en el que los anunciantas pagan al editor, por
o general una plataforma o un buscador, cuando se hace clic en el anuncio.,
Se define como la canfidod gastada que se hace cuando se hace clic en
un anuncio.

22) Target: es la audiencia o el publico al que nosofros le vamos a mostrar
nuestro anuncio. Por ejemplo: si vamos a vender balonas de futbol no vamos
a digir nuestro frafico o audiencias que estén interesodas en comprar casas.

Nuesiro Target debe fener relacion directa con el fipo de producto o servicios
que astamos promocionando o vendiendo.
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Apéndice D

Actividad Evaluativa

ETICA PROFESIONAL: 2023-1-26226-A2-Presencial

Puede previsualizar este cuestionario, pero si éste fuera un intento real, podria ser bloqueado debido a:
Este cuestionario no esta disponible en este momento

Pregunta 1 El naming es el proceso creativo a través del cual creamos una pagina web.
Sin responder ain
Seleccione una:

O  Verdadero

Puntda como 1.00

¥ Marcar
T O Falso
£} Editar
pregunta
Pregunta 2 Los anuncios o Ads, se componen de:
Sin responder ain 1 Descripcién.
Puntia como 1.00 2. Creativo.
3. URL.
¥ Marcar
pregunta .
Seleccione una:
¥ Editar O Verdadero
pregunta
O Falso
Pregunta 3 El funnel es un embudo de ventas, que nos permite filtrar a los usuarios que poseen una verdadera intencién de compra o conversion.

Sin responder atn
Seleccione una:

O Verdadero

Puntia como 1.00

¥ Marcar
ST O Falso
£} Editar
pregunta
Pregunta 4 Para sacar el porcentaje de conversion de usuarios dentro de nuestro sitio web debemos multiplicar el niimero de visitantes x el niimero de clientes
Sin responder aun captados.

Puntua como 1.00 R
Seleccione una:

R arcay O  Verdadero
pregunta
O Falso
£} Editar
pregunta
Pregunta B La Fanpage es la pagina publicitaria que se crea dentro de Wordpress y que nos sirve para promocionar nuestros productos o servicios.

Sin responder aln
Seleccione una:

O  Verdadero
O Falso

Puntda como 1.00

¥ Marcar

pregunta

£L¥Editar

pregunta
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Apéndice E

Estructura de un sitio web y una pagina Web

) B Al 80 SR S PR S Sl wemicien s
" e *Asesoria por WhataApp”

o ‘Conlectame par emral’
* “Llsnar ahoea’

W{m al:fh\-dm““mq.d

C indormacatn scwch e “jquidnes somos?T, ‘qud hacemoa? v “(qué pusde
| eaperar el usuario encontar e ruesto sitio web?’

’ Estos dulos son supremamente soportanies yu gue pemrelen gue o st
CeRubNIca un CONMMCIo Mmbd personal Con Nueslio NQOcE, gnerando uta
St ln de conlienia entre ol Chenle y fuesrs Sl wely, CUSSON Que Mejore

ol LOULE Desgrer, que w8 b experence del csuern

- Comenido. ¢ comtimdo del 810 well en ol Casd de CuNdS ety S Uiz paru ls
prekiacan de servicios juridoos, debe relaconecse con W especialided dud
- durecho &l cunl s Sedicn o tulfe

Este contenido detter ser de velor ko gue sgnifics gue los Crestives ¥ dutos gue

utficernos eben ¥ ditgedos & slender dutas cormunes 0 problumdBces que s

relecionen con lut inguatudes usouies de los ususnos sobive of dres del derecho

on b cusl nos desempeinas Como hegedo.

OUCL e iformacdn que e pliame on Noestio conlendo debe e
comprernelile, de T Mmeners gue wIls poeds Ser enendide par cuslgueer
persone. Un comensds sl du captar patrrel gue ol Usuanid srmpelios ¥ conecie

| Pie de pigine agul extatd contenida b indormecan de contecto del sita, esta

Comes.

o N de contecto

o Diseccidn Nisices (el e 0pcional e dece, Que 30k s CioCames Si memos
una oficine fisics & Ddves de Jo cud podemes prestar presenciabnente o
Serscu).

* fledrvcconenisnos & pignas de lacsdock, nstagram o Nt

Polticas del sitie web
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CABECERA (Header)
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ESTRUCTURA PAGINA WER J

_PAGINA WED 4
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Apéndice F

Actividad evaluativa unidad 2

ACTIVIDAD EVALUATIVA UNIDAD 2

Para esta actividad el estudiante junto consu grupo #8 , debera construir un documento Word en donde consigne la siguiente informacién:

;quiénes son? v

;a qué se dedican? v

¢ cudl o cuéles son sus especialidades de experticia en el derecho? v
£ qué servicios ofrecen? v/

£ por qué sus servicios son una mejor elecciéon respecto a la competencia? v/

Misién de buffet v/

Vision buffet v/

Principios corporativos del buffet v/

Datos de contacto del buffet (correo electrénico, celular y direccién fisica) v/

Un blog (escrito) en donde se sefiale una noticia de actualidad respecto del ambito juridico en el cual el buffet se desempefia v/

Una vez esta informacion haya sido desarrollada y pensada por el grupo, el Word deberéa cargarse al Moodle por uno de los mienbros de cada grupo.

iOJO!, es muy importante indicar en cada documento los integrantes del grupo.

lcoNcoRoo)
- - -
Ejemplo de evaluacidon desarrollada por estudiante
O in Ivan Dario nelson.erre@hotmail.com  Bucaramanga 2180058 Enviado Editar~  miércoles, 10 Wi
‘ ‘ Rangel para de mayo de Comentarios TRABAJO
Jimenez calificar 2023, 19:53 (0) ETICA.docx

IACTIVIDAD EVALUATIVA UNIDAD 2

Ivan Dario Rangel Jiménez, Andrea Valentina Carrefio

1. ¢Quiénes somos?

En Better Call Saul, somos un equipo apasionado de abogados dedicados al litigio estratégico que
se esfuerza por ofrecer representacion legal excepcional a nuestros clientes. Nos enorgullece ser
reconocidos como lideres en el campo del litigio estratégico, donde combinamos nuestra profunda
experiencia legal con enfoques innovadores para lograr resultados dptimos.

Nuestro compromiso es brindar soluciones legales efectivas y estratégicas a nuestros clientes en
una amplia gama de disputas legales. Nos especializamos en identificar las fortalezas y debilidades
de cada caso y desarrollar estrategias personalizadas que maximicen las posibilidades de éxito.
Valoramos la confianza que nuestros clientes depositan en nosotros y nos dedicamos a superar sus
expectativas en cada etapa del proceso.

2. (A qué se dedican?

nos dedicamos a ofrecer una amplia gama de servicios legales especializados con un enfoque en el
litigio estratégico. Nuestro equipo de abogados altamente capacitados y comprometidos esta listo
para brindarte asesoramiento y representacion legal excepcional.
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3. ¢Cuales son sus especialidades de experticia en el derecho?
Derecho Ambiental:

Nos dedicamos a la proteccién del medio ambiente y la conservaciéon de nuestros recursos
naturales. Nuestros abogados especializados en derecho ambiental trabajan en la defensa de casos
relacionados con la contaminacién, el cambio climatico, la conservacidn de la biodiversidad, la
gestion sostenible de los recursos y otros temas cruciales para garantizar un futuro mas saludable y

sostenible.

Derecho Etnico y Territorial:

Reconocemos la importancia de proteger los derechos de las comunidades étnicas y su relacién con
sus territorios ancestrales. Nuestro equipo legal estd comprometido en brindar asesoramiento y
representacion a comunidades indigenas y afrodescendientes, asi como a otras comunidades
vulnerables, en casos relacionados con la titulacién de tierras, la consulta previa, la
autodeterminacion y otros aspectos fundamentales para preservar su identidad y derechos
culturales.

Derechos de Género:

Promovemos la equidad de género y la lucha contra la discriminacién basada en el género. Nuestros
abogados especializados en derechos de género trabajan en casos de violencia de género,
discriminacion laboral, derechos reproductivos, igualdad salarial y otras areas relacionadas con la
proteccién y promocion de los derechos de las mujeres y |a diversidad de género.

Litigio Estratégico en Asuntos Sociales:

Nos destacamos por nuestra capacidad de litigar estratégicamente en una amplia gama de asuntos
sociales. Nuestro equipo legal utiliza su experiencia y conocimiento para abordar casos relacionados
con la discriminacion, los derechos humanos, la educacion, la vivienda, la salud y otros temas
fundamentales para la construccion de una sociedad mas justa e inclusiva.

estamos comprometidos en utilizar el derecho como una herramienta de cambio social y para
abordar los desafios mas urgentes de nuestra sociedad. Nuestra especializacién en estas dreas
refleja nuestra pasidn por la justicia y el activismo en asuntos sociales y ambientales. Confia en
nosotros para defender tus derechos y trabajar juntos en la construccién de un mundo mejor y mas

equitativo.



NUEVAS TECNOLOGIAS EN EL PROCESO DE APRENDIZAJE PRESENCIAL 67

4. ¢Qué servicios ofrecen?
Acciones de Tutela:

Entendemos la importancia de proteger tus derechos fundamentales. Nuestros abogados expertos
en acciones de tutela estdn aqui para ayudarte a presentar y defender tus derechos constitucionales
ante las autoridades competentes.

Acciones Populares:

Como defensores de |a justicia social, nos enorgullece representar a individuos y grupos que buscan
promover el bienestar colectivo y proteger los intereses de la sociedad. Nuestros abogados
especializados en acciones populares te brindaran la asistencia legal necesaria para presentar y
defender acciones populares en busca de cambios significativos y en beneficio de la comunidad.

Derechos de Peticion:

Entendemos que la presentacién de derechos de peticién es una herramienta poderosa para hacer
valer tus derechos ante entidades gubernamentales y organismos publicos. Nuestro equipo de
abogados te asesorara en la elaboracién de derechos de peticién efectivos y se asegurara de que
tus preocupaciones sean atendidas adecuadamente y en tiempo oportuno.

Denuncias por Maltrato Animal:

Nos apasiona la proteccién de los derechos de los animales y la lucha contra el maltrato animal. Si
has presenciado o tienes conocimiento de casos de maltrato animal, nuestro equipo legal te
brindara el apoyo necesario para presentar denuncias legales y buscar justicia en nombre de los
indefensos. Trabajaremos diligentemente para asegurar que se tomen |las medidas adecuadas y se

haga justicia.

Demandas de Nulidad y Restablecimiento de Derecho:

Si consideras que una decisién administrativa o acto publico ha afectado tus derechos o intereses
de manera injusta o ilegal, nuestros abogados especializados en demandas de nulidad y
restablecimiento de derecho estdn preparados para ayudarte. Presentaremos una sélida
argumentacion legal para impugnar la legalidad de la decisién y buscar la proteccidn de tus derechos
a través de los recursos legales disponibles.

5. ¢éPor qué sus servicios son una mujer eleccion frente a la competencia?

En Better Call Saul, entendemos que tienes muchas opciones cuando se trata de seleccionar una
firma de abogados para representarte en tus asuntos legales. Sin embargo, queremos resaltar las
razones por las cuales nuestros servicios son la eleccidn ideal y marcan la diferencia en comparacién

con otras firmas:
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Compromiso con la justicia social: nosotros no solo nos preocupamos por el éxito individual de
nuestros clientes, sino también por el impacto que nuestros casos pueden tener en la sociedad.
Nuestro enfoque se centra en el activismo legal y en la defensa de asuntos sociales y ambientales.
No solo te ofrecemos una representacién legal experta, sino también |la oportunidad de ser parte
de un cambio positivo y contribuir a la construccidn de una sociedad mas equitativa y sostenible.

Experiencia especializada: Nuestro equipo legal cuenta con una sélida experiencia y especializacién
en las areas de derecho ambiental, derechos étnicos y territoriales, derechos de género vy litigio
estratégico en asuntos sociales. Estas especialidades nos permiten comprender a fondo los desafios
y las complejidades especificas de estas dreas, brindandote una representacién legal experta y
estratégica en casos que requieren un enfoque diferenciado.

Enfoque personalizado: Valoramos la relacion con nuestros clientes y nos esforzamos por brindar
un enfoque personalizado a cada caso. Entendemos que cada situacion es Unica y requerira una
estrategia adaptada a tus necesidades especificas. Nuestro equipo de abogados dedicara tiempo y

atencion para comprender tus objetivos, preocupaciones y circunstancias, y te ofrecera soluciones

legales personalizadas y efectivas.

Innovacién y creatividad legal: creemos en la importancia de pensar fuera de lo convencional y
encontrar soluciones innovadoras a los desafios legales. Nuestro enfoque no se limita a las
respuestas estandar, sino que buscamos estrategias creativas y novedosas que puedan marcar la
diferencia en tu caso. Estamos dispuestos a explorar nuevas perspectivas y enfoques para obtener
los mejores resultados posibles.

Compromiso con la comunicacién y transparencia: Reconocemos la importancia de la comunicacién
clara y transparente en la relacién abogado-cliente. Nos comprometemos a mantenerte informado
en cada etapa del proceso legal, explicindote de manera concisa y comprensible los aspectos legales
relevantes, opciones disponibles y posibles resultados. Queremos que te sientas involucrado y

empoderado durante todo el proceso.

En Better Call Saul, nos destacamos por nuestro enfoque Unico, nuestra experiencia especializada y
nuestro compromiso con la justicia social. Confia en nosotros para brindarte representacion legal
excepcional, estratégica e impactante. Estaremos a tu lado, luchando incansablemente por tus
derechos y por un cambio positivo en nuestra sociedad.
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6. Vision:

Brindar representacidn legal de excelencia a nuestros clientes a través de estrategias innovadoras
y creativas que garanticen resultados favorables en los litigios mas complejos.

7. Mision:

Nuestra misién es emplear el poder de |a estrategia legal para defender los derechos e intereses de
nuestros clientes y lograr cambios significativos en la jurisprudencia, sentando precedentes y
contribuyendo al desarrollo del sistema legal.

8. Principios corporativos del buffet:

Excelencia: Nos esforzamos por alcanzar la excelencia en todo lo que hacemos, desde la
investigacion y la preparacion hasta la presentacién de nuestros argumentos en el tribunal.

Innovacion: Buscamos constantemente enfoques legales novedosos y creativos para abordar los
desafios de nuestros clientes y obtener resultados favorables.

Integridad: Nos regimos por los mas altos estandares éticos y actuamos con honestidad,
transparencia y respeto en todas nuestras interacciones profesionales.

Compromiso: Estamos comprometidos con la defensa de los derechos de nuestros clientes y
luchamos incansablemente en su nombre.

Colaboracién: Fomentamos un entorno de trabajo colaborativo y multidisciplinario, donde
abogados con diversas experiencias y conocimientos trabajan

9. Datos de contacto del buffet:

Correo: trancaabogados@gmail.com

Cel: 3212447357
Direccién: cra 19 #35-02
10. Blog

La Corte Constitucional mediante la sentencia T-622 de 2016, reconoce al rio Atrato como sujeto de
derechos, con miras a garantizar su conservacion y proteccion. Para ello, le ordena al Gobierno
Nacional elegir un representante legal de los derechos del rio, y mediante el decreto 1148 de 2017
el Presidente de la Republica designé al Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible como
representante legal. Adicionalmente, ordena la conformacion de una comision de guardianes
comprendida por un representante del Gobierno Nacional y uno de las comunidades; éstas ultimas,
en un proceso autonomo, escogieron a 14 representantes de 7 organizaciones comunitarias y
conformaron un cuerpo colegiado de guardianes, el cual actuara como el representante de las
comunidades; y el Ministerio de Ambiente actuara como el otro representante de la comision de
guardianes.
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Esta sentencia histdrica declara a un rio como sujeto de derechos y tiene un componente de
participacidn gque es de suma importancia, pues ordena la construccion de diferentes planes de
accidon en conjunto con las comunidades para resolver la crisis humanitaria, social y ambiental que
presenta el rio Atrato, sus afluentes y sus comunidades.

Los planes de accién estan encaminados a la eliminacion de la extraccion ilicita de minerales, la
realizacién de estudios epidemioldgicos y toxicolégicos, el disefio e implementacién de un plan de
seguridad alimentaria y la descontaminacidn de las fuentes hidricas afectadas por el mercurio y
otras sustancias toxicas. El disefio y construccion de estos planes de accion debe hacerse de manera
conjunta con otras entidades, que ordena la Corte dentro de la Sentencia, como Presidencia de la
Republica, el Ministerio de Defensa, Salud, Agricultura, Hacienda, Minas, Ambiente, DNP, DPS,
Corpourabé, Codechocd, las gobernaciones y alcaldias que hacen parte de la cuenca, y las demas
entidades que tengan conocimiento cientifico y técnico en relacién con el proceso de recuperacion
del rio.
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Apéndice G

TITULOS DE BUSQUEDA SEO (HEADINGS)

Un titulo SEO es, como los titulos en general, el encargado principal de comunicar y
presentar una tematica, con la diferencia que aparece en los motores de busqueda
(como Google) y tiene un fin adicional que es el de ayudar a posicionar e invitar a
los lectores a ingresar a un determinado contenido.

é¢Qué son?

La funcién del titulo SEO, también Ilamado meta titulo, es llevar al lector hasta tu
contenido, es decir, hacer que tenga interés en ingresar tu blog post; a diferencia
de los titulos internos que sirven para que el lector lea el contenido completo.
Regresando, los Meta Titulos y meta descripciones son elementos de texto en tu
pagina, que deben ser usados para describir tu sitio frente a los motores de
busqueda, pero que pueden no aparecer necesariamente en tu pagina web.

Estos elementos se destinan a dar una pequena degustacién de lo que es tu sitio
o contenido, a las personas que han encontrado tu pagina a través de los
motores de busqueda. Los titulos SEO influyen considerablemente en la tasa de
clic de tu sitio.

Es importante recordar que tu titulo SEO necesita proporcionar muchos detalles
sobre como estas resolviendo un problema que tiene el usuario que busca en la
web, mas informacion comercial y lema en tu pagina de inicio, ya que la mayoria
de las veces, las personas aun no conocen tu empresa, pero la encontraron en
los motores de busqueda. Usa palabras clave, para inducir al lector a leer tu
contenido mostrando los beneficios y no lo engafies prometiéndole lo que no se
cumplird en el texto.

éQué es el SEO?

El Search Engine Optimization (SEQ) es un conjunto de técnicas y estrategias que
se deben utilizar para que un sitio web o cualquier otra direccidn electrénica esté
bien posicionado o incluso mejore el posicionamiento en los resultados organicos
en los motores de busqueda, como Google.

Entre muchos factores que existen para posicionar, ésabias que el titulo de tu
contenido puede ser un asunto decisivo para tu negocio en la web? Crear un
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buen titulo que llame la atencién de los buscadores y las personas al mismo
tiempo, puede ser mas complejo de lo que parece.

&Como construir un buen titulo SEO?

Para construir un titulo SEO eficiente, vale la pena seguir los consejos que hemos
reunido aqui. La estructura clasica para el objetivo de las empresas es utilizar las
palabras clave, el nombre comercial y la ubicacion de la empresa.

Recordemos que las empresas que no estén vinculadas por la ubicacion en
Internet pueden omitir esa informacién. Pero si tu negocio es local y necesitas
atraer principalmente al publico de tu ciudad, afade la ubicacién de tu empresa
en el titulo, para que los internautas descubran que tu servicio o producto esta
mas cerca de lo que imaginaban.

Google ofrece una cantidad limitada de espacio para mostrar titulo SEO. Por lo
tanto, es recomendable mantener tu titulo corto, rapido y atractivo. Lo ideal es
que crees un titulo entre 50 y 55 caracteres, incluyendo los espacios.

Es importante recordar que el titulo SEO no aparecera siempre igual en todos los
resultados de busqueda.

Cuando las palabras del objetivo coinciden con lo que los internautas estan
buscando en la consulta de busqueda de Google, por ejemplo, el buscador
negara las palabras correspondientes a tu titulo. Esto afectara la dimensidn de tu
titulo, por lo que es preferible optar por las mas cortas.

Un buen titulo SEO debe contener el uso de barras verticales en la URL para
separar los diferentes temas o temas en su sitio con el fin de organizar el
contenido, y para que la lectura del titulo sea mas facil entre tantos otros en los
motores de busqueda.

Poner una URL amigable también es importante porque el meta titulo no
aparecera soélo en los resultados de los motores de busqueda, sino también en las
guias de los navegadores y en las entradas de los medios sociales. El codigo de
la URL debe ser simple y funcional para mantener la claridad y la calidad del titulo
y, sobre todo, hacer que atraiga al lector.
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4) éComo escribir un titulo que tus usuarios estén buscando?

Los resultados de la busqueda del usuario tienen una influencia directa en la
forma en que tu titulo aparecera en la blusqueda de Google. Y hoy, lo mas
importante para Google, el principal motor de blusqueda de Internet, no es la
busqueda exacta de la palabra clave, sino el campo semantico y la intencidn
semantica del buscador o Latent Semantic Indexing (LSI).

Por lo tanto, el objetivo no sdlo debe responder de la mejor manera a la duda del
lector, como principalmente considerar el campo semantico del negocio, ya que
Google hoy es capaz de interpretar la busqueda de la persona.

Asi, cuando las palabras usadas en la busqueda por parte del internauta
corresponden a tu meta titulo, Google pondra tu sitio o tu contenido entre los
primeros y principales resultados de la investigacidn.

De esta forma, para beneficiarse de la correspondencia de los resultados del
titulo, es necesario esforzarse para crear un objetivo basado en lo que tus
potenciales consumidores probablemente estén buscando.

Una de las mejores maneras de descubrir los detalles de la estrategia de
busqueda de tu usuario es mirando en el Planificador de Google Adword la
palabra clave. Con el planificador de palabras clave, puedes afinar tu titulo para
llegar a lo que tus usuarios estan buscando exactamente.
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Apéndice H
Formato de Entrega
UNIVERSIDAD INDUSTRIAL DE SANTANDER

ESCUELA DE DERECHO Y CIENCIA POLITICA
ETICA PROFESIONAL — CURSO MARKETING JURIDICO

NOMBRE BUFFET

OBJETIVOS PROPUESTOS EN EL PROYECTO

Para el desarrollo de este proyecto, nuestro grupo se planteé como objetivo:

1)
2)

3)

4)

5)

6)

1) Nombre y Apellido (Cod. 1234567)
2) Nombre y Apellido (Cod. 1234567)
3) Nombre y Apellido (Céd. 1234567)

INIESRANEES 4) Nombre y Apellido (Cod. 1234567)
5) Nombre y Apellido (Céd. 1234567)
GRUPO Al — A2 (seleccione el grupo al que pertenece)
DIRECTORA DE
ASIGNATURA LAURA MICHELLE MANTILLA ASCENCIO
TALLERISTA MARIA ALEJANDRA SEPULVEDA DELGADO (2191827)

Identificar las caracteristicas de un sitio y una pagina web.

Reconocer y aprender a utilizar herramientas que permiten la creacion de sitios web (Shopify),
con el propésito de alojar digitalmente los servicios de nuestro buffet de abogados, y ampliar
la visibilidad de la profesion, asi como impulsar el reconocimiento y la compra o contratacion
de servicios juridicos de calidad, a una audiencia de mayor alcance.

Identificar estrategias de posicionamiento SEO, a través del uso de Keyword Research o palabras
clave.

Reconocer y usar herramientas que faciliten la creacién de contenidos de calidad, los cuales nos
sirvan de ayuda para incentivar el trafico y la apariencia de nuestro sitio web, asi como la
captacion de clientes potenciales.

Crear creativos o piezas de contenido de valor para usar en nuestro sitio web y en nuestra
publicidad.

Crear blogs con informacidn referente a la especialidad de nuestro buffet, que sirva para educar
y crear confianza en el cliente acerca de nuestros servicios juridicos, los cuales se sustentan en
informacion actualizada y condensada.

Crear una Fanpage de Facebook con la identidad de nuestro Buffet.

Reconocer los tipos de camparias de Facebook y sus usos segun el objetivo publicitario que me
proponga.

74

MISION DEL BUFFET

Aqui pueden colocar la misién que desarrollaron para su buffet.

VISION DEL BUFFET

Aqui pueden colocar la vision que desarrollaron para su buffet.
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UNIVERSIDAD INDUSTRIAL DE SANTANDER
ESCUELA DE DERECHO Y CIENCIA POLITICA
ETICA PROFESIONAL — CURSO MARKETING JURIDICO

PRINCIPIOS CORPORATIVOS DEL BUFFET
Aqui pueden colocar los principios corporativos que desarrollaron para su buffet.

LINK DEL SITIO WEB
(en caso de encontrarse atin activa la suscripcion)

- URL DE TU SITIO WEB

(Aqui debera incluir pantallazos de su sitio web, de su Fanpage de
Facebook y de sus campafia -en el caso de haberla ejecutado-). Si el grupo
posee fotos de avances del proyecto, como por ejemplo, el grupo reunido o
pantallazos mientras realizaban la construccion del sitio, los pueden incluir en
esta seccion.

REGISTRO

FOTOGRAFICO DEL
PROYECTO

RESENA TU TRABAJO

Evalua los resultados de tu sitio
web:

e (Estética y funcionalmente
tu trabajo cumplié tus
expectativas?

e (Crees que el marketing
digital es una propuesta que
permitiria masificar y dar
mas eco al hacer del
abogado?
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Presentacion de proyectos final de estudiante

2182972

Enviado Calificacion Editarv  viernes, 7 de
para julic de 2023

calificar 00:17
18

minutos

57

segundos

después
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Apéndice |
Formato de Evaluacion de la actividad académica en la asignatura de Etica
profesional, como préctica Docente del estudiante Andrey Reinaldo Rojas
Bohoérquez

Bucaramanga, junio de 2023

Cordial saludo, sefior estudiante, este es un espacio para que ustedes, evallen, sugieran u

opinen, acerca de la préctica en docencia universitaria, para la asignatura de Etica Profesional.

Esta actividad es anénima, voluntaria y no tiene nota, por favor evalle segun su criterio:

1. La planeacién de contenidos:

2. La metodologia y la didactica usadas en clase

3. El sistema de evaluacion.

4. ¢Desea agregar algun comentario?

Muchas gracias
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Apéndice J

Evaluaciéon de Estudiantes sobre los resultados de la practica

s (Estética y funcionalmente
tu trabajo cumplid tus Sentimosque el trabajo realizado cumplié con lo que esperabamos
expectativas? aprender del mismo

e (Crees que el marketing Si, creemos que esta actividad es de utilidad para poder
digital es una propuesta que promocionarnos para cualquier emprendimiento debido a que
permitiria masificar y dar ayuda a tener una forma de publicitar nuestras activiades
mas eco al hacer del
abogado?

RESENA

Como grupo podemos concluir que en realidad este proyecto superd nuestras expectativas,
esto en el sentido de que nos permitié explorar en un mundo nuevo, pues tratar de digitalizar
el servicio que podemos ofrecer nos abrid las puertas a un mundo de infinitas oportunidades
para el ejercicio de nuestra profesion.

También nos sirve para romper un poco el formalismo de nuestra carrera, pues aunque es
una de las grandes bases que como abogados debemos mantener es esta misma la que nos
ha evitado evolucionar de forma mas rapida comparada con otras profesiones, pues ofrecer
los servicios de manera digital por medio de redes sociales como Facebook, el canal
interactivo que tenemos en nuestra pagina web y tratar de asociarlo con otras redes nos
permitiria en un futuro llegar a muchas mas personas dandoles una vision periférica de todos
los servicios que estamos ofreciendo, y permitiendo que las personas se enteren que le
derecho como todas las profesiones esta evolucionando, que también ya hacemos parte de
la digitalizacion.

Respecto de la estética de nuestra pagina web y canales digitales, podemos concluir que
fuimos muy acertados, pues tanto la pagina web y la fan page de Facebook son muy
interactivos y claros, pues tratamos de usar un lenguaje simple que todas las personas
puedan comprender, aunado a estos realizamos piezas digitales y videos promocionales los
cuales fueron dedicados especificamente a ese publico que no maneja un lenguaje técnico,
pues la prioridad serian estas personas que tienen situaciones cotidianas y que a menudo les
resulta la incognita de ;Que podrian hacer?; entonces es ahi donde entramos nosotros pues
al tener un canal digital tan interactivo pueden comunicarse con nosotros via WhatsApp,
Facebook, correo electronico o directamente en nuestra pagina web y tener una relacién
digital directa para poder ofrecer las asesorias o servicios que el usuario requiera desde
cualquier parte.
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Para ir concluyendo, podemos afirmar que la implementacién de estas nuevas técnicas de
ofrecer el servicio, de publicitar en redes, de tratar de digitalizar aun mas nuestra profesién
debe ser enfoque principal en estos afos de toda la rama y en los abogados independientes,
el desarrollo de un proyecto como este nos permitié ampliar nuestros horizontes y poder ver
nuevas formas de ofrecer nuestros servicios, de innovar, de ser interactivos y lo mas
importante de ser actuales, todo esto para poder ofrecer un servicio de calidad a la sociedad
tecnoldgica de hoy en dia.



