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RESUMEN

TITULO: El texto publicitario para desarrollar lectura critica en estudiante de quinto grado
de una institucion educativa oficial del municipio de Barrancabermeja.”

AUTOR: Rosa Elvira Lagares Mercado™

PALABRAS CLAVE: Comprension lectora, lectura critica, publicidad, practica pedagdgica
docente, secuencia didactica.

Descripcion:

La publicidad aparece en la sociedad actual como una estrategia de comunicacion,
orientada a fomentar el consumo de objetos y servicios, maneras de entender el mundo,
estilos de vida, estereotipos y demas aspectos, que buscan alinear las mentes de las
masas con sus atractivos discursos persuasivos. Aqui se presentan los resultados de un
proyecto de investigacion, implementado con nifios y nifias de 5° de una institucién
educativa oficial del municipio de Barrancabermeja, basado en una secuencia didactica
gque hace uso del texto publicitario como herramienta para desarrollar lectura critica. Esta
investigacion se enmarcada en el disefio de investigacion accion de Sampieri, tiene como
objetivo establecer de qué manera una secuencia didactica basada en el texto publicitario
desarrolla lectura critica en los estudiantes de 5° de una institucién educativa oficial del
municipio de Barrancabermeja.

Esta propuesta investigativa se desarrollé en tres fases. En primer lugar, un diagndstico a
partir de los resultados obtenidos a través de una prueba inicial de lectura y algunas
técnicas de recoleccién de informacion como la entrevista semiestructurada y la
observacién no participante a docentes del area de lenguaje. En segundo lugar, los datos
recolectados permitieron disefiar la propuesta de intervencion con un enfoque socio-
formativo de competencias y de aprendizaje significativo. Conceptos como la teoria
sociocultural del aprendizaje de Vygotsky, leer segin Umberto Eco, la comprensién de
lectura desde Fabio Jurado, la lectura critica de Daniel Cassany y Paulo Freire, la
publicidad segun Aguaded y Pérez, la critica de la publicidad segun Carlos Lomas y Eco;
son algunos referentes tedricos de la investigacion. En Ultimo lugar, pero no menos
importante, se encuentra la fase de implementacién de la secuencia didactica que
incorporo el texto publicitario para mejorar la comprension e interpretacion textual y con
ello, se inici6 el proceso de lectura critica en los estudiantes de 5°

* Trabajo de grado
** Facultad de Ciencias Humanas. Escuela de Educacién. Director: Leonardo Raul Brito. Magister en
Pedagogia
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ABSTRACT

TITLE: The advertising text to develop critical reading in a fifth grade student of an
official educational institution of the municipality of Barrancabermeja.”

AUTHOR: Rosa Elvira Lagares Mercado

KEYWORDS: Reading comprehension, critical reading, publicity, teaching
pedagogical practice, didactic sequence.

Description:

Advertising appears in today's society as an effective communication strategy,
aimed at promoting the consumption of objects and services, ways of understanding
the world, lifestyles, stereotypes and other aspects that seek to align the minds of
the masses with their attractions persuasive speeches. This article presents the
results of a research project, implemented with fifth grade boys and girls of an official
educational institution of the municipality of Barrancabermeja, based on a didactic
sequence that makes use of the advertising text as a tool to develop critical reading.
This qualitative research, framed in Sampieri's action research design, aims to
establish how a didactic sequence based on the advertising text develops critical
reading in the fifth grade students of an official educational institution in the
municipality of Barrancabermeja.

This research proposal was developed in three phases. First, a diagnosis based on
the results obtained through an initial reading test and some data collection
techniques such as semi-structured interview and non-participant observation of
teachers in the language area. Secondly, the data collected allowed us to design the
intervention proposal with a socio-formative approach of competences and
significant learning. Concepts such as Vygotsky's sociocultural theory of learning,
reading according to Umberto Eco, reading comprehension from Fabio Jurado,
critical reading by Daniel Cassany and Paulo Freire, advertising according to
Aguaded and Pérez, criticism of advertising according to Carlos Lomas and Eco ;
they are some theoretical references of the investigation. Last, but not least, is the
implementation phase of the didactic sequence that incorporated the advertising text
to improve textual comprehension and interpretation, and with that, the critical
reading process began in the fifth grade students.

* Graduation project.
** Faculty of Human Sciences. School of Education. Master in Pedagogy. Director: Leonardo Raul Brito,
Magister en Pedagogia
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INTRODUCCION

Pensar que la decodificacion del lenguaje escrito es la Unica forma de comprender
el significado de un texto, y que solo en los libros encontramos el producto de la
comunicaciéon humana, es una vision reduccionista y sesgada del proceso de
lectura. Cuando realmente en los entornos sociales, escolares y familiares se
mueven un sinnimero de textos que emplean el lenguaje escrito y en ellos se hace
uso de la intersemiosis que se da entre las imagenes, los signos y los simbolos
empleados en los mensajes que llegan al individuo, esta relacion armonica de
conceptos hace que el lenguaje se convierta en herramienta poderosa para acceder
y generar conocimiento, establecer relaciones con el mundo circundante, darle

significado, aprender y aprehender al tiempo.

Esta nueva vision de comunicacién humana obliga al sistema educativo y sus
diferentes actores a reconocer el potencial pedagogico que poseen los medios de
comunicacién y otros sistemas simbdlicos para la ensefianza del lenguaje; campo
gue no es ajeno al enfoque semantico-comunicativo del area de Lengua castellana,
pues este se encuentra propuesto en los Lineamientos curriculares de Lengua
Castellana desde 1998 y en los Estandares Basicos de Competencias del Lenguaje

para Colombia desde el afio 2001.

Debido a lo anterior, nacen cuestionamientos relacionados con las practicas de
ensefianza y aprendizaje del lenguaje, que se da al interior del aula de clases,
especialmente en lo que tiene que ver con la comprension e interpretacion de otros
sistemas simbalicos como la pintura, el cine, la caricatura, la publicidad entre otros;
formas de comunicacion que le permiten al ser humano interpretar y comprender

aspectos socio-culturales, éticos, afectivos e ideoldgicos, enriqueciendo su
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competencia simbdlica y capacidad critica. Es asi, que el objetivo de la presente
propuesta es determinar de qué manera una secuencia didactica basada en el texto
publicitario desarrolla lectura critica en estudiantes de quinto grado de una
institucion educativa oficial del municipio de Barrancabermeja. El enfoque de
investigaciébn empleado es de tipo cualitativo, con un disefio de Investigacion accion.
Este documento cuenta con siete capitulos, organizados de manera secuencial y

estructurada asi:

En el primer capitulo, se encuentra el andlisis y formulacién del problema objeto de
la investigacion. En el segundo capitulo, se presenta el marco teoérico, con los
respectivos antecedentes de investigacion, seleccionados con rigurosidad vy
teniendo en cuenta los ejes tematicos de la propuesta. Adicional a ello, se
encuentran los fundamentos conceptuales, la teoria en torno a la cual se argumenta
la investigacion y por ultimo en este apartado del proyecto esta el marco legal, con
una vision desde las normas educativas vigentes en Colombia y que se ajustan a
la investigacion. El tercer capitulo corresponde a la metodologia del proyecto, las
técnicas y los instrumentos empleados en cada fase y ciclo del disefio metodoldgico.
Asi mismo, se presenta el andlisis de la informacién recolectada por medio de la
metodologia. En el cuarto capitulo se presenta la propuesta de intervencion, el
analisis de la implementacion vy los resultados obtenidos por medio de la aplicacion.
Del quinto al séptimo capitulo, la investigadora expone los hallazgos, conclusiones
y recomendaciones productos del proceso investigativo.
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1. PROBLEMA

1.1 ANALISIS Y FORMULACION DEL PROBLEMA.

El lenguaje le ha permitido al hombre construir una variedad de conocimientos,
clasificados por él mismo, en areas, para manejarlos y facilitar su comprension. Es
asi, que nace como producto de esta evolucion la educacion, cuyo objetivo principal
radica en dotar al individuo de unos conocimientos, saberes, destrezas y habilidades
basicas para que, en primera instancia, pueda entender el mundo en que vive y

como segundo se desenvuelva en él con gran facilidad.

Es en este momento, cuando aparece en contexto de concepto de competencia,
refiriéndonos como saber (conocimiento), saber hacer (habilidades) y querer hacer
(actitudes) en contexto; elementos que deben ser desarrollados en el individuo y
relacionados con la forma como esta preparado para resolver problemas de su
entorno. Solo cuando estos tres elementos se encuentran equilibrados, se puede
esperar un individuo con un desarrollo satisfactorio y un ser competente. Tanto no
conocer, como no saber hacer, 0 como no querer hacer son importantes. Estanislao
Zuleta! dice que nadie nos puede obligar a creer o amar. Se nos puede obligar a
cualquier cantidad de situaciones no deseadas por nosotros, ante las cuales
reaccionamos porque no tenemos mas remedio. Pero nadie nos puede obligar a

sentir, a amar, 0 a creer en algo. He ahi la importancia del querer hacer.

Ninguno de los tres elementos son suficientes solos para formar un individuo

competente, no basta saber, si no se es capaz de resolver un problema con eso que

L ZULETA, Estanislao. Educacidon y democracia. Un campo de combate. Bogotd: Fundacién Estanislao Zuleta,
1995. p. 198, Citado por: ARANGO, Carlos A. Colombia: Las competencias comunicativas de la puesta en
escena a la puesta en esencia. 2005. p. 4
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se sabe, tampoco basta con saber hacer, porque sin el conocimiento, se queda solo
relegado el individuo al mero uso de herramientas y artefactos. Y, por otra parte,
con el simple querer tampoco es suficiente, si no se cuenta con la actitud adecuada
para hacerlo. Por ello, se concluye que la competencia es una capacidad que se
desarrolla para transformar el entorno. Este panorama nos permite comprender las
directrices del MEN 2 que apuntan hacia la formacién y evaluaciéon por
competencias.

En el marco de competencias para la ensefianza del lenguaje se pretende
desarrollar la competencia linguistica del lenguaje, planteada por Dell Hymes y
referida al uso del lenguaje en actos de comunicacién particulares, concretos y
sociales e historicamente situados. De este modo, la vision plateada por el autor y
retomada en los lineamientos curriculares del area de lengua brinda una vision mas
pragmatica del lenguaje en la que los aspectos socio-culturales resultan

determinantes en los actos comunicativos:

El nifio adquiere la competencia relacionada con el hecho de cuando si y
cuando no hablar, y también sobre qué hacerlo, con quién, dénde y en qué
forma. En resumen, un nifio llega a ser capaz de llevar a cabo un repertorio
de actos de habla, de tomar parte en eventos comunicativos y de evaluar la
participacion de otros. AUn mas, esta competencia es integral con actitudes,
valores y motivaciones relacionadas con la lengua, con sus caracteristicas y
usos, e integral con la competencia y actitudes hacia la interrelacion de la

lengua con otros cédigos de conducta comunicativa.®

2 Ministerio de Educacion Nacional de la Presidencia de la Republica de Colombia.

3 Tomado de: “Acerca de la competencia comunicativa” de Dell Hymes (1972) publicado en la revista Formay
Funcién No. 9, Departamento de Linglistica, Universidad Nacional de Bogota, 1996, Citado en: COLOMBIA.
MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL. Lineamientos Curriculares Lengua castellana. Bogota, 1998. 102 P.
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De estos planteamientos se deriva el enfoque semantico comunicativo, eje
articulador del trabajo por competencias en el area; que reconoce el uso social del
lenguaje en situaciones reales de comunicacion. De ahi que, el trabajo por
competencias en el area del lenguaje cobra sentido en la medida que apunte a
desarrollar la competencia comunicativa como tal y también las cuatro habilidades
bésicas (leer, hablar, escuchar y escribir) en un enfoque orientado hacia la

significacion.

En este sentido, si los elementos anteriores mencionados son la carta de
navegacion del area, ¢ Como se le hace seguimiento y evaluacién al desarrollo de
la competencia comunicativa en los estudiantes colombianos? El mejoramiento de
la calidad de la educacién, como condicidon para el desarrollo del pais y sus
ciudadanos es un tema prioritario para el Gobierno Nacional. Existe un consenso
alrededor de la necesidad de establecer cual es el nivel de conocimientos y
capacidades que se espera de los estudiantes en diferentes momentos del proceso
educativo y saber si ese nivel esta siendo alcanzado. Entonces, para determinar
estos niveles de desempefio de los estudiantes colombianos, aparece en escena el
concepto de “evaluaciéon”, desde una perspectiva estandarizada, sistematica y
continua, que permita el seguimiento a los aprendizajes en aras de un mejoramiento
continuo. Por parte del docente, dicho seguimiento consiste en la sistematizacion
de la informacién que arroja el acto evaluativo, las evidencias de aprendizaje de los
estudiantes, trabajos orales y escritos, pruebas y demas estrategias de evaluacién
implementadas por el docente y por el lado del estudiante, el seguimiento le permite
crear conciencia sobre su proceso de aprendizaje, resultados alcanzados, avances

y dificultades.

Para ambos actores el proceso de evaluacién les permite retroalimentar su practica

desde las lecturas particulares que llega a hacer cada uno e ir aportando a la calidad

24



educativa del establecimiento educativa al cual pertenecen y por ende a la nacién.
Es por eso, que el mejoramiento de la calidad de la educacion es una tarea que nos
compete a todos los actores educativos y por ende estamos obligados a hacer parte
del desarrollo del pais como ciudadanos capaces de aportar a la transformacion de
la realidad de nuestro contexto nacional. De ahi, que la escuela se ha convertido en
el eje articulador y dinamizador de la formacion integral; proceso que debe estar
basado en los fines de la educacion colombiana previstos en articulo 5° de la ley
115 de 1994.% Segun el modelo de educacion plasmado en esta ley, la formacion
integral se da en el ser humano de manera simultdnea en cuatro grandes
dimensiones: formacién fisica, formacion psicolégica, desarrollo intelectual y

desarrollo social.

Lo anterior lleva a cuestionar entonces, ¢Qué se hace para apuntar hacia esa
calidad de la que tanto se habla? Para iniciar dicho analisis, debemos partir por
identificar que para que esta se dé se requieren de varios factores; unos asociados
al estudiante y otros al ambiente en donde este se desenvuelve pero que ambos
influyen en el proceso de aprendizaje de los estudiantes. De alli que, un estudiante
con Optimas condiciones cognitivas, de salud, bienestar, afecto y satisfecho en sus
necesidades basicas es un individuo presto a aprender. Por otro lado, el ambiente
gue en otras palabras es el que le brinda la familia, la escuela y el estado, en donde
se encuentra sumergido dicho sujeto, deben garantizarle las condiciones basicas

para su aprendizaje.

Existen diversas herramientas con las cuales se miden esos niveles de aprendizaje
de los estudiantes del todo el mundo, en los cuales Colombia participa. Una de ellas

es el Programa para la Evaluacion Internacional de Alumnos de la OCDE, mas

4LEY 115 DE 8 DE FEBRERO DE 1994, Fines de la educacion. Colombia. Articulo 5. P. 1
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conocida como las pruebas PISA, por sus siglas en inglés. Esta herramienta tiene
por objeto evaluar hasta qué punto los alumnos que estédn cercanos al final de la
educacion obligatoria han adquirido algunos de los conocimientos y habilidades
necesarias para la participacion plena en la sociedad del saber. Las pruebas PISA
son aplicadas cada tres afios, en ella participan todos los paises miembros de la
OCDE, asi como varios paises asociados. Los estudiantes participantes en estas
pruebas son seleccionados a partir de una muestra aleatoria de escuelas publicas
y privadas de los paises participantes. Estos son elegidos de acuerdo a su edad
(entre 15 afios y 16 afios) y no por el grado escolar en el que se encuentran. Mas
de un millén de alumnos han sido evaluados hasta ahora. Ademas de las pruebas
en papel y lapiz que miden matematicas, ciencias y la competencia en lectura. Es
en esta Ultima area, en donde se presentan las mayores dificultades, puesto que los
bajos resultados obtenidos en este tipo de pruebas externas e internacionales,
sumados a los datos recolectados producto de las pruebas internas, muestran que
los estudiantes de las instituciones educativas nos estdn mostrando los
aprendizajes que poseen frente a las competencias evaluadas y que han podido

desarrollar en su paso por el sistema educativo colombiano.

Como condicién para el mejoramiento de la calidad de la educacion el gobierno
nacional ha establecido como meta en el “PND 2014-2018 a Colombia como la mas
educada 2025”;°> y como necesidad de establecer si las instituciones educativas
estan contribuyendo al mejoramiento de los resultados negativos obtenidos a nivel
internacional, nacional y local, ha creado el ISCE o indice Sintético de Calidad
Educativa, como un reporte que le brinda el MEN a los colegios para saber como
esta en cada uno de sus niveles: Basica Primaria, Basica Secundaria y Media; y asi
poder establecer en dénde se encuentran con respecto a otras instituciones de

caracter oficial, a su entidad territorial, al departamento y la nacion; y con base en

> PND 2014 -2018. Departamento Nacional de Planeacidn, Bases del Plan Nacional de Desarrollo (Bogota:
2014), 67.
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ellos disefar planes de mejoramiento y estrategias de intervencion pedagogica y
didactica para el mejoramiento de la calidad educativa. De tal manera que lo
anterior, nos remite a analizar lo reportes del ISCE del establecimiento educativo
seleccionado para esta investigacion y poder establecer desde ahi las dificultades
que presentan los estudiantes de quinto grado en cuanto al area del lenguaje segun

las pruebas saber 2015.

TABLA 1. COMPARATIVO ISCE ESTABLECIMIENTO EDUCATIVO 2014% — 2015.7

Reporte de la excelencia
Indice sintético de calidad educativa

~ Componentes
Ano -
Progreso Desempeno
2014 0,73 2,05
2015 0,38 2,02

Fuente: Elaboracion propia.

En la Tabla 1, encontramos que, comparando los resultados obtenidos en los
componentes de PROGRESO y DESEMPENO, el establecimiento educativo en el
2015 mostré una desmejora en ambos aspectos que son tenidos en cuenta para la
evaluacion del ISCE anual.

El PROGRESO, es el componente que busca medir qué tanto ha mejorado el
colegio en relacion con los resultados que obtuvo el afio anterior. Para este
componente se considera el cambio porcentual de estudiantes ubicados en el nivel
de desempefio insuficiente de las pruebas Saber 3° y 5° en Matematicas y Lenguaje.
Dichas pruebas, permiten generar un conjunto de resultados que posibilitan conocer
el estado actual de las capacidades de los estudiantes y hacer seguimiento a su
desarrollo, mediante el andlisis de los resultados obtenidos. Dicho reporte se

convierte en un insumo importante para la formulaciéon de planes de mejoramiento

6 Fuente: Reporte de la excelencia 2015 Dia E - Establecimiento Educativo San Marcos El Llanito
7 Fuente: Reporte de la excelencia 2016 Siempre Dia E - Establecimiento Educativo San Marcos El Llanito
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y actividades pedagdgicas que tengan en cuenta las debilidades y fortalezas de los
estudiantes y permitan mejorar su desempefio académico.

Por ello, las pruebas Saber emiten cinco tipos de resultados de diversa indole como
son:

Niveles de desempefio

Puntaje promedio

Margen de estimacion

Desviacion estandar

o bk 0 DN PE

Fortalezas y debilidades en las competencias y componentes

Para esta investigacion tomaremos en cuenta los reportes arrojados en el informe
de niveles de desempefio y Fortalezas y debilidades en las competencias y
componentes como elementos claves fundamentales para la sustentacion de la

problematica.

Grafica 1. Porcentaje de estudiantes en nivel insuficiente.

La escala de valores es de 0 a 100%.

Los valores especificos para el colegio se pueden encontrar en el recuadro a la derecha de cada barra.

Convenciones

Nivel avanzado Nivel satisfactorio Nivel minimo - Nivel insuficiente -
2014 LENGUAIJE 2015
SABER 5¢

. 37%
]

54%

. 57%
. 31%
6% 12%

29 0%

Fuente: Informe por colegio pruebas Saber 32 y 52: 2014 — 29 de septiembre de 2015. 2015 — 4 de
marzo de 2016.
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Es de vital importancia para analizar estos resultados conocer el ndmero de
estudiantes evaluados por las pruebas Saber, con el fin mostrar la relevancia de los
resultados de la prueba para la presente investigacion. La poblacion de estudiantes
evaluados de quinto grado por las pruebas Saber en 2014 en la institucién educativa
fueron 43, de los cuales 28 le fue asignada la prueba del area del lenguaje. Para el
afo 2015, la muestra aument6 a 48 estudiantes de los cuales 32 fueron evaluados

en lenguaje.

Podemos observar en la grafica comparativa, que el establecimiento educativo con
relacion al afio anterior aumentd en un 20% el nimero de estudiantes ubicados en
el nivel de desempefio insuficiente. Esto quiere decir, que los estudiantes ubicados
agui no superan las preguntas de menor complejidad de la prueba. Por tanto, se les
dificulta en cuanto a la lectura de textos cotidianos, cortos y sencillos identificar
datos explicitos y puntuales del mismo, las referencias, la funcion del parrafo, el
tema o idea central del texto que lee. Asi mismo, la construccion de conclusiones y
hacer inferencias sencillas sobre partes del contenido. En la escritura, es decir,
comprension de la produccion escrita en situaciones familiares y cotidianas de
comunicacién, el estudiante de quinto grado de este establecimiento educativo
presenta dificultad para identificar el propésito que debe cumplir un escrito, el tipo
de texto que es, el orden de las ideas en un parrafo, el destinatario de un escrito y

el uso basico de signos de puntuacion o sentido de lo que escribe.

En cuanto al componente de DESEMPENO evaluado en el ISCE e insumo de la
propuesta, se tienen en cuenta los resultados de Saber 3° y 5° en comparacion con
el pais. Sin embargo, con el objetivo de ampliar la informacion se toma como
referencia el comparativo de los resultados del establecimiento educativo, la entidad

territorial, el departamento y el pais.
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Grafica 2. Comparacion entre la distribucién porcentual de estudiantes segun
niveles de desempefio en el establecimiento educativo. 8

Barrancabermeja Santander Colombia

B I B - B
20y o ay 0 s0%

21%

21% 31%

16% 18% 13%

Fuente: Informe por colegio pruebas Saber 3° y 5°: 2015 — 4 de marzo de 2016.

Teniendo en cuenta que el colegio tiene un 57% de sus estudiantes de quinto grado
en el nivel insuficiente, inferimos al compararlo con los resultados de la ciudad, el
departamento y la nacion, que la institucion los supera. Otro aspecto importante que
se analizd6 de los resultados del establecimiento educativo es el reporte del
desempeiio de los estudiantes en cuanto a las competencias y componentes

evaluados por la prueba.

Grafica 3. Fortalezas y debilidades en las competencias

Resultados de quinto grado en el drea de lenguaje

Convenciones

@ MUY FUERTE
7 g FUERTE
@ @- FBAILAR

'@- DEBEIL
i_i} MUY BEsm

Fortezs

D2 licaoes

Comunicativa-lectora Comunicativa-escritora

Fuente: Informe por colegio pruebas Saber 3° y 5°: 2015 — 4 de marzo de 2016.

8 Tomado de: Reporte Institucional Resultados Pruebas Saber 32, 52 y 92 de un establecimiento educativo del
municipio de Barrancabermeja.
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Dicho informe, segun el ICFES, para el establecimiento educativo seleccionado en

el grado quinto fue el siguiente entre los afios 2014 y 2015:

Tabla 2. Comparativo competencia evaluada en la prueba Saber area lenguaje 2014
—2015.

Competencia comunicativa

Ao Lectora Escritora
2014 Fuerte Débil
2015 Fuerte Débil

Fuente: Elaboracion propia

Gréfica 4. Fortalezas y debilidades en los componentes de la competencia.

Componentes evaluados. lenguaje - quinto grado

Fortaezis

Dehliades

Semantico Sintactico Pragmatico

Fuente: Informe por colegio pruebas Saber 3° y 5°: 2015 — 4 de marzo de 2016.

Tabla 3. Comparativo componentes de la competencia evaluada en la prueba Saber
Lenguaje 5° 2014 — 2015.

Componentes de la competencia comunicativa

Afo Semantico Sintactico Pragmatico
2014 Débil Débil Fuerte
2015 Fuerte Débil Débil

Fuente: Elaboracion propia
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Segun el reporte, las dificultades que presentaron los estudiantes en el area del
lenguaje estan ubicadas en la competencia comunicativa escritora y en los
componentes sintactico y pragmatico. Sin embargo, la investigadora profundiz6 aun
mas en el reporte de las Pruebas Saber para el grado 5° encontrando que los
estudiantes no solo presentan dificultades en la competencia escritora sino también

en la competencia lectora. De ahi que los aprendizajes por mejorar se muestran en

las siguientes tablas:

Tabla 4. Matriz de aprendizajes por mejorar en la competencia lectora 2015.

APRENDIZAJES POR MEJORAR (Matriz de referencia Prueba Saber)

COMPETENCIA COMPONENTE APRENDIZAJE EVIDENCIA
Reconoce los
PRAGMATICO elementos |mp||<.:|tos.(?e Identifica intenciones y propositos en
la situacion los textos que lee.

comunicativa del texto.

LECTORA SEMANTICO

Recupera informacién
explicita en el contenido
del texto.

Identifica el sentido que tienen algunos
cédigos no verbales en situaciones de
comunicacion cotidianas.

Reconoce la presencia de argumentos
en un texto.

Reconoce secuencias de acciones,
hechos o eventos en los textos que lee.
Ubica en un texto escrito informacion

puntual sobre ¢qué?, ¢quiénes?,
jcuando?, ¢donde?, ¢por qué?,
écomo?

Ubica informacién relevante para dar
cuenta de las relaciones entre eventos,
agentes, pacientes, situaciones o
fenbmenos.

Recupera informacién
implicita en el contenido
del texto.

Elabora hipétesis de lectura global
sobre los textos que lee.

Relaciona e integra informacion del
texto y los paratextos, para predecir
informacién sobre posibles contenidos.

SINTACTICO

e Recupera
informacién implicita
de la organizacion,
tejido y
componentes de los
textos.

Identifica la funcién de los corchetes,
comillas, guiones, raya, signos de
admiracion, etc. En la configuracion del
sentido de un texto.

Ubica el texto dentro de una tipologia o
género especifico.

Fuente: Elaborado por la investigadora basada en la matriz de referencia de la prueba Saber 5°.
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La tabla anterior, presenta las evidencias de aprendizaje en las cuales los
estudiantes mostraron mayores dificultades desde la competencia comunicativa
lectora, encontrando que los componentes evaluados estan directamente
relacionados con los procesos de comprension de lectura en sus niveles literal,

inferencial y critico-intertextual, desde los tres componentes semantico, sintactico y

pragmatico.

Tabla 5. Matriz de aprendizajes por mejorar en la competencia escritora 2015.

APRENDIZAJES POR MEJORAR (Matriz de referencia Prueba Saber)

COMPETENCIA | COMPONENTE APRENDIZAJE EVIDENCIA
Da cuenta de las estrategias Identifica la correspondencia
discursivas pertinentes y adecuadas entre el Iéxico em Fl)eado el
al proposito de producciéon de un auditorio al que sg diri eyun
texto, en una situacion de q g
L, . texto.
comunicacion particular.
Da cuenta de los mecanismos de Evalia la validez o
A uso y control de las estrategias ertinencia de la informacion
PRAGMATICO | discursivas, para adecuar el texto a ge un texto v su adecuacion
la situacion de comunicacion. y S
al contexto comunicativo.
Prevé el propésito o las intenciones | Identifica el propésito que
que debe cumplir un texto, | debe tener el texto para
atendiendo a las necesidades de la | cumplir con las condiciones
produccién textual en un contexto | del contexto o las exigencias
comunicativo particular. de comunicacion.
Comprende los mecanismos de uso
y control que permiten regular el | Evalia la pertinencia del
desarrollo de un tema en un texto, | contenido en relacion con el
dada la situacién de comunicacion | proposito.
ESCRITORA < ;
SEMANTICO particular.
Prevé temas, contenidos, ideas o
enunciados, para producir textos que | Elije un contenido o tema
respondan a diversas necesidades | acorde con un propdsito.
comunicativas.
Evalla en un texto escrito el
Da cuenta de los mecanismos de | uso adecuado de Ilos
uso y control de la lengua y de la | elementos gramaticales
gramdtica textual que permiten | (concordancia, tiempos
regular la coherencia y cohesion del | verbales, pronombres) vy
texto, en una situacibn de | ortograficos (acentuacion,
< comunicacion particular. mayulsculas,  signos  de
SINTACTICO puntuacion).
. L Elabora un plan textual para
Prevé el plan textual, organizacién :
X . . producir un texto.
de ideas, tipo textual y estrategias o .
) . - Identifica el armazén o
discursivas atendiendo a las
; . estructura del texto.
necesidades de la produccion, en un o f
R : Identifica e tipo de texto que
contexto comunicativo particular. ey
debe escribir.

Fuente: Elaborado por la investigadora basada en la matriz de referencia de la prueba Saber 5°.
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Asi mismo sucede con los resultados analizados de la prueba que evalué la
competencia escritora, en donde los estudiantes fallaron al responder enunciados
gue buscaban evaluar la produccion de textos escritos respondiendo a diversas
necesidades comunicativas y que siguen tres momentos fundamentales en la
escritura de un texto: Planeacion, escritura y revision. La tabla muestra que estas
tres actividades también se encuentran inmersas dentro de los componentes del

lenguaje: semantico, sintactico y pragmatico.

Este panorama descrito invita a pensar ¢Como orientar nuevas practicas de
ensefianza y aprendizaje del lenguaje desde un enfoque hacia la lectura critica en
donde se desarrolle la competencia comunicativa lectora? Es asi, que este proyecto

se formula la siguiente pregunta de investigacion:

¢De qué manera una estrategia pedagdgica basada en el texto publicitario
contribuye al desarrollo de la lectura critica en los estudiantes de quinto grado de

una institucién educativa oficial del municipio de Barrancabermeja?

Este interrogante genera nuevas preguntas que orientan esta propuesta de

investigacion:

¢En qué niveles de comprension e interpretacion textual se encuentran los
estudiantes de quinto grado?

¢, Qué estrategias utilizan los docentes para el desarrollo de la comprensién e
interpretacion textual?

¢ Qué caracteristicas debe tener un material publicitario para mejorar los procesos
de comprensidn e interpretacion textual en los estudiantes de quinto?

¢, Qué elementos debe tener una estrategia didactica que incorpore la publicidad

para mejorar la competencia lectora en los estudiantes de quinto?
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1.2 JUSTIFICACION

El lenguaje nos permite comunicarnos, apropiarnos del mundo y aprender cada vez
mas. Manejar el lenguaje significa expresar nuestros pensamientos y sentimientos,
comunicarnos en todas las situaciones de la vida, relacionarnos con todo el mundo

y desarrollar nuestro pensamiento. °

De acuerdo con la Ley 115 de 1994 y los lineamientos curriculares, se pretende que
nos comuniquemos significativamente con palabras y lenguajes no verbales.
Escuchar, hablar, leer y escribir cobran sentido cuando sirven para comprender la
realidad. Teniendo en cuenta que todos hablamos y pensamos distinto, segun
nuestro estilo, region y cultura. Es asi, que el sistema educativo debe garantizar a
los educandos ampliar sus competencias y habilidades comunicativas mediante
distintas situaciones en las que el lenguaje ayude primeramente a desarrollarse
como persona reflexiva y critica; y seguido a enriquecerse con los saberes

construidos en su entorno y sociedad.

Uno de los componentes evaluados por las pruebas externas disefiadas por el
ICFES a nivel nacional y que miden desde el MEN la calidad de las instituciones
educativas en la actualidad, esta constituido por la comprension e interpretacion de
textos en un nivel critico. De ahi que, el tema de la lectura critica se ha convertido
en un aspecto decisivo en los procesos de formacién en todos los niveles de
educacioén del pais: preescolar, primaria, secundaria, media y superior. Por ende, la
lectura critica se asume como el nivel mas alto de comprension de lectura que posee
un individuo, que el nivel bésico, es el literal y el intermedio el inferencial. Es este
panorama nacional en cuanto a la evaluacion de los aprendizajes, lo que hace
necesario que los docentes inicien una reflexion sobre cémo desarrollar la lectura

critica en el contexto educativo particular en el area de lengua castellana.

9 COLOMBIA. MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL. Estandares basicos de competencias en lenguaje,
matematicas, ciencias y ciudadanas. Bogota: 2006. 184 p.
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Con lo anterior, un compromiso fundamental de la escuela actual consiste en
analizar las practicas de ensefianza y aprendizaje que se realizan al interior de las
aulas de clase y que tiene que ver con la formacién de lectores criticos, dicho
concepto no puede solo puede asociarse a la libre opinidn sobre un texto leido; sino
al ejercicio intelectual y uso de destrezas superiores de comprensién e
interpretacion textual, que dependen de las inferencias y asociaciones que hacen
los lectores con relacion a los conocimientos previos que posee y los que le
promueve el texto. De esta manera, la diversidad textual —cuentos, afiches, recetas,
poesia, publicidad- cobran sentido a la hora de enriquecer el quehacer pedagdgico
del maestro y permitir a través de su intertextualidad, garantizar la formacion del

lector critico, es decir, la formacidén de un ciudadano con criterio.

En consecuencia, Barragan' afirma que:

Tal parece que ante el empuje y la fuerza alcanzados por los medios masivos
de comunicacion y las nuevas tecnologias de la informacién, no ha quedado
més remedio para que — al fin — nuestros planificadores educativos hayan
incluido la ensefianza de los lenguajes no verbales (imagenes, codigos
audiovisuales y publicidad, entre otros) en los documentos que trazan las
politicas educativas del estado colombiano en relacién con la ensefianza de
lengua materna y la literatura (materializadas, fundamentalmente en la ley
115 de 1994, los lineamientos curriculares y los Estandares Bésicos de
Competencia de Calidad en Lenguajes)!!

Por ello, es fundamental formar lectores y escritores de diversos tipos de textos que
permitan sofiar, sentir, imaginar, conocer y con ellos despertar el gusto por la

lectura. De tal manera, que a medida que los estudiantes disfruten de ella, iran

10 COLOMBIA. MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL. Lineamientos Curriculares Lengua castellana. Bogota,
1998. 102 P.

11 BARRAGAN, Rafael. Presencia de los lenguajes no verbales en el 4rea de lengua castellana. En La didactica
de la lengua materna. Universidad del valle. 2005. p. 253.
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aprendiendo a diferenciarlos, a relacionarlos con la vida; a comentarlos, analizarlos
y criticarlos hasta llegar a escribir sus propios textos. Por consiguiente, tal como
afirma Carlos Lomas®?: hoy las industrias de la comunicacién y los usos de la
persuasion publicitaria invitan a la infancia y a la adolescencia a consumir cierto tipo
de situaciones, a contemplar ciertos estilos de vida en detrimento de otros y a
conservar ciertas formas de entender la sociedad. En otras palabras, son los medios
de comunicacién y la publicidad quienes en ultimas, estan modelando las mentes
de las personas con sus discursos persuasivos y de dominacion. De tal manera que,
es conveniente crear en las aulas de clases escenarios pedagoégicos que permitan
desarrollar en los estudiantes modos de leer criticamente estos tipos de textos,
desmenuzando de ellos sus formas de persuasion, a través de las cuales venden el

mundo a las masas de una manera determinada.

La presente investigacion tiene entonces como propdésitos fundamentales, iniciar
procesos de lectura critica en los estudiantes de quinto grado de Basica Primaria en
una institucion educativa rural del municipio de Barrancabermeja; por medio de la
implementacion de una secuencia didactica basada en el texto publicitario como
medio de exploracion, comprensiébn e interpretacion textual de diferentes
manifestaciones del lenguaje verbal y no verbal empleados en la publicidad.
Reconocer adicionalmente, el potencial pedagdgico que poseen los medios de
comunicacién y en especial los textos publicitarios para la ensefianza del lenguaje
y el desarrollo de lectura critica del entorno cultural. Asi mismo, brindar elementos
didacticos para la implementacién de la estrategia en otros contextos educativos
donde exista un interés y necesidad por mejorar los procesos de ensefianza y

aprendizaje de la lectura.

1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo General

12 OMAS, Carlos. El espectaculo del deseo. Critica de la publicidad y la educacion critica. Bogota: Magisterio,
2008. p. 14.
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o Establecer de qué manera una secuencia didactica basada en el texto
publicitario desarrolla lectura critica en los estudiantes de quinto grado de una

institucion educativa oficial del municipio de Barrancabermeja.

1.3.2 Objetivos Especificos
o Identificar en qué niveles de comprension e interpretacién textual se

encuentran los estudiantes de quinto grado.

o Determinar qué estrategias utilizan los docentes para el desarrollo de la

comprension e interpretacion textual.

o Especificar las caracteristicas que contiene el texto publicitario para favorecer
los procesos de comprensidn e interpretacion textual en los estudiantes de quinto

grado.

o Definir los elementos que debe tener una secuencia didactica que incorpora
el texto publicitario para mejorar la competencia lectora en los estudiantes de quinto

grado.
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2. MARCO TEORICO

2.1 ANTECEDENTES DE INVESTIGACION

Como producto de la indagacion de los antecedentes de la presente investigacion,
se puede concluir que son variados los proyectos de investigacion, libros y articulos
que se han realizado sobre la lectura critica y como desarrollarla por medio del uso
de otros sistemas simbdlicos como es la publicidad. Es asi que, a continuacion se
presentan algunas de las investigaciones realizadas al respecto a nivel
internacional, nacional y local, que se convierten en antecedentes importantes para

esta investigacion.

2.1.1 Antecedentes Internacionales

Como primer antecedente de este proyecto mencionamos la investigacion titulada
“LA LECTURA CRITICA EN LOS LIBROS DE TEXTO DE EDUCACION
SECUNDARIA: CONCEPCION Y TRATAMIENTO METODOLOGICO”3; este fue
un trabajo realizado por Adolfo Zarate Pérez para optar a su titulo de Master en
linglistica y aplicaciones tecnoldgicas de la universidad Pompeu Fabra en el afio
2010; cuyo director de proyecto fue el Dr. Daniel Cassany. El autor es de
nacionalidad peruana, quién realiz6 esta investigacion con el objetivo de analizar y
comparar la concepcion de la lectura critica y su tratamiento metodolégico en los
libros de texto del MED y de las editoriales privadas de educacion secundaria en el
Peru. La metodologia utilizada es descriptiva y explorativa, sustentada en el analisis
cuantitativo y cualitativo. La investigacion se desarrollé desde la perspectiva de los
nuevos estudios de la literacidad y literacidad critica; y con su desarrollo se

concluyen tres aspectos importantes:

13 7ARATE, Adolfo. La lectura critica en los libros de texto de educacién secundaria: concepcién y tratamiento
metodoldgico. Peru. 2010. 105.

39



- Que no existen diferencias significativas entre los dos tipos de manuales; pues
en ellos predomina la concepcion psicolinguistica de la lectura y es sobre esta
gue se realizan las actividades de lectura.

- La lectura critica no es priorizada en las actividades de comprension y la
literacidad es aun incipiente.

- Queda demostrado como se ejerce el poder a través de los libros de texto,
puesto que en ellos se transmiten visiones del mundo, prejuicios, ideologias,

estereotipos etc.

En segundo lugar, se presenta la Tesis doctoral: “ARTISTICA Y COMUNICACION
AUDIOVISUAL: ESPACIOS COMUNES’*4; realizada por Rafael Marfil Cardona. La
investigacion finaliz6 en noviembre de 2015 y se desarrollé a través de las
estrategias metodolégicas de corte cualitativo del analisis de contenido y de la
narracion (Auto) biografica docente de 10 estudios de caso. Esta referencia ofrece
una perspectiva en torno a la imparticiéon de contenidos relacionados con el analisis
de la imagen y el andlisis de textos audiovisuales en los grados universitarios de
comunicacién en la Escuela Superior de Comunicacion y Marketing de Granada
(Espafa). El propésito de la investigacion esta relacionado con el fomento de la
capacidad critica en la sociedad audiovisual y digital. Las conclusiones principales

son:

v La importancia de la creatividad integrada en el propio proceso de andlisis de la
imagen, con la conveniencia de analizar mediante la propia creacién visual y

audiovisual.

v Es recomendable un sistema de ensefianza inductivo-deductivo que fomente el

aprendizaje por descubrimiento y una ensefianza activa, significativa y dialogica.

14 MARFIL CARDONA, Rafael. Educacién Artistica y comunicacién audiovisual: Espacios comunes. Tesis
doctoral. Espaiia. 2015. p. 750.
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Como tercer antecedente, se encuentra la tesis doctoral del afio 2014 titulada
“HIPERTEXTO Y CRITICIDAD. DESARROLLO DE LAS COMPETENCIAS
DIGITAL Y MEDIAL A TRAVES DEL CINE”, de la espafiola Maria de los Angeles
Galindo Ruiz de Chavez. Este trabajo tuvo un enfoque mixto de investigacion, tanto
cuantitativo como cualitativo. Para el primero se utilizé un cuestionario y para el
segundo el andlisis de contenido de las respuestas de una entrevista
semiestructurada. Los resultados obtenidos producto de la investigacion y que se
encuentran relacionados con la dimensién comunicativa permiten visualizar que los
medios que los estudiantes consideran sumamente importantes para interactuar
con ellos son las redes sociales y que visitan de a cuatro 0 mas veces por semana
son YouTube, Facebook y Google Maps. En cuanto a los hallazgos encontrados

desde una dimensién social y cultural se encuentran:

¢ EIl reconocimiento del internet como favorecedor del acceso a la informacion y
coémo este contribuye a la educacion como apoyo didactico. Sin embargo, segun
los estudiantes reconocen lo adictivo que puede ser este al convertirlo en vicio o

distractor.

e El analisis social, reflexivo y analitico que los estudiantes realizaron en torno a la
relacion de los medios con la cultura y la sociedad, es de resaltar como ellos

consideran que la publicidad tiene un papel preponderante.

Como cuarta y ultima referencia internacional, tenemos la investigacion realizada
en el afio 2013 titulada “PROPUESTA DIDACTICA PARA EL DESARROLLO DE
LAS COMPETENCIAS SEMIOLOGICA Y TELEVISIVA EN EDUCACION
SECUNDARIA. Analisis de programas televisivos y mediante el uso de redes
sociales?®®, de los autores Juan José Sanchez Campos, Ana Martin Romera y Ana

15 SANCHEZ C. Juan J.; MARTIN R. Ana. Y JURADO T. Ana A. Propuesta didactica para el desarrollo de las
competencias semioldgica y televisiva en educacién secundaria. En: TEXTOS. Revista internacional de
Aprendizaje y Cibersociedad. 2013. V. 17, N°2, p.15. ISSN 1577-3760
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Almudena Jurado Torres de nacionalidad espafiola. En este trabajo se presenta una
propuesta didactica dirigida al desarrollo de las competencias semioldgica y
televisiva como una forma de capacitar al alumnado para un uso critico y
responsable de los medios de comunicacion. A través de este trabajo los autores
analizaron diversos programas presentes en la parrilla de la television espafiola
tomando como soporte tecnoldgico las redes sociales. La metodologia utilizada
estuvo basada en el enfoque globalizador e interdisciplinar que pretende favorecer
en el alumnado la construccion de aprendizajes significativos, toma como base los
elementos propios de la lengua castellana y la literatura y transcendiendo a otros

referentes curriculares, como es la informatica y tecnologia.

2.1.2 Antecedentes Nacionales: Como primer antecedente de tipo nacional, se
presenta la investigacion titulada “ESTRATEGIAS DIDACTICAS PARA
FOMENTAR LA LECTURA CRITICA DESDE LA PERSPECTIVA DE LA
TRANSVERSALIDAD”’1¢, cuyas autoras son Diana Raquel Benavides Caceres
(Colombiana), Doctora en Educacién de la Universidad Santo Tomas y Gloria Maria
Sierra Villamil (Colombiana), también Doctora en Educacion del Instituto Central de
Ciencias Pedagogicas. Desarrollada en el afio 2013 en la Universidad EAN,

Colombia.

El proyecto se inscribe en el contexto de la investigacidbn educativa, de tipo
cualitativo, cuyo enfoque epistemoldgico es critico social. El objetivo de la misma
radica en implementar una propuesta pedagdgica para promover la lectura critica
de los estudiantes de la Universidad EAN (Escuela de Administracién de Negocios)
como aporte al modelo pedagdgico en el desarrollo de competencias transversales.
Dentro de los resultados obtenidos producto de la investigacion cabe resaltar que

para fortalecer la alfabetizacion académica y la lectura critica en los estudiantes es

16 BENAVIDES C. Diana R. ; SIERRA V. Gloria M. Estrategias didacticas para fomentar la lectura critica desde la
perspectiva de la transversalidad. En: REICE. Revista Iberoamericana sobre calidad, eficiencia y cambio en
educacién. Mayo 2013. V.11. 3. P. 31. ISSN: 1696-4713
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necesaria mayor inter y transdisciplinariedad, unidad y criterios de exigencia de la
universidad frente al acompafiamiento de los procesos de lectura y escritura, para

gue tenga la misma relevancia en todas las facultades.

En cuanto a los procesos de lectura y escritura deben ser transversales en todas
las disciplinas y no se debe considerar que es responsabilidad de un é&rea
especifica. Se evidencié también que los criterios frente a la evaluacién de la lectura
y la escritura no son claros ni explicitos, ademas falta acompafamiento individual a
los procesos. Para finalizar, concluyen que las acciones educativas deben estar
articuladas e impactar el curriculo, desde los campos de formacion docente,
acompafiamiento estudiantil e investigacion, donde se promuevan redes internas en
torno a la alfabetizacién académica y al desarrollo de la lectura critica, con espacios
de socializacidbn de experiencias y capacitacion en las distintas facultades y
programas de forma presencial y en entornos virtuales de aprendizaje,
favorecedores de las habilidades en comprension y produccién de textos de las

disciplinas.

En segundo lugar, de antecedentes nacionales, se presenta el proyecto
“ESCRIBAMOS EL ARTE”, desarrollado por Carlos Alfonso Serrano Acosta
(colombiano) investigador, dibujante e ilustrador; y la candidata a Magister en
tecnologia Educativa y Medios Innovadores para la Educacion del Instituto
Tecnologico de Monterrey Nidia Gineth Acevedo Contreras en el afio 2009. Ambos
docentes del Colegia Atenas IED. Su metodologia es la Investigacion accién
aplicada a estudiantes de 8° grado del Colegio al cual pertenecen. El proyecto toma
como referentes tedricos cuatro categorias en las que concurren analogias entre los
codigos del arte y los cdodigos del lenguaje escrito u oral, en una secuencia
metodoldgica estratégicamente organizada que parte de estimular la comprension
de un texto o discurso, continda con el estudio de la imagen como una forma de

lectura y escritura para luego, una vez asimilados los criterios y generadas las
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destrezas, iniciar la produccion textual antes de transformarla en produccion
audiovisual. De esta manera se cierre un ciclo, en el que la contintia transformacion
de cddigos y lenguajes que van de lo oral a lo escrito y de lo escrito a lo icénico,
conducen a resultados apreciables en una renovada disposicion hacia la lectura y
adquisiciéon de criterios para la apreciacion y produccion artistica y literaria dentro
de contextos generacionales coherentes.

En aras de continuar sustentando la necesidad de iniciar a los estudiantes en el
enfoque de lectura critica, se presenta el tercer antecedente nacional titulado: UNA
PRACTICA DE LECTURA CRITICA CON LOS ESTUDIANTES DE LA
UNIVERSIDAD DE MEDELLIN; realizado entre los afios 2009 a 2010, financiado
por la Universidad de Medellin, cuya autora es Lina Maria Maya Rico. Con esta
propuesta investigativa de tipo descriptivo, cualitativo y cuantitativo, la investigadora
buscaba determinar la comprensién de lectura critica a partir del reconocimiento de
las caracteristicas del texto escrito; igualmente buscéd reforzar el impacto o
incidencia que tiene los enfoques tedricos y metodolégicos de la linguistica textual
y el analisis critico del discurso en los procesos de cultura escrita, especialmente en
lectura critica. Se propuso un modelo de lectura critica basado en la propuesta de
Daniel Cassany, Veintidés técnicas para leer un texto criticamente. El modelo fue
aplicado en estudiantes de primer y segundo semestre. La investigadora logro
demostrar que los cursos basados en estos enfoques obtienen mejores resultados
en analisis e interpretacion textual contribuyendo asi a la formacién de lectores

criticos e independientes.

Por altimo, dentro de los antecedentes nacionales se presenta como referencia un
articulo publicado por la Universidad de Manizales en el 2013, titulado “ANALISIS
SOCIOLINGUISTICO DE LITERACIDAD EN JOVENES DE LA INSTITUCION
UNIVERSITARIA DE ENVIGADO?”; cuyo autor es el doctor en Ciencias Sociales,

Nifiez y Juventud David Alberto Londofio Vasquez. El objetivo del estudio consistio
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en determinar las variables como estrato social, edad, sexo y nivel educativo de los
padres, como factores que influyen sobre los niveles de literacidad de los
estudiantes y asi describir tales niveles y su correlacion con los factores
sociolingtiisticos previamente sefialados. Para ello, el investigador decidio trabajar
desde un marco cualitativo-descriptivo, puesto que buscaba mejorar los niveles de
literacidad de los estudiantes de los programas de Psicologia y derecho. Como

resultados de la investigacion obtuvo que:

e Los niveles de literacidad de los jovenes que ingresan a la institucion

universitaria de Envigado son bajos.

e Los cursos que son orientados desde la linguistica textual, el analisis critico del
discurso y la argumentacién pragmadialéctica permiten mejorar los niveles de

literacidad de los estudiantes que participan activamente de ellos.

e Losjovenes que conforman la unidad de analisis, en su mayoria, son estudiantes
gue laboran, realidad social de nuestro pais que afecta la atencion, la interaccion
y el desarrollo académico. Por consiguiente, son jovenes con bajos niveles de
literacidad, con poco tiempo para leer y para escribir debido a las
responsabilidades laborales, pero que, ademas de todos estos problemas, se

afiade la falta de compromiso.

2.1.3 Antecedentes Locales: Como antecedente local se presenta en primer lugar
la investigacion “PRACTICAS DE COMPRENSION E INTERPRETACION DE
OTROS SISTEMAS SIMBOLICOS EN CLASE DE LENGUA CASTELLANA EN LA
BASICA SECUNDARIA Y MEDIA”, desarrollada por Maria del Pilar Vargas Daza,
para optar al titulo de Magister en Pedagogia de la Universidad Industrial de
Santander UIS en el afio 2015. Investigacidén de corte cualitativo, tipo etnografica,
que fue desarrollada con estudiantes de los grados sextos a undécimo de una

institucion publica de Bucaramanga.
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Su objetivo radico en reconstruir las actividades que se desarrollan cotidianamente
para comprender e interpretar otros sistemas simbdlicos y determinar cuales son
los conceptos que manejan los maestros de esa institucion al respecto y de qué
manera estos imaginarios influyen en el tipo de textos y las actividades de lecturas
gue se desarrollaban en las clases de lengua castellana. Como conclusién de la
investigacion se logré determinar que los docentes no tienen las herramientas
conceptuales suficientes para brindar a los alumnos la informacidén necesaria para

hacer una lectura apropiada de otros sistemas simbalicos.

Seguidamente se encuentra el antecedente mas reciente que posee esta propuesta,
titulado “LECTURA DE HISTORIETAS: APUESTA PARA EL DESARROLLO DE
LA ARGUMENTACION CON ESTUDIANTES DEL SECTOR RURAL ”, de autoria
Yannit Irene Armenta Castellanos, para optar al titulo de Maestria en Pedagogia.
Afio de la investigacion 2016. Con un enfoque cualitativo y disefio metodoldgico
desde la investigacion accion, esta investigacion tiene como objetivo determinar de
gué manera la lectura de historietas contribuye en el desarrollo de la argumentacion

en jévenes de una institucién rural.

v Una de las dificultades que tienen los estudiantes para argumentar son la
reducida enciclopedia con la que cuenta.

v" Algunos maestros podrian clarificar mejor la diferencia entre actividades y
estrategias.

v' Los maestros podrian aprovechar mas los espacios extracurriculares para

fomentar el desarrollo de la competencia argumentativa.

La superestructura textual de las historietas desde cada uno de los elementos que
la componen hace parte fundamental para la comprensién de la situacion que en
ella se describe y por ende realizar la transposicion a las propias realidades y de

esta manera debatir las mismas.
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El siguiente antecedente tiene por titulo: “PROPUESTA PEDAGOGICA PARA
HACER DE LA CLASE DE LENGUA CASTELLANA UN ESPACIO GENERADOR
DE PENSAMIENTO CRITICO”, cuyo autor es Luis Alfredo Mantilla Forero en el afio
2009, con un disefio de investigacion cualitativa y enfoque de investigacion accion.
El objetivo principal de esta investigacion radicé en afianzar en los estudiantes la
interpretacion y produccion textual para llegar a desarrollar habilidades de
pensamiento critico. Dentro de los hallazgos encontrados producto de la
investigacion surge la necesidad de fomentar el pensamiento critico en los
educandos para que de manera responsable logren emitir juicios justos, tener en
cuenta diferentes puntos de vista y llegar a generar reflexion sobre su entorno

cultural.

El siguiente antecedente local del afio 2006, tiene como titulo “FORMACION EN
LECTURA DE MEDIOS DE COMUNICACION EN LA CULTURA ESCOLAR: UNA
MIRADA AL CONTEXTO NACIONAL E INTERNACIONAL”, propuesta de la
comunicadora social y periodista Sandra Milena Delgado Alonso, para optar al grado
de especialista en teorias, métodos y técnicas de investigacion social. Esta
propuesta presenta como objetivo explorar el panorama de formacién en lectura
critica de medios al interior de la cultura escolar, a partir de un analisis en los
avances y experiencias pedagdgicas del contexto nacional e internacional, para la
formulaciéon de lineamientos metodolégicos y pedagdgicos que contribuyan al
diagnéstico y alfabetizacidn mediatica en el aula. La investigacion presenta varias
etapas en su disefio metodolégico que combinan lo cualitativo y lo cuantitativo, a
partir del analisis biografico y estudios estadisticos. Dentro de las conclusiones la

autora resalta:

e El proceso cognitivo y metodoldgico para la lectura critica de medios tiene gran
similitud al proceso de lectura verbal escrita, por lo tanto, sus niveles de

comprension (literal, inferencial y critico) son los mismos.
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eExiste en el entorno nacional e internacional experiencia pedagoégicas valiosas
para la alfabetizacion mediatica que pueden servir de orientacion a los docentes

locales para formar en lectura critica de medios.

eLas practicas pedagdgicas para la alfabetizacion mediatica deben ser creativas y

tener un enfoque constructivista.

2.2 MARCO CONCEPTUAL

Dado que la presente investigacion tiene como objetivo primordial determinar de
gué manera una secuencia didactica basada en el texto publicitario desarrolla
lectura critica en los estudiantes de quinto grado de Basica Primaria; por ello se
conceptualizan algunos elementos que son de vital importancia para determinar la
pertinencia de este sistema simbalico en la formacién de lectores criticos en el area

del lenguaje.

En este apartado se analizan diversos conceptos que sustentan la importancia de
desarrollar en la escuela desde la Basica Primaria, un lector critico no Unicamente
de textos narrativos vy literarios, sino también de diversidad de textos que circulan
en la cultura como es la publicidad. Por ello, se hace necesario referenciar algunos
tedricos relacionados con el aprendizaje y la lectura, la comprension de lectura,
aproximaciones al concepto de lectura critica, estrategias de ensefianza de la
lectura y por altimo, pero no menos importante, cémo leer criticamente la publicidad
y su uso pedagdgico como estrategia potencializadora para el desarrollo de

destrezas superiores de compresion e interpretacion textual.
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2.2.1 Pensamiento, lenguaje y aprendizaje:

Lev Semionovich Vygotsky, psicologo, autor de la teoria sociocultural del
aprendizaje y del desarrollo de los procesos psicolégicos superiores, sefiala que el
pensamiento y el lenguaje, como funciones mentales superiores, tienen raices
genéticas diferentes, es decir, en el desarrollo del habla del nifio se puede
establecer, inicialmente, una etapa preintelectual y en su desarrollo intelectual una
etapa prelinguistica; estos procesos se dan en el individuo de manera independiente
hasta cierto tiempo o edad. Seguidamente, el autor afirma que ambas capacidades
en un momento determinado del desarrollo del ser humano se unen y entonces, “el
pensamiento se torna verbal y el lenguaje racional”’. Y es en esta relacién
reciproca, en donde Vygotsky pensaba ademas que el lenguaje podia determinar el
desarrollo del pensamiento. Asi que, en palabras del psicélogo ruso el desarrollo
evolutivo del nifio, de hecho, es el resultante no tanto de cambios en las dos

funciones como en los cambios en las conexiones mutuas entre ellas.

Al ser el lenguaje verbal una capacidad netamente humana que nos diferencia de
otros seres vivos como los animales, quienes pueden poseer inteligencia, pero no
cuentan con la herramienta del lenguaje para expresar lo que piensan, sienten o
aprenden. Basados en lo anterior, podemos decir que el desarrollo del lenguaje y el
pensamiento es propio del ser humano, y que no se da en los demas seres vivos.

Para esta investigacion, el factor social mencionado por Vygotsky y su influencia en
los procesos de aprendizaje, es de vital relevancia, pues siendo la publicidad un
producto de tipo social, esta teoria da sustento al objetivo formulado por la
investigacion, pues desde ésta se busca inicialmente establecer de qué manera una
estrategia pedagogica basada en este sistema simbolico desarrolla la lectura critica
y a su vez logra mejorar los procesos de aprendizaje de los estudiantes del grado
quinto de basica primaria en un establecimiento educativo oficial de la ciudad de

Barrancabermeja.

17 CARRERA, Beatriz; MAZZARELLA, Clemen. Vygotsky: Enfoque sociocultural. En: Educere, articulos. Junio,
2001. n°.13, p. 41.
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Con relacion a lo anteriormente expuesto, Vygotsky!® sefiala que todo aprendizaje
en la escuela siempre tiene una historia previa, todo nifio ya ha tenido experiencias
antes de entrar en la fase escolar, por tanto, aprendizaje y desarrollo estan
interrelacionados desde los primeros dias de vida del nifio. Por esta razon el
psicologo ruso habla de dos niveles: uno evolutivo real y el otro, de desarrollo
potencial. El primero referido al nivel de las funciones mentales del nifio, es decir,
lo que él puede hacer solo sin ayuda de nadie. En el caso que el nifio requiere de
ayuda o se le muestra como encontrar la solucion al problema, esto constituye el
nivel de desarrollo potencial. De ahi que, se desprende el concepto que Vygotsky
denomin6 como ZDP o zona de desarrollo proximo. Este concepto no es otra cosa
qgue la distancia entre las zonas anteriormente mencionadas, que se encuentran
determinadas por aquello que se realiza de manera independiente o en colaboracion
con un adulto u otro compafiero mas capaz.

De esta manera, se considera que a la luz de la teoria sociocultural de Vygostsky,
el aprendizaje es un proceso mental que se va desarrollando y formalizando en el
marco de la interaccion, tanto con las otras personas como con el contexto, proceso

gue es mediado siempre por el lenguaje.

El desarrollo del lenguaje segln Vygotsky!®: El lenguaje es un proceso que se
adquiere a través de la relacién del individuo y su entorno, ya que la naturaleza lo
ha dotado de las herramientas necesarias para expresarse a través del mismo. Tal
como lo afirma Vygotsky: “El lenguaje tiene un desarrollo especifico con raices
propias en la comunicacién prelingiiistica y que no depende necesariamente del
desarrollo cognitivo, si no de la interaccion con su medio. Es asi, que el lenguaje se
convierte en herramienta de interaccion y por medio de la cual el hombre se adapta
a su entorno, estableciendo relaciones con quienes lo rodean y estos a su vez

actuan como elementos de enriquecimiento linguistico para el individuo.

18 1bid., p. 43
19 ZEGARRA, Claudia y GRACIA, Jahir. Pensamiento y Lenguaje: Piaget y Vygotsky. Trabajo final seminario sobre
Piaget. Disponible en: http://www.academia.edu/1370404/Pensamiento y Lenguaje Piaget y Vygotsky
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Vygotsky consider6 el lenguaje como el instrumento mas importante del
pensamiento y les dio relevancia a las funciones cognitivas superiores. El autor
considera que el lenguaje del nifio es esencialmente social, producto de la relacion
con su entorno Mas cercano, y para que mas adelante sus funciones comiencen a
diferenciarse y con ello su lenguaje se encuentre dividido en forma egocéntrica y
comunicativa, las mismas que el autor sefiala que son sociales. El lenguaje social
aparece cuando el nifio transfiere las formas de comportamientos sociales,
participantes a la esfera personal, al interior de las funciones psiquicas. El lenguaje
egocéntrico, extraido del lenguaje social, conduce a su debido tiempo al habla
interiorizada, que sirve tanto al pensamiento autista como al simbdlico. Esta habla
interiorizada, se desarrolla gracias a la abstraccion que hacen los individuos de los
simbolos y que estos a su vez permiten su comprension.?® Por ello, podemos
concluir desde la teoria del autor que primero el lenguaje es social, luego

egoceéntrico y finalmente interiorizado.

Concepcion Vygotskiana del pensamiento: De igual manera que el lenguaje, el
desarrollo del pensamiento es una construccion social, esta se hace posible a través
de la interaccién con el medio que nos rodea, para luego ser procesado a traves del
lenguaje. Este a su vez, evoluciona en los seres humanos desde el lenguaje verbal
al interiorizado. Y para explicar este fendmeno desde la teoria de Vygotsky, se debe
comprender que los procesos mentales que se dan en los nifios para el desarrollo
del lenguaje tiene como funcién especifica dotarlos del conocimiento del mundo a
partir del contacto que el infante hace con el mismo a través de los sentidos y por
los estimulos que recibe del contexto donde se desenvuelve. Es asi que, de acuerdo
a como se den estos procesos en la infancia del ser humano, asi mismo se
desarrollaran en el individuo el pensamiento y las posibilidades de comunicarse o

en palabras del autor externalizar el lenguaje.

20 ZEGARRA, Claudia y GRACIA, Jahir. Pensamiento y Lenguaje: Piaget y Vygotsky. Trabajo final seminario sobre
Piaget. Disponible en: http://www.academia.edu/1370404/Pensamiento y Lenguaje Piaget y Vygotsky
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Por consiguiente, es a través de esas relaciones de doble via entre el pensamiento
y el lenguaje es que se produce el aprendizaje. Como un primer intento de definir
qué es aprender, se puede afirmar que el aprendizaje humano es un producto de la
interaccion que tienen los individuos con el medio que los rodea, puede ser definido
también como un resultado de la experiencia de dicho contacto con el mundo. En
ambos casos, es un proceso natural, que comienza a desarrollarse en el seno
familiar y seguidamente, mediado por en el entorno social. Tal como afirma Gagné:
“El aprendizaje consiste en un cambio de la disposicion o capacidad humana, con
caracter de relativa permanencia y que no es atribuible simplemente al proceso de
desarrollo™!. Es asi, que segun el autor el aprendizaje es un cambio que se da en
el sujeto modificando sus estructuras cognitivas. Por ello, se dice que algo se ha
aprendido, cuando, el resultado de este proceso se manifiesta desde el interior del
individuo hacia el exterior, a través de un proceso que incluye la incorporacion de
nuevos conocimientos que estimulan las habilidades y destrezas en los sujetos,

producto de las nuevas experiencias de aprendizaje.

2.2.2 Constructivismo, aprendizaje significativo y la funcién mediadora del docente:
Es ampliamente reconocido en la comunidad educativa el enfoque constructivista y
de aprendizaje significativo como carta de navegacion de la mayor parte de los
procesos de ensefianza y aprendizajes ejecutados por los docentes. Por lo tanto,
esta investigacion expone los aspectos mas relevantes de esta vision, con el fin de
establecer los elementos constitutivos sobre los cuales se sientan las bases para el
disefio e implementacion del plan de accion correspondiente a la metodologia de la
investigacién. Se inicia la conceptualizacion de esta temética por dos ejes
importantes, uno que tiene que ver con la concepcion constructivista del aprendizaje

escolar y dos la intervenciéon del maestro como mediador de dicho aprendizaje.

21 ZAPATA-ROS, Miguel. Teorias y modelos sobre el aprendizaje en entornos conectados y ubicuos. Bases para
un nuevo modelo tedrico a partir de una visidn critica del “conectivismo”. En: EKS[online], abril 2015, n°1.
[citado 3, septiembre, 2016]. Disponible en:
http://search.proquest.com/openview/785018d21ca7ed1d5bc0a9700a88d423/1?pg-origsite=gscholar
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La concepcion constructivista parte de la idea que el aprendizaje en el ser humano
es un proceso de construccion entre el sujeto, el conocimiento y el entorno. Los
instrumentos que emplea la persona para que este proceso se de,
fundamentalmente son los esquemas mentales que posee, y que construyd en su
relacion con el medio que lo rodea. Dicho proceso de construccion podemos decir

gue depende de dos aspectos fundamentales:

o Los conocimientos previos que posee el sujeto del nuevo saber, concepto o
tarea a realizar.
. De la actividad interna (motivacion intrinseca) o externa (motivacion

extrinseca) que el aprendiz hace o recibe.

Por tanto, tal como Carretero argumenta sobre ¢, Qué es el constructivismo?:

Es la idea que mantiene que el individuo — tanto en los aspectos cognitivos
y sociales del comportamiento como en los afectivos- no es un mero
producto del ambiente ni un simpe resultado de sus disposiciones internas,
sino una construccion propia que se va produciendo dia a dia como resultado
de la interaccién entre esos dos factores. En consecuencia, segun la posicién
constructivista, el conocimiento no es una copia fiel de la realidad, sino una

construccion del ser humano.??

De tal manera que, basados en estos principios resulta pertinente comenzar a
comprender que la educacion debe promover en los individuos de una sociedad
letrada, procesos de crecimiento personal e intelectual dentro de un marco de la
cultura del grupo al que pertenece. Por ende, dos aspectos importantes intervienen

para que esto se dé. Por un lado, los procesos psicologicos implicados en el

22 BARRIGA A. Frida D; HERNANDEZ R. Gerardo. Estrategias docentes para un aprendizaje significativo. Una
interpretacion constructivista. 1 ed. México: McGraw-Hill, 1998. 232 p.
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aprendizaje de los nifios, nifias y jovenes; y por el otro, las estrategias que se estan
empleando en la escuela para promover, guiar y orientar el proceso de aprendizaje.

Lo anterior implica que de acuerdo con la concepcidn constructivista del aprendizaje
y como marco de referencia para la presente investigacion; las acciones de
intervencion planteadas deben girar en torno a tres elementos fundamentales, tal

como lo afirma Coll23;

1. El alumno es el responsable ultimo de su propio proceso de aprendizaje. El

es quién construye y reconstruye su propio conocimiento.

2. La actividad mental constructiva del alumno se aplica a contenidos que posee
ya en un grado considerable de elaboraciébn. De hecho, los estudiantes no
descubren o inventan el conocimiento en la escuela en todo momento. En variadas
ocasiones los que el maestro le permite al estudiante es reconstruir sus

conocimientos previos y comprenderlos desde otra perspectiva.

3. La funcion del docente es conectar los procesos de construcciéon del alumno

con el saber colectivo culturalmente organizado.

Ausubel?4, como otros tedricos cognitivistas, postula que el aprendizaje implica una
restructuracion activa de las percepciones, ideas, conceptos y esquemas que el
aprendiz posee en su estructura cognitiva; permitiéndole ser un procesador activo
de la informacion. Segun el autor, hay que diferenciar los tipos de aprendizaje que
pueden darse en un saldn de clases, los cuales se encuentran representados en la

figura 1.

3 |bid., p. 16.
2 |bid., p. 18
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De manera que, las situaciones planteadas por el docente para el aprendizaje
podran ser, por recepcion repetitiva, descubrimiento repetitivo, recepcion

significativa o descubrimiento significativo.

FIGura 1. Situaciones de aprendizaje escolar.25
Recepcidn

Referido al modo en que se adquiere el
conocimiento.

Descubrimiento

La forma en que el conocimiento es Repeticion
progresivamente incorporado a la estructura
cognitiva del aprendiz.
Significativo

Fuente: Adaptacion de la investigadora de las estrategias docentes para un aprendizaje significativo.

Desde esta vision se debe reconocer la funcion central del maestro en el proceso
de aprendizaje, que consiste en orientar y guiar toda actividad constructivista,
teniendo en cuenta el manejo del conocimiento didactico o saberes que posee sobre
lo que desea ensefar y la intencion de mejorar su practica docente como
consecuencia de procesos constructivos y reflexivos. Asi, estos elementos de
autoevaluacion le permiten al docente manejar una serie de estrategias (de
aprendizaje, de motivacion, de manejo de grupo, etc) flexibles y adaptables a las
diferencias de sus estudiantes y al contexto, de tal forma que pueda promover en
los individuos el aprendizaje y decidir qué metodologia emplear en casos

particulares de ensefianza. Tal como Coll?® afirma: “el profesor gradua la dificultad

25 BARRIGA A. Frida D; HERNANDEZ R. Gerardo. Estrategias docentes para un aprendizaje significativo. Una
interpretacion constructivista. 1 ed. México: McGraw-Hill, 1998. 19 p.

26 BARRIGA A. Frida D; HERNANDEZ R. Gerardo. Estrategias docentes para un aprendizaje significativo. Una
interpretacion constructivista. 1 ed. México: McGraw-Hill, 1998. 232 p.
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de las tareas y proporciona al alumno los apoyos necesarios para afrontarlas, pero
esto solo es posible porque el alumno, con sus reacciones, indica constantemente

al profesor sus necesidades y su comprension de la situacion”.

Por tanto, la perspectiva constructivista y de aprendizaje significativo brinda
elementos al docente sobre los cuales disefiar sus clases; es asi, que estas deberan

estar enmarcadas en unas caracteristicas esenciales como:

e Proporcionar al estudiante una relacién entre la informacion que tiene, que en

otras palabras son sus conocimientos previos y el nuevo conocimiento.

e Estructurar una secuencia de actividades o tareas con una vision integradora o

de conjunto.

e Incentivar la participacién e interaccion con los demas, sean compafieros,

adultos, menores y el mismo docente.

En conclusion, esta teoria da soporte al propdsito de esta investigacion, pues
fundamenta la importancia de las acciones que realiza el docente para estimular el
aprendizaje en los estudiantes, es decir, las herramientas, estrategias y recursos
que puedan facilitar los procesos de aprendizaje, con el fin de desarrollar
habilidades de interpretacion y comprensién textual.

2.2.3 Leer: enfoques, concepciones y proceso de comprension de lectura:

Son muchos los enfoques que los docentes han empleado para la ensefianza de la
lectura, este aspecto nos demuestra que por ende no existe una forma
estandarizada para ensefiar, ni mucho menos para leer. A través de los afios, la
experiencia nos ha indicado que ya no leemos como antes (decodificacién);
tampoco comprendemos lo que leemos de la misma manera que afios atras. Puesto

que la influencia de la cultura y sociedad han hecho que los procesos, estrategias y
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herramientas empleadas para la ensefianza y el aprendizaje de la lengua se
transformen. Esto implica entender la lectura desde varios puntos de vista. Daniel
Cassany,?’ distingue tres concepciones sobre lectura, la linguistica, psicolinglistica

y sociocultural.

La concepcion linguistica. Segun el autor, el significado se aloja en el escrito. Leer
es recuperar el valor semantico de cada palabray relacionarlo con el de las palabras
anteriores y posteriores.

Desde esta vision, se concibe la lectura como decodificacion. Esta basada en un
enfoque vinculado al aprendizaje mecanico desde la concepcidn positivista. Las
practicas escolares de lectura en el aula se centran sobre todo en la oralizacion,

correccion linglistica, memorizacién y repeticion de los contenidos del texto leido.

La concepcion psicolinguistica. Bajo este paradigma leer no solo exige conocer
las unidades y las reglas combinatorias del idioma. También requiere desarrollar las
habilidades cognitivas implicadas en el acto de comprender: aportar conocimiento
previo, hacer inferencias, formular hipotesis y saberlas verificar o reformular, etc.

Esta concepcion esta basaba en investigaciones psicolinglisticas, cambia el
paradigma linguistico, conceptualizando la lectura como una construccion de
significados, resultado de la interaccion entre el lector y el texto. Por lo tanto, esta
es un proceso constructivo e inferencial, caracterizado por la formulaciéon y la
comprobacién de hipotesis acerca del texto. El significado de hecho no reside en
las palabras ni en el texto, sino en la mente del lector, que construye activamente la

informacion del texto acomodandola a su conocimiento del mundo. 28

La concepcidon sociocultural, esta vision pone énfasis en otros puntos también

relevantes sobre la lectura:

27 CASSANY, Daniel. Tras las lineas sobre la lectura contemporénea. Barcelona: Anagrama, 2006. p. 25
28 |bid., p. 29
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1. Tanto el significado de las palabras como el conocimiento previo que aporta

el lector tienen origen social.

2. El discurso no surge de la nada. Siempre hay alguien detras. El discurso
refleja sus puntos de vista, su vision del mundo. Comprender el discurso es

comprender esta vision del mundo.

3. Discurso, autor y el lector tampoco son elementos aislados. Los actos de
literacidad, las practicas de lectura y escritura se dan en ambitos e instituciones
particulares. Cada comunidad, cada &mbito y cada institucién usan el discurso de
modo particular, segun su identidad y su historia; los propdsitos con que se usan
son irrepetibles, propios; el rol que adoptan el autor y el lector varia; la estructura
del texto o las formas de cortesia son las especificas de cada caso, el razonamiento
y la retérica también son particulares de la cultura, asi mismo como el léxico y el

estilo.

Para concluir, esta concepcion, no cuestiona que el significado se construya en la
mente del lector, pero prioriza aspectos sociales y culturales de la comunidad,
externos al acto cognitivo de comprender. Esta visibn es mas amplia y sostiene que
la comprension se construye en la interaccion social y un artefacto cultural; la lectura

construye y es construida por el contexto al mismo tiempo.2°

Esta ultima vision de la lectura es la que nos resalta la importancia que leer no es
s6lo un acto de decodificacion del signo linguistico o el producto de un proceso
mental de inferencias; adicional a ello, es una préactica integradora en donde se
complementa el conocimiento que poseen tanto el autor como el lector sobre el

mundo. De tal manera, que leer y escribir sean la suma de dos practicas sociales

29 7ZARATE, Adolfo. La lectura critica en los libros de texto de educacién secundaria: concepcién y tratamiento
metodoldgico. Peru. 2010. 105.

58



que varian segun el contexto en donde se encuentren inmersos los sujetos — autor

y lector —y en el uso que se les dan a dichos discursos.

De modo similar, Maria Eugenia Dubois® coincide con Daniel Cassany, en que
existen tres concepciones tedricas en torno al proceso de lectura; concebida
primeramente como un conjunto de habilidades o como una mera transferencia de
informacion. La segunda concepcion plateada por la autora, considera que la lectura
es el producto de la interaccién entre el pensamiento y el lenguaje. Y en ultimo lugar,
pero no menos relevante nos presenta el acto de leer como un proceso de
transaccion entre el lector y el texto. Igualmente Frank Serafini distingue tres

perspectivas teorico practicas en la educacion lectora:

Cuadro 1. Perspectivas tedrico-practicas de lectura segun Frank Serafini.31

MODERNISTA TRANSACIONAL CRITICA
El texto esta situado
- _ socio-
El significado se aloja Es un proceso individual histéricamente, es
5 en.el texto y leer . gue ocurre a un lector un artefacto cultural
3 EelrElE s el dgssubrlr Gnico, con un texto y un con propositos y
Su esencia . contexto particulares. contexto social,
historico, politico,
cultural.

Fuente: Adaptado por la investigadora.

La lectura abarca un complejo conjunto de procesos mentales que incluyen

informacion de dos clases:

30 DUBOIS, Maria E. La ensefianza de la comprensidn lectora. En: Psicologia de la educacion para padres y
profesionales. [online], septiembre, 2016. Disponible en:
http://www.psicopedagogia.com/articulos/?articulo=394

31 CASSANY, Daniel. Los significados de la comprensién critica. Citado por: BRITO, Leonardo. Material de apoyo
al colectivo de investigacidn didactica del lenguaje. Universidad Industrial de Santander, 2016.
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- Linguistica (sobre el significado, la sintaxis, el vocabulario, la forma del texto, las
letras, etc.);
- Extralinglistica (sobre la situacion comunicativa, el objeto al que el texto se

refiere, al modo de tratar la informacion, etc.)

Para comprender un texto el lector debe activar los conocimientos linguisticos y
extralinguisticos que tiene almacenados en la memoria e integrarlos con los que el
texto expresa de manera explicita e implicita.®? Van Dijk y Kinstch®3, dos autores
muy influyentes, plantearon que la lectura se realiza en niveles secuenciales, porque
la capacidad de memoria o recuerdo no permite retener toda la informacién de una
vez. Los procesos que describen estos autores son automaticos, es decir, el lector

los realiza sin darse cuenta.

» Primero el lector toma como informacién que entra en su memoria la
superficie del texto, es decir, las palabras, sus relaciones y las ideas que van
expresando el significado del texto, en el mismo orden en que aparecen en

7z

él.

» Posteriormente elabora una representacion mental de esa superficie. Una
prueba de que el lector es sensible a la superficie del texto es que realiza
pausas en los finales de frases y oraciones, segmentando mentalmente
unidades de informacion. En la superficie del texto hay muchas ideas, que

estos autores llaman “microestructuras’.

» Luego el lector verifica a qué se refieren las microestructuras o ideas leidas.
Si encuentra que esa lista de ideas se refiere coherentemente a algo, la
conserva para seguir procesandola mentalmente. Si encuentra que le falta

informacion, inicia procesos para completarla, que se conocen como

32 UNESCO. Aportes para la ensefianza de la lectura. En: SERCE: Segundo estudio regional comparativo y
explicativo. Salesianos Impresores S.A. Enero, 2009. p.17
3 |bid., p. 17.
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‘inferencias”. El resultado de hacer inferencias es complementar
informaciones y volver el texto mas coherente. A esta segunda

reconstruccion que hace el lector se le conoce como “texto base”.

» Desde el principio el lector construye hipétesis y, a medida que avanza en la
lectura, las confirma o desecha. Por esta razén, algo que pensé al iniciar la

lectura, al final resulta siendo otra cosa diferente ha pensado al comienzo.

» Pronto, las informaciones se reacomodan en la memoria segun su
importancia. De este modo, en cada ciclo, se reducen las microestructuras y
se va formando una “macroestructura”. La macroestructura no tiene forma de
lista, sino que es jerarquica esta organizada de acuerdo a la importancia de
las informaciones y es, por lo tanto, mas breve. La macroestructura que mas
reduce el texto suele ser el titulo o una frase que extrae su contenido

principal.

Por lo anterior, la compresion de lectura se inicia en niveles primarios y con el tiempo
dicho nivel va aumentando de complejidad en el individuo, desarrollando la
capacidad de pasar de lo literal a lo inferencial, problematica que se presenta en los

estudiantes con bajos resultados en las pruebas estandarizadas o externas.

Referente al proceso inferencial, Bruner menciona que la mente humana es como
una “maquina de hacer inferencias”®*, en alusiéon a su destreza para activar el
conocimiento ya almacenado en el cerebro y utilizarlo en el momento de organizar
e interpretar la nueva informacién entrante. El conocimiento del lector y su relacion
con lo que lee son el motor que pone en marcha la realizaciébn de inferencias.
Ademas, el autor sostiene que escritor y lector deben participar de un espacio
comun de conocimiento: los textos se comprenden porque existe un conjunto de

conocimientos compartidos. Esto evita al escritor la imposible tarea de explicitar

34 |bid., p. 17.
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todas y cada una de las ideas que el lector necesita para captar un mensaje. Como
resultado de este acuerdo, el texto ofrece claves suficientes para activar la

informacién no dicha o implicita. 3

De acuerdo con lo anterior, concluimos que al leer no basta solo con decodificar los
signos graficos, ni el reconocimiento de las palabras dentro de una oracion y ésta
en un parrafo; se hace necesario que ademas de estos elementos, el lector les dé
un significado, interprete el mensaje del texto y su propésito, haciendo uso de sus

conocimientos previos.

Sobre el tema, Umberto Eco®® expone gque un texto esta incompleto por dos razones
fundamentales, la primera referida al mensaje, las oraciones y los términos aislados
que lo componen. Y la segunda tiene que ver con la correlacién que se hace gracias
al codigo empleado y el contenido establecido por convencién. Es asi que, todo
mensaje (texto) postula una competencia gramatical por parte del destinatario y este
se distingue de otros tipos de expresiones por su mayor complejidad. EI motivo
principal de esa complejidad es precisamente el hecho de que esti plagado de

elementos no dichos.

Para Ducrot®’, mencionado por Eco en Lector in fabula, lo “No dicho” significa no
manifiesto en la superficie, por ello requiere para su interpretacion de ciertos
movimientos cooperativos, activos y consientes, por parte del lector.

Bajo esta vision un texto presenta espacios en blanco que hay que rellenar, por ello,
se concibe de dos maneras. Una, como un mecanismo perezoso que vive del
aumento del valor del sentido que el destinatario introduce en él y dos, un texto
quiere que alguien lo ayude a funcionar. Es asi, que el texto postula a su

destinatario, como condicion indispensable no sélo de su propia capacidad

3 |bid., p. 17
36 ECO, Umberto. Lector in fabula. La cooperacidn interpretativa en el texto narrativo. 3 ed. Espafia: Lumen,
1993. 329 p.
37 |bid., p. 82
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comunicativa concreta, sino también de la propia potencialidad significativa. Un
texto se emite para que alguien lo actualice; incluso cuando no se espera que ese

alguien exista concreta y empiricamente.

En la historia de la teoria de las comunicaciones, el modelo creado y difundido por
los primeros tedricos de la informacion; es criticado actualmente por presentar a la
comunidad una vision reducida y primitiva del proceso comunicativo (emisor,
mensaje y destinatario) donde el mensaje se generay es interpretado sobre la base
de un cédigo. En contravia, ahora sabemos que los cédigos del destinatario pueden
inferir, totalmente o en parte, de los codigos empleados por el emisor; y que dicho
cddigo no es solo el lingtistico, sino un complejo sistema de sistemas de reglas que
trabajan armoniosamente para la comprension de un mensaje. Esto es lo que Eco
ha denominado como la cooperaciéon textual. En una conversacion (texto oral)
intervienen infinitas formas de reforzamiento extralinguistico para su interpretacion
(gesticular, kinésico, proxémico, de retroalimentacién, etc). Pero en el caso de un
texto escrito en donde el autor genera y entrega una variedad de actos de
interpretacion; el texto se convierte en un producto cuya suerte interpretativa debe
formar parte de su propio mecanismo generativo, es decir; el autor debe aplicar una
estrategia que incluya las previsiones de los movimientos del posible lector.

Es en este momento, que Umberto Eco®® introduce el concepto de lector modelo y
autor modelo; el primero referido al sujeto capaz de cooperar en la actualizaciéon
textual de la manera prevista por €l y de moverse interpretativamente, igual que él
se ha movido generativamente. Los medios que usa el autor para lograr esto, van
desde la eleccion de un tipo de enciclopedia (lector modelo especifico) hasta la
escogencia del patrimonio Iéxico y estilistico. De ahi que, el autor no puede esperar

gue exista el Lector Modelo de su texto solamente, sino también debe mover el texto

38 |bid., p. 73
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para construirlo, de igual manera que el texto debe permitirle al lector sino posee
una competencia; la lectura le contribuya a producirla.

Otro elemento importante a resaltar sobre la cooperacion textual, es el uso que le
da el lector al texto: hacer lo que se quiera con €l e interpretarlo de infinitas formas.
Como producto de ello, Eco habla de la existencia de textos cerrados y textos
abiertos. En la primera clase de texto, este se las arreglara para que cada término,
cada modo de hablar, cada referencia sea lo que previsiblemente puede
comprender su lector. Mientras que, en el segundo, el autor vigila la cooperacién
del lector, de tal manera, que lo conduce a una aventura interpretativa libre; teniendo
en cuenta que por muchas interpretaciones posibles que se susciten en el lector,
unas repercutan sobre otras de modo tal que no se excluyan, sino que, en cambio,

se refuercen reciprocamente.

Como lectores debemos distinguir entre el uso libre que le damos a un texto y la
interpretacion de un texto abierto, teniendo en cuenta que en el segundo es
importante fijar ciertos limites en la interpretacion. Sin embargo, cuando sucede esto
se esta recurriendo a la estética del uso libre, es decir, a partir de un texto escribimos
otro con cierto grado de alteridad, en donde lo que se hace es criticar al texto original
o descubrirle posibilidades y valores ocultos que en cierto modo no es malo.

Umberto Eco insiste en su teoria que existe el Autor y el lector modelo; y que todos
estos elementos descritos con anterioridad convergen con los planteamientos que
hace el autor en su obra “Los limites de la interpretacion” en donde
coincidencialmente dice dos aspectos fundamentales que debemos diferenciar con

claridad.

1. El Lector Modelo, sujeto que pone en escena su capacidad intelectual y cuyo
perfil esta determinado solo por el tipo de operaciones interpretativas que se
supone (y se exige) que debe saber realizar, articulando a ellas el conjunto
de condiciones de felicidad, establecidas textualmente, que se deben

satisfacerse para que el contenido potencial de un texto quede plenamente
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actualizado. Inicialmente se habla de un lector empirico (sujeto concreto de
los actos de cooperacion) que se fabrica una hipétesis de autor que la deduce
precisamente de los datos de la estrategia textual. Dicha hipoétesis que se
formula no es otra que la del Autor Modelo. La cooperacion textual, vista
desde el lector no es mas que las intenciones que el enunciado contiene

virtualmente.

2. En cuanto al Autor Modelo, definido por Eco como el sujeto de la enunciacién
textual, y que se presenta también en un inicio como un Autor empirico que
se formula una hipétesis de Lector Modelo vy, al traducirla al lenguaje de su
propia estrategia, se caracteriza a si mismo en cuanto sujeto el enunciado,
con un lenguaje igualmente “estratégico”, como modo de operacion textual.
Desde la vision del Autor, la cooperacion textual toma una connotacion
diferente puesto que es referida al fendmeno que se realiza entre dos

estrategias discursivas y no entre dos sujetos individuales.

Entonces, ¢Cual sera la cooperacion textual correcta? Esta supone una
caracterizacion de las interpretaciones sociologicas o psicoanaliticas de los textos,
en donde se intenta descubrir lo que el texto dice en realidad. Podemos distinguir
dos estrategias cooperativas diferentes; una de rechazo y otra de aceptacion. La
estrategia cooperativa de rechazo es la que pone en tela de juicio las condiciones
de produccién de los enunciados, la identidad entre el sujeto del enunciado vy el
sujeto de la enunciacion. Y todo lo contrario es, la estrategia cooperativa de
aceptacion pues aqui no se pone en tela de juicio el sujeto de la enunciacién, asi
este cambie de fisonomia o de estrategia; sigue siendo reconocido como el Autor
Modelo.

En su obra “Los limites de la interpretacién”; Umberto Eco aiflade otros elementos

gue intervienen en el acto de interpretacion de un texto escrito. Nos habla que el

primer nivel de significado del mensaje es el literal. Seguidamente a ella, Eco nos
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establece diferencias marcadas entre la interpretacion semantica y la interpretacion
critica, por ende, ambas requieren de un tipo diferente de lector:

El lector modelo ingenuo (semantico) es quien hace la interpretacion seméantica o
semibsica, que no es otra cosa que el resultado del proceso por el cual el lector,
ante la manifestacion lineal del texto, la llena de significado.

El lector modelo critico es quien hace la interpretacion critica o semibética, que es
aguella por la que se intenta explicar por qué razones estructurales el texto puede
producir esas interpretaciones semanticas. Estas dos concepciones convergen en
que un texto puede ser interpretado tanto semantica como criticamente, pero solo
algunos textos (en general aquellos con funcion estética) prevén ambos tipos de

interpretacion.

Basados en las conceptualizaciones de nos brindan los textos, podemos decir que
a través de la sintesis hemos expuesto la distincion que hace Humberto Eco entre
interpretacion y uso de un texto. Pero cabe diferenciar también las intenciones de

los textos desde tres visiones:

Cuadro 2. Intenciones del autor, del texto y el lector, segun Umberto Eco.

Un Intentio auctoris Un Intentio Operis Un Intentio lectoris

(intenciones del autor) (intencién del texto) (intenciones del lector)
Formula la conjetura sobre Estas son las interpretaciones Consiste en formular
el tipo de lector postulado aprobadas en cierto punto del una conjetura sobre la

por el texto o como texto y que pueden ser intencion del texto leido.
estrategia textual tiende a aceptadas si son confirmadas
producirlo. en otro punto por el mismo
texto.

Fuente: Disefio de la investigadora.

Las teorias de Umberto Eco sirven como bases para comprender un poco mas la
vision de la ensefianza del lenguaje con un enfoque mas abierto al infinito nUmero
de interpretaciones y usos que le damos a los textos que leemos. De alli que
hablamos hoy en dia de la lectura critica como el camino para desarrollar

pensamiento critico en el ser humano.
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Esa concepcion actualizada no estd muy lejos de la teoria de la interpretacion de
Eco, puesto que a la luz de esos aportes lleva a comprender ain mas los nuevos
elementos que aparecen en escena y que tiene que ver con la competencia en
lectura critica. Entendiendo, la competencia de lectura critica como la capacidad
que tiene un lector para dar cuenta de las relaciones entre los discursos y las
practicas socioculturales que las involucran y condicionan, lo cual significa que el
lector debe reconstruir el sentido profundo de un texto en el marco del
reconocimiento del contexto en el que se produce y de las dimensiones discursivas

en las que se emite.

2.2.4 Lectura critica: Los docentes tienden a asociar el término critica, con el simple
acto de opinar libremente sobre lo que dice un texto. En la presente investigacion
interesa profundizar en este concepto de lectura critica y el reconocimiento del
mismo como eje fundamental de la propuesta de intervencién, pues esta busca
desarrollar a través de una estrategia pedagdgica basada en la lectura critica de la

publicidad, procesos de interpretacion y comprension textual.

Se ha asumido la lectura critica como el nivel mas alto alcanzado por un individuo y
en especial los estudiantes, en la comprension de lectura; puesto que al llegar a
este se encuentra en la capacidad de verificar enunciados que se encuentran en el
texto y los diferentes mundos posibles que se hayan en él; por ende, se ha asumido
que el nivel basico de lectura es el literal, y el intermedio es el inferencial. Asi lo
estipula el MEN en la evaluacion estandarizada llamada Prueba Saber 3°, 5°, 9°y
11°; este ultimo grado de escolaridad es en donde se asume que los estudiantes
han alcanzado el maximo nivel de compresion lectora. Los niveles graduales de
lectura son explicados en los lineamientos curriculares del area de lengua castellana
(MEN).
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Tabla 6. Categorias para el analisis de la comprension lectora segun los
Lineamientos Curriculares del area de lengua castellana.39

El estudiante en este nivel, percibe el texto

como una serie de fragmentos a partir de los
NIVEL A:

cuales no es posible sacar conclusiones. Por
NIVEL LITERAL

ello, solo puede hallar expresiones que se

encuentran literalmente en el texto.

En este nivel el estudiante comprende los

elementos del texto, reconoce diferentes tipos
NIVEL B:

de discursos, identifica lo que dos textos tienen
NIVEL INFERENCIAL

en comuny es capaz de organizar la estructura

global del mismo.

Aqui el estudiante identifica la estructura del

texto, comprendiendo su sintaxis y haciendo

NIVEL C: ] . . .
. analogias e inferencias que transcienden el
NIVEL CRITICO- _ _
texto. En este nivel se espera que el estudiante
INTERTEXTUAL

sea capaz de realizar un andlisis intra e

intertextual.

Fuente: Adaptado por la investigadora.

Estas categorias fueron determinadas en 1997 por parte del MEN, como resultado
del estudio realizado por Fabio Jurado, Mauricio Pérez Abril y Guillermo
Bustamante, sobre la evaluacion de impacto del plan de universalizacién. Por
consiguiente, podemos inferir de lo anterior que la lectura critica surge del ejercicio

intelectual de hacer inferencias, y que estas son elaboradas por el individuo de

39 COLOMBIA. MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL. Lineamientos Curriculares Lengua castellana. Bogot3,
1998. 102 P.
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acuerdo a las asociaciones que hace entre los conocimientos que le promueve el

texto y los conocimientos que el lector posee.

Pero, hablar de lectura critica y pensamiento critico no es algo reciente en el ambito
educativo y pedagoégico mundial, ya que sus raices se pueden encontrar en desde
la Teoria critica de la escuela de Frankfurt; la cual rechazaba la aceptacion
abnegada del mundo tal cual es, con sus desigualdades e injusticias, con la
dominacion de unas clases sobre otras. En consecuencia, con esto, para esta
escuela un mundo mejor es posible.

Para Paulo Freire*°, pedagogo de los oprimidos y transmisor de la pedagogia de la
esperanza; impacto indudablemente en el desarrollo del pensamiento critico o
literacidad. Con él, lo critico penetra la educacion con un sentido mas social,
comprometido y politico. Para el autor la educacion es una forma de liberacién del
ser humano y la literacidad, una herramienta esencial para vivir. De este modo, la
literacidad da poder o empodera a los individuos de una sociedad para que puedan

modificar sus realidades.

Dos son los rasgos caracteristicos del pensamiento critico segln Giroux**:
a) El conocimiento es un medio para problematizar constantemente los hechos;
b) Resulta fundamental adoptar diversidad de puntos de vista y desarrollar el

pensamiento dialéctico.

De modo similar, Klooster aporta cinco caracteristicas de lo que si es un
pensamiento critico:
1) Es independiente, el sujeto lo construye a partir de su individualidad,

2) Requiere conocimientos o informacion;

40 FREIRE, Paulo. Pedagogia de la esperanza. Ed: Siglo XXI. 267 p.
41 CASSANY, Daniel. Los significados de la comprension critica. Citado por: BRITO, Leonardo. Material de apoyo
al colectivo de investigacidn didactica del lenguaje. Universidad Industrial de Santander, 2016.
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3) Arranca con preguntas o problemas que interesan al sujeto y que debe
resolver;

4) Busca argumentaciones razonadas, con tesis, argumentos, pruebas, etc.;
y

5) Es social, puesto que compara, contrasta y comparte las ideas con otros

— aunque inicialmente sea individual-.

Segun este autor, desarrollar un pensamiento critico fortalece la responsabilidad y
construccion de las ideas propias, la tolerancia a las demas y el intercambio libre de
opiniones, de modo que constituye un elemento basico en la formacion de la
ciudadania. Este es el elemento por el cual, la presente investigacion perfila la
lectura critica de la publicidad como una estrategia pedagogica que permite el
andlisis de discursos empleados en los medios de comunicacion, como elementos
persuasivos de la realidad y el contexto. Es a través de los elementos anteriormente
descritos, que llegamos a distinguir cuando estamos formando lectores criticos, de

otros que no lo son.

Para Cassany?*?, la lectura critica es un tipo complejo de lectura, que exige del lector
los mas altos niveles de comprension. Asi mismo considera, que un lector critico
comprende automaticamente el propésito y las intenciones del texto y toma
conciencia del contexto del mismo y del autor. Es asi que, este enfatiza que leer
criticamente es adquirir las destrezas cognitivas que permitan detectar las
intenciones del autor, extraer el contenido que aporta un texto y verificar si es
correcto o no. Por ello, termina diciendo Daniel Cassany que la educaciéon se
encamina a desarrollar la conciencia critica del lector para que valore si esta de
acuerdo o no con las representaciones y la distribucién del poder que reproduce el

discurso.

42 CASSANY, Daniel. Tras las lineas, sobre la lectura contemporanea. Barcelona: Anagrama, 2006.
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Por ultimo, esta investigacion presenta la propuesta de Allan Luke y Peter Freebody,
para sintetizar aspectos importantes que el docente debe tener en cuenta para el
disefio de curriculos, materiales didacticos y demas actividades para el desarrollo

de la lectura critica, pensamiento critico o literacidad critica.

Cuadro 3. Los componentes de la literacidad, propuesta de Luke y Freebody.43

LAS CUATRO DIMENSIONES DE LA LITERACIDAD

Recursos del cédigo Recursos del significado
El aprendiz asume el ro[d_e procesador El aprendiz asume un rol de
o desmontador del codigo, con la constructor de significados, con la
competencia gramatical. Se pone competencia semantica. Se pone
enfa_s_ls er_1lla desc_odlflcauon y la énfasis en la comprension y la
codificacion del sistema escrito. produccion de significados.

Incluye la activacion del
conocimiento previo, la
construccion literal e inferencial de
conceptos y la comparacion del
texto con otros.

Incluye reconocer las palabras, la
ortografia, la puntuacion, el formato de
los diferentes discursos.

Recursos pragmdticos Recursos criticos

El aprendiz asume el rol critico o
analista del texto, con la
competencia critica.

Se pone énfasis en el hecho de que

El aprendiz asume el rol de usuario
comunicativo del texto, con la
competencia pragmatica.

Se pone énfasis en la comprensién de el texto representa un punto de
los propésitos del discurso y en la vista parcial, no es neutro e
capacidad de usar los textos con influencia al lector. Incluye la
diferentes funciones en variados identificacién de valores, actitudes,

entornos culturales y sociales. opiniones e ideologias, y la

construccion de alternativas.

Fuente: Elaboracion propia.

43 CASSANY, Daniel. Los significados de la comprension critica. Citado por: BRITO, Leonardo. Material de apoyo
al colectivo de investigacidn didactica del lenguaje. Universidad Industrial de Santander, 2016.
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2.2.5 Estrategias para la comprension critica de un texto: Partiendo de la concepcion
construida a través de la presente investigacion, se puede afirmar que leer es una
forma de comprender e interiorizar el mundo, convirtiéndose en una actividad donde
se pone en manifiesto los conocimientos adquiridos, las inferencias e hipotesis
realizadas de lo que se lee para darle una nueva interpretacion o sentido, es asi
que, el ser humano a través de la lectura desarrolla ideas y pensamientos que lo

van convirtiendo en un ser reflexivo y autbnomo de sus actos.

Para Daniel Cassany** “Leer es comprender y para que esto se logre es necesario
desarrollar varios procesos como son la anticipacion de lo que diria un escrito,
aportar conocimientos previos, hacer hipétesis y verificarlas, elaborar inferencias y
construir un significado”. De igual manera, para Frank Smith*°, aporta desde otra
perspectiva el concepto de lectura y establece que ésta no es solo una actividad
visual, tampoco una simple cuestion de descodificar el sonido, sino que para leer
son esenciales dos fuentes de informacién, la visual y la no visual. Es decir, la
informacion visual es lo que estd impreso, y la no visual se refiere a los
conocimientos previos. En el mismo sentido, Kenneth Goodman, expone que la
lectura consiste en dar sentido a lo que esta impreso. Ademas, el autor sefiala que
cada lector construye su propio significado de lo que lee y a medida que lo hace

utiliza sus propios conocimientos y experiencias.

Partiendo de estas concepciones teoricas de la lectura, para esta investigacion es
de vital importancia, especificar algunos elementos que permiten hacer un proceso
de comprensién de lectura con un enfoque critico. Dentro de ellas se presenta la

teoria de las 22 técnicas de lectura critica del Dr. Daniel Cassany“®.

4 Ibid., p. 25

45 COOPER, David. El desarrollo de la informacién previa, cdmo mejorar la compresién lectora. Ed.Antonio
Machado. 461 p.

46 |bid., p. 115.
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Por lo tanto, el autor organiza dichas técnicas en los siguientes grupos:

1. Mundo del autor.

2. Género discursivo

3. Predecir interpretaciones.

A continuacién, se presenta una tabla, que resume los aportes del autor frente al

tema:

Tabla 7. Daniel Cassany: Técnicas para fomentar la lectura critica.47

LAS 22 TECNICAS DE DANIEL CASSANY PARA FOMENTAR LA LECTURA CRITICA

1. Identificar el | 9. Identificar el género y | 17. Definir tus propositos

proposito o intencién describirlo

2. Descubrir las | 10. Enumerar a los | 18. Analizar la sombra del

conexiones contrincantes lector

3. Retratar al autor 11. Hacer un listado de | 19. Acuerdos y
voces desacuerdos

4, Describir su idiolecto | 12. Analizar las voces | 20. Imaginar que eres...
incorporadas

5. Rastrear la| 13. Leer los nombres | 21. En resumen...

subjetividad propios

6. Detecta 14. Verificar la solidez y | 22. Meditar tus reacciones

posicionamientos la fuerza

7. Descubrir lo oculto 15. Hallar las palabras
disfrazadas

8. Dibujar el mapa| 16. Analizar la jerarquia

sociocultural informativa

Fuente: Elaboracion propia.

De modo similar, segun Diaz Barriga y Hernandez Rojas*, las actividades que se

realizan para la identificacion de las ideas principales de un texto, son las siguientes:

a) Construccion de la representacion global del texto.

47 Elaboracién propia.

48 D{AZ BARRIGA, Frida y HERNANDEZ, R. Gerardo. Estrategias Docentes para un Aprendizaje Significativo, Una
Interpretacion Constructivista. México: Mc GRAW-HILL Interamericana Editores, 1998. 229 p.
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b) Hacer juicios sobre la importancia de la informacién y reducir la informacion trivial,
secundaria y redundante.

c) Consolidar la idea principal después de hacer un andlisis reflexivo sobre el peso
de aquellas ideas que se consideran relevantes.

d) El macroprocesamiento requiere de las siguientes acciones:

- Jerarquizar la informacion mas relevante y eliminar la irrelevante.

- Usa la parafrasis al activarse los conocimientos previos y los conocimientos
psicolinguisticos.

- Realizar arreglos por medio de los nexos para dar coherencia local y global que
tenga sentido para los posibles lectores.

2.2.6 La publicidad: educacién social y medio persuasivo. Los docentes de Lengua
Castellana, tienen como objetivo principal el estudio y ensefianza del lenguaje,
como actividad humana, medio de comunicacién personal e interpersonal y
herramienta que posibilita la comprension de la realidad. Debido a esta gran
importancia, los alumnos deben aprender a usar el lenguaje como instrumento de
integracion social, de acceso a la comunidad del conocimiento, de construccion del

pensamiento y a su vez, como eje articulador del entorno.

A partir de esta vision del lenguaje, es importante hacer énfasis en la realidad
cultural en la que viven los estudiantes hoy en dia, debido a las nuevas tecnologias
y la difusion a gran escala de la informacién y la comunicacion. Por ello, la
ensefanza de la lengua no puede estar ajena a esta cultura. La literatura, los textos
y los medios de comunicacion amplian los espacios en los cuales disefiar modelos
de ensefianza y aprendizaje de la lengua castellana que permitan la comprensién
de diferentes tipos de mensajes, codigos, contextos y situaciones comunicativas,
dentro de un enfoque hacia la lectura critica del discurso que nos presenta la

sociedad.
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Es en este nuevo escenario social de los medios de comunicacion, en donde surge
la publicidad como agente socializador de gran importancia para los nifios, nifias y
jovenes, compitiendo con la familia, la escuela, la religion y hasta los partidos
politicos. Es tal, la fuerza persuasiva de los mensajes publicitarios, que alcanza a
individuos de cualquier estrato social, ya sea por la radio, television o el internet y
sus redes sociales. Por ello, la escuela debe comenzar a emplear la publicidad con
fines pedagodgicos porgue con uso en las aulas de clase, se podria llegar a potenciar

o inhibir el aprendizaje.

Esta investigacion estd basada en cuanto a la lectura critica de la publicidad en

ambitos educativos importantes:

1. Educar en entornos persuasivos, es decir, capacitar a los estudiantes en
la toma de decisiones racionales, autbnomas y criticas.

2. Educar en el consumo, o sea, formar su pensamiento para reconocer que
la publicidad es una invitacion constante al consumo, muchas veces de lo

gue no necesitamos.

2.2.7 Importancia educativa de la publicidad:

Los medios de comunicacién de masas, incluida la publicidad, forman parte de los
dispositivos configuradores mas potentes que existen en la actualidad en la tarea
de creacion, difusién y refuerzo de modelos culturales de tipo simbdlico a partir de
los cuales, y junto a otras variables, los individuos de hoy construyen sus propias
identidades, su imagen de la realidad y su escala de valores.

Esto es posible, entre otros motivos, porque:
1) La publicidad tiene un grado de penetracion exorbitante que alcanza todos los
rincones del planeta.

2) Esté especialmente dotada para la persuasion de las masas.
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3) Muchos de los mensajes tienen un comun denominador que subsiste y se repite
insistentemente, lo que facilita el recuerdo, la actualizacion y puesta en practica de
lo aprendido.

4) No suelen ser mensajes coercitivos sino persuasivos, adaptados a la demanda,

divertidos y desinhibidores.*°

Todos los medios de comunicacion cumplen un importante papel educativo: como
potenciadores de los aprendizajes que contribuyen a que los sujetos construyan, a
lo largo de su desarrollo, personalidades autobnomas y equilibradas en todas las

dimensiones del ser humano.

2.2.8 Método para la lectura critica de la publicidad:

Los medios de comunicacion especialmente la publicidad, han aportado a la
sociedad unos nuevos lenguajes audiovisuales que poseen una sintaxis y
semantica propia, que hay que conocer y utilizar para poder comprender e
interpretar sus mensajes. Por ello, se hace imperante la necesidad de promover
desde la escuela y especialmente desde el area de lengua castellana el analisis
critico de los mensajes publicitarios haciendo uso de diferentes técnicas y
metodologias, con el fin de alcanzar niveles mas elevados de comprension de
lectura e interpretacion textual en los estudiantes. Ademas del acto de leer la
publicidad, para comprender criticamente el interior de sus discursos se hace
necesario poner a los alumnos en situacion de crear nuevos mensajes publicitarios

utilizando diferentes elementos del lenguaje.

Segun Aguaded y Pérez®0, autores espafioles, para hacer un andlisis critico de la

publicidad, se deben tener en cuenta cuatro estrategias basicas:

49 VERA VILA, Julio. Educacién social e impacto educativo de os medios persuasivos: Publicidad y
propaganda. 1998. N°316, p. 193-213

50 AGUADED G. José |. y PEREZ R. Maria A. Comunicacién audiovisual en una ensefianza renovada. Propuesta
desde los medios. En: Grupo pedagdgico Andaluz “Prensa y educacién”. 1993. p. 64-68.
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Andlisis critico y creativo de los mensajes publicitarios. Develar los
mecanismos persuasivos y estereotipos que la publicidad transmite. Esto
puede desarrollarse a partir de un estudio de cOmo estan presentes cada uno
de estos elementos: ¢quién emite?, ¢, Cudl es su finalidad?, ¢hacia quién se
dirige?, ¢como es el mensaje que transmite?, ¢qué recursos linguisticos y
graficos emplea?, ¢en qué contexto se sitia el mensaje?, ¢qué canales
emplea y por qué? Asi mismo, se pueden emplear otras estrategias de
lectura que incidan sobre la lectura critica.

Estudio del medio. Ensefianza del medio publicitario, que permita conocer
los mecanismos semioticos, graficos y linglisticos que ponen en
funcionamiento los mensajes publicitarios. Algunos de estos elementos son:
las técnicas de creacion de mensajes publicitarios, relaciones graficas, etc.
Lectura critica de imagenes. Roberto Aparici® propone diferenciar en la
lectura de las imagenes una fase objetiva, dedicada al andlisis de los
elementos basicos de la imagen (linea, punto, forma, luz, color, tono,
encuadre, movimiento, tiempo, sonido); seguidamente otra fase enfocada a
la descripcion conceptual de la misma (objetos, personas, localizaciones,
ambientes) y por ultimo y de vital importancia como el primero, un estudio
descriptivo global de las imagenes, en funciébn de sus caracteristicas
elementales (iconicidad, simplicidad, monosemia o polisemia, originalidad o

redundancia).

2.3 MARCO LEGAL

Esta investigacion esta enmarcada en cuatro normas educativas vigentes y que

tiene relacion directa con el objetivo de la propuesta. Ante todo, la educaciéon como

51 APARICI, Roberto. Lectura de Imdagenes. Citado por: AGUADED G. José |. y PEREZ R. Maria A. Comunicacién
audiovisual en una ensefianza renovada. Propuesta desde los medios. En: Grupo pedagdgico Andaluz “Prensa
y educacién”. 1993. p. 64-68.
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derecho fundamental que se establece en la Constitucion politica de Colombia®?,
en su Articulo 67:

“La educacion es un derecho de la persona y un servicio publico que tiene una
funcion social; con ella se busca el acceso al conocimiento, a la ciencia, a la técnica,
y a los demas bienes y valores de la cultura. La educacion formaréa al colombiano
en el respeto a los derechos humanos, a la paz y a la democracia; y en la practica
del trabajo y la recreacion, para el mejoramiento cultural, cientifico, tecnologico y

para la proteccion del ambiente...”

Seguidamente, se toma como segundo referente legal la Ley 115° de 1994, en sus

articulos 5y 20.

Articulo 5. Fines de la Educacion Colombiana: Numerales 1 y 9 en donde se

establece:

e El pleno desarrollo de la personalidad sin mas limitaciones que las que le
imponen los derechos de los demas y el orden juridico, dentro de un proceso de
formacion integral, fisica, psiquica, intelectual, moral, espiritual, social, afectiva,
ética, civica y demas valores humanos.

e Eldesarrollo de la capacidad critica, reflexiva y analitica que fortalezca el avance
cientifico y tecnolégico nacional, orientado con prioridad al mejoramiento cultural
y de la calidad de la vida de la poblacion, a la participacién en la busqueda de
alternativas de solucion a los problemas y al progreso social y econémico del

pais.

Articulo 20: Objetivos generales de la educacion basica, en el inciso B, establece:
e Desarrollar las habilidades comunicativas para leer, comprender, escribir,

escuchar, hablar y expresarse correctamente.

52 COLOMBIA. CONGRESO DE LA REPUBLICA. Constitucién politica. (20, julio, 1991). Bogota, 1991. 125 p.
53 COLOMBIA. CONGRESO DE LA REPUBLICA. Ley 115 (8, febrero, 1994). Por la cual se expide la ley general
de educacién. Bogota, 1994. 50 p.
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En tercer lugar, dentro del marco legal de la investigacion se enmarcan
especificamente las consideraciones que a la luz de Lineamientos Curriculares
de Lengua Castellana®, se establecen en cuanto al &rea objeto de intervencion de
la presenta propuesta.
En este documento se afirma la importancia del lenguaje y sus diferentes
manifestaciones como herramientas extraordinarias para establecer relaciones
sociales e instrumentos para la comunicacion. De esta manera, habla entonces de
lenguaje verbal y lenguaje no verbal — otros sistemas simbdlicos — creados como
resultado de acuerdos sociales establecidos por la humanidad. Dentro de las
grandes metas en la formacion del lenguaje en la educacion basica y media, se
encuentran ahora, los Estandares Béasicos en Competencias de Lengua
Castellana®, que proponen que la formacién en el area se debe orientar hacia el
enriquecimiento de seis dimensiones:

1. La comunicacion
La transmision de informacion
La representacion de la realidad
La expresion de los sentimientos y las potencialidades estéticas

ok~ 0N

El ejercicio de la ciudadania responsable y por Gltimo y no menos importante,
6. El sentido de la propia existencia.

Dentro de dichas dimensiones, es de interés de la propuesta el desarrollo de la

pedagogia de otros sistemas simbdlicos, que tiene que ver con la ensefianza de

lo verbal (lenguaje formal) y el lenguaje no verbal (gestualidad, cine, video, radio,

graffiti, musica, pintura, publicidad entre otros) como manifestaciones del lenguaje

y medios de expresion e interaccion entre los miembros de la cultura y sociedad.

54 MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL. Lineamientos curriculares de Lengua Castellana, Areas Obligatorias
y Fundamentales.1998.
55 MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL. Estandares Basicos de Competencias en Lenguaje. 2006. p. 34.
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Finalmente, se ubica el conjunto de grados correspondiente a 4°y 5° los factores de
organizacion de los Estandares Basicos de Competencias del Lenguaje sobre los
cuales se enfoca la investigacion:

» Comprension e interpretacion textual, factor en el cual se desarrolla la lectura
de diferentes textos, el reconocimiento de la funcién social de los mismo, la
identificacion de las siluetas textuales o formatos que estos presentan, para
facilitar su comprension; y

» Medios de comunicacion y otros sistemas simbdlicos, como herramientas
para desarrollar procesos de comunicacion verbal y no verbal en un mismo
elemento, y por medio del cual se pretende el desarrollo de la competencia
simbdlica y la expresion gréfica entre otros aspectos.

> Etica de la comunicacion, visto como factor transversal y que puede ser

articulado al trabajo con los otros dos factores.

Con respecto a estas normativas vigentes se contextualiza el trabajo de la
presente investigacion apuntando hacia el fortalecimiento de los procesos de
lectura, comprensidon e interpretacion de medios de comunicacion y otros
sistemas simbalicos, campo de exploracidon muy relevante en la actualidad para

la ensefianza del lenguaje.
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3. METODOLOGIA

La investigacion hace parte de la humanidad desde los inicios de su existencia y
dicha accion es la que ha permitido la construccion del conocimiento humano; por
ende, esta actividad se ha convertido en un quehacer cotidiano y unico del hombre
para acceder al conocimiento. Dicha necesidad por conocer o intentar explicar todo
aquello que lo rodea, hace que se cree una relacion entre el sujeto y el objeto de
conocimiento; y es en esta interaccion donde se construyen los nuevos
conocimientos. Asi, para iniciar la descripcion del método de investigacion que se
empled en esta propuesta, se hizo necesario hacer un recorrido a través de los
conceptos mas relevantes de la misma y establecer los elementos constitutivos de

la metodologia de investigacion.

Teniendo en cuenta que la presente investigacion tuvo como objetivo principal
determinar como a través del texto publicitario se puede desarrollar la lectura critica
en estudiantes del grado quinto de un establecimiento educativo oficial en la ciudad
de Barrancabermeja, se inicio el estudio de la realidad de dicha institucion educativa
en cuanto a los bajos resultados obtenidos por los estudiantes en las pruebas saber
2015, en el area del lenguaje; por ende esta problematica exigio una explicacion y
analisis; desde un corte cualitativo. Es asi, que en este capitulo de la propuesta se
establecio el enfoque, el tipo de investigacion, los métodos, técnicas e instrumentos
de recoleccidén de datos e informacion y demas elementos con los que se le dié

sustento a las acciones pedagogicas a implementar.

3.1 ENFOQUE METODOLOGICO

Un enfoque es la perspectiva o el horizonte de sentido desde el que se observa la
realidad. Por lo tanto, en éste, cuentan los intereses, las intencionalidades y los

conocimientos con los que el investigador percibe, categoriza y conceptualiza los
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fenémenos estudiados.®¢ Por ello, se puede decir que todos los individuos inmersos
en una sociedad comparten realidades comunes, que los determinan, configuran y
les permite percibirla de manera objetiva, dindmica y consiente; debido a esta
interaccion pueden vivir dichos fendmenos de manera diferente, y por ende, para
analizarlos se requieren de enfoques investigativos variados con los cuales tratar
de interpretar o explicar dicha realidad. Por tanto, la investigacion se enmarcé dentro
del enfoque de tipo cualitativo con un disefio metodolédgico: (IA) Investigacion

accion.

La investigacion con enfoque cualitativo, busca la comprension e interpretaciéon de
la realidad humana y social, con un interés préactico, es decir, con el propésito de
ubicar y orientar la accién humana y su realidad subjetiva.>” Debido a ello podemos
afirmar que en los estudios cualitativos, se pretende llegar a comprender la
singularidad de las personas y las comunidades, dentro de su propio contexto
historico y cultural; para asi, examinar la realidad tal como ellos la experimentan y
a partir de la interpretacion de sus propios significados, sentimientos, creencias y
valores intentar explicarla.

Podemos sefialar algunas caracteristicas esenciales de este tipo de investigacion:

¢ No se parte de hipétesis, ni se pretenden demostrar teorias.

e Elinvestigador estudia las personas y los grupos, desde los contextos en los que
se hallan, en su ambiente natural y vida cotidiana.

e Se producen datos descriptivos, empleando técnicas como la observacién
participante, la entrevista no estructurada, la entrevista biografica, las historias de
vida, las entrevistas grupales, etc.

e La relacion que el investigador establece con las personas y con los grupos es

cercana y empatica; es decir, basada en una interaccién de tipo dialdgico y

56 MARTINEZ, Jorge. Métodos de investigacién cualitativa. En: Silogismos de investigacién. Julio — Diciembre
2011. N°8(1), 43. ISSN 1909955X
57 Ibid., p. 16
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comunicativo. Adicionalmente, debe estar en capacidad de poder adaptarse al
lugar y a las personas objeto de estudio.
e Su metodologia es flexible, por cuanto puede ser redefinida en el transcurso de

la misma.

3.2 DISENO METODOLOGICO

Teniendo en cuenta que el problema de la investigacion estuvo relacionado
especificamente con los bajos resultados obtenidos por los estudiantes en las
pruebas externas de la institucion educativa en el area de Lenguaje; aspecto que
se pudo denominar como una problemética especifica y como una necesidad de
cambio que exigid de una estrategia pedagdgica de intervencion que permitio
determinar si a través de la publicidad se logra desarrollar lectura critica en los
estudiantes de grado quinto del establecimiento. Para esta propuesta de
intervencién se seleccion6 como disefio metodoldgico la investigacion accion del

enfoque cualitativo.

Tal como afirma Rincén Igea®8: “La investigacion-accién se revela como uno de los
modelos de investigacion mas adecuados para fomentar la calidad de la ensefianza
e impulsar la figura del profesional investigador, reflexivo y en continua formacién
permanente” | refiriéndose el autor al docente como sujeto promotor de cambios en
el contexto educativo en donde se encuentra. Asi mismo, lo dice Kemmis cuando
afirma que, esta metodologia tiene como fin Ultimo mejorar la realidad vivida,
buscando evaluar para cambiar la realidad desde la realidad misma. Una forma de
comprender los procesos de ensefianza y aprendizaje, no solo es querer investigar

sobre ellos, si no también que desde este disefio metodoldgico la problematica

58 HERNANDEZ SAMPIERI, Roberto, FERNANDEZ COLLADO, Carlos y BAPTISTA LUCIO, Pilar. Metodologia de la
investigacion. 4 ed. México: Abril, 2006. p.
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detectada guie la accion, elemento que hace que el investigador desde la practica

(plan de accidn) introduzca mejoras progresivas.

El proposito principal de la investigacion-accion tal como lo sefiala Sadin, pretende
esencialmente, propiciar el cambio social, transformar la realidad y que las personas
tomen conciencia de su papel en ese proceso de transformacion. Asi mismo lo
afirman Ledn y Montero, quienes la representan como el estudio de un contexto
social donde mediante un proceso de investigacion con pasos “‘en espiral’, se
investiga al mismo tiempo que se interviene. Es este caracter ciclico, lo que permite
determinar que es el disefio metodoldgico adecuado para el presente proyecto.

La investigacion — accién desarrollada por Kurt Lewin, quien define el trabajo a
través de ella como un proceso ciclico de exploracion, actuacién y valoracion de
resultados. Por ello, partiendo de la vision del fundador de este disefio metodologico
de investigacion, se han desarrollado otros modelos y para esta investigacion se
adopta el construido por HERNANDEZ SAMPIERI, Roberto. FERNANDEZ
COLLADO, Carlos y BAPTISTA LUCIO, Pilar.
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Ficura 2. Principales acciones para llevar a cabo la investigacion-accion. 59

Inmersién inicial en el problema onecesidad y
su ambiente {por parte del investigador)

. Primer Ciclo Recolectar datos sobre el
Planlizzl:mn:o de! Detectar el problema y las
P problema necesidades

Generacion de categorias, temas e hipotesis

Recolectar datos
adicionales para el plan

Segundo
Ciclo

Elaborar el
plan

Desarrollo del plan:
Objetivos, estrategias,
acciones, recursos y
programacion de
tiempos

Poner en marcha el plan

Tercer Ciclo
Ajustar el plan o Implementar y Recolectar datos para
partes de éste y evaluar el plan evaluar la
volver a implementar. implementacidn.

Tomar decisiones,
redefinir el problema,
generar nuevas hipétesis,

Revisar la implantacion y
sus efectos.

Nuevos ajustes,
decisiones y
redefiniciones, nuevos
diagndsticos; el ciclo se

repite.

Recolectar datos y volver
aevaluar el plan
implementando ajustes

Cuarto Ciclo
Retroalimentacion

Fuente: Fases y ciclos de la IA segin HERNANDEZ SAMPIERI, FERNANDEZ COLLADO y BAPTISTA LUCIO.

Basado en ese modelo de investigacion accion, se determinaron los ciclos y fases
de la investigacion, teniendo en cuenta los objetivos planteados en la propuesta;

cuyo horizonte se centr6é en aportar informacién valiosa que guie a la institucion en

9 HERNANDEZ SAMPIERI, Roberto. FERNANDEZ COLLADO, Carlos y BAPTISTA LUCIO, Pilar. Metodologia de la
investigacion. 4 ed. México: Mc Graw Hill. 2006. 839 p.
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el mejoramiento de la calidad educativa que brinda a su comunidad. Por lo tanto, a
continuacion se presento la tabla disefiada por la autora del proyecto que permitié
comprender el caracter ciclico del disefio de la Investigacion accion en esta
propuesta. Este proceso tomo6 como referencia las cuatro fases que platea Sampieri
pero la autora realiza una adaptacion o redisefio de las mismas para quien retome
la investigacion como antecedente pueda continuar con el Ultimo ciclo de la

investigacion.

Tabla 8. Ciclos y fases de la investigacion

e | remace
Identificar en  qué Entrevista Vg"fa‘g"“
1 D niveles de comprension semiestructu uta de
< etectar el interpretaciéon textual rada entrevista
DIAGNOSTICO problema € interp - Guia de
se encuentran  los Observacion .
. . observacion
estudiantes de quinto. no no
participante participante
Determinar qué
estrategia pedagdgica
permite el desarrollo de
la  comprension e
interpretacion textual.
Establecer las
2 Elaborar el | caracteristicas que Secuencia
DISENO plan debe contener dicha didéctica
estrategia para mejorar
los procesos de
comprensién e
interpretacion  textual
en los estudiantes de
quinto grado.
Implementar la
estrategia didactica que
incorpora la publicidad i Diario de
! Observacion
3 Implement | P&"@ mejorar los Secuencia articipante campo
- P rocesos de . p pa Rejilla de
IMPLEMENTACION ar el plan P L didactica Prueba final L
comprension e valoracion
interpretacion textual en
los estudiantes de
quinto grado.

Fuente: Elaboracion propia.
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3.3 ESCENARIO Y PARTICIPANTES

La presente investigacion se desarrolldé en una institucion educativa oficial, ubicada
en el sector rural del municipio de Barrancabermeja — Santander; especificamente
en el Corregimiento El Llanito, poblacion de estrato 1 y 2 con una actividad socio
econdémica basada en la pesca, la gastronomia tipica del lugar y el comercio propio

de su clasificacidn como sitio turistico de la ciudad.

La propuesta de intervencion se implementé con estudiantes de quinto grado de
basica primaria, cuyas edades oscilan entre los 10 y 15 afios en el area de
Humanidades y lengua castellana, en donde el objeto de investigacion se debe a
los bajos resultados obtenidos en el afio 2015 por dichos estudiantes en esta area.
A partir de esta problematica, inicialmente se proyectaron en las fases y ciclos de
la investigacion y poder determinar como a través de la publicidad se desarrolla la
lectura critica en los estudiantes y de qué forma a través de dicha estrategia
pedagdgica se interviene la problematica para interpretarla e intentar lograr algin
tipo de cambio o avance en los aprendizajes y destrezas superiores para la

comprension de lectura.

3.4 PROCESO DE RECOLECCION DE LA INFORMACION

En este aparte del capitulo se presentan las técnicas e instrumentos que se
emplearon para la recoleccion de la informacion de la realidad social objeto de
analisis de la presente investigacion. Por ello, para la seleccion de estas estrategias
metodoldgicas se tuvo en cuenta el tipo de informacién que se pretende recolectar,
las caracteristicas de la fuente de la misma y finalmente el tiempo del que se dispuso

para realizar todo el proceso investigativo.

3.4.1 Técnicas de recoleccion de la informaciéon. Son procedimientos metodoldgicos

y sistematicos que se encargan de operativizar e implementar los métodos de
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Investigacion y que tienen la facilidad de recoger informacion de manera
inmediata®. En este sentido, puede entenderse como un conjunto de herramientas
orientadas a recoger, generar, analizar y presentar la informacion sobre una
situacion que amerita ser observada y conocida por parte de los participantes de la

investigacion.

3.4.1.1 Prueba inicial y final de lectura.

Jorba y Sanmarti definen la evaluacién diagndstica o evaluacion inicial como:
“técnica orientada a determinar la situacion de cada alumno antes de comenzar un
determinado proceso de ensefianza-aprendizaje, para poderlo adaptar a sus
necesidades. 61 La informacion recolectada a través de esta técnica permitio
determinar los niveles de comprension e interpretacion en los que se encontraban

los estudiantes de quinto grado.

Por consiguiente, el objetivo de la primera prueba fue identificar las dificultades que
presentaban los estudiantes en cuanto a los componentes y competencias
evaluadas con el objeto de promover acciones de mejora dentro de la
implementaciéon de la propuesta. Asi mismo, Casanova®?, define la prueba final
como “aquella que se realiza al terminar un proceso de ensefianza y aprendizaje,
aunque éste sea parcial. Una evaluacion o prueba final puede estar referida al
finalizar un ciclo, curso o etapa educativa, pero también al término del desarrollo de
una unidad didactica o del proceso habido a lo largo de un trimestre o afio. Estas
pruebas tienen dos funciones: una de caracter formativo y otra de tipo sumativo; en

cuanto a la primera, sirve para retroalimentar y adecuar la ensefianza al modo del

S0CENTTY VILLAFUERTE, Deymor B. Director General de Nuevo Mundo & Docente Universitario. Manual
metodoldgico para el investigador cientifico. Universidad Nacional de San Agustin de Arequipa. Facultad de
economia. 2006. Capitulo VI p.41

61 JORBA, Jaume y SANMARTI, Neus. La funcidn pedagdgica de la evaluacién. Universidad Auténoma de
Barcelona. p 4

62 CASANOVA, Maria Antonia. Capitulo 3. Evaluacién: Concepto, tipologia y objetivos. 1998.
Disponible:ursa.ihmc.us/rid=1303160302515_965178929 26374/EvaluacionConceptoTipologia_Y_Obijeti.pd
f
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aprendizaje de los estudiantes. Y en cuanto a su funcion sumativa, es imprescindible
para tomar la decision ultima sobre el grado de lo alcanzado por un alumno y

determinar el nivel de logro con relacion a los objetivos de aprendizaje propuestos.

Teniendo en cuenta lo anterior, este proyecto de investigacion empled esta técnica,
dirigida a estudiantes del grado quinto con el objetivo de determinar en ambos casos
(inicial o final) cdbmo se encontraban los estudiantes en cuanto a los procesos de
comprension e interpretacion textual y conocer al final grado de avance con relacion

al estado inicial.

3.4.1.2 Entrevista semiestructurada a docentes. Es una técnica empleada para
obtener informacion de manera oral y personalizada, sobre acontecimientos vividos
y aspectos subjetivos de la persona, como las creencias, las actitudes, las
opiniones, los valores, en relacién con la situaciéon que se esta estudiando®3. Para
la cual, se parte de un guién determinado para saber qué informacién es relevante
y necesaria para la investigacion. Por consiguiente, la entrevista semiestructurada
se hizo de manera espontanea dando la oportunidad de interactuar y de recibir
informacion, entrelazando los temas que se deseaban conocer, utilizando por lo
general una grabadora de audio como herramienta para capturar todos los detalles

gue habla el entrevistado.

La entrevista semiestructurada se aplicé con el objetivo de determinar cuales eran
las concepciones sobre las practicas pedagogicas que tenian los maestros sobre la
lectura critica y que estrategias de compresion de lectura se encuentranban

empleando para desarrollar el pensamiento critico en sus estudiantes.

63BISQUERRA ALZINA, Rafael. Metodologia de la investigacién educativa. Universidad de Barcelona. Editorial
la Muralla. 2004. p.336
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3.4.1.3 Observacion no participante. Como su nombre nos indica, es la técnica de
observacion en donde el observador/investigador permanece ajeno a la situacion
que observa. Aqui el observador estudia el grupo y permanece separado de él. Tal
como afirma Sandoval Casilimas®; la observacion no participante permite apoyar el
“‘mapeo”, sin exponer al investigador a una descalificacion por “incompetencia
cultural”’, es decir, sin poner en evidencia su posible desconocimiento del objeto
observado. Contar con un registro de lo observado, permiti6 al investigador
comprender la realidad estudiada objeto de andlisis y focalizar la atencién en los
aspectos mas relevantes durante la siguiente etapa de la observacion que fue la

observacion participante.

Para la presente investigacion esta técnica se utilizé con fines evaluativos, es decir,
para identificar aspectos, elementos o estrategias que empleaba el docente de
lenguaje en el proceso de ensefianza del area, en cuanto a la lectura de otros
sistemas simbolicos y a la lectura critica, haciendo uso de una guia estructurada de

observacion o lista de chequeo.

3.4.1.4 Observacion participante.

Esta técnica fue seleccionada por la investigadora con el firme propésito que, de
una vez terminado el proceso de la observacion no participante, realizar la misma
tarea, pero esta vez desde adentro de la realidad que se pretende abordar. Rafael
Bisquerra define la observacién participante como “a técnica que consiste en
observar al mismo tiempo que se participa en las actividades propias del grupo que
se esta investigando %, es asi que el investigador debe convivir, compartir,

acompanar al grupo en todas las situaciones cotidianas que conforman esta realidad

64 SANDOVAL CASILIMAS, Carlos A. Médulo de investigacion social. Bogotd: Arfo, 2002. p, 139.
65BISQUERRA ALZINA, Rafael. Metodologia de la investigacién educativa. Universidad de Barcelona. Editorial
la Muralla. 2004. p.332
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objeto de estudio y de igual manera, comprometerse con el grupo para superar la
problemética a investigar.

La técnica se desarrolldo en el aula de clase del grado quinto de la institucion
educativa oficial seleccionada; con el proposito de observar y analizar el como se
ejecutan las clases de lengua castellana y poder determinar el enfoque y estrategias
pedagogicas que empled el docente para el desarrollo de la comprension e

interpretacion textual.

3.4.2 Instrumentos de recoleccion de la informacion.

Los instrumentos son los objetos concretos que facilitan la aplicaciéon precisa de la
técnica y aunque poseen caracteristicas propias deben adecuarse al objeto de
estudio®®. Este se convierte entonces, en las herramientas que se utilizaron para
desarrollar las técnicas, empleadas para orientar y organizar el proceso. Ahora, los

instrumentos que se emplearon para cada una de las técnicas son:

3.4.2.1 Rejilla de evaluacion prueba inicial y final.

La rejilla o rabrica busco identificar las evidencias necesarias para valorar lo que se
realizé durante el desarrollo de una actividad. Esta sirvidé para evaluar o supervisar
el estado en que se encontraba un estudiante con relacion a sus aprendizajes
especificos de la tarea a realizar. Stone define la rdbrica como “un instrumento que
emerge del enfoque de formacion por desempenfos, ya que este enfoque propone
que al estudiante se le evalle la integracion de conocimientos, habilidades y
actitudes por medio de evidencias, ejecuciones, actuaciones o desempefios donde

el evaluado demuestre lo que sabe, hace y representa como sujeto social e

65REGALADO LOPEZ, Oscar. Metodologia de la investigacién cientifica. Métodos, técnicas e instrumentos de
recoleccion de informacion. Chiclayo, febrero 2014. Disponible en :
http://es.slideshare.net/oscarlopezregalado/marco-metodolgico-38046737
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individual®’. Por consiguiente, las rabricas ayudaron a la investigadora a organizar,
planificar, articular los indicadores y niveles de desempefio de los aprendizajes
evaluados. Se disefaron dos tipos de rabricas: holisticas o analiticas. La holistica,
permitid hacer una valoracion global del desempefio del estudiante sin especificar
los aspectos que secuencialmente debe ir demostrando para alcanzar la meta

planteada.

Por otra parte, la rdbrica analitica fue mas detallada y en ella se definieron las
competencias, criterios y niveles de comprension lectora, con sus categorias de
andlisis, para desde alli, valorar, calificar y emitir los conceptos frente al desempefio
de los estudiantes®®. Se tuvo en cuenta en el disefio de la rdbrica que, los criterios
evaluados podian ser o0 no alcanzados por un estudiante (cumple, no cumple), que
sirvieron para identificar, interpretar y determinar cual era el estado o grado de
avance al que habia llegado un estudiante después de la implementacion de la

propuesta.

3.4.2.2 Guia de la entrevista semiestructurada a docentes. La guia fue un esquema
rigido, sino, un medio que asegurd, que la informacién fluydé de manera espontanea
y flexible sin descuidar los objetivos propuestos®®. La estructura de la entrevista fue
aparentemente informal, dado que la informacion recibida incidié en la investigacion.
Por lo tanto, se tuvo en cuenta el lugar donde se realizé la misma, evitando que
existieran factores que la perturbaran, se manejo un tiempo con el fin de garantizar
el éxito de la misma. Para la elaboracion de la entrevista se debio tener en cuenta

el inicio, el proceso vy la finalizacién, para lograr cumplir con el prop6sito’®. En la

5 Adolfo Ledn Arenas Landinez, Kelly Johana Gémez Jiménez Las Rubricas o Matrices de Valoracion,
Herramientas de Planificacién e Implementacion de una Evaluacién por Desempefios. Fecha de aprobacién:
16/06/2013. Revista DE LA FACULTAD DE INGIENERIA FISICOMECANICAS.UIS. disponible en
file:///C:/Users/EVELYN%20Y%20SAID/Downloads/3714-15507-1-PB.pdf.

%8|bid., .p.83.

69CASTRO BONILLA, Elssy. RODRIGUEZ S. Penélope. La investigacidn en ciencias sociales. M3s alla del dilema
de los métodos. Editorial norma. Colombia. 1997. ISBN 958-9057-72-1. p.220.

Olbid,.p.115
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presente investigacion el guion de la entrevista se implementd en la fase de
planeacién, con el objetivo de crear un ambiente arménico y de confianza con el

maestro.

3.4.2.3 Registro estructurado de observacién no participante. Teniendo en cuenta
que el disefio de investigacion de la presente propuesta fue de tipo cualitativo, la
investigadora disefid el registro estructurado de observacion como una guia que
permitio explorar el ambiente y contexto escolar, en aspectos sociales que
influyeron en la problematica objeto de estudio; y asi mismo, poder comprender los
procesos de ensefianza y aprendizaje en el area de lengua castellana que se
presentaban en el establecimiento educativo. Con respecto a estos elementos

especificos a observar se tuvo en cuenta los siguientes aspectos:

e  Objetivos de aprendizaje
e  Material didactico empleado en la clase
e Momentos de la clase: Apertura, desarrollo y cierre

e Evaluacion de los aprendizajes

3.4.2.4 Diario de campo. Rafael Bisquerra define este instrumento como un sistema
de registro de la situacién natural que recoge la interpretacion de la realidad desde
la perspectiva del observador’. Es asi, que este se convirti6 en una narracién
minuciosa y periédica de las experiencias y hechos observados por el investigador

en la realidad objeto de estudio.

Se tuvo en cuenta que este instrumento no debia convertirse en sélo una
recopilacion de informacion sino en la elaboracion de un informe final. Para ello, se

consideraron tres aspectos fundamentales:

71 BISQUERRA ALZINA, Rafael (coordinador). Metodologia de la investigaciéon educativa. Universidad de
Barcelona. Editorial la Muralla. 2004. p.335.
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a) La descripcion, con la cual se detallé objetivamente el contexto donde se
desarroll6 la accion.

b) Se describié de forma breve, las relaciones y situaciones de los sujetos que
intervinieron en ese contexto y esa cotidianidad.

c) La interpretacion, comprendida en dos aspectos: la comprension y la
interpretacion’?. En el diario de campo se evitaron los comentarios y analisis
subjetivos ya que este instrumento debid conservar el rigor y la objetividad

que requiere.

3.5 PROCESO DE ANALISIS DE LA INFORMACION

3.5.1 Andlisis de la informacion fase diagndéstica. La fase de diagnostico tuvo como
fin responder a dos de las preguntas directrices planteadas en la presente
investigacion. La primera tenia que ver con los niveles de comprension e
interpretacion textual en que se encontraban los estudiantes de quinto grado, y la
segunda qué estrategias utilizaba el docente para el desarrollo de estos procesos.
Por tal motivo, la investigadora para el andlisis de la informacion recopilada “mas
que seguir una serie de reglas y procedimientos concretos sobre como analizar los
datos, la investigador construy0 su propio analisis” a partir de ellos tal como lo afirma
Hernandez Sampieri, Roberto; Fernandez Collado, Carlos y Baptista Lucio, Pilar en
el texto metodologia de la Investigacion. En consecuencia, se usaron tres técnicas

de investigacion cualitativa que se administraron con el siguiente orden:

. Prueba inicial de lectura.
. Entrevista semiestructurada.
o Observacion no participante.

72 MARTINEZ R, Luis Alejandro. La Observacién y el Diario de Campo en la definiciéon de un tema de
Investigacion. Fecha de Aceptacion: 16 /04 /07. Disponible en:
http://datateca.unad.edu.co/contenidos/551125/2015lI/La_observacion y el diario de Campo en la Def
inicion de un Tema de Investigacion.pdf
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Para iniciar esta etapa de analisis de la informacion, se tuvo en cuenta que dentro
del enfoque metodoldgico de esta investigacion que es de tipo cualitativo, la
recoleccion de la informacion y el analisis de los mismos, se hizo practicamente al
mismo tiempo, puesto que la investigadora de manera autbnoma y basada en su
interiorizacion de la metodologia de la investigacion accion, establecié unas

categorias y subcategorias de analisis de acuerdo a los datos recogidos.

Para ello, distinguié entre categorias, que denotan un tOpico en si mismo, y
subcategorias, que detallan dicho tépico en microaspectos’®. Las categorias y
subcategorias en la prueba inicial, prueba final de lectura y en la observacion no
participante son aprioristicas, es decir, construidas antes del proceso recopilatorio
de la informacion; mientras que en la entrevista semiestructurada son emergentes,
es decir, que surgen desde de la propia indagacién, como lo establece Jhon Elliot™
cuando diferencia entre “conceptos objetivadores” y “conceptos sensibilizadores”,
en donde las categorias aprioristicas corresponderian a los primeros y las

categorias emergentes a los segundos.

En este aparte de la investigacion la investigadora realizo el andlisis detallado de
los datos obtenidos por medio de los instrumentos utilizados en la fase diagnéstica
y los cuales fueron preparados para su analisis usando diferentes herramientas
como matrices, cuadros, gréficas, esquemas, etc. Este proceso permiti6 a la
investigadora generar relaciones, significados e hipétesis e ir contrastarlos con la
teoria y obtener similitudes o diferencias entre ellos, para de esta manera determinar

los hallazgos producto del proceso de investigacion.

73 CISTERNA C. Francisco. Categorizacidn y triangulacién como procesos de validacién del conocimiento en
investigacion cualitativa. Theoria, Vol. 14 (1): 61-71, 2005 ISSN 0717-196X p. 64 Departamento de Ciencias
de la Educacion, Facultad de Educacién y Humanidades. Universidad del Bio-Bio, Chillan

74 CISTERNA C. Francisco. Categorizacidn y triangulacién como procesos de validacidn del conocimiento en

investigacion cualitativa. Theoria, Vol. 14 (1): 61-71, 2005 ISSN 0717-196X p. 64 Departamento de Ciencias de
la Educacién, Facultad de Educacion y Humanidades. Universidad del Bio-Bio, Chillan
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3.5.1.1 Andlisis de la prueba inicial de lectura:

Se realiz6 con 16 estudiantes del grado quinto, en una sesién de dos horas. Este
namero de estudiantes son los nifios y nifias del curso que participaron de manera
voluntaria con el aval de sus padres de familia. Teniendo en cuenta que la
investigadora realiza las labores de tutoria del Programa Todos a Aprender del MEN
en la institucion educativa y por directrices de la rectoria, se determiné que el
desarrollo de la investigacion se realizara en el horario contrario de clases. Por tal
motivo, algunos padres de familia decidieron no dejar participar a sus hijos e hijas
de esta investigacion, puesto que algunos de los estudiantes no viven en el
corregimiento, sino, en veredas aledafias al mismo y los desplazamientos son
dificiles por la zona en la que se encuentra ubicada cada una de sus viviendas
(Anexo G).

La prueba inicial de lectura contd con 26 preguntas de opcién multiple, en las cuales
los estudiantes debian seleccionar una uUnica opcion. Dichas preguntas fueron
seleccionadas de los cuadernillos de preguntas liberadas de las pruebas Saber de
los afios 2009, 2012 y 2015. Las preguntas evaluaron la competencia comunicativa
en sus procesos de lectura y escritura; dentro de los cuales se buscé identificar
desde la lectura, aspectos claves como la comprension e interpretacion textual
desde los tres componente del lenguaje: semantico, pragmatico y sintactico’; y
desde la competencia escritora, lograr establecer los elementos que tienen en
cuenta los estudiantes a la hora de evaluar un escrito desde los momentos de
planeacion, escritura y revision’®,

A continuacion la investigadora presenta un analisis detallado de los datos

obtenidos a través de los resultados de la prueba inicial de lectura por cada una de
las preguntas.

7S MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL. Caja de materiales Siempre Dia E ¢éQué aprendizajes evaltan las
pruebas Saber? Matriz de referencia lenguaje 52. Bogota. 2016. 4 p.

76 MINISTERIO DE ECUCACION NACIONAL. Icfes mejor saber: Guia de interpretacidn y uso de resultados de las
pruebas SABER 3¢, 52 y 92, Colombia. 2015. 47 p.
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Tabla 9. Descripcién de la poblacién evaluada

» | [FEINGENEROITE] | o [0 [ u |1
5

16 FEMENINO | 13
MASCULINO| 3 0 1 2 0

w
N
=

Fuente: Elaboracién propia

Gréfica 5. Resultados prueba inicial pregunta N° 1.

Pregunta N°1

Juliana escucha su programa de radio favorito. Prestemos atencion a lo que

dicen en él:

- {Estamos de vuelta!, y ahora sl Pepe... empezamos
|a cuenta regresiva para saber quién va punteando y
conocer el ganador o la ganadora de los éxitos més
votados de esta semana...

- Claro que si Claudita, esto se pone caliente...
caliente... comoun diaenla playa.

- Esta semana en nuestro Glimo lugar, por primera vez

enlaslistas: "No me olvides™,

) . : -
¢ De qué se esta hablando en la radio? COMPETENCIA: Lectora
A Del clima en la playa. COMPONENTE: Semantico
B. De las noticias musicales. NIVEL: Inferencial

C. De los ganadores de un concurso.
D. De una lista de canciones.

CLAVE:D

Fuente: Elaboracion propia.

El grafico muestra que el 0% de los estudiantes evaluados escogieron la opcion D,
la cual es la respuesta correcta. El 25% seleccioné la respuesta Ay el 75% la opcién
B, afirmando que, de lo que se habla en la pregunta es de las noticias musicales o
del clima en la playa y no de las posiciones que ocupan las canciones en un listado
de un programa de radio. De manera que, los 16 estudiantes muestran dificultades

para recuperar informacion explicita en el contenido del texto, aspecto que se
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evidencia cuando no ubica datos puntuales sobre el ¢, Qué?, ¢ Quiénes?, ¢ Cuando?,
¢Donde?, ¢ Por qué? y ¢ Como? del texto leido.

Nuevamente en la segunda pregunta de la prueba inicial de lectura, el 0% de los
estudiantes seleccionaron la opcién B como la respuesta correcta. Es asi que de
ellos se puede inferir que no reconocen las caricaturas como un tipo de texto no
televisivo. De ahi que, los 16 estudiantes evaluados tienen dificultades en reconocer
este tipo de texto y movilizar sus saberes previos para ampliar referentes y
contenidos ideoldgicos especialmente en la integracién del contenido de un texto

con otros textos de la cultura.

Gréfica 6. Resultados prueba inicial pregunta N° 2.

Pregunta N° 2

A Isabel le gusta vertelevision porque se puede informar sobre lo que pasa en

otros lugares lejanos a su region y también para poder entretenerse. Ella ha
elaborado listas de los diferentes programas que ve ;Cuél de ellas contiene un

tipo de programa que no es televisivo?

A c

Gonowsos ‘ mw
piderty o COMPETENCIA: Lectora
Pk i COMPONENTE: Semntico
NIVEL: Inferencial
N By CLAVE: B
Telenoveks Noticieros
Comercigles Telenovelss
Woos arimedos st
Ceneursos bhjos arimadas
Notideros Comerddes
Catlooturas. Eventos deportivos

Fuente: Elaboracion propia.

Las preguntas 1y 2 se encuentran relacionadas con la Categoria | “comprension de
textos en los niveles literal, inferencial y critico” y la Subcategoria “sentido y

significado del texto”.
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Grafica 7. Resultados prueba inicial pregunta N° 3.

Pregunta N° 3

Observa con atencién las siguientes imagenes. jCual de ellas no

encontrarias en un supermercado?

A C.
Lunes a Sébado: O ama 0 p.m
d 1 Domingo: Bam a dpm
CERRADO
El médico atiende COMPETENCIA: Lectora
fermesn COMPONENTE: Pragmético
. N NIVEL: Inferencial
IPIENSALD 2 VEGES Venta de CLAVE: A
Pollo
,‘z\_(q_-" g
e

Apravecha esto increible
Promocion

Fuente: Elaboracion propia.

En cuanto a la pregunta N° 3, el 56% de los estudiantes acertaron en la seleccion
de la respuesta y el 44% respondieron incorrectamente, dichos estudiantes (E-01,
E-02, E-03, E-04, E-12, E-13, E-14, E-15 y E-16), no identifican las intenciones y
propdsitos de los textos que lee, teniendo en cuenta que deben reconocer los
elementos implicitos de la situacibn comunicativa del texto. Esta pregunta
corresponde a la Categoria | “comprension de textos en los niveles literal, inferencial

y critico” y la Subcategoria “Uso del texto en contexto”.

Como resultado del analisis de los resultados obtenidos de la pregunta 4, de los 16
estudiantes evaluados el 69% respondi6é correctamente, mientras que el 31% no lo
hace. Esto quiere decir, que los estudiantes no reconocen los elementos implicitos
de la situacién comunicativa del texto, especialmente en lo que tiene que ver con el

propdsito del mismo.
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Grafica 8. Resultados prueba inicial pregunta N° 4.

Pregunta N° 4

Observa el siguiente aviso

CAMPEONATO DE FUTBOL
PARA NINOS Y NINAS

¢ Para qué crees que la alcaldia hizo el anterior anuncio?

A. Incentivar el deporte en los estudiantes.

: B. Conocer &l Alcalde del municipio.
C. Organizar un paseo a “Cerro Verde".
@ \ D. Motivar ¢ deperte en la comunidad.

 Partilpa on ol primar 2
ﬁmmmnhunum

COMPETENCIA: Lectora

COMPONENTE: Pragmético
i NIVEL: Inferencial

Organizado por la Alcaldia Municipal CLAVE:D

s ganadores recibiran un pasea con

Fuente: Elaboracién propia.

Las preguntas 3y 4 requieren que el estudiante realice un proceso de comprension
de lectura en el nivel Inferencial, de tal manera que pueda reconocer los elementos
implicitos de la situacion comunicativa del texto. En cuanto a la pregunta 5, se
requiere que el estudiante extraiga informacion explicita del contenido del texto y
por ende el nivel de comprensién que exige del estudiante es Literal. De acuerdo
con los resultados obtenidos, el 63% de los estudiantes evaluados responden
acertadamente a ella (E-01, E-03, E-04, E-05, E-06, E-07 y E-08), al mismo tiempo

un 37% no cumple con este criterio de evaluacion.

En cuanto a la pregunta 6, de acuerdo a la grafica el 50%, de los estudiantes
evaluados que equivalen a 8 (E-02, E-06, E-08, E-10, E-12, E-15y E-16), responden
adecuadamente a la pregunta. No obstante, el otro 50% (E-01, E-03, E-04, E-05, E-
07, E-09, E-10, E-11, E-13 y E-14) se les dificulta la recuperacion de informacién
explicita del contenido del texto, esta pregunta requiere un nivel de comprensién
Literal.
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Grafica 9. Resultados prueba inicial pregunta N° 5.

Pregunta N° g

En clase te entregan el siguiente volante.

SE NECESITAN VOLUNTARIOS

Salvemos el planeta

Miércoles en la mariana 7:15a 7:45
Jueves en la tarde: 3:30 a 4:00.
Escoge uno de los horarios.
Pregunta por Mario Torres en sala de profesores.

Ayldanos a cuidar nuestro planeta recogiendo basura del piso y
ayudando a separar los elementos reciclables.

COMPETENCIA: Lectora
COMPONENTE: Semantico
NIVEL: Literal

CLAVE:D

\ Sl td eres amigo del planeta. jiTe necesitamos!! /

Si deseas participar en esta actividad, ;qué debes hacer?

A. Preocuparme por ayudar al planeta.

B. Empezar arecoger la basura del piso.

C. Si estoy interesado, debo tener tiempo para reunimos dos veces a la
semana.

D. Si me intereso por ser voluntario en |a actividad “Salvemos el planeta”

debo buscar a Mario Torres.

Fuente: Elaboracion propia.

Las preguntas 6 y 7 evaluaron en el estudiante el reconocimiento de la secuencia
de acciones, hechos y eventos en el texto que lee, adicionalmente la recuperaciéon
de informacién explicita en el contenido del texto. Estas preguntas indagan sobre la

competencia lectora Categoria | “Compresion de textos” y la Subcategoria | que

tiene que ver con el componente semantico “Sentido y significado del texto”.

En la gréfica 12 se puede observar la forma como respondieron los estudiantes a la
pregunta 8, de tal manera que un 38% (E-4, E-9, E-10, E-12, E-13 y E-15) de ellos
seleccionaron la opcién D, siendo esta la respuesta correcta. El 62% fallaron en la
seleccién demostrando que al inferir la respuesta no reconocieron los elementos
implicitos en la situacion comunicativa y de esta manera no determinaron el

propdsito del texto.
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GRAFICA 10. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N° 6.

Pregunta N° 6

Observa la siguiente ilustracion.

. Segln ¢l afiche, el viernes 31 de agosto se
Los profesores te invitamos

a participar en el A. Escogen los cuentos clasfficados.
Ccncurso .
B. Entregan los premios a los dos ganadores.

Cuento mi histor!a
=X . C. Entregan los cuentos a la profesora,
\hK D. Invitan a los estudiantes a participar en el concurso.
N
o it 4 10 o COMPETENCIA: Lectora

Participan nifios y nifias de los COMPONENTE: Sema'ntico
grados segundo y tercero de

primaria N’VEL Literal
Premios: CLAVE B

Primer lugar: Coleccidn de 10 libros.
Segundo lugar: Coleccion de 5 libros,

Premiacion: Viemes 31 de agosto.

Fuente: Elaboracion propia.

GRAFICA 11. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N° 7.

Pregunta N° 7

En la casa de Luisa, todas las mafianas siempre escuchan la radio. Leamos lo
que ella escuchd hoy

5 N v v A - o AW
. — Nooivide que Ja mejor mpieza o la da jabdn Blanco. Uselo todas
Ias mafianas para qué sea el blanco de todas las miradas. {
~ —ﬁmmmmdwmdnmmm . '
mwmmmmwm mang:msy
atender b
= mmwdmmmmmnmwm A
fender emergencias como la que ¢ presentd hace un mes ¢n

uumm&smmmmommmmm
[ ettt gl COMPETENCIA: Lectora
TN COMPONENTE: Seméantico
NIVEL: Literal

CLAVE: C

¢ De la noticia que escuchd Luisa, cudl es la informacion més actualizada?

A. El comercial de jabon Blanco para mejorar la limpieza del hogar.

B. El gran incendio de la fabrica Hules & Espumas en el gue murieron dos
personas.

C. Laenirega de nueva dotacion a los bomberos del municipio.

D. Laimportancia de tener un cuerpo de bomberos para prevenir accidentes.

Fuente: Elaboracion propia.
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GRAFICA 12. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N° 8.

Prequnta N° 8

Responde las preguntas 8 y 9

COMPETENCIA: Lectora
COMPONENTE: Pragmatico
[ iLos nifios reciclamos para un mundo mejor! ] NIVEL: Inferencial
Primera Feria Escolar CLAVE:D
delMedio Ambiente

Escuela “Gabriel Garcia Mirquez”
Durante lasemana del 25 31 30 de Septiembre de 2011

de acuerdo con el siguiente texto:

Los estudiantes del comité ambiental quieren fiiar este afiche en un lugar

realcaremos sn mvesre celaglodierantes ctviddes adecuado para que fodos los interesados se enteren de la feria que van a
para que juntos trabajemas por el medio ambiente
realizar. ; En qué lugar NO seria adec uado ponerlo y por qué?
+ Comcunan A. Enla sala de profesores, porque la informacion va dirigida & ellos.
* Comprtenciu deporthm X R h
+ Expovinionss wifien B. Enlaentrada del colegio, porque casi nadie lee la informacion que alli se
* luegon
+ Corvanatonos y conferencio
+ ¥ mwacho mi... Sxpons
‘ T C. En la cartelera principal de la escuela, porgue en ella se pone mucha
b “m ol comitk ambiental ¢ con la profesora ha Reyes. o informacion

“\5 D. Enlaoficina de a rectoria, porque alli pasan muchos estudiantes

Fuente: Elaboracion propia.

En cuanto a la pregunta 9, s6lo un estudiante correspondiente al 6% (E-15)
respondié correctamente el enunciado, demostrandose con ella las dificultades que
tiene el 94% de los estudiantes para recuperar informacién explicita en el contenido
del texto, aspecto que se evidencia cuando no ubica datos puntuales como el
¢ Qué?, ¢Quiénes?, ¢Cuando?, ¢Ddnde?, ¢Por qué?, ¢,Como? del mismo. En el
item 10 se evalud en los estudiantes si ellos identifican quién habla en el texto,
reconociendo con ello los elementos explicitos de la situacién de comunicacién. Por
ello, la gréfica muestra que un 38% (E-2, E-3, E-8, E-11, E-12 y E-13) de los
estudiantes seleccionaron la respuesta correcta y un 62% no reconocen que existia
un aviso dentro de las opciones que no era apropiado publicarlo en el periédico
mural de un hospital.
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GRAFICA 13. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N°9.

Pregunta N° g

Responde las preguntas 8y 9

de acuerdo con el siguiente texto:

{ iLos nifios reciclamos para un mundo mejor! ]

Primera Feria Escolar
delMedio Ambiente

Escuela "Gabriel Garcia Mirquez”
(Durante la semana del 25 31 30 de Sepriembre de 2012

ara que jontos um'p ol medio ymbiente

+ Corvanatoncs y confurencian
* ¥ muche mia...

Fara mayes inle wy
an el comitk ambiental ¢ con la prolesora hda Reyes.

Ovganiza; Comit Ambiental Escolar.

En el afiche de la feria ambiental se encuentra informacidn acerca de

A. La profesora encargada y el lugar donde se puede encontrar.

B. Elfipo de evento, lafecha de realizacion y los responsables.

C. Los tipos de actividades y las horas en que se realizan.

D. Los estudiantes que van a participar en la feria.

COMPETENCIA: Lectora
COMPONENTE: Semantico
NIVEL: Literal

CLAVE:B

Fuente: Elaboracion propia.

GRAFICA 14. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N°10.

Pregunta N° 10

La secretaria del hospital reviso los avisos que llegaron para publicar en el

periédico mural. Procedian de diferentes lugares del pueblo. ;Cual de los
siguientes avisos NO es apropiado para publicar en el periddico?

A Toposcontmaw | ©

ENFERMEDAD DEL DENGUE

CAMPANA DE LA ALCALDIA MUNICIPAL

NUEVAMEDICINA

para aliviar los problemas
de la piel de perros y gatos

\i Ca\ﬂ\o\

Consigala famando o tekfeno: 4445467
Progunts por b viterrana Sandra Bayws

o
o

TALLER CUIDADO DEL
RECIEN NACIDO

LA

ORGANIZA
GRUPO DE PRIMERA INFANCIA
LUGAR: SALON COMUNAL

LEER PARA SANAR

\

Se buscan voluntarios
para leer a los ninos enfermos
en ¢l hospital,

COMPETENCIA: Lectora
COMPONENTE: Pragmatico
NIVEL: Literal

CLAVE:B

Fuente: Elaboracion propia.
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GRAFICA 15. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N°11.

Pregunta N° 11

Observa el siguiente texto

La alcaldia municipal
y su sacrelano de dapories invitan a:

Final primer
torneo de futbol mixto;
intercomunidades

Massros coleglo San José
U COMPETENCIA: Lectora
st s InVEados & proxmy Gomingo 10,08 COMPONENTE: Pragmético
Juio 313 cancha gl pargue certral, .
Hom 10am. NIVEL: Inferencial
Un evento para dinl’ruu.l ymmanu n lamilia CLAVE-D

La Alcaldia hizo el anterior texto para

A. Mativar a los estudiantes del colegio Simén Bolivar para que asistan al
partido.

B. Conocer los equipos que se enfrentan en la final.

C. Informar a los equipos en dénde van a jugar.

D. Invitar a la comunidad a asistir al partida.

Fuente: Elaboracion propia.

El 75% de los 16 estudiantes evaluados respondié la pregunta 12 acertadamente
demostrando que infieren las intenciones o propdsitos de los textos que lee
recuperando con ello elementos implicitos de la lectura. Por el contrario un 25%
correspondiente a 4 estudiantes (E-09, E-10, E-14 y E-16) no lograron hacer este
proceso respondiendo que la intencion de texto era motivar a los estudiantes del
colegio Simén Bolivar para que asistan al partido. El item 13 evalud, cémo los
estudiantes comprenden los mecanismos de uso y control que permiten regular el
desarrollo de un tema en un texto, dada la situacion de comunicacion particular y
asi mismo evallan la pertinencia del contenido en relacion con el propésito que
tiene el texto. De ahi que el 75% de los estudiantes infieren que el dato faltante en
la invitacion al evento del cual habla la pregunta, se encuentra en la opcién D
correspondiente a las fechas de inicio y finalizacion del evento promocionado.
Adicionalmente esta pregunta esta ubicada en la Categoria Il “Produccion de textos”
y desde la Subcategoria del momento de “revision”.
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GRAFICA 16. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N°12.

Pregunta N° 12

Observa y lee el siguiente afiche y responde la pregunta

1a. Feria del libro | |aura, despuds de leer este afiche en su colegio, se da cuenta de que la
en nuestra escuela

“Todos tenemos un tesore’ | Informacion esté incompleta. ; Qué dato hace falta para completar la informacién

sobre el evento al que invita?

A. Laedad de los asistentes al evento.
B. Los precios de los libros que se venderan.
C. Laubicacion de los principales eventos que se realizaran.

D. Las fechas de inicio y finalizacion del evento promocionado.

Habrd lecluras en voz alta,

i '"mmm COMPETENCIA: Lectora
Loar BtlcsSed Cano COMPONENTE: Pragmatico
s NIVEL: Inferencial
CLAVE:D

Fuente: Elaboracién propia.

El grado de dificultad de la pregunta 13 fue bajo, por consiguiente el 94% de los
estudiantes lograron ubicar informacién relevante para dar cuenta de las relaciones
entre eventos, agentes, pacientes, situaciones o fenomenos y asi recuperar la
informacion explicita en el contenido del texto. Mientras el 6% correspondiente a 1
estudiante (E-03) que no lo logré hacerlo. Contraria a la pregunta anterior, el grado
de dificultad del item 14 fue alto para los estudiantes, ya que la grafica muestra que
s6lo un 6% (E-02) de ellos lograron identificar la intencion y propdsito comunicativo
del texto y un 94% presentan dificultades con reconocer los elementos implicitos de

la situacion comunicativa del texto.
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GRAFICA 17. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N°13.

Pregunta N° 13

Qbservay lee el siguiente cartel.
Luego responde la pregunta

Lavate las manos
con agua y con jahon

La informacion del cartel va dirigidaa

A Los nifios, las nifias y los padres de familia.
B. Los nifios, las nifias y los centros de salud.
C. Lasecretaria de salud y ¢l centro de salud.
D. Los médicos y enfermeras del centro de salud.

COMPETENCIA: Lectora

LA DIARREA COMPONENTE: Semantico

Sia tu nifio le da diarrea llévalo al NIVEL: Literal
centro de salud. CLAVE:D

SECRETARIA DE SALUD

Fuente: Elaboracion propia.

GRAFICA 18. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N°14.

Pregunta N° 14

Responde las preguntas 14y 15 de acuerdo con la siguiente informacién.
La Alcaldia Municipal de Los Almendros encargé a los directivos de la Casa
Cultural organizar un evento dirigido a los nifios y las nifias de los colegios y
escuelas de la region.

CASA CULTURAL LOS ALMENDROS
@ Inwita a los colegios de la zona a participar en ol

Festival del Talento Escolar 2013

0 e g oo e st COMPETENCIA: Lectora
6.. ‘ Iitoratura, depertes y oratoria.

! e wizamant COMPONENTE: Pragmatico
. J0nes y seleccion. mayo 15 al 30. .
Mmooty NIVEL: Inferencial
Informes tel. 312 3123123 o acércate a la Casa Cultural, CLAVE:D
iTE ESPERAMOS!

Con el fin de que todos tengan la oportunidad de participar, zen cual lugar NO
seria adecuado fijar el anterior afiche y por qué?

A. En la Alcaldia de Los Almendros, porque es un lugar al que solo van los
adultos.

jusl

. En la puerta de la parroquia, porque, no todos profesan la religion catdlica.

[x]

. Enla Casa de la Cultural, porgue la informacidn es enviada directamente.

f=]

. En la cartelera de una cércel, porque son muy pocos los nifios que van a esta

institucidn.

Fuente: Elaboracion propia.
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GRAFICA 19. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N°15.

Pregunta N° 15

Responde las preguntas 14 y 15 de acuerdo con la siguiente informacidn.

La Alcaldia Municipal de Los Almendros encargt a los directivos de la Casa
Cultural organizar un evento dirigido a los nifios y las nifias de los colegios y

escuelas de la region.

CASA CULTURAL LOS ALMENDROS
Invita a los colegios de la zona a participar en el
Festival del Talento Escolar 2013
) f Queremos conocer uno de tus talentos para:
@ A Duen,miin e i, COMPETENCIA: Lectora
% g ..:) literalura, deportes y oratoria. ..
“ " Incrpoonss abriza mayo 2 COMPONENTE: Pragmatico
« Audidones y seleccibn. mayo 15 al 30. .
» Vinota oo iton NIVEL: Inferencial
Caemonia de premacion. Junio 10,

informes tel, 312 3123123 0 acércate a la Casa Guitural, CLAVE: B
{TE ESPERAMOS!

Segin la informacian que contiene el afiche, los estudiantes de todos los colegios
del municipio de Los Almendros

A. Deben poseer los seis talentos presentados para poder participar
B. Pueden participar con uno de sus talentos en el festival.
C. Podrén participar en el Festival del Talento Escolar sin inscripcion.

D. Seran premiados en el Festival del Talento Escolar solo por participar.

Fuente: Elaboracién propia.

Segun la grafica un 31% de los estudiantes evaluados contestaron acertadamente
esta pregunta, mientras el 69% presentan dificultades para hacerlo. Las preguntas
14 y 15 estan ubicadas en la Categoria | y buscan evaluar la “Comprensién de textos
en los niveles literal, inferencial y critico”, especificamente en la Subcategoria “Uso

del texto en contexto”.

La pregunta 16 exige del estudiante un nivel de comprension lectora critica
buscando que este evalUe la informacién explicita e implicita de la situacion de
comunicacién caracterizando al posible enunciatario del texto, el 88% de los
estudiantes respondieron acertadamente y solo un 12% de ellos muestran
dificultades. Este enunciado indaga sobre aspectos pragmaticos del lenguaje y por
ende pertenece a la Categoria | “Comprension de textos en los niveles literal,

inferencial y critico” y la Subcategoria “Uso del texto en contexto”.
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GRAFICA 20. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N°16.

Pregunta N° 16

Para celebrar el Dia de los Nifios y las Nifias, algunos estudiantes llevaron
afiches relacionados con el tema de los derechos de los menores. Entre los
siguientes afiches, el que NO trata este tema es:

COMPETENCIA: Lectora
COMPONENTE: Pragmatico
NIVEL: Critico

CLAVE:D

UHALSCULLA PALA
CONPEERDER EL

Fuente: Elaboracion propia.

GRAFICA 21. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N°17.

Pregunta N° 17

La Escuela Artistica Pandora inicia sus labores
repartiendo volantes con la siguiente informacion

(CUNSESIDEIRINTURAIPARAININGS)
;:‘o“"’”’ COMPETENCIA: Lectora
Pastel COMPONENTE: Pragmatico
Carboncillo NIVEL: Inferencial
iy, wo CLAVE:D
Tel: 8359-6680
Todos los sabados de 3 a 5 p.m.

El propésito de estos volantes es

A. Apoyar el talento artistico que tienen todos los nifios.
B. Ocupar el tiempo de los nifios en actividades
C Sorprender a los nifios con las técnicas de pintura que ensefiaran.

D. Que mucha gente se informe e inscriba a sus hijos en los cursos de pintura.

Fuente: Elaboracion propia.
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A la pregunta anterior, respondieron acertadamente 7 estudiantes que
corresponden al 44% de los 16 evaluados. De manera que se puede afirmar que
estos estudiantes identificaron la intencion y propdésito del texto leido, reconociendo
elementos implicitos de la situaciébn comunicativa. Por medio de esta pregunta los

estudiantes realizaron un nivel de lectura Inferencial.

GRAFICA 22. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N°18.

P reg U nta N 0 18 COMPETENCIA: Lectora

Observa y lee el siguiente afiche. COMPONENTE: Semantico
Luego, responde la pregunta. NIVEL: Literal

CLAVE:D

Después de leer este afiche en su colegio,
Melissase da cuenta de que la informacion
estd incompleta. El dato que hace falta,
‘\'I,mmmimnm para completar la informacion sobre el

?_gm UNA CALABAZA EL evento al que se invita con el afiche, es:
pusnasgsu

Xochilleti de México

‘zﬁmwm DEALELI A.Qué evento se va a presentar.
Carmina Rondén

B.Quiénes son los invitados al festival de

Lo teatro.

06 EL MAGO Y LA PAYASITA . . )

Truqultos C.Cuando seran las presentaciones

12 CHASKAY NAYCACHIRA
Ositos teatrales.

19 MANUEL EL MURECO . . -
Titares do Ecuador D.En dénde se haran las presentaciones

de teatro.

Fuente: Elaboracion propia.

La grafica 22 muestra que el 81% de los estudiantes acertaron en la seleccion de la
opcion correcta mostrando un nivel de comprensién lectora de tipo Literal, siendo
capaces de recuperar informacion explicita en el contenido del texto y respondiendo
a ubicar en el escrito informacion puntual sobre ¢Donde? se haran las
presentaciones de teatro; por el contrario, el 19% de ellos equivalente a tres
estudiantes (E-09, E-15 y E-16), muestran dificultades en la identificacion de

informacion explicita del texto leido.
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GRAFICA 23. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N°19.

Pregunta N° 19

El rector de tu colegio quiere saber qué opinan los estudiantes de la franja infantil

de la television colombiana. Tu quieres ayudarle y para eso elaboras

A. Un afiche.

B. Una cartelera. COMPETENCIA: Lectora

C. Un aviso clasificado. COMPONENTE: Pragmatico
NIVEL: Inferencial

D. Una encuesta. CLAVE:D

Fuente: Elaboracion propia.

En esta pregunta sélo el 19% (E-07, E-08 y E-10) de los estudiantes dan cuenta de
los mecanismos de uso y control de las estrategias discursivas para adecuar el texto
a la situacion de comunicacion, esto lo logran a través de la evaluacion de la validez
o pertinencia de la informacién de un texto y su adecuacién al contexto
comunicativo. El nivel de comprension lectora que exige esta pregunta del
estudiante es Inferencial y se encuentra ubicada en la Categoria Il “Produccion de
textos desde los momentos de planeacion, escritura y revisién” y la Subcategoria

“Uso del texto en contexto”.

El enunciado del item 20, también evalué si el estudiante comprende los
mecanismos de uso y control pero en este caso los que permiten regular el
desarrollo de un tema en un texto, dada la situacion de comunicacién particular y de
esta manera determine la pertinencia del contenido en relacion con el propésito
comunicativo. Un 31% de los estudiantes evaluados acertaron en la seleccion de la
respuesta correcta, mientras un 69% presenta dificultades para alcanzar este

aprendizaje.
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GRAFICA 24. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N°20.

0 COMPETENCIA: Escritora
COMPONENTE: Semantico
P reg U n ta N 2 0 MOMENTO: Revision

CLAVE: C

El rector de tu colegio escribe, en la cartelera del dia, una nota para la reflexion:
“Ver television es una pérdida de tiempo y no aporta a la formacion del
estudiante”
Claudia no esta de acuerdo con el rector y escribié algunas ideas para mostrar
su inconformidad:
1. Yo considero que ver television puede ser muy educativo.
2. Hay una variedad de documentales muy inferesantes acerca de mundo
animal y de culfuras y pueblos que no conocemos.
3. A diferencia del cine, la television nos brinda entretenimiento a muy bajo
costo.

Para que la nota de Claudia cumpla con el preposito, tU le diras que:

A. Las ideas expuestas pertenacen a otro tema y es mejor cambiarlas.
B. Es necesario suprimir la tercera idea porque no contribuye al proposito.
C. Eltexto esta incompleto, le falta decir a quién va dirigido.

D. Es necesario quitar la segunda idea porque no corresponde con el tema.

Fuente: Elaboracion propia.

En la grafica 25, de la pregunta se analiza que los estudiantes respondieron de a 4
por cada opcion de respuesta, dando como resultado un 25% para cada uno de los
items, por lo tanto sélo el 25% (E-10, E-11, E-14 y E-15) que seleccioné la clave “B”
COmMo respuesta correcta, acertaron. Es decir, este grupo de estudiantes dan cuenta
de los mecanismos de uso y control de la lengua y de la gramatica textual que
permiten regular la coherencia y cohesién del texto, en una situacion de
comunicacion particular, estos estudiantes evallan en un texto escrito el uso

adecuado de los elementos gramaticales de concordancia y ortograficos.
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GRAFICA 25. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N°21.

Pregunta N° 21

Los estudiantes de un colegio elaboran el siguiente afiche para una campafia
publicitaria sobre las basuras. En él se encuentra la siguiente frase:

“Vota en el vote la basura En la frase se presentan
y vota por un sus- errores de ortografia y de
piro de vida" mala ortografia y de mala
utilizacion de palabras. Al

s COLEGIO EL 0SO FELIZ

corregirlos tu escribirias:

A “Botaen &l vote labasuray bota por un suspiro de vida COMPETENCIA: Escritora

B. “Amcjaen el bote la basuray vota por un suspiro de vida" COMPONENTE: Sintactico
C. “Arrcjaen el vote |a basura y veta por un suspiro de vida” MOMENTOQ: Revision
D. “Vota en ¢ bote labasura y bota por un suspiro de vida’ CLAVE: B

Fuente: Elaboracion propia.

GRAFICA 26. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N°22.

Pregunta N° 22

Debes escribir una propuesta de campafia porque tus comparieros de salén te
eligieron como postulante, para ser el posible presidente de tu curso ante el
concejo estudiantil. La propuesta que debes elaborar debe tener como propésito
principal

A. Convencer a tus compafieros para que te elijan presidente.
B. Invitar a tus compafieros a participar en la campafia.
C. Informar a tus compafieros sobre los dias de eleccién.

D. Promover en el colegio la necesidad de participacién.

COMPETENCIA: Escritora
COMPONENTE: Pragmatico
MOMENTO: Planeacion
CLAVE: A

Fuente: Elaboracioén propia.
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La grafica 26 muestra la forma como respondieron los estudiantes a la pregunta 22
de la prueba inicial de lectura, la cual presenta un grado de dificultad alto puesto

que ningun estudiante acerto la opcidn de respuesta correcta. .

En cuanto a la siguiente pregunta, solo el 12% de los estudiantes eligieron la opcion
“A” como la respuesta correcta.

GRAFICA 27. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N°23.

Pregunta N° 23

El director del periodico escolar te pidid informar de manera clara y completa
sobre los eventos de la proxima semana cultural. Para que los estudiantes
asistan a las actividades de su interés, lo fundamental es incluir informacién

sobre:

A. La importancia que tiene la semana cultural.

B. El lugar, la fecha y la hora de cada evento.

C. Los patrocinadores que presentan cada evento.

D. La historia de la semana cultural en tu colegio.

COMPETENCIA: Escritora
COMPONENTE: Pragmatico
MOMENTQ: Planeacion
CLAVE: A

Fuente: Elaboracion propia.

Las preguntas 22 y 23 buscaban indagar sobre como el estudiante prevé el
proposito o las intenciones que debe cumplir un texto, atendiendo a las necesidades
de la produccioén textual en un contexto comunicativo particular. Es asi que se
evidencia con los resultados que 16 estudiantes evaluados muestran dificultad para
identificar desde el momento de la Planeacion de un escrito, el propdsito que debe
tener un texto y su adecuacién al contexto comunicativo. Estas preguntas estan
ubicadas en la Categoria Il “Produccion de textos desde los momentos de

planeacion, escritura y revision” y la Subcategoria “Uso del texto en contexto”.
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GRAFICA 28. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N°24.

Pregunta N° 24

Los estudiantes de quinto grado del colegio Manuelita Sdenz quieren ir de
excursion al finalizar el afio. Ellos han decidido organizar un bazar para recoger
fondos. ; Qué tipo de texto es el mas adecuado para invitar a toda la comunida

educativa al bazar?

A. Un afiche

COMPETENCIA: Escritora
COMPONENTE: Sintactico
MOMENTO: Planeacion
CLAVE: A

B. Unareceta

C. Una caricatura

D. Un grafiti

Fuente: Elaboracion propia.

La grafica muestra como el 81% de los estudiantes evaluados prevén un plan
textual, organizacion de ideas, tipo textual y estrategias discursivas atendiendo a
las necesidades de la produccion, en un contexto comunicativo particular,
identificando el tipo de texto que debe escribir desde el momento de Planeacion.
Por el contrario, el 19% de ellos muestran dificultades en el alcance de este

aprendizaje.

De los 16 estudiantes que presentaron la prueba de la pregunta 25, el 50% de ellos
dan cuenta en el momento de Revision de un texto escrito, cuales son los
mecanismos de uso y control de la lengua y de la gramatica textual que permiten
regular la coherencia y cohesion del texto en una situacion de comunicacion
particular, evaluando con ello el uso adecuado de los elementos gramaticales de
concordancia y ortograficos.
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GRAFICA 29. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N°25.

Pregunta NO° 25

Estas escribiendo acerca de como los animales se protegen contra sus
enemigos. Tienes las siguientes ideas:

1. Para defenderse algunos animales deben protegerse de sus enemigos o de

otros depredadores.
2. el puerco espin tiene su cuerpo cubierto de espinas.
3 se siente atacado se esconde debajo de las espinas hasta que

pase el peligro.

Para unir estas ideas de manera coherente, utilizas como conectores:

A. Talvez; sin embargo.
COMPETENCIA: Escritora

COMPONENTE: Sintactico
C. Entonces; luego. MOMENTO: Revision

D. Por gjemplo; cuando. CLAVE:D

B. A suvez; de pronto.

Fuente: Elaboracion propia.

En cuanto a la dltima pregunta de la prueba inicial de lectura, en la grafica 30, se
muestra como el 50% de los estudiantes lograron comprender los mecanismos de
uso y control que permiten regular el desarrollo de un tema en un texto, dada la
situacion de comunicaciéon particular. Esta pregunta se encuentra ubicada en la
Categoria Il “Produccion de textos desde los momentos de planeacion, escritura y
revision” y la Subcategoria “Sentido y significado del texto”, evidenciando que los
nifios y nifias evaltan la pertinencia del contenido en relacion con el propésito de

los textos escritos en el momento de la Revision.
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GRAFICA 30. RESULTADOS PRUEBA INICIAL PREGUNTA N°26.

Pregunta N° 26

La fruteria FRUC-TIFERA est4 realizando una campafia publicitaria para lanzar
una nueva ensalada de frutas.

La méas barata del mercado, puedes obtenerla al precio mas cémodo para tu
bolsillo, las frutas son de exportacion exclusiva.

Contiene: 20% de calorias, 10% de carbohidratos, un 35% de agua y 35% de
amor.

Esta ensalada es elaborada por la sefiorita Juanita, con 20 afios de experiencia
en el ramo de la fruteria, ha trabajado en los mejores restaurantes y fruterias del
pais, vive muy cerca de nuestras instalaciones.

En la publicidad presentada, hay informacién que no es pertinente, por ello tu
eliminarias:

A. Las bondades que ofrece la ensalada. COMPETENCIA: Escritora

B. La procedencia de las frutas utilizadas. COMPONENTE: Seméntico
C. Los aportes nutricionales. MOMENTO: Revision
D. Los datos de quien elabora |a ensalada. CLAVE:D

Fuente: Elaboracion propia.

A continuacion la investigadora presenta la Tabla N°10, donde se encuentran
registrados de forma codificada los estudiantes evaluados con los respectivos
resultados obtenidos y a partir de los cuales podemos realizar unas precisiones con

relacion a la prueba inicial de lectura.

TABLA 10. RESULTADOS PRUEBA INICIAL DE LECTURA POR NIVELES DE DESEMPENO

INSUFICIENTE 3~ E09F11 E16-FI0 EL4-WIO

MNMO 10 EOLFIL EO2F10 EOF9 EOAF9 EO>MIL EQo-MIL EOFFID ELLFID EI3FI0 E5-F9
SATSFACTORIO 3 EO8FL E10FI2 EL2FI0

AVANZADO 0

Fuente: Elaboracién propia.
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GRAFICA 31. RESULTADOS PRUEBA INICIAL DE LECTURA EN PORCENTAJE.”’

RESULTADOS PRUEBA INICIAL DE LECTURA
AVANZADO
SATISFACTORIO 0% INSUFICIENTE
19% 19%

Fuente: Elaboracién propia.

5.
de ello se analiza que quienes obtuvieron mejores resultados en la prueba fueron
las nifias pues siendo mayoria sus respuestas correctas oscilaron de entre 4 a 15

1.

El 100% de los 16 estudiantes evaluados contestaron todas las preguntas
formuladas en la prueba.

No se presento seleccion de multiples opciones de respuesta.
La prueba estaba conformada por 26 preguntas de las cuales 17 evaluaban
la competencia lectora y 9 indagaban sobre la competencia escritora e
inmerso en ellas, se evalué el nivel de comprension de lectura literal,
inferencial y critico.
El grado de dificultad de la prueba fue alto, pues los estudiantes que
obtuvieron la mayoria de aciertos llegan a 15 en total y el que menos
respondié de manera correcta lo hizo con 4 aciertos.
De los 16 estudiantes evaluados, 13 son de género femenino y 3 masculino,

77 MINISTERIO DE ECUCACION NACIONAL. Icfes mejor saber: Guia de interpretacién y uso de resultados de

las pruebas SABER 32, 52 y 92, Colombia. 2015.
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aciertos, mientras en los tres niflos evaluados van desde 7 a 11 las respuestas
acertadas.
6. De los resultados por niveles de desempefio (insuficiente, minimo,

satisfactorio y avanzado) de la prueba se concluye que:

o El 19% de los estudiantes se encuentran ubicados en el nivel insuficiente, es
decir, ellos no lograron responder de la prueba las preguntas de menor complejidad,
evidenciando multiples dificultades en los procesos de comprension de lectura en

los tres niveles que evaluaba la prueba.

o En cambio, el 62% los estudiantes ubicados en un nivel minimo de
desempeiio; desde la competencia lectora lograron hacer una lectura no
fragmentada del texto publicitario, reconociendo en él, su estructura superficial y
logrando una comprension de las partes que lo componen como las oraciones y
parrafos. Por otra parte, en la competencia escritora, los estudiantes logran prever
planes textuales que atienden a las exigencias del propdsito o la intencion
comunicativa del texto publicitario, asi mismo, revisan y corrigen escritos cortos y

sencillos, siguiendo las reglas basicas de cohesion oracional.

o Y un 19% de la totalidad de los estudiantes evaluados ubicados en el nivel
satisfactorio, superaron la comprension superficial de los textos seleccionados,
comprendiendo su contenido global, reconociendo el tema y haciendo inferencias
sobre la informacion que contenian. De la misma manera estos estudiantes
identificaron los enunciados que no se adecuaban al cumplimiento el propdsito

comunicativo de la situacion planteada.

119



TaBLA11. COMPILADO DE RESPUESTAS DE LA PRUEBA INICIAL DE LECTURA.
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Fuente: Elaboracion propia.
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CATEGORIA | SUBCATEGORIA

COMPETENCIA LECTORA COMPONENTE SEMANTICO

Comprensién de textos en los

niveles literal e inferencial. Sentidoy signifcado del texto

TABLA 12. ANALISIS DE RESULTADOS CATEGORIA | “COMPETENCIA LECTORA”.

INFERENCIAL

Relaciona e integra informacion del texto y los paratextos, paral
predecir informacién sobre posibles contenidos.

INFERENCIAL

Relaciona el contenido de un texto con otros textos de la cultura.

LITERAL
LITERAL
LITERAL

Ubica en un texto escrito informacion puntual sobre ;Qué?,
¢Quiénes?, ¢ Cuando?, ¢Donde?, ¢Por qué?, ;Como?

LITERAL
INFERENCIAL

Reconoce secuencias de acciones, hechos o eventos en los textos
que lee.

INFERENCIAL

Ubica informacion relevante para dar cuenta de las relaciones entre
eventos, agentes, pacientes, situaciones o fenémenos.

N [SIX[SIX[(SN[X ] X

N [ XIKN[SX[X[X] X

X [NIX[SNX[SN[X]| X

N [ XIX[SNX[(SN[X]| X

N X XS XS] X| X

N XSS X[S| X X

N X X|SX[S|X | X

NI XISNSX(S|X ]| X

X | X|X|X|X[X|X| X

N XSS X[(S|X | X

N X X|S|X[X[|X| X

N XSS X[(S|X | X

S SISNSIX(SN[X ] X

N X X|S|X[X[|X| X

N XN XIS [X[|[X | X

N XN X|X([X[|X| X

CATEGORIA | SUBCATEGORIA

COMPETENCIA LECTORA | COMPONENTE PRAGMATICO

Comprension de textos en los
niveles literal, inferencial y critico

Uso del texto en contexto.

INFERENCIAL
INFERENCIAL
INFERENCIAL
INFERENCIAL
INFERENCIAL
INFERENCIAL
INFERENCIAL

Identifica intenciones y propdsitos en los textos que lee.

LITERAL

|dentifica quién habla en el texto.

INFERENCIAL

Caracteriza al posible enunciatario del texto.

SNX IS X (SN X (X (SN

«la|x|s]aa x|

NN XXX (X (X |

SNIX XX [N [X[(SN[X| S

SIX[X|X[SN[X|X|N[X

SIX[X|X[SN[X|X|SN[X

x|« x|«| x| [x

AN NN JL NN P 40N P_J

XX IX|X[X[X|N|SN[X

SNX (XX (NSNS X

NSNS X[ XXX | SN(X

SN XN XSS S

XIS (XX (NN XS

SNX (XX [ X[X|X N[N

CSXNIS XN NS X | S

SIX[(X|X[X[X|X | XN

Fuente: Elaboracion propia.
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Concebir el acto de leer como “un proceso significativo y semidtico cultural e
histéricamente situado, complejo, que va més alla de la busqueda del significado y
que en Ultima instancia configura al sujeto lector’’8, implica que se desarrollen en el
individuo unas competencias del lenguaje que posibiliten los procesos de
comprension lectora. Partiendo de este principio, la prueba inicial de lectura buscé
determinar en qué nivel de comprension e interpretacion textual se encontraban los
estudiantes del grado quinto e identificar basados en los resultados las fortalezas y
dificultades detectadas en cada estudiante, para de esta manera potencializar sus

saberes previos sobre la lectura critica de la publicidad.

En su gran mayoria las preguntas seleccionadas estan asociadas a la publicidad en
su formato de texto informativo (afiche y anuncio), que permitieron evaluar desde la
competencia comunicativa lectora los procesos de comprensién en los niveles literal
e inferencial. A continuacién se desglosan los resultados obtenidos a través de la

prueba para las dos competencias evaluadas.

GRAFICA 32. DISTRIBUCION PORCENTUAL RESULTADOS COMPETENCIA LECTORA.

COMPETENCIA LECTORA

CUMPLE
44%

NO CUMPLE
56%

Fuente: Elaboracion propia.

78 MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL. Lineamientos curriculares lengua castellana. Bogot4. 1998. p. 17
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De las 17 preguntas realizadas para evaluar esta competencia se puede concluir
que el 56% de los estudiantes NO CUMPLEN con los niveles de comprension
lectora necesarios para realizar una lectura del texto publicitario. Mientras, el 44%
de los 16 estudiantes evaluados CUMPLEN con los criterios de evaluacion

estipulados en la prueba para esta competencia, esto quiere decir que ellos logran:

v" Recuperar informacién explicita planteada en el texto haciendo una comprension
literal de él.

v" Reconocer y recordar detalles puntuales como nombres, tiempo, lugar etc.; asi
mismo las secuencias de acciones ya sea del texto completo o de un trozo de
él.

v Usar la informacion implicita que le brinda el texto para hacer inferencias y poder
elaborar hipétesis de lectura sobre detalles, personajes, secuencias, causas,

intenciones y propositos comunicativos de los textos que lee.

Recordando los resultados obtenidos por los estudiantes de quinto grado de la
institucién educativa seleccionada que mostraban dificultades en los aprendizajes
evaluados por la prueba Saber en la COMPETENCIA ESCRITORAy el componente
PRAGMATICO, la prueba inicial de lectura buscé indagar desde el enfoque de la
escritura como “un proceso que a la vez es social e individual en el que se configura
un mundo y se ponen en juego saberes, competencias, intereses y que a la vez esta
determinado por un contexto socio-cultural y pragméatico que determina el acto de
escribir’’®, bajo este enfoque y teniendo en cuenta los criterios de evaluacién de la
pruebas Saber para la competencia escritora, se determinan los momentos de
PLANEACION, ESCRITURA y REVISION como elementos necesarios para el

cumplimiento 6ptimo de la competencia comunicativa escritora.

2 Ibid., p. 27
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GRAFICA 33. DISTRIBUCION PORCENTUAL RESULTADOS COMPETENCIA ESCRITORA.

COMPETENCIA ESCRITORA

CUMPLE
45%

NO CUMPLE
55%

Fuente: Elaboracion propia.

La grafica muestra que, de las 9 preguntas realizadas para evaluar esta
competencia, el 55% de los estudiantes NO CUMPLEN con los requerimientos que
exige la produccién de un texto en los momentos de planeacion, escritura y revision,
menos si este es de tipo publicitario. Mientras, el 45% de los 16 estudiantes
evaluados CUMPLEN con dichas etapas para la produccion de textos escritos y que
fueron los criterios de evaluacién en la prueba para esta competencia, esto quiere
decir, que los estudiantes tienen en cuenta para su produccién textual los siguientes

aspectos:

En el momento de planeacion la identificacion del propdsito que debe tener un texto
y su adecuacion al contexto de comunicativo, asi mismo el tipo de texto que deben

escribir para cumplir con ello.

En cuanto a los momentos de escritura y revision, los estudiantes evaltan la
pertinencia del contenido en relacién con el propésito y la validez o pertinencia de
la informacion de un texto y su adecuacion al contexto comunicativo, de igual
manera tienen en cuenta para evaluar la produccion de un texto el uso adecuado
de los elementos gramaticales (concordancia) y ortograficos (acentuacion,

mayusculas, signos de puntuacion).
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Buscando resolver la pregunta orientadora de investigacion sobre ¢ En qué niveles
de comprension e interpretacion textual se encuentran los estudiantes de quinto
grado? se puede afirmar que un 19% de los 16 estudiantes evaluados no responden
acertadamente las preguntas en las cuales deben recuperar informacion que se

encuentra explicitamente planteada en el texto.

En cuanto a los componentes del lenguaje evaluados, los resultados obtenidos

fueron los siguientes:

GRAFICA 34. DISTRIBUCION PORCENTUAL RESULTADOS COMPONENTE SEMANTICO.

COMPONENTE SEMANTICO

CUMPLE
43%

NO CUMPLE
57%

Fuente: Elaboracion propia.

De la gréfica anterior podemos concluir que 43% de los estudiantes participantes
logran recuperar informacion explicita e implicita en el contenido del texto, mientras
gue al 57% de ellos se les dificultd especificamente recuperar esta informacion para
la movilizacion de sus propios saberes previos o del texto hacia otros textos, para
luego dar respuesta al contenido del mismo. Adicional a ello, al evaluar la escritura
de un texto no comprendieron los mecanismos de uso y control que permiten
regular, el desarrollo de un tema en un texto, dada la situacion de comunicacion

particular.
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GRAFICA 35. DISTRIBUCION PORCENTUAL RESULTADOS COMPONENTE SINTACTICO.

COMPONENTE SINTACTICO

NO CUMPLE
48% CUMPLE

52%

Fuente: Elaboracidn propia.

En cuanto al componente sintactico del lenguaje el 52% de los estudiantes logran
reconocer tanto informacion explicita e implicita en el texto leido, pero en lo que
tiene que ver con la organizacion, tejido y componentes del mismo. Caso contrario
sucede con el 48% de ellos, los cuales no identificaron el armazoén o estructura de

un texto publicitario, ni mucho menos a que tipologia textual pertenecian.

Para el componente pragmatico los estudiantes participantes en un 47% alcanzan
a reconocer y evaluar dentro de una situacion de comunicacién, informacién
implicita y explicita, en lo relacionado con quién habla en el texto, el posible
enunciatario y las intenciones y propositos de los textos que lee. En cambio, al 48%

se les dificulté en gran manera reconocer estos elementos.
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GRAFICA 36. DISTRIBUCION PORCENTUAL RESULTADOS COMPONENTE PRAGMATICO.

COMPONENTE PRAGMATICO

CUMPLE

NO CUMPLE a7%

53%

Fuente: Elaboracién propia.

Para intentar dar respuesta al primer objetivo especifico de la investigacion, en lo
gue tiene que ver con identificar en qué nivel de comprension lectora se encontraban
los estudiantes de quinto grado del establecimiento educativo, a continuacion se
presentan la distribucion porcentual de los resultados obtenidos por medio de la

prueba inicial de lectura.

GRAFICA 37. RESULTADOS PRUEBA INICIAL DE LECTURA NIVEL LITERAL

NIVEL LITERAL

NO CUMPLE
48% CUMPLE

52%

Fuente: Elaboracion propia.
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Realizar comprension de lectura en el nivel literal implica, leer la superficie del texto
y comprender el significado de las palabras, parrafos, oraciones, entender el
significado de término dentro de la mismas o la funcidon que cumplen los signos de
interrogacion, admiracion, la comillas etc. De ahi que de los estudiantes evaluados
mediante la prueba sélo el 52% de ellos logran hacer evidente en sus respuestas

estos aprendizajes, caso contrario sucede con el 48% de ellos.

En cuanto al nivel inferencial la grafica 38, muestra que el porcentaje de estudiantes
aumenta a un 58% que no realizan inferencias para comprender un texto escrito, de
tal manera que no usan las ideas que se encuentran implicitas en el texto para
realizar conjeturas e hipoétesis de lectura, con el fin de comprender de manera

acertada lo que leen.

GRAFICA 38. RESULTADOS PRUEBA INICIAL DE LECTURA NIVEL INFERENCIAL.

NIVEL INFERENCIAL

CUMPLE
42%

NO CUMPLE
58%

Fuente: Elaboracion propia.

El dltimo nivel evaluado por medio de la prueba inicial de lectura, tiene que ver con
la comprensién del texto publicitario en un nivel critico, de acuerdo con esto, los
resultados obtenidos gracias a las respuestas de los evaluados mostraron que, un
56% de ellos no logran responder acertadamente a este tipo de cuestionamientos
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puesto que se les dificulté tomar distancia del contenido del texto y asumir una
posicion al respecto. Mientras que al 44% de estos estudiantes realizaron una
lectura critica de los textos publicitaros utilizados en la prueba inicial logrando

identificar las intenciones comunicativas de los mismos, de su autor o enunciatario.

GRAFICA 39. RESULTADOS PRUEBA INICIAL DE LECTURA NIVEL CRITICO.

NIVEL CRITICO

CUMPLE
44%

NO CUMPLE
56%

Fuente: Elaboracién propia.
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TABLA 13. ANALISIS DE RESULTADOS CATEGORIA Il “COMPETENCIA ESCRITORA”.

CATEGORIA Il

SUBCATEGORIA

COMPETENCIA ESCRITORA

COMPONENTE SEMANTICO

REVISION
REVISION
REVISION

Produccién de textos desde los
momentos de planeacion,

escritura y revision.

Sentido y significado del texto

EvalUa la pertinencia del contenido en relacion con el propésito.

N|X | X

SIX|S

X |N|X

CATEGORIA Il

SUBCATEGORIA

COMPETENCIA ESCRITORA

COMPONENTE PRAGMATICO

Produccién de textos desde los
momentos de planeacion,
escritura y revision.

Uso del texto en contexto.

REVISION

Evalta la validez o pertinencia de la informacion de un texto y su
adecuacion al contexto comunicativo.

PLANEACION
PLANEACION

Identifica el propdsito que debe tener un texto y su adecuacion al

contexto de comunicativo.

X|X

X|X

X|X

X|X

X|X

X|X

X|X

CATEGORIA Il

SUBCATEGORIA

COMPETENCIA ESCRITORA

COMPONENTE SINTACTICO

Produccién de textos desde los
momentos de planeacion,

escritura y revision.

Estructura y forma del texto.

REVISION Evalia en un texto escrito el uso adecuado de los elementos| X X X X X X \/ X \/ \/
] gramaticales (concordancia. Tiempos verbales, pronombres) |

REVISION ortograficos (acentuacion, mayusculas, signos de puntuacion). X ‘/ X X ‘/ ‘, ‘/ X X ‘,

PLANEACION |identifica el tipo de texto que debe escribir. \/ x \/ \/ \/ \/ \/ \/ \/ \/

Fuente: Elaboracidn propia.
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3.5.1.2 Analisis de la entrevista semiestructurada a docentes. Teniendo en cuenta
que en la institucion educativa se presenta la modalidad de docentes titulares por
areas, es a ellos a quienes se les asigna impartir un area en especifico. En el caso
de lengua castellana hay una sola maestra para los grados 3°, 4° y 5°. Por ello, se
aplicd una entrevista semiestructurada a dicha docente. El cuestionario contenia 8
preguntas basicas direccionadas a determinar qué estrategias pedagogicas utiliza
la maestra para desarrollar procesos de comprension e interpretacion textual con
los estudiantes de quinto grado, para ello se indagd por conceptos claves para la
investigaciébn como son el texto, tipologias textuales, estrategias de comprension e
interpretacion textual, lectura critica, el papel que juega la imagen en dichos
procesos, publicidad y discurso publicitario. La determinacion de las categorias y
subcategorias de andlisis se hicieron de manera emergente, de acuerdo con los
datos obtenidos producto de entrevista y en cada caso ligadas al tema, preguntas
orientadoras de investigacion y los objetivos establecidos para la misma.

TABLA 14. ANALISIS DE LA INFORMACION ENTREVISTA SEMIESTRUCTURADA A DOCENTE.

OBJETIVO DE LA ENTREVISTA: Determinar qué estrategias utilizan los
docentes para el desarrollo de la comprension e interpretacion textual.

FECHA DE LA ENTREVISTA: 28 de | ANOS DE EXPERIENCIA: 6 afios
abril/2017

GENERO: Femenino EDAD: 37 afios
HORA DE INICIO: 11:00 a.m HORA DE FINALIZACION: 11: 30 a.m
CODIGO DEL ENTREVISTADO: D1
PREGUNTA 1: ¢{Qué entiende usted por texto?
CATEGORIA: Concepto de texto
SUBCATEGORIA: DESCRIPTOR
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Bueno entiendo que un texto es basicamente como

e Conjunto de | concepto o como un dato complejo o completo, seria un
palabras, conjunto de palabras que forman oraciones, de estas
oraciones y | mismas oraciones forman parrafos y asi mismo forman un

parrafos con una | texto. El texto puede ser de diferentes conceptos o

tematica definida. | diferentes tematicas, de acuerdo a las ideas que estén

ahi soportadas en el mismo texto.

ANALISIS

Es evidente que en el intento de definir el término, se infiere con la respuesta de
la docente que existe la presencia de una concepcion reducida y limitada del
concepto, ya que se deja ver este como un escrito conformado por un conjunto de
palabras, oraciones y parrafos sobre un tema especifico, desconociendo por
completo que un texto puede ser oral o escrito, y que mas alld de ser una
secuencia ordenada de letras del alfabeto. Para Greimas “es un enunciado grafico
o fénico que permite visualizar las palabras que escuchamos y que es utilizado
para manifestar el proceso linguistico”. Por otra parte, si solo se considerara el
texto como un conjunto de oraciones, faltarian los elementos de la textualidad que
son inherentes al concepto y relevantes para la comprension del mismo como son
la cohesidn, la coherencia, el significado, la progresividad, la intencionalidad y la
clausura o cierre. Adicionalmente, desde los lineamientos curriculares del area
de lengua castellana, el texto es definido como “una construccion formal
semantico-sintactica usada en una situacion concreta y que nos refiere a un
estado de cosas; estructuras funcionales de organizacién para los constituyentes
cuya importancia es socio-comunicativa. Constructo tedrico abstracto que suele

llamarse discurso”.?° De ahi que el término texto y discurso estan relacionados;

8 MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL. Lineamientos curriculares lengua castellana. Bogota. 1998. p. 17
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asi, por ejemplo, para Teun Van Dijk, el texto es un constructo tedrico que se

manifiesta con el discurso.8!

PREGUNTA 2y 3: ¢ Cuales tipos de texto conoce?; Desde su valiosa experiencia:

¢Podria mencionarme algunas tipologias textuales que trabaja en su clase?

CATEGORIA: Clasificacion de los textos

SUBCATEGORIA

DESCRIPTOR

e Conocimiento de

la tipologia textual.

Bueno, yo conozco los textos argumentativos, textos
informativos, textos descriptivos, textos narrativos, textos
literarios, textos noticiosos; pueden ser también mas o

menos los que recuerdo.

Pues trabajo lo que son los textos narrativos, trabajo los
informativos también, los instructivos, que se me
olvidaron, pero esos también los trabajamos en el aula.

Los de noticias, los argumentativos también existen. Esos

también existen. Cual otro asi que recuerde, esos.

ANALISIS

Efectivamente se puede afirmar con la respuesta de la docente indagada que

posee un conocimiento de las tipologias textuales que se utilizan en la ensefianza

de la lengua castellana. De hecho Mauricio Pérez Abril hace una clasificacion de

dichas tipologias textuales teniendo en cuenta para ello tres elementos

fundamentales®?:

1. Tipo de discurso, aludiendo a la intencion comunicativa que tienen los

textos en si mismos.

2. Tipo de texto, que hace referencia a la superestructura textual.

3. Tipo de escrito haciendo énfasis en el discurso.

81 LINGUISTICA TEXTUAL (1-2, abril, 2017, Barrancabermeja, Colombia). Seminario disciplinar Maestria en
Pedagogia: Estrategias didacticas para comprender, desde la linguistica, el funcionamiento interno del texto
y de las operaciones textuales. Barrancabermeja, UIS, 2017. 3 p.

82 PEREZ, A. Mauricio.
competencia argumentativa en los procesos de escritura

Hacia una pedagogia del discurso: elementos para pensar la
en la educacién basica. Competencias y

proyectos pedagdgicos. Bogota: Universidad Nacional de Colombia. 2000. P. 121 — 123.
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La superestructura® se entiende como la forma global como se encuentra
organizado un texto, este elemento lo encontramos cuando hablamos de los
componentes semantico y sintactico de los textos en su nivel intratextual, es decir
gue se da al interior del texto como tal.

Partiendo de la anterior explicacion, se puede reconocer que la docente tiene un
conocimiento de la tipologia textual en un sentido amplio, sin embargo se tendria
gue indagar profundamente sobre las modalidades de textos que emplea en
dichas tipologias mencionadas para su trabajo en el aula y asi poder determinar

realmente una comprension sobre esta categoria de investigacion.

PREGUNTA 4, 8 Y CONTRAPREGUNTA: ¢Como desarrolla los procesos de
comprensién e interpretacion textual de las tipologias empleadas?; ¢Qué
estrategia pedagogica aplica para desarrollar lectura critica en su clase? ¢Qué

estrategia de comprension de lectura aborda usted este tipo de texto?

CATEGORIA: Estrategias para la comprension e interpretacion textual.

SUBCATEGORIA DESCRIPTOR

Bueno, basicamente me gusta saber o conocer los

presaberes del estudiante, antes de darles a conocer lo

e Indagacion de | que voy hacer me gusta indagar sobre que conocen, si de
conocimiento pronto les puedo llevar un ejemplo a través de algo real
previos puede ser de pronto un video puede ser de pronto una

historia, a través de él, lo llevo a que ellos comprendan o
e Lecturaen voz alta | indagan lo que estamos hablando y después ellos me den

individual o|como su concepto o sus presaberes sobre lo gque

dirigida. entienden de ese tipo de texto.

Por ejemplo, si le trabajo un texto narrativo generalmente

e Reconocimiento me gusta, por ejemplo, leerle o que ellos lean de pronto

de la | el texto como tal o les pongo un video o un audio sobre

ese tipo de texto, entonces los chicos me hacen una serie

8 MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL. Lineamientos curriculares lengua castellana. Bogota. 1998. p. 37
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superestructura
textual

Dialogo entre
pares

de lluvia de preguntas o una lluvia de ideas también sobre
él, luego indagamos de que trata, que consiste, que tiene,
y de ahi lo vamos llevando que ellos comprendan y

lleguen al concepto de qué tipo de texto estamos

hablando.

Pues estamos en es0s procesos pues porgue yo también
estoy apuntando a la lectura critica con unas estrategias
internas que pienso aplicar en el momento pues trato de

hacer que todas mis clases sean significativas para el

estudiante, trato de apuntarle a gue el nifio vea mas alla

de lo que esta leyendo ahi, si, de que argumente mucho

mas y pues estamos en ese proceso.

No sé qué tanto sea lectura critica hasta qué punto pero
yo trato de apuntar a que el estudiante no se quede
simplemente con leer y ya entonces trato de que mis
procesos vayan un poquito mas alla de que el nifio no solo
aprenda para el momento si no que aprenda para futuros
avances, futuros procesos es lo que me interesa; no sé
gué tanto estaré porque yo también estoy en ese proceso
de aprendizaje también estoy en ese proceso de mejorar
mi calidad como docente también para aportar a los nifios
mejores condiciones, mejores aprendizaje en la parte de

lectura critica.

Pues pienso que me gusta utilizarlo basicamente en el
aula, ahorita, estamos enfocandonos en el que el

estudiante reciba toda la informacién que pueda en el

aula de clase porque nuestros nifios son mas del hacer

que aula de clase en su casa, en casa no tienes las

mismas ayudas, la misma dedicacién y tampoco los

135



mismo materiales que ellos necesitan. Entonces siento
gue las estrategias estan llevadas a que les ayuden a que
realicen la imagen la que van hacer y al mismo tiempo
gque los demas compafieros también puedan
comprenderlo, interactien con los demas ésea a mi me

gusta que ellos interactien gue realicen la imagen, lo que

realicen, lo que van hacen un ejemplo algo y que se lo
den a compartir a los compafieros que todos traten de dar
sus opiniones y entender de qué se trata, estamos

hablando de comprensiéon entonces el nifio al hacerlo

debe laborar debe tener proceso de comprensiéon y debe

tener de proceso también del ser, saber hacer del saber.

Entonces pienso que todo momento, las imagenes son

fundamentales en el aula de clase.

ANALISIS

Las estrategias para la comprension e interpretacion textual que usan los
maestros de lenguaje en sus clases son variadas y pueden ir desde simples
ejercicios tradicionales y mecanicos como son la lectura en voz alta hasta la
solucién de cuestionarios de comprension lectora. Con la respuesta de la docente,
podemos determinar que si bien es cierto menciona algunas estrategias para
desarrollar comprensiéon lectora, no se puede inferir de ella que exista un
conocimiento pleno de la importancia que tienen estas para fortalecer procesos
de lectura significativos en el estudiante. Daniel Cassany?®*, presenta las veintidés
(22) técnicas cognitivas para el desarrollo de la compresion critica de un texto, las
cuales se sithan frente al autor, el texto y el lector y dentro de las cuales se
destacan la formulacion de preguntas acerca de lo leido, completar espacios en
blanco de selecciones del texto, realizar anticipaciones, la lectura rapida y atenta,

hacer inferencias, marcar el texto, determinar ideas principales, asi mismo la

84 CASSANY, Daniel. Tras las lineas. Sobre la lectura contempordanea. Editorial Anagrama. Barcelona. 2006.
Pag. 115.
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identificacion de estructura y forma del texto, recomponer los textos y

compararlos, autoevaluarse y hacer resumenes y esquemas de lo leido.

Contrastando la respuesta de la maestra con la teoria, podemos concluir que la

docente hace uso de algunas estrategias que el autor llama técnicas para la

compresion, sin embargo, no podriamos determinar en qué momentos de la clase

y con qué objetivos las usa para desarrollar procesos de comprension e

interpretacion textual en sus estudiantes.

PREGUNTA 5Y CONTRAPREGUNTA: Teniendo en cuenta su experiencia

pedagdgica: ¢ Qué papel ha jugado “la lectura de imagenes” en la comprensién e

interpretacion textual? Entonces ¢ La imagen no esta en el texto como un simple

adorno?

CATEGORIA: La imagen como medio para comprender el texto.

SUBCATEGORIA

DESCRIPTOR

e Representacion
de la intencion o
propdsito del

texto.

e Complemento de

los textos.

Pues son importantes, por ejemplo, en la parte del texto

instructivo son_fundamentales porque en la_imagen

representa lo que me quiere dar a entender el texto, por

ejemplo, cuando yo trabajo con el grado 4°, por ejemplo,
digamos que vamos a aprender hacer textos instructivos,
el texto como tal va con imagenes, 6sea, me gusta

trabajarlo con imagenes. Los cuentos también me gustan

agregarle una imagen y los nifios se guian muchos por

esa imagen 0 sea es como una ayuda, como un

complemento _del texto, la imagen que representa ahi,

gue para ellos es que aparte de que es curiosa, le gusta,

le agrada; también interactuan con la imagen, de pronto

la conozcan, que la voy a colorear, hay de aquel nifio que
hasta ellos me describen laimagen cuando se le agregan

a los textos.
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Para mi no, la imagen forman parte del texto porque es

gue, digamos los nifilos estan en un ambiente donde ven

muchisimas imagenes, 6sea donde ellos miren hay

letreros, hay avisos, hay sefiales de transito, hay todo

tipos de imagenes y esas imagenes siempre por si sola le

indican al nifio algo y ellos ya estan relacionados con esas

imagenes, las ven todo el tiempo y ya la conocen, la
interpretan y cuando la ven la reconocen y dicen esa
sefal profe cuando esta el letrero rojo dicen pare y los
carros deben detenerse, ellos ya tienen una vision de las

imagenes para su vida y su mismo contexto y la parte

social donde ellos se desenvuelve es fundamental las

iméagenes en todos los textos.

ANALISIS

De las apreciaciones que da la docente, se pueden extraer puntualmente algunos
aspectos que nos llevan a determinar la categoria y subcategoria de analisis de

la pregunta. La maestra afirma que la imagen representa o qgue me quiere dar a

entender el texto, es como un complemento del mismo, la imagen forman parte

del texto y ella siempre por si sola le indican al nifio algo. Se observa que la

docente toca elementos claves de la imagen, inicialmente se infiere con lo descrito
por la maestra que las imagenes si bien es cierto, entran a acompafiar en multiples
ocasiones el texto, en otras poseen su propio significado no asociado al texto
escrito. Para comprender un poco mas la importancia de la imagen como
elemento dinamizador de procesos de comprensién de lectura, Debray afirma
haciendo referencia al texto escrito y a la imagen que “una cadena de palabras
tiene un sentido, una secuencia de imagenes tiene mil. Tiene tantas versiones
potenciales como seres humanos”, esto quiere decir que los textos verbales orales
o escritos tienen unos “limites de interpretacion”, como lo afirma Umberto Eco; y

por el contrario la imagen tiene multiples lecturas e interpretaciones como tantos
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sujetos existan, pues ella como lo define Rojas Mix “tiene la propiedad de
condensar realidades sociales que pueden convertirse en un documento
invaluable para estudiar, épocas, habitos, valores, entre otros.

Otro aspecto a recordar dentro de la presente categoria es el concepto que tiene
la maestra como texto y que se analiz6 inicialmente, pues al concebirlo como un
conjunto de palabras, oraciones y parrafos con una tematica definida, asi mismo,
con una perspectiva reducida y limitada concibe también la imagen, definiéndola

como un elemento acompafiante de los textos, adicionalmente para la maestra la

imagen siempre por si sola le indica algo al nifio, haciendo referencia a elementos

de significacidon presentes en ella.

PREGUNTA 6: ¢Qué tipo de texto que combina lenguaje verbal escrito e imagen
ha empleado para la comprension de lectura?

CATEGORIA: Lectura de textos no verbales

SUBCATEGORIA DESCRIPTOR

Bueno como te decia en los textos instructivos, en los

textos narrativos yo las utilizo mucho, con por ejemplo a

e Imagen para una fadbula me gusta agregarle como la imagen, de los
acompainar el personajes principales o una situacion que pase en ese
texto escrito. texto yo lo agrego o incluyo en el texto. Cual otro, la

noticia también es fundamental porque la noticia de por si
tiene que traer como se llama eso tiene un nombre, la
imagen de la noticias no recuerdo ahorita el nombre creo
gue es un pie de foto algo asi donde va la noticia en los
noticieros también, las noticias en que otro en los

argumentativos, pues también porque muchas veces

estamos hablando de algo de un escritor o algo a veces

coloco la imagen de un escritor 0 ponemos el invento o

la imagen del invento eso lleva al nifio a entender de qué

se trata o de qué estamos hablando.
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ANALISIS

Con la respuesta de la docente se puede decir que, aunque menciona dos
tipologias textuales, solo menciona una modalidad de texto (fabula) especifica y
gue segun la maestra combina lenguaje verbal escrito y la imagen para desarrollar
comprension lectora. Con lo anterior, se infiere que la docente no esta
reconociendo un tipo de texto en patrticular, en realidad lo que esta afirmando es

gue ella usa la imagen como un acompafiante del texto al decir que muchas veces

estamos hablando de algo de un escritor 0 algo, a veces coloco la imagen de un

escritor o ponemos el invento o la imagen del invento eso lleva al nifio a entender

de gué se trata 0 de qué estamos hablando. Sin embargo, al finalizar la respuesta

ya incorpora elementos semanticos y sintacticos al que aluden las imagenes.

PREGUNTA 7: Me podria compartir, ¢ Qué entiende por lectura critica?

CATEGORIA: Concepto de lectura critica

SUBCATEGORIA DESCRIPTOR
La lectura critica pienso que es un proceso bastante
e Proceso para | bueno positivo para el estudiante y que van mas alla que
desarrollar simplemente elegir un texto y comprenderlo.
habilidades Pienso que la lectura critica desarrolla unas habilidades
superiores de | mucho mas avanzadas para que el estudiante pueda

comprension, de | llegar a leer de textos lo que dice dentro del texto y

indagacién y de | también hasta llegar a comprender un poco lo que dice el

argumentacion. autor, 6sea fuera del texto. Entonces pienso que la lectura

critica le va aportar al estudiante un nivel mucho mas

avanzado de lectura en donde va poder desarrollar

muchas mas habilidades de comprensién, de indagacion,

de argumentacion y que le va ayudar a también a mejorar

€S0S procesos cognitivos que el estudiante necesita para

salir adelante y para poder avanzar en sus niveles futuros
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bachillerato, universidad y para el mundo para que se

desarrolle socialmente.

ANALISIS

Dentro de las categorias de analisis de la comprension lectora segun los
lineamientos curriculares del area de lengua castellana determinadas por Fabio
Jurado, Mauricio Pérez Abril y Guillermo Bustamante; el Nivel C o nivel critico-
intertextual® hace referencia a que el estudiante identifica la estructura del texto,
comprendiendo su sintaxis y haciendo analisis e inferencias que transcienden el
texto. En este nivel se espera que el estudiante sea capaz de realizar un analisis
intra e intertextual. Segun Daniel Cassany, la lectura critica en un tipo complejo
de lectura, que exige del lector los mas altos niveles de comprensién y enfatiza
gue leer criticamente es adquirir destrezas cognitivas que permitan detectar las
intenciones del autor, extraer el contenido que aporta un texto y verificar si es
correcto o no. Por lo tanto, se puede sintetizar con la respuesta de la docente que
la lectura critica para ella es “un _proceso complejo que busca desarrollar

habilidades superiores de comprension, de indagacion y de argumentacién”, esto

guiere decir que reconoce algunas caracteristicas que desarrolla la lectura critica
en los individuos por ello habla de habilidades superiores de comprensién, asi
mismo la argumentacién tal como lo afirma Klooster cuando dice que el
pensamiento critico arranca con preguntas o problemas que interesen al sujeto y
gue debe resolver, ademas de buscar argumentaciones razonadas, con tesis,

argumentos, pruebas, etc.

85 COLOMBIA, MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL. Lineamientos curriculares Lengua Castellana. Bogot3,
1998. 102 p.
8 CASSANY, Daniel. Tras las lineas. Sobre la lectura contempordanea. Editorial Anagrama. Barcelona. 2006.
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Pregunta 8: Profesor (a): ¢Reconoce usted qué tipo de discurso posee la

publicidad?

CATEGORIA: Discurso del texto publicitario

SUBCATEGORIA

DESCRIPTOR

e Mensajes  ocultos
para desarrollar la
argumentacion y la

critica.

Pienso que los tipos de mensajes podrian ser la parte...
primero se basa en la parte de la oralidad pero también la
parte visual, porgue pues los textos publicitarios también
tiene mucho que ver con el habla, del discurso como tal y
de la parte visual de los que ellos puedan apreciar y ver;
entonces pienso que eso aporta muchisimo a la parte
argumentativa y critica del estudiante, porque el

estudiante al ver un mensaje, él debe relacionar o

socializar muchas de esas ideas o de lo que ve, los

colores, la imagen, todo, con lo gue le quieren dar a

entender o lo que realmente le quieren mostrar, a lo que

lo quieren llevar, entones pienso que es fundamental,
0sea los texto publicitarios es una cosa que hoy en dia
ningun nifio esta exento de verlo y que ellos estan en ese
contacto constante y puedan aportar muchisimo a un
estudiante la parte argumentativa, critica, la parte de
pensamiento, la parte de la oralidad también, de
desarrollar la parte oral y la parte también cognitiva me
parece que son fundamentales para el aprendizaje de

nuestros nifos.

ANALISIS

La docente reconoce en su respuesta que la publicidad posee un discurso que en

muchas ocasiones no se encuentra explicito, adicional a esto afirma que el

estudiante al ver un mensaje, él debe relacionar o socializar muchas de esas ideas

o de lo que ve con su enciclopedia en términos Umberto Eco. Esto nos hace
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deducir que esta haciendo referencia a que hay que conocer y emplear la
publicidad para poder comprender e interpretar sus mensajes implicitos. Dice
José Aguaded y Maria Amor Pérez® en un articulo de la revista prensa y
educacion de Espafa, que efectivamente la publicidad posee mecanismos
persuasivos y estereotipos que se deben develar y por lo tanto la escuela debe
fomentar el estudio desde el analisis critico y creativo de los mensajes
publicitarios, asi mismo la ensefianza del medio y la lectura critica de las

imagenes®?,

3.5.1.3 Analisis Observacion no participante. Partiendo de la premisa de Sandoval
Casilimas que afirma “el investigador estudia el grupo y permanece separado de él,
permitiéndole comprender la realidad estudiada objeto de andlisis y focalizar la
atencion en los aspectos mas relevantes para la siguiente etapa de la observacion

que sera la observacion participante”.

Para desarrollar la observacion no participante la investigadora tuvo en cuenta la
pregunta orientadora y objetivo especifico de la investigacién que tenia que ver con
determinar qué estrategias utilizan los docentes para el desarrollo de la
comprension e interpretacion textual en el grado quinto. Para ello, se partié de
establecer en la guia de observacién no participante unos criterios basicos de
observacion de clase teniendo en cuenta las premisas del marco para la ensefianza
de Charlotte Danielson y las especificaciones del Programa “Todos a Aprender” del
Ministerio de Educacion Nacional, ya que la docente investigadora desempefia la

labor de docente tutora del mismo.

Se realizaron tres ejercicios de observacion no participante a la docente del area de

lenguaje de la institucibn educativa, quien fue el sujeto de la entrevista

87 AGUADED G. José |. y PEREZ R. Maria A. Comunicacién audiovisual en una ensefianza renovada. Propuesta
desde los medios. En: Grupo pedagdgico Andaluz “Prensa y educacién”. 1993. 64-68 p.

8 APARICI, Roberto. Lectura de imagenes. Citado por: AGUADED G. José |. y PEREZ R. Maria A. Comunicacién
audiovisual en una ensefianza renovada. Propuesta desde los medios. En: Grupo pedagdgico Andaluz “Prensa
y educacién”. 1993. 64-68 p.

143



semiestructurada anteriormente analizada. Las sesiones de observacion no
participante arrojaron el siguiente andlisis basados en los elementos fundamentales
de la clase como son el clima del aula, la gestion del aula y la practica pedagdgica

dividida en dos aspectos ensefianza y aprendizaje y los procesos de evaluacion.

TABLA 15. DESCRIPCION DE LA OBSERVACION NO PARTICIPANTE A DOCENTE.

OBJETIVO DE LA OBSERVACION: Determinar qué estrategias utilizan los
docentes para el desarrollo de la comprension e interpretacion textual.

Datos generales

Grado Observado: 5°

Cédigo Docente: D1

Lugar: Institucion Educativa San Marcos El Llanito Sede A

Involucrados:
Docente del area Lengua Castellana 1

Estudiantes 29 Género Masculino 14 Femenino 15

Descripcion del entorno
El aula de clases del grado quinto se encuentra ubicada en la sede A de la

institucion educativa, primer salon del bloque principal. El tamafio del aula es de 8
m2, cuenta con 29 pupitres unipersonales para los estudiantes, fisicamente
amplio, con buena ventilacion e iluminacion. Los estudiantes pertenecen a la
jornada de la mafana, la jornada escolar diaria va desde las 6:30 a.m a las 12: 30

p.m, reciben cuatro horas de clases semanales de lengua castellana.
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Fuente: Elaboracién propia.

A continuacion, la investigadora muestra los criterios de observacion no participante
dentro de los cuales se encuentran enmarcadas las categorias de andlisis de este
instrumento.

- Clima de aula positivo para el aprendizaje (Normas)

- Implementacion de estrategias de gestion de aula (Organizacién del aula-trabajo
cooperativo)

- Practica pedagogica (estrategias de ensefianza y aprendizaje en el area lengua)

- Estrategias de evaluacion

TABLA 16. ANALISIS DE LA OBSERVACION NO PARTICIPANTE A DOCENTE.

OBSERVACION DE LA CLASE

CRITERIOS Sl NO
La clase tiene normas claras, conocidas y seguidas por todos. El docente recuerda X
estas normas cuando corresponde y los estudiantes rectifican su comportamiento.
El docente da instrucciones claras para el desarrollo de las actividades. X
Los estudiantes participan de una clase con estructura clara, definida y con un ritmo
apropiado para su edad (motivacion hacia el logro de aprendizaje, desarrollo de la X
clase, realimentacion y cierre).
Los estudiantes cuentan con tiempo necesario para desarrollar las actividades X
solicitadas y desarrollar el proceso de aprendizaje.
Los estudiantes evidencian aprendizajes a través de la participacion en actividades X
conectadas con los objetivos de clase.

Clima de aula

Gestion de aula
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Los estudiantes participan en rutinas que apoyan el uso efectivo del tiempo de clase
(distribucion de material, roles en actividades de trabajo cooperativo).
Todos los estudiantes se involucran cognoscitiva y activamente en
actividades planeadas y orientadas al aprendizaje, a través de la
interaccién entre los, preguntas, respuestas, acciones, reacciones,
Ensefianza | propuestas y creaciones.

y Los estudiantes potencian sus aprendizajes a través del uso de
aprendizaje | materiales educativos.
El docente refleja comprension de los contenidos del lenguaje y la
didactica pertinente para la ensefianza de la disciplina.
Los estudiantes participan en actividades de trabajo cooperativo. X

Practica

Pedag6gica . o o
Los estudiantes reconocen los objetivos de aprendizaje de la clase. X

Los estudiantes reciben realimentacion objetiva y positiva que
propende por el desarrollo y logro de aprendizajes en el aula, sin X
juicios valorativos en el proceso.

Los estudiantes utilizan diferentes instrumentos y ejercicios de
evaluacion para verificar sus aprendizajes (rdbricas, listas de
chequeo, portafolios, realimentacion escrita por parte del docente en
los textos, autoevaluacion).

REFLEXION

Evaluacién

Para profundizar en el analisis de los resultados de la Observacién no participante,
se inicia con la primera Categoria: Clima de aula positivo para el aprendizaje,®®
gue tiene que ver con el respeto que los estudiantes le demuestran al docente y el
cumplimiento de las normas de comportamiento para el buen desarrollo de la
clase. Por ello, las interacciones amables y respetuosas entre el docente y los
estudiantes son la clave de una clase dinamica y participativa.

En cuanto a este aspecto se observo que los estudiantes se encuentran proximos
entre si, es decir, la posicién de los pupitres entre cada uno de los participantes de
la clase es muy cercana, aspecto que promueve el desorden y la indisciplina
durante la clase. Adicionalmente durante cortos tiempos se presentan incidentes
de burlas entre compafieros, elevan el tono de la voz y la docente reacciona de la
misma forma. Estos dos factores influyen directamente con el éxito de la clase, asi

la docente haya planeado otra cosa.

8 MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL. Programa para la excelencia docente y académica Todos a
Aprender. Protocolo PR- PRAP- A- 2- PTA- Plan de aula y preparacion de clase- 20170209. Anexo 3.
Competencias del docente del programa todos a aprender 2.0
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Como segunda categoria se encuentra establecida de manera aprioristica la
implementacion de estrategias de gestion de aula®® que benefician el aprendizaje
de todos los estudiantes. Este aspecto que tiene que ver con la organizacion
estratégica de la clase, de ahi que se puede afirmar que la docente adecua el
espacio fisico del aula para dar la bienvenida a los estudiantes (organizacién de
sillas, limpieza del tablero), hace uso de turnos para que los estudiantes participen
en la clase y estos a su vez ven y escuchan lo que esta pasando en el aula y
participan activamente de la clase. Se presenta un hilo conductor definido en lo
gue tiene que ver con la estrategia de ensefianza (exploracion-desarrollo-
transferencia), adicionalmente la docente presenta material impreso adecuado y
claro favoreciendo el proceso de comprension de la tematica trabajada, sumado a

ello se observa que se privilegia el trabajo individual.

En tercer lugar, encontramos la categoria de andlisis: Aplicar la didactica del
contenido para la ensefianza de lenguaje de acuerdo con la edad y necesidades
de sus estudiantes. Dentro de las posibles estrategias empleadas para
desarrollar la compresion e interpretacion textual se pudo identificar claramente
que la clase inicia con la exploracion de los conocimientos previos, para lo cual
la maestra realiza preguntas intercaladas indagando los pre saberes, realizando
preguntas de tipo literal e inferencial sobre el texto usado en la clase: La
historieta. En segunda instancia, la docente hace que los estudiantes realicen
observaciones y descripciones verbales de lo visto. Y en un tercer lugar, aparece
la organizacién de conceptos por medio de mapas mentales. Se evidencié por
medio de la observacion no participante que ella hace uso de diversos textos en
una misma clase, en una de las clases observadas trabajé hasta con tres
modalidades de texto diferentes: la imagen fija (historieta), imagen audiovisual
en movimiento (video) y texto lirico (letra de una cancion) para desarrollar una

misma tematica. Otra de las estrategias evidenciadas fue la lectura en voz alta

0 |bid., p. 4
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tanto de manera individual como colectiva. Y para finalizar realiza dictados
pausados, haciendo énfasis en elementos caligraficos y ortograficos.

En cuarto lugar, se encuentra la categoria, implementacion de estrategias de
evaluacion formativa para orientar las planeaciones, actividades y seguimiento
hacia la excelencia académica. En la préactica pedagdgica la docente muestra
dominio conceptual de los objetos de estudio de las clases observadas y en la
actividad de transferencia la docente recopila evidencias que la comprension del
concepto aprendido de manera escrita combinando en una guia de aprendizaje las
preguntas de comprension e interpretacién y por ultimo una produccion escrita
corta. Por ultimo, la docente ejecuta actividades adicionales de evaluacion
sumativa, otorgando de acuerdo a la escala de valoracion institucional (1 a 5) el
nivel de logro alcanzado durante las clases con relacion a las teméaticas vistas y
por medio de las cuales reconoce aciertos y desaciertos en las respuestas de los

estudiantes e intentando solucionarlo inmediatamente.

3.6 VALIDEZ INTERNA

La validez interna cualitativa o credibilidad de la investigacion, segun Franklin y
Ballau, citado por Hernandez Sampieri®t; se refiere a si el investigador ha captado
el significado completo y profundo de las experiencias de los participantes,
particularmente de aquellas vinculadas con el planteamiento del problema. La
credibilidad tiene que ver con la capacidad que tiene el investigador para comunicar
las ideas, pensamiento y emociones de la poblacién objeto de estudio, asi mismo,
como la correspondencia entre las percepciones de los participantes con el
planteamiento del problema y la forma como el investigador plasma esos puntos de

vista en la investigacion.

9 HERNANDEZ SAMPIERI, Roberto. Metodologia de |a investigacion. Editorial Mc Cgraw Hill. México. Cuarta
edicion 2006. p.665
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Para aumentar la credibilidad en la presente investigacién se tuvo en cuenta los

siguientes aspectos:

e Se evitd que la subjetividad afectara las interpretaciones de los datos, donde
por el contrario se consideraron todos importantes.

e Se escucho a todos los participantes por igual y se sometieron a analisis sus
opiniones, con el fin de evitar los sesgos o la distorsion de la informacion
tanto por parte del investigador como de los participantes.

e Se buscaron evidencias positivas y negativas por igual, ademas se
establecieron conexiones entre ellas, para unas bases sélidas producto de la
investigacion.

e Se acudio a varias fuentes de datos y se registraron todos esos aportes a la
investigacion.

e Se realizé la triangulacion de los datos para analizarlos bajo diferentes
teorias; de igual manera, este proceso se llevd a cabo con los datos
recolectados con los instrumentos empleados en la investigacion, para

obtener mayor riqueza interpretativa y analitica.

3.7 CONSIDERACIONES ETICAS

En esta seccion del proyecto se exponen las consideraciones éticas, las
disposiciones legales vigentes y propiedad intelectual que se tendran en cuenta
para el desarrollo de esta propuesta de investigacién. Para ello, partimos de este

principio:

Dado que la investigacion accion se lleva a cabo en medios humanos donde
estan implicadas personas (docentes, estudiantes, padres de familia y
comunidad educativa en general) y que el tipo de datos que se pretenden
obtener pueden significar manejar informacién sobre las personas o0 su

contexto y circunstancias, cuyo uso inadecuado pudiera ser lesivo para las

149



mismas, es necesario cuidar tanto los modos por los cuales tenemos acceso
a la informacion, como la interpretacién que de ella hacemos y el uso publico

que le damos.

La ética es, sobre todo, filosofia practica cuya tarea no es precisamente resolver
conflictos, pero si plantearlos. Ni la teoria de la justicia ni la ética comunicativa
indican un camino seguro hacia la «sociedad bien ordenada» o hacia la «comunidad
ideal del didlogo» que postulan. Y es ese largo trecho que queda por recorrer y en

el que estamos, que solicita una urgente y constante reflexion ética®?.
A continuacion, se presenta una tabla disefiada por NORENA, Ana L.; ALCARAZ-
MORENO, Noemi.; ROJAS, Juan G. y REBOLLEDO-MALPICA Dinora®; sobre “La

aplicabilidad de los criterios de rigor y éticos en la investigacion cualitativa”.

TABLA 17. CRITERIOS ETICOS EN LA INVESTIGACION CUALITATIVA

CRITERIOS CARACTERISTICAS ETICAS DEL CRITERIO
Consentimiento Los participantes deben estar de acuerdo con ser informantes y conocer
informado. sus derechos y responsabilidades
Confidencialidad. Asegurar la proteccién de la identidad de las personas que participan

como informantes de la investigacion

Manejo de riesgos. Este requisito tiene relacion con los principios de no maleficencia y

beneficencia establecidos para hacer investigacion con seres humanos

Observacion La incursién del investigador en el campo exige una responsabilidad
participante ética por los efectos y las consecuencias que pueden derivarse de la

interaccién establecida con los sujetos participantes del estudio.

92GONZALEZ AVILA, Manuel. Aspectos éticos de la investigacidn cualitativa. Revista Iberoamericana de
Educacion. N2 29, pp. 85-103 mayo- agosto 2002

93 NORENA, Ana Lucia, ALCARAZ-MORENO, Noemi, ROJAS Juan Guillermo, REBOLLEDO-MALPICA Dinora. La
aplicabilidad de los criterios de rigor y éticos en la investigacién cualitativa. AQUICHAN - ISSN 1657-5997. ANO
12 - VOL. 12 N2 3 - CHIA, COLOMBIA - DICIEMBRE 2012. DISPONIBLE EN:
http://www.scielo.org.co/pdf/aqui/vi2n3/v12n3a06.pdf

150


http://www.scielo.org.co/pdf/aqui/v12n3/v12n3a06.pdf

Entrevistas. Se trata de una interaccion social donde no se deben provocar actitudes

que condicionen las respuestas de los participantes

Grabaciones de audio o | Deben resguardarse en archivos confidenciales y el investigador
video necesita ser cauteloso anteponiendo la confidencialidad, el respeto y el
anonimato de los participantes.

Fuente: Adaptacion de la investigadora basada en el modelo de NORENA, Ana L.; ALCARAZ-
MORENO, Noemi.; ROJAS, Juan G. y REBOLLEDO-MALPICA Dinora.

3.8 TRIANGULACION DE LA INFORMACION

Cabe iniciar este apartado del proceso investigativo recordando que la investigadora
en el campo, hizo uso de tres técnicas de investigacion cualitativa que se
administraron con un orden especifico e intencional: Prueba inicial de lectura,

entrevista semiestructurada y observacion no participante.

En consecuencia, en los apartados anteriores de este informe se realiz6 un analisis
de la informacion con los datos obtenidos producto de las técnicas desarrolladas
para la fase diagnostica, estos métodos permitieron extraer informacion de dos
fuentes fundamentales del proceso investigativo que son los estudiantes y el
docente titular del area de lengua castellana, asi mismo se emplearon tres técnicas
diferentes para indagar sobre dos preguntas orientadoras especificas de la
investigacién; tal como lo afirma Hernandez Sampieri, Roberto; Fernandez Collado,
Carlos y Baptista Lucio, Pilar en el texto metodologia de la Investigacion refiriendose
a la triangulacion de métodos de recoleccion de los datos, “en la indagacién
cualitativa poseemos una mayor riqueza y profundidad en los datos si éstos
provienen de diferentes actores del proceso, de distintas fuentes y al utilizar una

mayor variedad de formas de recoleccion de los datos™*.

% HERNANDEZ SAMPIERI, Roberto. FERNANDEZ COLLADO, Carlos y BAPTISTA LUCIO, Pilar. Metodologia de
la Investigacion. cuarta edicién Mc Graw Hill. p 622.
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FIGURA 3. TRIANGULACION DE LA INFORMACION POR ESTAMENTOS.

Estudiantes

Docente del drea de

Investigadora
Lengua Castellana €

Fuente: Elaboracidn propia.

FIGURA 4. TRIANGULACION DE LA INFORMACION POR INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE
DATOS.

Prueba inicial de lectura

Observacién no participante

Fuente: Elaboracion propia.

En el esquema de investigacion de esta propuesta se usaron unas categorias
aprioristicas en la prueba inicial de lectura y la observacion no participante, pues el
objetivo en la primera fue identificar en qué nivel de comprension e interpretacion
textual se encontraban los estudiantes del grado quinto de la institucion educativa
objeto de la investigacidn; y la segunda tenia que ver con determinar las estrategias
pedagodgicas que usaba el maestro para desarrollar procesos de comprension e
interpretacion textual y al correlacionar estas dos técnicas con los datos arrojados
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producto de la aplicacién de la entrevista semiestructurada cuyas categorias fueron

emergentes, se logré establecer la siguiente triangulacion de la informacion:

ePara identificar los niveles de comprension e interpretacién textual en que se
encontraban los estudiantes, se compararon los resultados de la prueba inicial de
lectura con el analisis diagndstico de los resultados obtenidos por el
establecimiento educativo en las pruebas saber 2015 para correlacionar y extraer
los aprendizajes por mejorar segun la matriz de referencia de la prueba Saber 5°.

e Se reviso los sustentos tedricos de la prueba inicial de lectura con los lineamientos

para el andlisis de preguntas prueba Saber 5°.

e Se compararon los datos obtenidos de la entrevista semiestructurada a la docente
del area de lengua castellana con la informacién producto de la observacion no
participante, de esta manera encontrar las relaciones entre lo que dice la docente
gue hace y lo que ejecuta en su practica pedagodgica, con el fin de determinar las
estrategias pedagogicas que utiliza para desarrollar procesos de comprension e

interpretacion textual.

e Se contrastaron con la teoria, sustento de la investigacion, los datos obtenidos de

cada una de las técnicas empleadas en la investigacion.
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4. DISENO E IMPLEMENTACION DE LA PROPUESTA

4.1 PROPUESTA DE INTERVENCION SECUENCIA DIDACTCA: “EDUCAR EN
ENTORNOS PERSUASIVOS”

En esta fase del proyecto de investigacion la autora busco resolver las siguientes
preguntas orientadoras de investigacion y que se convirtieron a su vez en objetivos

especificos de la misma:

¢, Qué caracteristicas debe tener un material publicitario para mejorar los procesos

de comprension e interpretacion textual en los estudiantes de quinto?

¢ Qué elementos debe tener una secuencia didactica que incorpore el texto
publicitario para mejorar los procesos de comprension e interpretacion textual en los

estudiantes de quinto?

Por ello, la docente investigadora determind disefiar una secuencia didactica
basada en el texto publicitario como medio para desarrollar lectura critica en los
estudiantes de quinto grado de bésica primaria de una institucién educativa del
municipio de Barrancabermeja. La propuesta de intervencién fue planea teniendo
en cuenta un disefio elaborado por la investigadora para organizar de forma
estratégica la ejecuciéon de la secuencia, tal como afirma Sergio Tobén, Julio
Pimienta y Juan Garcia en su texto secuencias didacticas: aprendizaje y evaluacion
de competencias: “Un aspecto fundamental en las secuencias didacticas,
destinadas a formar y evaluar competencias desde la perspectiva socioformativa
gue reta al maestro para identificar, interpretar, argumentar y resolver el problema
de estudio”. De ahi que en el siguiente apartado se muestra a manera de sintesis el
esquema abordado para la planeacion de las 10 sesiones de clase, en donde se
evidencio la articulacién entre cada categoria de analisis, los contenidos, las
actividades de aprendizaje y la evaluacién de la experiencia por parte de los

estudiantes participantes. Tal como afirma Pérez Abril, una secuencia didactica en
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el campo del Lenguaje es entendida como una estructura de acciones e
interacciones relacionadas entre si, intencionales, que se organizan para alcanzar

algun aprendizaje.®®

95 PEREZ Abril, Mauricio. Un marco para pensar configuraciones didacticas en el campo del lenguaje, en la
educacién Basica. La didactica de la lengua materna. Estado de la discusién en Colombia. Cali, Colombia:
Univalle. p. 47-65.
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TABLA 18. SECUENCIA DIDACTICA

IDENTIFICACION DE LA SECUENCIA DIDACTICA
DOCENTE INVESTIGADORA: Rosa Elvira Lagares
Mercado
GRADO: 5 | N° DE SESIONES: 10 | Tiempo: 23 horas
TITULO DE LA SECUENCIA: “Educar para vivir en entornos persuasivos”
DESCRIPCION DE LA SECUENCIA DIDACTICA

AREA: Lengua castellana

Esta secuencia did4ctica fue disefiada con el fin de presentar la programacion de las sesiones de clase a desarrollar
con los estudiantes de 5° de la institucion educativa seleccionada objeto de la investigacion y cuyo objetivo principal
es la lectura critica del texto publicitario. El enfoque metodoldgico de la secuencia es de tipo socioformativo®, cuyo
fin es el desarrollo de la competencia comunicativa lectora y escritora, haciendo énfasis en los procesos de
comprension e interpretacion textual, los niveles de comprension de lectura de acuerdo a los tres componentes del
lenguaje: semantico, sintactico y pragmatico. Estos elementos permiten organizar y dosificar las actividades de
aprendizaje y estrategias de evaluacion con las cuales la docente investigadora valida la pertinencia de la propuesta
de intervencién y las caracteristicas que debe contener esta estrategia para desarrollar la lectura critica del texto
publicitario.

Adicionalmente, la secuencia didactica se disefié basada en los resultados obtenidos por medio del analisis de los
aprendizajes por mejorar identificados en la prueba Saber 5° y la prueba inicial de lectura; para que, al finalizar la
intervencién por medio de esta, se realizaran los respectivo comparativos y poder arrojar un analisis de los
elementos que permiten desarrollar lectura critica de la publicidad.

Este disefio de secuencia didactica permite que las actividades estén organizadas por sesiones y momentos de
clase como son la exploracién, estructuracion y practica y transferencia y valoracién. En cada sesion de clase se
cuenta con un objetivo de aprendizaje especifico, un criterio de evaluacion y evidencia, ademas del tiempo y
recursos necesarios para su desarrollo.

% TOBON, T. Sergio. PIMIENTA, P. Julio H. GARCIA F. Juan A. Secuencias didacticas: metodologia general de aprendizaje y evaluacién. México: Pearson.
2010. 60-83 p.
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El marco tedrico en el cual se basa la secuencia es:

AN N N NN

Desarrollo de competencias.

Niveles de andlisis y produccion de textos escritos.
Teoria constructivista y de aprendizaje significativo.
Niveles de comprension de lectura.

Técnicas para desarrollar la lectura critica.

Lectura critica de la publicidad.

Referentes de calidad educativa: lineamientos curriculares, estandares de competencias en lengua

castellana y matriz de referencia pruebas Saber.

ESTANDARES BASICOS DE COMPETENCIAS

FACTOR

ENUNCIADO
IDENTIFICADOR

SUBPROCESOS

PRODUCCION TEXTUAL

Produzco textos orales en situaciones
comunicativas que permiten
evidenciar el uso significativo de la
entonacion y la pertinencia
articulatoria.

Organizo mis ideas para producir un texto oral, teniendo en
cuenta mi realidad y mis propias experiencias.
Elaboro un plan para la exposicién de mis ideas.

Produzco textos escritos que
responden a diversas necesidades
comunicativas y que siguen un
procedimiento estratégico para su
elaboracién.

Elijo un tema para producir un texto escrito, teniendo en
cuenta un proposito, las caracteristicas del interlocutor y las
exigencias del contexto.

Disefio un plan para elaborar un texto informativo.

Produzco la primera version de un texto informativo,
atendiendo a requerimientos (formales y conceptuales) de la
produccion escrita en lengua castellana, con énfasis en
algunos aspectos gramaticales (concordancia, tiempos
verbales, nombres, pronombres, entre otros)

Reescribo el texto a partir de las propuestas de correccion
formuladas por mis compafieros y por mi.

COMPRENSION
INTERPRETACCION
TEXTUAL

E

Comprendo diversos tipos de texto,
utilizando algunas estrategias de
blasqueda, organizacion y
almacenamiento de la informacion.
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Leo diversos tipos de texto: descriptivo, informativo, narrativo,
explicativo y argumentativo.

Comprendo los aspectos formales y conceptuales (en
especial; caracteristicas de las oraciones y formas de relacion
entre ellas), al interior de cada texto leido.



Identifico la intencion comunicativa de cada uno de los textos
leidos.

Utilizo estrategias de busqueda, seleccién y almacenamiento
de informacion para mis procesos de produccion y
comprension textual.

Caracterizo el funcionamiento de
algunos coédigos no verbales con
miras a Su Uuso en situaciones
comunicativas auténticas.

Doy cuenta de algunas estrategias empleadas para
comunicar a través del lenguaje no verbal.

Explico el sentido que tienen mensajes no verbales en mi
contexto: sefiales de transito, indicios, banderas, colores, etc.
Reconozco y uso codigos no verbales en situaciones
comunicativas auténticas.

MEDIOS DE
COMUNICACION Y
OTROS SISTEMAS
SIMBOLICOS

ETICA DE LA

COMUNICACION

Conozco y analizo los elementos,
roles, relaciones y reglas basicas de la
comunicacién, para inferir las
intenciones y expectativas de mis
interlocutores y hacer mas eficaces
mis procesos comunicativos.

Identifico los elementos constitutivos de la comunicacion:
interlocutores, codigo, canal, mensaje y contextos.

Tengo en cuenta, en mis interacciones comunicativas,
principios bésicos de la comunicacion: reconocimiento del
otro en tanto interlocutor valido y respeto por los turnos
conversacionales.

APRENDIZAJES POR MEJORAR (Matriz de referencia Prueba Saber)

COMPETENCIA COMPONENTE APRENDIZAJE EVIDENCIA
Reconoce los elementos e . -
PRAGMATICO implicitos de la situacién * ldentifica intenciones y propositos
comunicativa del texto. en los textos que lee.

o Identifica el sentido que tienen
algunos caédigos no verbales en
situaciones de comunicacion

LECTORA cotidianas.
Recupera informaciéon | ¢ Reconoce la presencia de
SEMANTICO explicita en el contenido argumentos en un texto.
del texto. e Reconoce secuencias de
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acciones, hechos o eventos en
los textos que lee.

e Ubica en un texto escrito
informacion puntual sobre ¢,qué?,




équiénes?, ¢cuando?, ¢donde?,
Jpor qué?, ¢como?

Ubica informacion relevante para
dar cuenta de las relaciones entre
eventos, agentes, pacientes,
situaciones o fenbmenos.

Recupera informacion
implicita en el contenido
del texto.

Elabora hipétesis de lectura
global sobre los textos que lee.

Relaciona e integra informacion
del texto y los paratextos, para
predecir  informacién  sobre
posibles contenidos.

SINTACTICO

Recupera informacion
implicita de la
organizacion, tejido vy
componentes de los
textos.

Identifica la funcion de los
corchetes, comillas, guiones,
raya, signos de admiracion, etc.
En la configuracion del sentido de
un texto.

Ubica el texto dentro de una
tipologia o género especifico.

ESCRITORA

PRAGMATICO
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Da cuenta de |las
estrategias  discursivas
pertinentes y adecuadas
al propésito de
produccion de un texto,
en una situacién de
comunicacion patrticular.

Identifica la correspondencia
entre el léxico empleado y el
auditorio al que se dirige un texto.

Da cuenta de los
mecanismos de uso y
control de las estrategias

discursivas, para
adecuar el texto a la
situacion de

comunicacion.

Evalla la validez o pertinencia de
la informacién de un texto y su
adecuacién al contexto
comunicativo.

Prevé el propdsito o las
intenciones que debe
cumplir un texto,

Identifica el propésito que debe
tener el texto para cumplir con las



atendiendo a las
necesidades de la
produccion textual en un

condiciones del contexto o las
exigencias de comunicacion.

contexto comunicativo
particular.
Comprende los

mecanismos de uso y
control que permiten
regular el desarrollo de
un tema en un texto,
dada la situacion de
comunicacién particular.

Evalla la pertinencia del
contenido en relacion con el
propdsito.

SEMANTICO ,
Preve temas,
contenidos, ideas o
grcl:dnuccl;iirdosiextos p(;;z Elije un contgzr)ido o tema acorde
respondan a diversas con un proposito.
necesidades
comunicativas.
Da cuenta de los
mecanismos de uso y Evalla en un texto escrito el uso
control de la lengua y de adecuado de los elementos
la gramatica textual que gramaticales (concordancia,
permiten  regular la tiempos verbales, pronombres) y
coherencia y cohesion ortogréficos (acentuacion,
del texto, en una mayusculas, signos de
situacion de puntuacion).

3 comunicacién particular.
SINTACTICO

Prevé el plan textual,
organizacion de ideas,
tipo textual y estrategias
discursivas atendiendo a
las necesidades de la
produccion, en un
contexto comunicativo
particular.

Elabora un plan textual para
producir un texto.

Identifica el armazon o estructura
del texto.

Identifica e tipo de texto que debe
escribir.
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Derechos Basicos de Aprendizaje (DBA) de lenguaje para el grado 5° abordados en la SD

DBA N°1: Utiliza la informacién que recibe de los medios de comunicacién para participar en espacios discursivos

de opinion.

Evidencia de aprendizaje:

¢ Dialoga con sus comparieros sobre el sentido de los mensajes emitidos por los medios de comunicacion
masiva.

e Selecciona la informacion de acuerdo con el formato en que ha sido presentada.

DBA N°2: Interpreta mensajes directos e indirectos en algunas imagenes, simbolos o gestos.

Evidencia de aprendizaje:

¢ Infiere el significado del lenguaje gestual y corporal de emoticones, gestos, fotografias y movimientos del
cuerpo presentes en las situaciones comunicativas en las cuales participa.

e |dentifica la coherencia de las imagenes en los textos representados con ellas.

Objetivos de aprendizaje de la SD

e Desarrolla una posicion critica frente a los mensajes publicitarios que lee.

Evidencias de aprendizaje:

Identifica las estrategias de manipulacién de los textos publicitarios.

e Reconoce los elementos constitutivos del texto publicitario.

e Evalla las intenciones y propositos de los textos publicitarios a partir de la relacion entre la informacion
implicita y explicita presente en ellos.

e Produce un texto publicitario teniendo en cuenta un plan textual y su propésito comunicativo.

EJES TEMATICOS

Competencia Comunicativa

Lectura Escritura
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Procesos

Comprensién de textos en los niveles literal,
inferencial y critico.

Produccion de textos desde los momentos de
planeacién, escritura y revision.

Componentes®’

Semantico

Sintactico

Pragmaético

Sentido y significado del texto.

Estructura y forma del texto.

Uso del texto en contexto.

TIPOLOGIA TEXTUAL®®

Tipo de texto

Tipo de discurso

Tipo de escrito

Objetivo del escrito

Audiencia

Otras personas. Pone énfasis en

PERSUADIR Influir y modificar el intelecto y/o las emociones
ARGUMENTATIVO (ARGUMENTAR) PUBLICIDAD (o] i>r11iones Ambitos acagémicos Iaborales.
EXHORTAR (FORZAR A) P ’ o 'S, laborales y
politicos. Real o imaginario.
Ci?]glrj:n";rar‘ Otras personas. Sigue formulas
INFORMATIVO INFORMAR AFICHE - AVISOS ! convencionales, ambito laboral y
estandarizar la social
comunicacion '
PLAN DE TRABAJO
SESION COMPETENCIA ACCIONES TIEMPO RECURSOS
) v Lectora
“' COMPONENTES

97 MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL. Lineamientos curriculares lengua castellana. Bogota. 1998.
% PEREZ, A. Mauricio. Hacia una pedagogia del discurso: elementos para pensar la competencia argumentativa en los procesos de escritura en la
educacién basica. Competencias y proyectos pedagdgicos. Bogotd: Universidad Nacional de Colombia
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Semantico y pragmético Imagenes de
NIVEL DE COMPRENSION v Recreacion de un Supermercado para que 10S | 2 horas glr?uaetiZs y
LECTORA estudiantes realicen hipétesis de lectura global sobre Vi dgoqbearﬁ
Inferencial las etiquetas y empaques. Presentacién PPT
CATEGORIAS . Ficha de andlisis
——— v/ Contacto con diversas marcas de productos y puesta de etiquetas
* Elabora hipdtesis de lectura |  on comun de algunos avisos publicitarios sobre indlividual g I
global sobre el texto publicitario. productos de consumo. Individua yg.rupa.
o ldentifica  intenciones 'y Matriz SQA: que
propésitos  en  los  textos | v Reconocimiento e identificacion con la tipologia textual. se,b que —quiero
publicitarios que lee. sa efd, y que
aprendi.
Lectora
COMPONENTES
Semantico y pragmético o o _ o )
o] . v'Conceptualizacion de los términos Persuadir — Diccionarios
g NIVEL DE COMPRENSION Manipular — Convencer como herramientas para enciclopédicos.
E LECTORA develar los usos y formas de la comunicacién
= Literal e inferencial y critico publicitaria. .
o CATEGORIAS Video beam.
) - v'"Mecanismos de manipulacion empleados en la
g *Reconoce la presencia de | . pjicidad: Seduccién, manipulacién, tentacion, | 2 horas | Presentacién PPT.
o argumentos  en  un  texto | niimidacion y provocacion.
= publ!cn_arlo con imagen en Video de una
= movimiento. .| ¥Reconocimiento de la intencién y propésito del discurso campafia
K e Ubica en un texto publicitario | 5 pjicitario. Reconocimiento  de  elementos publicitaria: “pidele
. |.nfor,maC|.on B puntua}l _sobre | gjgnificativos literales o denotativos y simbélicos o a un nifio que le
N ¢que?, ¢Quienes?, (,Cugndo?, connotativos. pegue a una nifia.
¢Donde?, ¢ Por qué?, ¢ Como?
e [dentifica intenciones y
propésitos en los textos
publicitarios que lee.
oo Lectora
COMPONENTES v"Mensaje lingliistico del texto publicitario. 2 horas | Diccionarios

Semantico y pragmatico

enciclopédicos:
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NIVEL DE COMPRENSION

v'Uso y abuso del lenguaje verbal en los anuncios

ficha de palabras

LECTORA publicitarios por medio de los esléganes. nuevas, técnica del
Inferencial y critico _ _ B balén.
v'Usos verbales ingeniosos en el slogan, comprension
CATEGORIAS critica del significado literal y del sentido simbélico de Lista de esléganes
e Elabora hipétesis de lectura los mensajes de la persuasion publicitaria. para analizar.
global sobre los textos
publicitarios que lee. Video beam.
e [dentifica intenciones y
propésitos en los textos Presentacion PPT.
publicitarios que lee.
Lectora
COMPONENTES
Semantico, sintactico y
pragmatico
NIVEL DE COMPRENSION Ficha de anélisis
LECTORA de los colores.
Literal, inferencial y critico v'"Mensaje iconico: funcién expresiva de las imagenes,
CATEGORIAS colores y tipologia tipografica. Video beam

4. Ellenguaje no verbal me dice algo

e |dentifica el sentido que tienen
algunos codigos no verbales
como el color en el texto
publicitario.

¢ Relaciona e integra informacion
del texto y los paratextos, para
predecir  informaciébn  sobre
posibles contenidos.

e Ubica el texto dentro de una
tipologia o género especifico.

e Identifica intenciones y
propésitos en los  textos
publicitarios que lee.

v'Mdltiples lecturas del texto publicitario a partir del
analisis del color. Simbolismo y significacion cultural de
los colores.

v Estudio semidtico del texto publicitario (logotipo, color,
tipo de letra, paratextos)

2 horas

Presentacion PPT
con diversos
avisos publicitarios
con dos propésitos:
informar y
argumentar.

0o -5 o—

Lectora

COMPONENTES

3 horas
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Semantico y pragmatico

NIVEL DE COMPRENSION
LECTORA

Literal e inferencial

CATEGORIAS

¢ Ubica informacion relevante para
dar cuenta de las relaciones

entre eventos, agentes,
pacientes, situaciones o}
fendbmenos.

e Identifica el armazén o estructura

v'Comprension critica del significado literal de los
mensajes publicitarios en el formato de AVISOS vy
ANUNCIOS.

v'Elaboraciéon de inferencias a partir de los rasgos
significativos de las imagenes (punto, linea, color, tipo
de plano)

Ficha de
reconocimiento
silueta textual.

Ficha de
reconocimiento
elementos de la
comunicacion.
Avisos Video beam

Presentacion PPT

del texto publicitario de tipo
informativo.
v Estudio del medio: Formatos PROPAGANDA e Video beam
Lectora IMAGEN AUDIOVISUAL EN MOVIMIENTO (Video-
COMPONENTES campafia publicitaria) gss&rSsmon PPT
s Semantico, sintactico y v'Describir personajes, objetos, acciones y escenarios geogréfico hacia el
S pragmatico insertos en ellas. corregimiento E
= NIVEL DE COMPRENSION Llanito- vista
2 LECTORA v'Identificacion de los elementos de la comunicacion satelital Google
© critico publicitaria: emisor, receptor, canal, codigo, mensaje y Maps.
5 CATEGORIAS receptor. 2h
oras .
= o _ _ Report_ajc_as sobre el
o e Relaciona el contenido de un | ¥ Texto publicitario de tipo argumentativo. corregimiento
= texto publicitario con otros textos . o ) ) como parador
2 de la cultura. v'Recorrido por el corrgglmlento a trgyes de fotografias, turistico.
£ e Reconoce algunas estrategias observando, descrlplendo y clasificando los textos _
S propias del texto publicitario. publicitarios que en €l hay. Hojas —colores -
*Deduce la efectividad de un| _ _ o Lapices -
anuncio publicitario y argumenta Aviso de blenv_enlda de la e_ntrada del corregimiento. marcadores
Su respuesta. (texto publicitario argumentativo)
0 ocq ESCRITORA Video beam
. 3 horas
™ COMPONENTES Presentacion PPT
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Semantico, sintactico y v'Formulacién de las tematicas para la elaboracién del
pragmatico plan de escritura del aviso: cultura, comida y actividad Hojas —colores -
MOMENTO econdmica - la pesca. Lapices -
- marcadores
Planeacion v'Planteamiento del afiche publicitario.
CATEGORIAS
v Elige un contenido o tema /ponstruccién del primer borrador etapa I: trabajo
acorde con un propésito. individual.
v Identifica el tipo de texto que o . »
debe escribir y elabora un plan v'Socializacién de ideas para la elab'oramon del segundo
textual para producirlo. borrador etapa IlI: trabajo cooperativo.
v’ Identifica el propdsito que debe
tener el texto para cumplir las
condiciones del contexto o las
exigencias de comunicacion.
ESCRITORA
COMPONENTES
Semantico, sintactico y
pragmatico v/ Estudio del medio publicitario.
(%]
g MOMENTO v" Manejo de los elementos basicos del programa Corel
9 Revision Draw para el disefio en formato digital del afiche. Com
= putadores
o CATEGORIAS v . L portatiles.
2 7 Evalia Ja pertinencia _del Salida pedago_glca a 'SI§TEI\/,IA'S INTERACTIVOS | 4 horas
- : i clase de publicidad y disefio grafico.
2 contenido en relacion con el Programa Corel
_f v Et/oat)lgzltgnccglnltjen;((t:gtlp\)lgblicitario v Digitalizacion del aviso y el afiche disefiado. Draw.
0 .
constru.|do el uso de ellementos v Construccion del segundo borrador.
gramaticales y ortograficos.
v/ Evalla la validez o pertinencia
de la informacién de un texto y
su adecuacion al contexto.
W— o ESCRITORA ¥ Socializacion del afiche, proyeccion del producto finala |, | Video beam
COMPONENTES los compafieros del curso y docente titular. ora
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Semantico, sintactico y
pragmatico

MOMENTO

Revision

CATEGORIAS

v/ Evalla la

pertinencia del
contenido en relacién con el
propoésito comunicativo.

Evallia en el texto publicitario
construido el uso de elementos
gramaticales y ortograficos.
Evalla la validez o pertinencia
de la informacién de un texto y
su adecuacion al contexto.

v'Presentacion a padres de familia y directivos docentes
de la institucion educativa.

Presentacion PPT

Afiches elaborados
por los
estudiantes.

10. Prueba final de

lectura

LECTORAY ESCRITORA

COMPONENTES

Semantico, sintactico y
pragmatico

NIVEL DE COMPRENSION
LECTORA

Literal, inferencial y critico

MOMENTOS

Planeacion, escritura y revision

v'Desarrollo de la sesiéon de cierre de la secuencia
didactica por medio de la prueba final de lectura.

v'Formulacién de preguntas intercaladas para realizar la
verificacion de los aprendizajes alcanzados por los
estudiantes.

v'Conversatorio con preguntas, para indagar en los
estudiantes su apreciacion sobre el proceso de
implementacién de la propuesta.

1 hora

Prueba final de

lectura.

Fuente: Elaboracion propia.
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4.2 ANALISIS DE LA FASE DE IMPLEMENTACION DE LA PROPUESTA

En este capitulo de la investigacion se presentan los andlisis de resultados
obtenidos durante cada una de las sesiones de clases en la fase de implementacion
de la propuesta, esto permitio determinar de qué manera una secuencia didactica
basada en el texto publicitario desarrolla lectura critica en los estudiantes de grado
5° de una institucion educativa oficial del municipio de Barrancabermeja. Para
cumplir con este proposito, el andlisis estd organizado para cada una de las

sesiones de clase de la siguiente manera:

1. Unatabla que presenta los resultados obtenidos por cada uno de los estudiantes
de acuerdo a las categorias de andlisis establecidas para cada sesién de clase.
En esta se muestran tres elementos importantes a saber: la competencia
comunicativa (lectora o escritora), el componente del lenguaje (semantico,
sintactico o pragmatico), el nivel de comprension lectora (literal, inferencial o
critico/intertextual) a trabajar durante la sesién y que dan cuenta de la categoria
de andlisis.

2. Un registro fotografico de la experiencia que recopila los momentos importantes
de la sesion.

3. Un cuadro de categorizacién con sus respectivos descriptores e interpretacion

por parte de la investigadora.

La codificacién de los estudiantes corresponde a las siguientes caracteristicas:
L- Lenguaje 5-Grado E-Estudiantey N° de lista

La organizacion de estos resultados en la investigacién permitié elaborar el andlisis

general de la fase de implementacion de la propuesta y asi determinar las

categorias emergentes encontradas durante ejecucion de la misma.
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4.2.1 Categorias de analisis de las sesiones de clase

TABLA 19. MATRIZ DE SEGUIMIENTO AL APRENDIZAJE SESION N°1 “EL FESTIVAL DE LAS

MARCAS”.
COMPETENCIA LECTORA: Comprgnsmn Qe text(?g en los niweles literal,
inferencial y critico.
COMPONENTES SEMANTICO: Sentido  y|PRAGMATICO: Uso del texto

significado del texto.

en contexto.

NIVELES DE COMPRENSION LECTORA

INFERENCIAL

CRITICO

Elabora hipétesis de lectura|ldentifica intenciones y
CATEGORIA global sobre el  texto|propGsitos en los textos
publicitario. publicitarios que lee.
CODIGO DEL ESTUDIANTE CUMPLE NO CUMPLE CUMPLE NO CUMPLE

L5-E01 X X

L5-E02 X X
L5-E03 X X
L5-E04 X X

L5-E05 X X
L5-E06 X X
L5-E07 *A *A *A *A
L5-E08 X X
L5-E09 X X
L5-E10 X X
L5-E11 X X
L5-E12 X X
L5-E13 X X
L5-E14 X X
L5-E15 *A *A *A *A
L5-E16 X X

Fuente. Elaboracion propia.*

* La investigadora aclara que la letra *A corresponde a un estudiante que no asistio a la sesion de clases.
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IMAGEN 1. EVIDENCIA DE LA EXPERIENCIA SESION N°1.
s

Nombre de la sesion: “El festival de las marcas”.

Contacto con diversas marcas de

Recreacién de un Supermercado. productos y reconocimiento de la
tipologia textual.

Seguimiento al aprendizaje por medio de la estrategia de comprensién de lectura: Matriz
SQA

Fuente: Elaboracion propia.
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TasLA 20. CATEGORIAS DE ANALISIS SESION N°1.

CATEGORIA

DESCRIPTOR

ANALISIS

Elabora hipotesis de
lectura global sobre el
texto publicitario.

L5-E02: Es algo que
representa las marcas de
productos de aseo y comida.

L0O4): La publicidad es lo que
representan la marca.

L5-E08: Es algo que nos da a
conocer a las personas.

L5-E10: La publicidad es un
producto de (tiles de aseo.

De acuerdo a los resultados de
la tabla anterior y las respuestas
de los estudiantes, se puede
decir que el 44% de los
estudiantes se les facilita
realizar hipotesis de lectura
sobre el texto publicitario, ya
gue utilizan el término
‘representa”, para aludir que la
publicidad es una construccién
humana y por ende simboliza a
través de sus lenguajes parte
de lo real.

Sin embargo, el 56% no logra
elaborar hipétesis con sentido
sobre el texto publicitario, pues
este es asociado como un
individuo o cosa tangible.

Identifica intenciones
y propésitos en los
textos publicitarios.

L5-E05: Que nosotros
compremos los productos.

L5-EO01: Anunciar los
productos nuevos que
Nosotros compramos.

L5-E16: Que venden también
productos pensando en
personas que tengan alguna
enfermedad, pero por ahi
intentan vender.

L5-E13: Ellos buscan que
nosotros compartamos lo que
nos dicen a las demas
personas.

En cuanto a identificar la
intencionalidad comunicativa de
la publicidad, sélo el 20% de los
estudiantes participantes logran
expresar con coherencia
algunos propoésitos que tienen
los textos publicitarios. Mientras
gue, al 80% de ellos se les
dificulta establecer las
relaciones entre los significados
(lenguaje verbal y no verbal)
gue le permitan encontrar los
fines persuasivos del discurso
publicitario.

Fuente: Elaboracion propia.
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TaBLA 21. MATRIZ DE SEGUIMIENTO AL APRENDIZAJE SESION N°2 “LA MAGIA DE LA
PUBLICIDAD”,

COMPETENCIA LECTORA: Comprension de textos en los niveles literal, inferencial y critico.
COMPONENTE SEMANTICO: Sentido y significado del texto. PRAGMATICO: Uso del
texto en contexto.
NIVELES DE COMPRENSION LECTORA LITERAL LITERAL CRITICO
Ubica en un texto
Reconoce la presencia de|publicitario informacion| . .. L
argumentos en un textolpuntual  sobre  ¢qué?, Ident!ﬂga intenciones
CATEGORIAS o : ., y propdsitos en los textos
publ'|C|.tar|o con imagen en (;Qt,uenes?, (;Cuandtl)?, ublicitarios que lee.
movimiento. ¢Donde?,  ¢Por  qué?,
¢,Como?
NOMBRE DEL ESTUDIANTE CUMPLE [NO CUMPLE | CUMPLE | NO CUMPLE | CUMPLE |NO CUMPLE
L5-E01 X X X
L5-E02 X X X
L5-E03 X X X
L5-E04 X X X
L5-E05 X X X
L5-E06 X X X
L5_E07 *A *A *A *A *A *A
L5-E08 X X X
L5-E09 X X X
L5E10 X X X
L5-E1L X X X
L5E12 X X X
L5E13 X X X
L5-E14 X X X
L5E15 *A *A *A *A *A *A
L5-E16 X X X

Fuente. Elaboracion propia. *

* La investigadora aclara que la letra *A corresponde a un estudiante que no asistio a la sesidn de clases.
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IMAGEN 2. EVIDENCIA DE LA EXPERIENCIA SESION N°2.

Nombre de la sesion: “La magia de la publicidad”.

Estrategia de comprensién Develando los mecanismos de
lectora: exploracion de saberes manipulacién empleados en la
previos. (Persuadir — Manipular — publicidad.
Convencer)

Reconocimiento de la intenciény Seguimiento al aprendizaje por medio
proposito del discurso publicitario de la estrategiade comprensién de
mediante el analisis de los lectura: Matriz SQA
personajes de una campafia
publicitaria.

Fuente: Elaboracion propia.
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TasLA 22. CATEGORIAS DE ANALISIS SESION N°2.

CATEGORIA DESCRIPTOR ANALISIS
L5-E01: No golpeé la nifia | Por medio de la
porque estd encontra de la | visualizacion de una
violencia. campafia publicitaria, la

Reconoce la presencia
de argumentos en un
texto publicitario con
imagen en movimiento.

L5-E14:
manipular.

No los pudieron

L5-E10: Que no hay que
manipular a las personas para
hacer los que ellas no quieren.

L5-E11: Que les pidieron a los
nifios que le pegaran a la nifia,
pero no le pegaron. El nifio
dice que JesuUs no quiere que
golpeemos a los demés.

investigadora buscé que los
estudiantes reconaocieran los
argumentos que daban los
personajes para no realizar
algunas acciones negativas,
alo cual sélo el 44% de ellos
logr6 el cumplimiento de
esta categoria. Por lo tanto,
a estos estudiantes se les
dificultd el reconocimiento a
nivel literal de las palabras o
frases que los personajes
mencionaban.

Ubica en un texto
publicitario  informacién
puntual sobre ¢Qué?,
¢ Quiénes?, ¢Cuando?,

¢.,Donde?, ¢Por qué? vy
¢, Como?

L5-E01: Campafa publicitaria,
portal de noticias italiano
Fanpage y personaje: Pietro.

L5-E04: Publicidad contra el
maltrato en la mujer, portal de
noticias italiano, varios nifios,
una nifia y un narrador, Fluvio
tiene siete afios quiere ser
policia.

L5-E08: Cuando ledicen aun
nifio pegale una nifia, portal
de noticias italianas Fanpes,
Fluvio 7, tiene 7 afos es
pequefio.

L5-E13: Fulvio, tiene 7 anos,
ojos claros.

L5-E03: Pietro, su chaqueta
es negra y blanca.

En esta categoria el 75% de
los estudiantes lograron
ubicar en el texto presentado
(imagen audiovisual en
movimiento) datos que dan
cuenta de un nivel de
comprension literal, puesto
gue localizaron informacion
mencionada explicitamente
en la campana publicitaria.
Por otra parte, el 25% no
logré extraer este tipo de

informacion. Estos
estudiantes solo
mencionaron una
caracteristica fisica del

personaje seleccionado.

Identifica intenciones y
propositos en los textos
publicitarios que lee.

L5-EQ01: La publicidad tiene
tres palabras que son muy
importantes y esenciales. Las
palabras  son:  persuadir,
manipular y convencer.

Nuevamente en la sesion 2,
la  investigadora  buscé
indagar desde el
componente pragmatico y el
nivel de comprension critico-
intertextual, si el estudiante
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L5-E04: La publicidad trata de
persuadir manipular y
convencer.

L5-E02: Es persuadir.

identifica la intencion
comunicativa del texto
publicitario empleado en la
clase. Asi pues, los
resultados arrojados en esta
sesidn, permitieron deducir
qgue el 50% de |los
estudiantes identificaron la
intencion o] propésito
comunicativo que tienen los
textos  publicitarios  en
cualquiera de sus formatos,
ya sea como afiche, anuncio
0 campafia publicitaria.

Fuente: Elaboracion propia.
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TABLA 23. MATRIZ DE SEGUIMIENTO AL APRENDIZAJE SESION N°3 “EL PODER DE LAS

PALABRAS”.
COMPETENCIA ITECTC.)RA: Cgmpren,sflon de textos en los niveles
literal, inferencial y critico.
COMPONENTE SEMANTICO: Sentido y|PRAGMATICO: Uso del

significado del texto.

texto en contexto.

NIVELES DE COMPRENSON LECTORA

INFERENCIAL

CRITICO

CATEGORIAS

Elabora  hipétesis  de
lectura global sobre los
textos publicitarios que
lee.

Identifica intenciones y
propdsitos en los textos
publicitarios que lee.

NOMBRE DEL ESTUDIANTE CUMPLE | NO CUMPLE | CUMPLE | NO CUMPLE

L5-E01 X X

L5-E02 X X
L5-EO3 X X
L5-E04 X X

L5-E05 *A X
L5-E06 X X
L5-EQ7 X X
L5-E08 *A X
L5-E09 X X
L5-E10 X X
L5-E11 X X
L5-E12 X X
L5-E13 X X
L5-E14 X X
L5-E15 X X
L5-E16 X X

Fuente. Elaboracion propia. *

* La investigadora aclara que la letra *A corresponde a un estudiante que no asistio a la sesion de clases.
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IMAGEN 3. EVIDENCIA DE LA EXPERIENCIA SESION N°3.

Nombre de la sesion: “El poder de las palabras”.

@

Estrategia de comprension lectora: exploracién de saberes previos.
(Definiendo el término consumir)

Analisis critico de mensajes
publicitarios basados en los
slogans.

Elaboracién de hipétesis de
lectura sobre slogans de marcas
reconocidas.

Estrategia pedagdgica: Trabajo cooperativo

Fuente: Elaboracion propia.
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TasLA 24. CATEGORIA DE ANALISIS DE LA SESION N°3.

CATEGORIA

DESCRIPTOR

ANALISIS

Elabora hipétesis de lectura
global sobre los textos
publicitarios que lee.

L5-E11: Vemos palabras.
L5-E04: Una fotografia.
L5-E08: La sefora esta
emocionada por el producto

y eso le da felicidad.

L5-E12: Vemos color,
felicidad.

L5-E16: Una emocion.

L5-E12: La sefiora esta
expresando felicidad.

L5-E16: los avisos expresan
una emocion.

En cuanto a la elaboracion
de hipétesis de lectura, el
69% de los estudiantes
logran realizar una lectura
global de un  texto
publicitario (aviso
publicitario de  Vanish),
haciendo un barrido por el
mismo desde diferentes
elementos. Por un lado
desde lo denotativo o literal,
es decir, lo que se observa
a simple vista de la imagen
como el mensaje linguistico.
Y por otro lado, se
encuentran los estudiantes
que leen el texto desde su
aspecto connotativo, es
decir, desde sus saberes
culturales y el significado
gue les evocan por ejemplo

Identifica las intenciones y
propésitos en los textos
publicitarios que lee.

L5-EO01: Que le guste y lo
quiera comprar.

L5-EO04: Quiere que lo
compremos mas.

L5-E03: Es como persuadir
a una persona.

L5-EO01: Quieren extraer
algo de alguien o de algo.

los colores que estan
presentes en el texto
publicitario.

De esta categoria de

analisis podemos decir que

solo el 12% de Ilos
estudiantes, logran
reconocer la intencion
comunicativa del discurso

publicitario presente en un
aviso de un producto de
consumo (Detergente
Vanish). De tal manera que,
al 88% de los participantes
se les dificulta aun
encontrar las razones por
las cuales se realiza un
texto publicitario, de tal
manera que puedan
determinar si este busca
convencer, manipular o
persuadir al consumidor.

Fuente: Elaboracion propia.
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TABLA 25. MATRIZ DE SEGUIMIENTO AL APRENDIZAJE SESION N°4 “EL LENGUAJE NO
VERBAL ME DICE ALGO”.

COMPETENCIA LECTORA: Comprension de textos en los niveles literal, inferencial y critico.
) — SINTACTICO: Estructura y[PRAGMATICO: Uso ~ del
COMPONENTE SEMANTICO: Sentido y significado del texto.
forma del texto. texto en contexto.
NIVELES DE COMPRENSION LECTORA INFERENCIAL INFERENCIAL INFERENCIAL CRITICO
Relaciona e integra
|dentifica el sentido que(informacion del texto y| .
, » Ubica el texto dentro de unafldentifica intenciones y
tienen algunos codigos|los paratextos, para| . ) -
CATEGORIAS . ., |tinologia o género[propdsitos en los textos
no verbales como el color(predecir ~ informacion| ~ o
o . |especffico. publicitarios que lee.
enel texto publicitario.  [sobre posibles
contenidos.
NOMBRE DEL ESTUDIANTE CUMPLE | NOCUMPLE | CUMPLE | NOCUMPLE | CUMPLE | NOCUMPLE | CUMPLE | NOCUMPLE
(5-E01 X X X X
(5-E02 X X X X
(5-E03 A A A A A *A X
(5-E04 X X X X
5-E05 X X X X
15-E06 X X X X
(5-E07 X X X X
(5-E08 X X X X
15-E09 A *A A A A *A X
(5-E10 X X X X
(5-E11 X X X X
(5-E12 X X X X
(513 X X X X
(5-E14 X X X X
[5-E15 X X X X
(5-E16 X X X X

Fuente. Elaboracion propia. *

* La investigadora aclara que la letra *A corresponde a un estudiante que no asistio a la sesidn de clases.
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IMAGEN 4. EVIDENCIA DE LA EXPERIENCIA SESION N°4.

Nombre de la sesion: “El lenguaje no verbal me dice algo”.

Estudio semidtico del texto publicitario (logotipo, color, tipo de letra, imagenes
etc.)

Analisis critico del lenguaje no verbal presente en el texto publicitario.

Estrategia pedagdgica: Trabajo Cooperativo

Fuente: Elaboracion propia.
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TasLA 26. CATEGORIA DE ANALISIS DE LA SESION N°4.

CATEGORIA

DESCRIPTOR

ANALISIS

Identifica el sentido
gue tienen algunos
codigos no verbales
como el color en el
texto publicitario.

L5-E11: Verde: Felicidad
L5-E15: Verde: Nacionalista
L5-E04: Verde: Naturaleza

L5-E08:
L5-E16:

Rojo: Amor
Rojo: Inspiracion

L5-E14:
L5-EO5:

Negro: Terror
Negro: Muerte

L5-E06: Sin el color las
personas no se fijarian en
las imagenes.

L5-E08: Es mas llamativo.
L5-E14: El color es la

seduccion para las personas
gue lo estan viendo

En esta categoria juega un
papel importante la
subjetividad del lector,
puesto que el significado de
los coédigos no verbales
empleados en el texto
publicitario presentado,
variaron de acuerdo a los
saberes culturales de los
estudiantes sobre el mismo.
De ahi que el 81% de los
estudiantes lograron hacer
asociaciones logicas de los
elementos iconicos del
texto a diferentes campos
semanticos como familia,
amigos, sentimientos 'y
actitudes.

Relaciona e integra
informacion del texto

y los paratextos,
para predecir
informacién  sobre

posibles contenidos.

L5-E02: El humo.
L5-E04: El color.

L5-E11: La letra, una esta
mas grande que la otra.

L5-E14: La imagen, son dos
cigarrillos, representan las
torres gemelas.

L5-E13: La letra

Son variados los elementos

paratextuales que los
estudiantes logran
distinguir en el texto

publicitario, aunque no los
conocen con este término,
el 50% de los estudiantes
participantes fija durante la
lectura en detalles
microestructurales propios
de esta tipologia (uso de
mayusculas y minusculas,
marcas tipograficas,
combinaciones de
tipografias en el mensaje
lingUistico del texto, etc.)

Ubica el texto dentro
de una tipologia o
género especifico.

L5-E01: Un texto publicitario.
L5-E02: Una afiche.

L5-E04:
publicitario.

Un cartel

En cuanto al
reconocimiento de la silueta
textual del texto publicitario,
podemos decir que el 56%
de los estudiantes logran
reconocer el tipo de texto
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L5-E14: Anuncio publicitario.

L5-E15: Texto publicitario.

gue se encuentra leyendo,
algunos desde la categoria

mas amplia (texto
publicitario) y otros lo
identifican en varias

modalidades (cartel, afiche,
anuncio), si bien es cierto,
estos siguen estando en el
campo de la tipologia
textual trabajada.

Identifica las
intenciones y
propositos en los
textos publicitarios
que lee.

L5-E16: Me convence de
gue el cigarrillo es malo.

L5-E15: Este me esta
persuadiendo para que
vayamos a un concierto.
Este me estd dando una
informacion.

L5-E01: Me esta
persuadiendo para que vaya
al evento.

L5-E12: La intencion es que
las personas lo vean y vayan
al evento.

L5-E11: Este aviso les esta
diciendo a los muchachos
gue vayan por un buen
camino.

El 68% de los estudiantes
lograron ubicar informacién

dentro de los textos
publicitarios abordas, que le
permitid usarla para

explicar el propésito o la
intencion del texto. Ellos
realizaron un proceso de
comprension lectora
intertextual, ya que dentro
los afiches seleccionados
hacian alusiobn a otros
elementos de la cultura que
tiene especial significado
para la sociedad y para
ellos mismo.

Fuente: Elaboracion propia.
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TaBLA 27. MATRIZ DE SEGUIMIENTO AL APRENDIZAJE SESION N°5 “PUBLICIDAD PARA

INFORMAR”,
COMPETENCIA LECTORA: Comprension de textos en los niveles literal, inferencial y critico.
SEMANTICO: Sentido y|SINTACTICO: Estructura y|PRAGMATICO: Uso del
COMPONENTE o
significado del texto. forma del texto. texto en contexto.
NIVELES DE COMPRENSION LECTORA LITERAL INFERENCIAL CRITICO
Ubica informacion

relevante para dar cuenta
de las relaciones entre

|dentifica el armazon o

estructura  del  texto

Identifica intenciones

CATEGORIA emisor, receptor, canal, - _|propdsitos en los textos
mensaje y  codigos .pub||C|tar|o detipo publicitarios que lee.
informativo.
presente en los textos
publicitarios.
NOMBRE DEL ESTUDIANTE CUMPLE | NOCUMPLE | CUMPLE | NOCUMPLE | CUMPLE | NOCUMPLE
[5-E01 X X X
[5-E02 X X X
15-E03 X X
L5-E04 X X
L5-E05 X X X
L5-E06 X X X
L5-E07 X X
L5-E08 X X
L5-E09 X X
L5-E10 X
[5-E11 X X X
[5-E12 X X X X
[5-E13 X X X
[5-E14 X X X
L5-E15 X X X
L5-E16 X X X

Fuente: Elaboracion propia.

183




IMAGEN 5. EVIDENCIA DE LA EXPERIENCIA SESION N°5.

Nombre de la sesién: “Publicidad para informar”.

Exploracién de saberes previos através de juego de roles. Identificacion de los
elementos de la comunicacién.

Estudio del medio: Formatos AVISOS y ANUNCIOS.
Texto publicitario de tipo informativo

Fuente: Elaboracion propia.
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TasLA 28. CATEGORIA DE ANALISIS DE LA SESION N°5.

CATEGORIA DESCRIPTOR ANALISIS
L5-E06: Emisor: marca Teniendo en cuenta que
. | la publicidad es un tipo de
del  producto, canal:
D L texto que como pocos,
television, periodicos, . :
i ) T exhibe abiertamente y de
videos; mensaje: eslogan . i 2
. .| forma literal su intencién
. . .. | del producto, cdbdigo: o P
Ubica informacion . comunicativa, asi mismo,
lenguaje verbal y no
relevante para dar cuenta , sucede con la
; verbal, receptor: las S .
de las relaciones entre certificacion de la autoria
personas. .
eventos, agentes, del anuncio. Por tal
ien [ ion . motiv videnci
pacie tes, situaciones o L5-E04: Emisor: marca otivo, se evide cio que
fendmenos. " | el 75% de los estudiantes
del  producto, canal: : e
T logran identificar
television, internet, redes | .. °.
. . | facilmente los elementos
sociales, mensaje: o
de la  comunicacion
eslogan del producto, .
N . presentes en el discurso
caodigo: la imagen,

receptor: la publicidad.

publicitario.

Identifica el armazén o

estructura del texto
publicitario de tipo
informativo.

L5-EO01: Marca, imagen,
logotipo, eslogan y texto.

L5-E04: Marca,
imagenes, producto,
eslogan, cuerpo de texto.

L5-E10: Marca,
imagenes, logotipo,
eslogan, titulos y
subtitulos.

L5-E12: L5-E10: Marca-

nombre, imagen-
fotografia, logotipo-
disefio, eslogan-frase,

texto-informacion.

La presente categoria se
encuentra ligada a la
anterior, en la medida que
al 81% de los estudiantes
participantes de forma
explicita el texto
publicitario les muestra
una silueta textual muy
definida; aspecto que
permite con gran facilidad
Su reconocimiento.

Identifica las intenciones
y propdésitos en los textos
publicitarios que lee.

L5-E04: Quiere que
compremos el producto.

L5-E12: El afiche esta
comparando el cabello de
una mujer con el pelo del

En esta sesion de clases
y con relacion a la
categoria se empieza a
evidenciar que el 75% de
estudiantes han mejorado
en el reconocimiento de
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lebn y ninguna mujer
quiere tener el pelo asi,
por eso compra el
shampoo.

L5-E03: Que si usted
usas la salsa a la comida
se va a poner buena, que
la comida se va a poner
mas rica.

las intenciones y
propositos comunicativos
del texto publicitario que
leen.

Fuente: Elaboracion propia.
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TABLA 29. MATRIZ DE SEGUIMIENTO AL APRENDIZAJE SESION N°6 “PUBLICIDAD PARA
CONVENCER”,

COMPETENCIA LECTORA: Comprension de textos en los niveles literal, inferencial
SEM.'ANTICF): - SINTACTICO: PRAGMATICO: Uso del
COMPONENTE Sentido y significado|Estructura y forma
texto en contexto.
del texto. del texto.
NIVELES DE COMPRENSION LECTORA CRITICO CRITICO CRITICO
Relaciona el Deduce la efectividad
, Reconoce  algunas :
contenido de un : ~|de un anuncio
CATEGORIAS texto  publicitario Zztlrateglas pr;):)::cs) publicitario y
con otros textos de . argumenta su
publicitario.
la cultural. respuesta.
NOMBRE DEL ESTUDIANTE CUMPLE | NO CUMPLE | CUMPLE | NOCUMPLE | CUMPLE | NO CUMPLE
L5-E01 X X X
L5-E02 X X X
L5-E03 X X X
L5-E04 X X X
L5-E05 X X X
L5-E06 X X X
L5-E07 X X X
L5-E08 X X X
L5-E09 X X X
L5-E10 X X X
L5-E11 X X X
L5-E12 X X X
L5-E13 X X X
L5-E14 X X X
L5-E15 X X X
L5-E16 X X

Fuente: Elaboracion propia.
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IMAGEN 6. EVIDENCIA DE LA EXPERIENCIA SESION N°6.
|

Nombre de la sesion: “Publicidad para convencer”.

Relacionando el texto publicitario con otros textos de su cultura.

Lectura critica de avisos y anuncios del corregimiento.

Fuente: Elaboracion propia.
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TasLA 30. CATEGORIA DE ANALISIS DE LA SESION N°6.

CATEGORIA

DESCRIPTOR

ANALISIS

Relaciona el contenido
de un texto publicitario
con otros textos de la
cultura.

L5-E11: Es una noticia.
L5-E16: El petréleo.
L5-E05: El Humedal.
L5-E14: Para  que

conozcan la
biodiversidad del rio.

En la sesion de clase se les
presentd a los estudiantes
dos tipos de textos
diferentes al publicitario
(mapa- ubicacion
geografica del
corregimiento Google Maps
via satelital y una noticia
sobre el turismo en el
magdalena medio y
Barrancabermeja) para que
los estudiantes
establecieran relaciones
entre el contenido de los
textos publicitarios que se
encuentran en el
corregimiento y otros textos
del entorno.

De ahi que 93% de los
estudiantes logran hacer
algan tipo de asociacion
entre los contenidos de los
textos abordados.

Reconoce algunas
estrategias propias del
texto publicitario.

L5-E04: Persuadir,
convencer, y manipular.

L5-E1l6: Para el
consumidor.

L5-EO01: El mensaje, los
colores, las imagenes.

L5-E06: El eslogan.

L5-E11: La imagen.

El 69% de los estudiantes
en esta categoria expresan
abiertamente diferentes
elementos que forman parte
de la  superestructura
textual del texto publicitario,
de tal forma que mencionan
aspectos como el mensaje
linglistico, elementos
iconicos e intencién
comunicativa.

Deduce la efectividad de
un anuncio publicitario y
argumenta su
respuesta.

L5-E15: Laimagen no es
adecuada porque debe
tener 2 imagenes, una
de una persona bailando
y un pescado.

Al evaluar los textos
publicitarios del entorno, el
62% de los estudiantes
logran emitir juicios de valor
acerca del contenido, forma
y proposito comunicativo.
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L5-E01: Para mi hubiese | Esto evidencia pequefios
puesto un pescador con | avances en la oralidad de
un pescado en la|los estudiantes al poder
tarraya, eso es lo que se | exteriorizar sus ideas.

ve aqui profesora.

L5-E16: el aviso de la
entrada, aumenta las
ventas y el dinero para
las personas que viven
aqui.

Fuente: Elaboracion propia.

A continuacidn, la investigadora inicia el proceso de analisis de las sesiones de
clase que se encuentran relacionadas con la competencia comunicativa escritora y
el factor de produccién textual, estos elementos son usados en esta propuesta,
como excusa para fortalecer los procesos de comprensién lectora en sus niveles
literal, inferencial y critico, puesto que permitieron una lectura contextualizada y real
del entorno de los estudiantes. De ahi que, tal como afirma Carlos Lomas al referirse
a la competencia comunicativa como “ese conjunto de conocimientos y habilidades
que van adquiriendo a lo largo del proceso de socializacion de las personas (dentro

y fuera de la escuela) y por lo tanto, esta socioculturalmente condicionada”®.

Para la produccién del texto escrito, jugd un papel importante el contexto de los
estudiantes, su identidad cultural y sentido de pertenencia por el mismo. De ahi que,
las sesiones 7, 8,y 9; se planearon desde la secuencia didactica como el momento
de transferencia del conocimiento aprendido durante las sesiones anteriores, por
ello se plante6 a los estudiantes la elaboracién de un afiche publicitario que tuviese
como propésito fundamente dar a conocer aspectos relevantes del corregimiento

como sitio turistico del municipio de Barrancabermeja. Por ello, en los siguientes

% LOMAS, Carlos. “Cémo ensefiar a hacer cosas con las palabras”. Volumen 1. Barcelona: Paidés. 1999. p.
32.
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apartados se observa como la investigadora propone el trabajo de la competencia

escritora y de la produccidn textual desde el enfoque socioformativo de competencia

y la escritura como proceso.

TaBLA 31. MATRIZ DE SEGUIMIENTO AL APRENDIZAJE SESION N°7 “PENSANDO LA

PUBLICIDAD”,

COMPETENCIA ESCRITORA: Produccidn de textos desde los momentos de planeacion, escrituray revision.
. _— : PRAGMATICO:  Uso
COMPONENTE BEMANTICO: Sentido y significado del texto)SINTACTICO: Estructura y forma del texto. eltet
el textoen
MOMENTOS DELPROCESO ESCRITOR| ~ PLANEACION ESCRITURA PLANEACION ESCRITURA PLANEACION
» |dentifica el
- : |dentifica -
, .. [\dentifica el tipo de , propdsito que debe
, . |Selecciona lasideas mecanismos  de
Elige un contenido o . texto que debe| tener el texto para
, que permiten ell cohesion que ,
CATEGORIAS tema acorde con un escribiry elaboraun|  |cumplir las
. desarrollo  del permiten  ligar|
propdsito. plan textual para b condiciones  del
tema. , preposiciones en un
producirlo. , contexto o las
enunciado. o
exigencias de
NOMBRE DEL ESTUDIANTE CUMPLE | NOCUMPLE | CUMPLE [NOCUMPLE | CUMPLE | NO CUMPLE | CUMPLE | NO CUMPLE | CUMPLE | NO CUMPLE
[5-E01 X X X X X
(5-E02 X X X X X
[5-E03 X X X X X
(5-E04 X X X X X
[5-E05 X X X X X
[5-E06 X X X X X
[5-E07 X X X X X
(5-E08 X X X X X
[5-E09 X X X X X
(5-E10 X X X X X
[5-E11 X X X X X
(5-E12 X X X X X
[5-E13 X X X X X
(5-E14 X X X X X
[5-E15 X X X X X
[5-E16 X X X X X
Fuente: Elaboracion propio.
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IMAGEN 7. EVIDENCIA DE LA EXPERIENCIA SESION N°7.
T e e e e —

Nombre de la sesion: “Pensando la publicidad”.

Eleccion del tema para el afiche publicitario: Pesca, comida y cultura.

Segundo borrador de afiche publicitario. Trabajo cooperativo.

Fuente: Elaboracion propia.
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TasLA 32. CATEGORIA DE ANALISIS DE LA SESION N°7.

CATEGORIA

DESCRIPTOR

ANALISIS

Elige un contenido o tema
acorde con un proposito.

L5-E05: La comida
L5-E04: La pesca

L5-E09: El turismo
L5-E02: La cultura
L5-E14. La agricultura
L5-E16: La fauna y la flora
L5-E06: La ciénaga
L5-EO05: La Cultura del
corregimiento.

L5-EO03: La comida del
corregimiento.

L5-EO06: La pesca en el
corregimiento.

L5-EQ7: La comida del
corregimiento.

Durante la sesion de
clase, los estudiantes
proponen un listado de
temas sobre los cuales
podrian hacer un afiche
publicitario. EI 100% de
los estudiantes eligieron
un tema sobre el cual
realizar su produccion
textual. De ahi que los
temas seleccionados por
los estudiantes giran en
torno a tres topicos: La
pesca, la comida y la
cultura del Corregimiento
El Llanito.

Selecciona las ideas que
permiten el desarrollo del
tema.

L5-E06: Tema: La pesca
en el corregimiento. Texto
del afiche: Bienvenidos a
la tierra del bocachico.
Los pescadores del llanito
gente pujante.

L5-E12: Tema: La comida
del corregimiento. Texto
del afiche: Barranqueiio
ven a los restaurantes y
siente el sabor bueno.

L5-E15: Tema: La Cultura
del corregimiento. Texto
del afiche: Cultura del
corregimiento el llanito
2017. Los invitamos para
que venga y veamos el
turismo porque en el
corregimiento el llanito
todo es muy bonito.

Para la segunda
categoria estipulada en
esta sesion el 62% de los
estudiantes logro plasmar
en un primer borrador del
afiche, las ideas que le
permiten continuar con el
escrito y mantener el
tema seleccionado. Cabe
resaltar que los disefios
del texto estaban
acompafnados de
imagenes, colores, tipos
de letras, plasmados por
los estudiantes
risticamente con sus
dibujos y cargados de
significacion cultural.

Identifica el tipo de texto
gque debe escribir y
elabora un plan textual
para producirlo.

L5-E06: Titulo, imagen,
eslogan, autor, colores y
marco.

El 75% de las
producciones de los
estudiantes contaban con
elementos basicos de la
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L5-E08: Titulo, imagen,
eslogan, logotipo, colores
y marco.

estructura textual del
texto publicitario. De ahi
que, ellos evidenciaron
en el escrito mensajes
linglisticos e iconicos
que guardaban relacion
con su contexto como son
las imagenes empleadas
para apoyar el mensaje
(pescados, bailarines,
atarrayas, agua y colores
calidos).

Identifica mecanismos de
cohesién que permiten
ligar preposiciones en un
enunciado.

L5-E04: Barranqueiio ven
a comer y disfruta de lo
bueno.

L5-EQ09: Titulo, imagen,
texto incoherente (en sete
retaarate entras en este

Aunque el enfoque de la

propuesta no es
propiamente el
fortalecimiento de la

competencia escritora, la
investigadora nota que
los estudiantes presentan
dificultades para la
redaccion de frases con
sentido. De ahi que soélo
el 37% de los estudiantes

Identifica el propdsito que
debe tener el texto para
cumplir las condiciones
del contexto o |las
exigencias de
comunicacion.

en seri gasara), parti_cipantes Iogrgron
escribir en su primer
borrador de afiche
publicitario  enunciados
coherentes.
A pesar que en la

L5-E16:
atraccion, seducir.

Causar

L5-E01: Atraemos mas
personas.

L5-E06:
turistas.

Atraer los

L5-E11: Se abren mas
trabajos para los
llaniteros.

categoria anterior fueron
pocos los estudiantes que

plasmaron en sus
escritos las  marcas
textuales propias del
texto  publicitario, en

cuanto a la identificacion
del propdsito que debe
cumplir su escrito, el 56%
de los estudiantes logran

expresar con que
intencion lo estan
elaborando.

Fuente: Elaboracion propia.
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TaBLA 33. MATRIZ DE SEGUIMIENTO AL APRENDIZAJE SESION N°8 “LOS DISENADORES”.

COMPETENCIA

ESCRITORA: Produccion de textos desde los momentos de

planeacidn, escrituray revision.

COMPONENTE

SEMANTICO: Sentid

SINTACTICO: Estruc

PRAGMATICO: Uso

repeticiones.

escrito.

del texto en _
MOMENTOS DEL PROCESO ESCRITOR ESCRITURA ESCRITURA PLANEACION
Utilizan las|Organizan y|Usan estrategias
palabras dsitribuye la|textuales y
CATEGORIAS adecuadas informacion para|discursivas
evitando dar coherencia al|pertinentes al

texto publicitario.

GRUPOS DE TRABAJO COOPERATIVO

CUMPLE | NO CUMPLE

CUMPLE | NO CUMPLE

CUMPLE | NO CUMPLE

L5-E05

L5-E03

GRUPO 1
L5-E08

L5-E15

L5-EQ7

GRUPO 2 L5-E04

L5-E12

L5-E16

GRUPO 3 L>-E10

L5-E14

L5-E09

L5-E01

L5-E06

GRUPO 4 L5-E02

L5-E13

L5-E11

Fuente: Elaboracion propia.
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IMAGEN 8. EVIDENCIA DE LA EXPERIENCIA SESION N°8.

Nombre de la sesion: “Los disefadores”.

Disefio elaborado por los equipos de trabajo cooperativo..

Fuente: Elaboracion propia.
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TasLA 34. CATEGORIA DE ANALISIS DE LA SESION N°8.

CATEGORIA DESCRIPTOR ANALISIS
L5-EO01: Si, porque .
: Con relacion a este
tiene todo lo que lleva .
aspecto, los estudiantes

Evalta la pertinencia del
contenido en relacidon con
el proposito.

un afiche todas las
reglas y estd todo en
orden, se entiende.

L5-E12: Si, porque
tiene un subtitulo, un
titulo, un  eslogan

llamativo y una imagen
que atrae.

identificaron en sus afiches
el tema, el propésito y el
tipo de texto que
escribieron, de ahi se
evidencio que logran hacer
criticas sobre el mensaje
gue estan emitiendo en el
texto con relacion a la
intencion persuasiva de la
publicidad.

Evalla en un texto escrito
el uso adecuado de
elementos gramaticales y
ortogréficos.

L5-E06: Con las
palabras que usaron
mis comparferos, se
entiende cual es el
tema.

L5-E11: El tema esta
claro.

Para esta categoria los
estudiantes  revisan vy
proponen correcciones en
sus escritos, atendiendo a
las sugerencias del docente
y a las reglas basicas de
concordancia, uso de
signos de puntuacion vy
ortografia.

Evalia Ila validez o
pertinencia de la
informacion de un texto y
su adecuacion al contexto
comunicativo.

L5-E04: Le faltan
diferentes  imagenes
para que se vea MAas
llamativo.

L5-E12: Lo que pasa es
que ellos no le
colocaron subtitulo.

L5-EQ7: El del grupo 1
no tiene logotipo del
emisor

En esta categoria la
investigadora observé que
los estudiantes habiendo
seleccionado unas
iméagenes iniciales para el
afiche, en grupo evaluaron
la pertinencia de las
mismas y del color, con el
fin de garantizar que estas

simbolizaran su
idiosincrasia, cultura e
identidad de gente
trabajadora, alegre vy

servicial. Asi mismo, con los
aportes de los compairieros,
algunos grupos adicionaron
el logotipo de la institucion
educativa.

Fuente: Elaboracion propia.

197



TaBLA 35. MATRIZ DE SEGUIMIENTO AL APRENDIZAJE SESION N°9 “EL PRODUCTO FINAL”.

COMPETENCIA ESCRITORA: Produccion de textos desde los momentos de planeacion, escritura y revision.
< . L < PRAGMATICO: Uso
COMPONENTE IMANTICO: Sentido y significado del tex}INTACTICO: Estructura y forma del textd del text
el texto en
DMENTOS DEL PROCESO ESCRIT  PLANEACION ESCRITURA PLANEACION ESCRITURA PLANEACION
, Evaldan la validez
Evaltan laf . . . .
. . Utilizan las o Organizan y|o pertinencia de la
pertinencia del Identifican laf . >, ) L,
contenido on palabras armazén o dsitribuye lalinformacion de un
CATEGORIAS ., adecuadas informacion paraftexto y su
relacion con el| . estructura del . .,
L. evitando dar coherencia al|adecuacién al
propdsito del . texto. .
repeticiones. escrito. contexto
texto. .
comunicativo.
UPOS DE TRABAJO COOPERATI| CUMPLE | NO CUMPLE | CUMPLE | NO CUMPLE | CUMPLE | NO CUMPLE | CUMPLE | NO CUMPLE | CUMPLE | NO CUMPLE
L5-E05
L5-E03
GRUPO 1
15-E08 X X X X X
L5-E15
L5-E07
GRUPO 2 L5-E04 | X X X X X
L5-E12
L5-E16
L5-E10
GRUPO 3
5-E14 X X X X X
L5-E09
L5-E01
L5-E06
GRUPO 4 L5-E02 X X X X X
L5-E13
L5-E11

Fuente: Elaboracion propia.

La tabla anterior muestra la distribucion que realizé la investigadora para continuar
con la estrategia de trabajo cooperativo con los estudiantes y asi elaborar el
segundo borrador del texto publicitario tipo afiche. Esta dinAmica permitié por una
parte, que los estudiantes evaluaran su propio desempefio y el de sus comparieros,
de tal forma que el producto final cumpliera con las especificaciones que el grupo
habia determinado para el afiche publicitario. Y por otra parte, la investigadora logré
evidenciar las categorias de analisis de la sesion de clases, de acuerdo a esos
desempeiios observados. De ahi que se pueda afirmar que el 100% de los
estudiantes con relacion a la produccion textual, mejoraron su escrito, teniendo en
cuenta el borrador inicial, adicional a ello y con el acompafamiento de los 4

disefiadores graficos del instituto Sistemas Interactivos, los nifios y nifias
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convirtieron sus textos llenos de grafias a mano en afiches publicitarios reales,

cargados significacion para ellos.

IMAGEN 9. EVIDENCIA DE LA EXPERIENCIA SESION N°9
3~ S =S Sl St ot s s e i R R —)

Nombre de la sesion: “El producto final”.

Equipo cooperativoN°1: L5-E05/ L5-E03/ L5-E08/ L5-E15.

Disefo inicial.

RREGIMIENTO

LLANITO

Ven a disfrutar
” de nuestra linda

< cultura, musica,
A é bailes y comida...
~——— iLOS ESPERAMOS!

PROYECTO: El texto publicitario para
desarrollar lectura critica en estudiantes de 5°
Docente: Rosa Lagares Mercado

Sistemas Interactivos  Elaborado por: Maira Chacon, Nicol Sierra,
o o st s e 7 o i
Docente: Juan Diego Gutierrez Joismar Cabarca, Emely Amado.

Producto final.

Fuente: Elaboracion propia.
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IMAGEN 10. EVIDENCIA DE LA EXPERIENCIA SESION N°9.

Nombre de la sesion: “El producto final”.

Equipo cooperativoN°2: L5-E17 / L5-E07 / L5-E04 / L5-E12.

Disefio inicial.

iU QUE RICO!?

en y disfruta las delicias
Ven y disfruta las delicias
gastronomicas del corregimiento

El LLANITO

Ubicado a 17km de Barrancabermeja

rzire @)
Bs === St it
Visdmie Homandez Boxaids Agemer

Docente: Rosa Lagares

Producto final.

Fuente: Elaboracion propia.
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IMAGEN 11. EVIDENCIA DE LA EXPERIENCIA SESION N°9.
e e e e e R e s |
Nombre de la sesion: “El producto final”.

Equipo cooperativoN°3: L5-E16/ L5-E10/ L5-E14/ L5-E09.

Disefio inicial.

Uowersiiad
s “IE [ ) EE Elaborado por :
g Luis Aifredo Saucedo
Docentes M. Camila Galvie
Proyecter d derls paic desaarclor Feffas Mgarita :
eyl ue.;:.."f,.s,;' a estefany J. Florian
Docerter ¥osatagures Juzein Florian

Producto final.

Fuente: Elaboracion propia.
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IMAGEN 12. EVIDENCIA DE LA EXPERIENCIA SESION N°9.
R e e e e

Nombre de la sesidn: “El producto final”.

Equipo cooperativoN°4: L5-E01/L5-E02/L5-E11/L5-E13.

Disefo inicial.

BIENVENIDOS A LA TIERRA DEL BOCAC

Sitio turistico

&

Correguimiento el llanito
Ubicado a 17 km de Barrancabermeja

Proyecto: El texto publicitario para desarrollar
@ "ls lectura critica en los estudiantes de grado 5° E-k-h-m-—e-s—l-!‘i‘w@———

Docente: Rosa Lagares Mercado

Autores: Mayerli Ortega
Nicolle Pereira
Sair Chacon

Producto final.

Fuente: Elaboracion propia.
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TaBsLA 36. CATEGORIA DE ANALISIS DE LA SESION N°9.

CATEGORIA

DESCRIPTOR

ANALISIS

Evalta la
pertinencia del
contenido en
relacion con el
proposito.

L5-E04: Aprendimos
sobre como  buscar
imagenes en google y
pasarlas hacer un texto
argumentativo

La investigadora observé que
los estudiantes en el grupo de
trabajo cooperativo lograron
evaluar si sus  escritos
individuales (primer borrador),
se encontraba adecuado al
tema seleccionado.

Unificaron criterios para
determinar los elementos que
contenian dichas propuestas
individuales y extraer de ellas
las ideas para la construccion
de un solo texto por el grupo.

Evalia en un texto

escrito el uso
adecuado de
elementos
gramaticales y
ortograficos.

L5-E15: Debemos
mejorar las cosas que
tenemos que mejorar y
no dejarlas mal hecha
por que no se entienden.

Si bien es cierto en el analisis
de la sesion anterior, la
investigadora comenté las
dificultades que tienen los
estudiantes para redactar un
enunciado que cumpla con
reglas gramaticales y
ortogréficas adecuadas, ya en
la puesta en escena del trabajo
cooperativo, se noté6 que los
aportes entre ellos con relacion
al escrito hizo que mejorara la
redaccion y el sentido del
mismo.

En algunos casos evitaron la
repeticion de palabras,
explicitaron el emisor (logotipo

del colegio), organizaron vy
distribuyeron la informacion
respetando el espacio Yy

justando el texto para que
cumpliera con los elementos
persuasivos que caracterizan
al texto publicitario.

Evalla la validez o
pertinencia de la
informacion de un
texto y su
adecuacion al

L5-E14: Me gusto como
dibujar en afiche y hacer
muchas cosas en el
afiche, asi  muchas

Con relacion a esta categoria
los estudiantes lograron
explicar el propésito o la
intenciobn que tuvieron en
cuenta como enunciatarios del
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contexto personas cuando lo vean
comunicativo. van a visitar al llanito.

afiche publicitario que
construyeron. Adicionalmente,
evaluaron el contenido y la
forma del afiche,
relacionandolo con el contexto
del corregimiento.

Fuente: Elaboracién propia.

IMAGEN 13. EVIDENCIA DE LA EXPERIENCIA SESION N°10.

Nombre de la sesion: “Prueba final de lectura”.

= | amw

Fuente: Elaboracion propia.
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4.2.2 Analisis implementacion secuencia didactica:

En este apartado la investigadora presenta un analisis general de las sesiones de
clase teniendo en cuenta las categorias establecidas en cada una de ellas, con el
fin de identificar los aciertos y desaciertos en la implementacion de la propuesta de
intervencion para ir respondiendo a los objetivos especificos trazados en este

proyecto de investigacion.

La secuencia didactica “Educar en entornos persuasivos”, fue disefiada con el fin
de definir las caracteristicas, que debia tener esta estrategia pedagdgica basada en
el texto publicitario, para desarrollar lectura critica en los estudiantes de quinto grado
de un establecimiento educativo oficial del municipio de Barrancabermeja, asi
mismo, especificar los elementos que debia contener un material publicitario para
mejorar los procesos de comprension de lectura. Por consiguiente, la tabla 37
contiene las categorias de analisis evidenciadas en los estudiantes en el nivel de
compresion de lectura literal de los textos publicitarios, la cual fue disefiada
aprioristicamente basados en los aprendizajes por mejorar segun la prueba Saber

2015 y fueron expuestas en la seccion del disefio de la propuesta de intervencion.

TaBLA 37. CATEGORIAS DE ANALISIS NIVEL LITERAL SECUENCIA DIDACTICA.

e comron caTesonis

Ubica en un texto publicitario informaciéon puntual sobre équé?,
¢Quiénes?, ¢Cuando?, ¢Dénde?, iPor qué?, ¢iComo?
Ubica informacién relevante para dar cuenta de las relaciones entre

LITERAL emisor, receptor, canal, mensaje y cddigos presente en los textos
publicitarios.
Identifica el armazén o estructura del texto publicitario de tipo
informativo.

Fuente: Elaboracion propia.
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Por el contrario de lo que muchos pensarian, la publicidad no sélo vende productos,
sino que también compra clientes®. Tal como lo afirma Carlos Lomas, el
espectaculo del deseo convierte el paraiso de los objetos en una util artimafa al
servicio de la seduccidn espe(cta)cular de los sujetos. Esto quiere decir, que no solo
estamos ante una estrategia comunicativa poderosa, sino que también nos
enfrentamos ante un sistema ideoldgico de adoctrinamiento de mentes para
fomentar habitos de consumo, modeladores de costumbres, valores, estereotipos,
deseos y estilos de vida que no son nuestros. Los mensajes publicitarios no sélo
dicen una cosa, sino que predican otra muy diferente en la cual terminamos
creyendo: poder, distincion, status social, belleza y fama. Estas son algunas de las
cosas que cualquier persona anhelaria alcanzar. De ahi que, hoy en dia la
publicidad invita ala infanciay a la adolescencia a consumir este tipo de situaciones

y a modificar con relacion a ellas, su propia identidad y estilo de vida.

Es asi que educar no sélo es impartir un conjunto de conocimientos sino también
formar a los educandos en ciertas conductas con el fin de cooperar en la formacion
de ciudadanos integros y con criterio. De ahi la urgencia para crear desde las aulas
de clases escenarios pedagdgicos para estudiar la publicidad con ojo critico de los
alumnos y alumnas, tal como lo dice Lomas. De la misma manera el autor considera
sobre que los fines de la educacion lingtistica y el papel que puede desempeniar,
en el aula de lengua, y en otras areas educativas, un trabajo pedagdgico con los
usos y formas de la persuasion publicitaria orientado al fomento de la competencia
comunicativa y de esos depredadores audiovisuales que habitan en nuestras

escuelas e institutos.

Por lo tanto, abordar la lectura critica de la publicidad implica, por parte del lector,
poseer unos conocimientos previos del medio publicitario que le permitan establecer

relaciones de significacion entre los diferentes elementos que lo componen. Por eso,

100 | OMAS, Carlos. El espectaculo del deseo. Critica de la publicidad y educacidn critica. Bogota: Magisterio,

2008. p. 12
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para desarrollar procesos de comprensién lectora del texto publicitario a nivel
literal, se requiri6 desde el planteamiento de la propuesta, que los estudiantes
efectuaran una lectura en la superficie del texto, entendiendo esta, como la
realizacion de una compresion, primero de los rasgos de las imagenes que se
encontraban presentes en los textos publicitarios estudiados y que a partir de abhi,
ellos llegaran a reconocer los elementos que las componian como punto, linea,
color, luz, tipo de plano, punto de vista, encuadre y movimiento (en el caso de las
propagandas) para que de esta manera fueran ubicando Yy la investigadora
evidenciando la primera categoria de analisis de comprension en este nivel que
tiene que ver con la ubicacion en un texto publicitario de informacién puntual
sobre ¢Qué?, ¢Quiénes?, ¢Cuando?, ¢(Dbénde?, ¢(Por qué? y ¢Como? de
algunos eventos y situaciones comunicativas que les planteaban en los textos

publicitarios trabajados.

Otro de los elementos abordados desde la lectura literal del texto publicitario, es el
gue tiene que ver con la segunda categoria de analisis, en donde los estudiantes
lograron identificar el armazon o estructura de este tipo de texto, reconociendo
su funcion de tipo informativo y/o argumentativo, basados esta silueta textual
llegaron a diferenciarlos de otras tipologias textuales. Por ultimo, pero no menos
importante, los estudiantes alcanzaron a realizar casi por si mismos y después de
varios ejercicios la ubicacién de informacion relevante para dar cuenta de las
relaciones entre emisor, receptor, canal, mensaje y cédigos presentes en los
textos publicitarios, enmarcado en la tercera categoria de analisis del nivel literal

y del componente semantico.

Del texto publicitario podemos decir que es una tipologia textual que no es abordada
con frecuencia en las aulas de clase, razon por la cual, a los estudiantes inicialmente
se les dificulto la identificacion de los signos iconograficos que las componen, sus

elementos y caracteristicas, para poder darle sentido a los mensajes persuasivos
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que exponen, tal como afirma Umberto Eco'®! al referirse a las imagenes, aludiendo
que este tipo de texto se distingue de otros tipos de expresiones por su mayor
complejidad. El motivo principal de esta complejidad es precisamente el hecho de
que esta plagado de elementos no dichos. Estos elementos no dichos, se
encuentran en la carga interpretativa que le dan los lectores a los mismos, por lo
tanto, fueron los estudiantes con su enciclopedia quienes lograban desde sus ideas
previas llenar los espacios vacios para llegar a comprender desde lo literal la

globalidad del texto.

TaBLA 38. CATEGORIAS DE ANALISIS NIVEL INFERENCIAL SECUENCIA DIDACTICA.

NIVEL DE COMPRENSION

LECTORA ABORDADO SIEEERRE
Elabora hipétesis de lectura global sobre el texto publicitario.
Identifica el sentido que tienen algunos cédigos no verbales como el color
en el texto publicitario.
Relaciona e integra informacién del texto y los paratextos, para predecir
INFERENCIAL

informacién sobre posibles contenidos.

Reconoce la presencia de argumentos en un texto publicitario con imagen
en movimiento.

Ubica el texto dentro de una tipologia o género especifico.

Fuente: Elaboracion propia.

Desde el nivel de comprension lectora inferencial, se exploré la posibilidad que los
estudiantes realizaran inferencias sobre el contenido del texto publicitario, teniendo
en cuenta que esta informacidon no se encontraba explicitamente en él. Por ello,
dentro de las multiples estrategias trabajadas en las sesiones de clase, se abordo
la busqueda de significados de algunas palabras desconocidas, para que la
investigadora llegara a evidenciar en los estudiantes la primera categoria de analisis
de este nivel y que tiene que ver con la elaboracidon de hipotesis de lectura global
sobre el texto publicitario. De tal forma que, los estudiantes progresivamente, a

medida que iban conociendo elementos propios del medio publicitario, como la

101 DUCROT, citado por ECO. Lector In Fabula. Editorial Lumen. Barcelona. Tercera Edicién 1993.p. 73.
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composicién de la imagen, caracteristicas propias de ellas como la iconicidad y
abstraccion, denotacion y connotacion, simplicidad y complejidad; los nifios y nifias
participantes fueron demostrando como mejoraban en la comprension de sentido
de los mismos. De hecho en el analisis individual de las sesiones de clases se pudo
observar que, de los aspectos mas comprendidos por los participantes fue la
diferenciacion entre los textos publicitarios que tiene una funcion informativa de los
que cumplen una argumentativa aunque en ambos se encuentre presente su
discurso persuasivo. Esto se observo en las sesiones 5, 6 y 7 como resultado de
que aquellos textos publicitarios mas simples usados en las sesiones de clase y que
no poseian mayor carga persuasiva e imagen requerian poca atencion lectora por
parte de ellos y no ofrecian mayor dificultad interpretativa, mientras que los textos
publicitarios de tipo argumentativo exigian de los estudiantes escudrifiar sus
mensajes persuasivos, manipulativos y convencedores frente a los cambios de
paradigmas en sus mentes y por ende realizar unas conexiones con otros

conocimientos.

Por otra parte, en la categoria de identificacion del sentido que tienen algunos
codigos no verbales como el color en el texto publicitario, enmarcada dentro
del componente semantico en el nivel de compresion de lectura inferencial, la
investigadora pudo validar la afirmacion de Pérez Ruiz1%? al referirse al uso del color
en esta tipologia textual: “en el analisis de los usos cromaticos del anuncio
publicitario habra que atender al tono o brillo de los colores, a la relacion entre los
diversos colores, a la verosimilitud, simbolismo y significacién cultural de los
colores”. Por lo tanto, este aspecto se evidencié en las respuestas de los
estudiantes, cuando asociaban los colores a un significado de tipo cultural, en
donde, del color negro inferian muerte o terror y del rojo sangre o amor. En esta
categoria juega un papel importante la subjetividad del lector, puesto que el
significado de los coédigos no verbales empleados en los textos publicitarios

102 pEREZ RUIZ, M.A. El mensaje publicitario y sus lenguajes. En: LOMAS, Carlos. El espectaculo del deseo.
Critica de la publicidad y educacion critica. Bogota: Magisterio, 2008. p. 150.
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presentados, variaron de acuerdo a los saberes culturales de los estudiantes sobre
el mismo. De ahi que ellos, lograran hacer asociaciones ldgicas de los elementos
iconicos del texto a diferentes campos semanticos como familia, amigos,

sentimientos y actitudes.

Son variados los elementos paratextuales que los estudiantes logran distinguir en
el texto publicitario, aunque no los conocen con este término, los estudiantes
participantes se fijaron durante la lectura, en detalles microestructurales propios de
esta tipologia (uso de mayusculas y minusculas, marcas tipograficas,
combinaciones de tipografias en el mensaje linglistico del texto, etc.) logrando
relacionar e integrar informacion del texto y los paratextos, para predecir sus
posibles contenidos. Al respecto Barthes % nos expone las funciones que
cumplen el texto y la imagen en la lectura de la publicidad. El autor afirma que el
texto verbal sirve para fijar o anclar la cadena flotante de significados o las
connotaciones de una imagen y viceversa. De igual forma, al referirse a la funcion
retérica, el texto verbal e imagen establecen analogias, sustituciones,
comparaciones o0 contradicciones entre si, de tan manera que haciendo uso del
texto publicitario con la intencién de realizar lectura inferencial, se observo que a
medida que los estudiantes aumenta sus conocimientos sobre el medio, asi mismo

va mejorando se forma de leerlos y mas alla comprenderlos.

La publicidad presenta un doble sentido, por una parte, es de naturaleza cognitiva,
cuando esta cumple la funcién de informar, puesto que con ello facilita la adquisicién
de nuevos conocimientos a las personas y de otro lado, es de naturaleza ideolégica,
al constituirse en eficaz herramienta de integracion social'®*. Unas de las categorias

de analisis de este nivel de comprensién lectora de tipo inferencial, tenia que ver

103 BARTHES, R. “Rétorique de I'image, citado por LOMAS, Carlos. El espectdculo del deseo. Critica de la
publicidad y educacidn critica. Bogota: Magisterio, 2008. p. 160.

104 LOMAS, Carlos. El espectdculo del deseo. Critica de la publicidad y educacién critica. Bogota: Magisterio,

2008. p. 160.
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con la presencia de argumentos en un texto publicitario con imagen en
movimiento, refiriéndose a la capacidad del estudiante en encontrar aquellas
concepciones, modelos, estereotipos y razones que emiten los mensajes
publicitarios sobre ciertos temas en especifico, por ejemplo, las propagandas y las
campafas publicitarios audiovisuales. De ahi que, algunos de ellos, por medio de la
visualizacién de una campafia publicitaria sobre el maltrato a la mujer®, reconocieran los

argumentos que daban los personajes para no realizar algunas acciones negativas.

La siguiente categoria de analisis, centra su atencion en el reconocimiento por parte
del estudiante de la ubicacion del texto publicitario dentro de una tipologia o
género especifico. En cuanto a esto, podemos decir que, al poseer el texto
publicitario una estructura definida en cuanto a su disefio visualmente hablando,
algunos estudiantes lograron reconocer el tipo de texto que se encontraban leyendo.
Una parte de los estudiantes lo asociaban a una categoria textual mas amplia, es
decir, como texto publicitario y otros lo identifican en varias modalidades cartel,
afiche o anuncio, si bien es cierto, estos siguen estando en el campo de la tipologia

textual trabajada.
Por ultimo y para completar el analisis de la implementacion de la secuencia
didactica, en el nivel de comprension de lectura critico-intertextual, se buscaron

abordar las siguientes categorias a saber:

TaBLA 39. CATEGORIAS DE ANALISIS NIVEL CRITICO SECUENCIA DIDACTICA.

NIVEL DE COMPRENSION LECTORA

ABORDADO CATEGORIAS

Relaciona el contenido de un texto publicitario con otros textos de
CRITICO la cultural.
Reconoce algunas estrategias propias del texto publicitario.

* Asi reacciona un nifio cuando le dicen: “Pégale a una nifia”. Este cortometraje hace parte de un experimento
social que un portal de noticias Italiano (fanpage.it) publicé en Youtubeel 4 de enero de 2015,
en el que un grupo de nifios entre los 7 y 11 afios de edad, se les pide que abofeteen
a una nina, orden que todos decidieron desobedecer.
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Identifica intenciones y propdsitos en los textos publicitarios que
lee.

Deduce la efectividad de un anuncio publicitario y argumenta su
respuesta.

Fuente: Elaboracion propia.

De los anteriores elementos podemos decir que, la lectura critica por ser compleja
exige del lector los més altos niveles de compresion, del tal forma que este logre de
alguna manera extraer los propositos y las intenciones de los textos publicitarios
que lee. Tal como afirma Daniel Cassany que nos dice: “leer criticamente es adquirir
las destrezas cognitivas que permitan detectar las intenciones del autor, extraer el

contenido del texto y verificar se este es correcto o no™0,

En cuanto a la categoria de identificar la intencionalidad comunicativa de la
publicidad, algunos estudiantes lograron expresar con coherencia ideas sobre los
diferentes propositos que tenia los textos publicitarios que leian. Mientras que, a
otros estudiantes se les dificulta establecer dichas relaciones entre los diversos
sistemas de significacion (lenguaje verbal y no verbal) que les permitieran encontrar
los fines persuasivos del discurso publicitario.

En las sesiones de clase 6 y 7, la investigadora plante6é lecturas de textos
audiovisuales y afiches publicitarios en los que se visualizaba contenidos
persuasivos sobre temas relacionados con el reciclaje, el maltrato animal y la
violencia intrafamiliar. En una de estas sesiones de clase se les presentd a los
estudiantes dos tipos de textos diferentes al publicitario (mapa- ubicacion geogréfica
del corregimiento Google Maps via satelital y una noticia sobre el turismo en el
magdalena medio y Barrancabermeja, con ellos se logré que algunos estudiantes
establecieran relaciones entre otros textos del entorno y la cultura con la publicidad

gue se encuentran en el corregimiento y poder expresar su postura critica sobre el

105 CASSANY, Daniel. Tras las lineas, sobre la lectura contemporanea. Barcelona: Anagrama, 2006.
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discurso publicitario que emiten los habitantes del lugar. Con estos elementos
algunos estudiantes pudieron realizar procesos de comprension lectora a nivel
intertextual, ya que dentro los textos seleccionados se hacian alusion a otros
elementos de la cultura que tiene especial significado para la sociedad y para ellos
mismos, logrando con ello explicitar la categoria N°1 que tiene que ver con el
establecimiento de relaciones del contenido de un texto publicitario con otros

textos de la cultural.

En el altimo lugar se este nivel de comprensién lectora encontramos otra categoria
que permitié percibir a la investigadora el nivel de lectura critica que estaban
alcanzado ciertos estudiantes participantes en el proyecto, que fue deducir la
efectividad de un anuncio publicitario y argumentar su respuesta. Categoria
por medio de la cual, los estudiantes lograron emitir juicios de valor acerca del
contenido, forma y propésito comunicativo de la publicidad. Esto evidencio
pequefios avances en la oralidad de los estudiantes al poder exteriorizar sus ideas

con cierto grado de coherencia y sentido.

4.3 ANALISIS DE LA EVALUACION Y/O REFLEXION DE LA PROPUESTA

A continuacién, se registran los resultados obtenidos por cada estudiante en la

prueba final de lectura, desarrollada al culminar la propuesta de intervencion, de ella

la investigadora muestra el nivel de desempefio alcanzado por los estudiantes. El

andlisis se presenta de la siguiente manera:

1. Desempefios por competencias evaluadas: Lectora y escritora.

2. Desempenios alcanzados por componentes del lenguaje.

3. Desempefios evidenciados por niveles de comprensién lectora: literal, inferencial
y critico.

4. Tablas comparativas entre la prueba inicial y la prueba final.
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Seguido a este andlisis de los desempefios alcanzados por los estudiantes, la
investigadora categoriza las percepciones de los estudiantes frente a la propuesta
de intervencion con el fin de escuchar su sentir y pensar frente a los siguientes
topicos relevantes para medir el impacto de la propuesta para los actores

principales:

Pregunta N°1: ¢ Qué aprendieron durante las sesiones de clase?
Categoria: Procesos de metacognicion

Pregunta N°2: ; Como se sintieron durante las sesiones de clases?
Categoria: Desemperio actitudinal y expresion de emociones.
Pregunta N°3: ¢ Qué tal te parecio la estrategia de trabajo cooperativo?
Categoria: Estrategia de ensefianza y aprendizaje.

Pregunta N°4: ; Como te parecio la propuesta?

Categoria: Juicios de valor.

Pregunta N°5: ¢ Qué cosas puede mejorar tu maestra de la propuesta?

Categoria: Proponer y argumentar.

e Competencia comunicativa:

Desde sus inicios la presente propuesta de intervencion busco el fortalecimiento de
la competencia comunicativa de los estudiantes participantes, con el fin de iniciarlos
en los procesos de comprension lectora en el nivel de lectura critica. Teniendo en
cuenta lo anterior, esta competencia fue adoptada por la investigadora como el uso
de las habilidades comunicativas (leer, hablar, escuchar y escribir) que poseian los
estudiantes para la lectura literal, inferencial y critica de los textos publicitarios;
manejados estos desde la secuencia didactica como excusa intencionada y cargada
de un doble potencial pedagdgico: por una parte en los estudiantes, la lectura de la
publicidad los ayudd a descubrir de forma clara los diferentes usos semanticos,
sintacticos y pragmaticos del lenguaje presentes en ella y desarrollar su capacidad

critica para develar sus mecanismos persuasivos; por otro lado, le permite al
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maestro reflexionar inicialmente en su quehacer pedagodgico, la planeacién de
clases cargadas de significacion para los estudiantes, el brindar alternativas a los
mismos, para contemplar lo iconico, lo gréfico, lo sonoro, lo verbal y no verbal de
este tipo de texto con el cual se dieron cuenta que busca convencer al destinatario
de consumir en muchas ocasiones situaciones, estilos de vida, poder, distincion y

estatus social no hacen parte de su realidad.

Es asi que esta competencia fue evaluada en los 16 estudiantes participantes por

medio de la prueba final de lectura y esta estuvo organizada de la siguiente manera:

TABLA 40. CARACTERISTICAS DE LA PRUEBA FINAL.

Competencia Comunicativa

Lectura Escritura

_ Produccion desde los
Procesos Comprension de textos en los y
_ _ _ _ _ momentos de planeacion
niveles literal, inferencial y critico. _ o
escritura y revision.

Tipo de texto Discontinuo: Publicitario (Avisos y afiches
Semantico Sintactico Pragmatico
Sentido y
Componentes o Estructura 'y
significado del Uso del texto en contexto.

forma del texto.
texto.

Fuente: Elaboracion propia.

¢ Resultados prueba final por componentes.

Buscando resolver la pregunta orientadora de investigacion sobre ¢ En qué niveles
de comprension e interpretacion textual se encuentran los estudiantes de quinto
grado? la docente investigadora inicia un recorrido para determinar dichos niveles,

por cada uno de los componentes del lenguaje y competencias tenidas en cuenta
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como elementos importantes en el desarrollo de las habilidades necesarias para
desarrollar buenos procesos de comprensién de lectura a nivel critico. Por lo tanto,

el primer resultado a exponer son los componentes del lenguaje evaluados asi:

GRAFICA 40. RESULTADOS POR COMPONENTES DEL LENGUAJE PRUEBA FINAL DE LECTURA.

COMPONENTES PRUEBA FINAL DE
LECTURA

PRAGMATICO
46%

SEMANTICO
61%

SINTACTICO
57%

Fuente: Elaboracién propia.

TaBLA 41. COMPARATIVO COMPONENTES DEL LENGUAJE ENTRE PRUEBA INICIAL Y FINAL DE
LECTURA.

Prueba inicial Prueba final
Componente
Cumplen | No cumplen | Cumplen | No cumplen
Seméantico 43% 57% 61% 39%
Sintactico 52% 48% 57% 43%
Pragmaético 47% 53% 46% 54%

Fuente: Elaboracion propia.
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De esta informacion podemos concluir que desde cada componente los estudiantes
después de la propuesta de intervencién logran comprender los siguientes

elementos:

COMPONENTE SEMANTICO:

Recuperan informacion explicita e implicita en el contenido del texto,
especificamente para la movilizacidn de sus propios saberes previos o del texto
hacia otros textos y asi dar respuesta al contenido del mismo. Adicional a ello, desde
la escritura evaltan de un texto los mecanismos de uso y control que les permiten
regular, el desarrollo de un tema en un texto, dada la situacion de comunicacion

particular.

COMPONENTE SINTACTICO:

Desde este componente del lenguaje los estudiantes ahora logran reconocer tanto
informacion explicita e implicita en el texto leido, pero en lo que tiene que ver con la
organizacién, tejido y componentes del mismo; identificando adicionalmente el
armazén o estructura de un texto publicitario y la tipologia textual a la que

pertenecen.

COMPONENTE PRAGMATICO:

Para este componente los estudiantes participantes alcanzan a reconocer y evaluar
dentro de una situacion de comunicacion, informacion implicita y explicita, en lo
relacionado con quién habla en el texto, el posible enunciatario y las intenciones y
propésitos de los textos publicitarios que lee. En otras palabras es capaz ahora de
reconocer los elementos de la comunicacion publicitaria (emisores, receptores,
canal, mass media empleada (internet, television, radio, redes sociales, etc),
codigos verbales y no verbales, mensajes e intenciones o propositos presentes en

ellos.

e Resultados prueba final de lectura competencia lectora.
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Desde la prueba se evalu6 con relacion a la competencia lectora, que el estudiante
lograra realizar una lectura no fragmentada de textos publicitarios como los avisos
y afiches, reconociendo su estructura textual y realizando una comprension

especifica de sus partes. Los resultados obtenidos fueron los siguientes:

GRAFICA 41. RESULTADOS PRUEBA FINAL COMPETENCIA LECTORA.

COMPETENCIA LECTORA

CUMPLE
56%

Fuente: Elaboracion propia.

TABLA 42. COMPARATIVO COMPETENCIA LECTORA ENTRE PRUEBA INICIAL Y FINAL DE
LECTURA.

Competencia lectora Cumplen No cumplen
Prueba inicial 44% 56%
Prueba final 56% 44%

Fuente: Elaboracién propia.
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De los datos anteriores podemos concluir que los estudiantes participantes de este
proyecto de investigacion, luego de la propuesta de intervencion mejoraron su
competencia lectora con relacion a los resultados obtenidos de la prueba inicial de
lectura. Con ello se deduce que, ahora los estudiantes con relacion a la lectura del
texto publicitario son capaces de realizar procesos de comprensién lectora en el
nivel literal, inferencial y critico. Esto quiere decir que, ellos logran:

v' Recuperar informacién explicita planteada en el texto haciendo una comprension
literal de él.

v' Reconocer y recordar detalles puntuales como nombres, tiempo, lugar etc.; asi
mismo las secuencias de acciones ya sea del texto completo o de un trozo de él.

v Usar la informacion implicita que le brinda el texto para hacer inferencias y poder
elaborar hipétesis de lectura sobre detalles, personajes, secuencias, causas,
intenciones y propositos comunicativos de los textos que lee.

Con relacion a la competencia escritora, la investigadora analiz6é que los resultados
obtenidos también mejoraron en 6 puntos porcentuales, observables en la siguiente

gréfica y tabla comparativa.

GRAFICA 42. RESULTADOS PRUEBA FINAL COMPETENCIA ESCRITORA.

COMPETENCIA ESCRITORA

CUMPLE
45%

NO CUMPLE
55%

Fuente: Elaboracion propia.
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TaBLA 43. COMPARATIVO COMPETENCIA ESCRITORA ENTRE PRUEBA INICIAL Y FINAL DE
LECTURA.

Competencia escritora Cumplen No cumplen
Prueba inicial 45% 55%
Prueba final 52% 48%

Fuente: Elaboracion propia.

De estos resultados obtenidos, la investigadora infirid, que los estudiantes ahora

tienen en cuenta para su produccién textual los siguientes aspectos:

En el momento de la planeacién de un texto publicitario, identifican el propdsito que
debe tener su texto y la adecuacion al contexto comunicativo, asi mismo la
modalidad de texto publicitario que deben escribir para cumplir con ello (afiche,

aviso o cartel).

En cuanto a los momentos de escritura y revision, los estudiantes tienen en cuenta
evaluar la pertinencia del contenido que exponen en sus textos, en relacion con el
propésito y la validez de la informacion del texto y su adecuacién al contexto
comunicativo, de igual aprendieron sobre la produccion escrita de los textos
publicitarios el uso adecuado de los elementos gramaticales (concordancia) y

ortograficos (acentuacion, mayusculas, signos de puntuacion).

Sobre, ¢En qué niveles de comprension e interpretacion textual se encuentran los
estudiantes de quinto grado? se puede afirmar que después de la intervencioén los
estudiantes del establecimiento educativo mostraron algunas mejoraria que se

observaran en la siguiente tabulacién de la informacion.
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GRAFICA 43. RESULTADOS PRUEBA FINAL NIVEL DE COMPRENSION LITERAL.

NIVEL LITERAL

CUMPLE
42%

Fuente: Elaboracion propia.

TABLA 44. COMPARATIVO NIVEL DE COMPRENSION LITERAL ENTRE PRUEBA INICIAL Y FINAL
DE LECTURA.

NIVEL LITERAL Cumplen No cumplen
Prueba inicial 52% 48%
Prueba final 42% 58%

Fuente: Elaboracion propia.

De estos resultados la investigadora se pudo dar cuenta que, teniendo en cuenta
gue durante las sesiones de clase se abordoé el estudio de los textos publicitarios en
el nivel literal, los resultados de la final de lectura no mejoraron, esto quiere decir
que a los estudiantes aun se les dificulta realizar una lectura de la superficie del
texto y comprender el significado de palabras, parrafos, oraciones que se
encuentran en ellos, asi mismo, entender el significado de término dentro de ellos o
determinar la funcién que cumplen los signos de interrogacién, admiracion, la

comillas etc.
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GRAFICA 44. RESULTADOS PRUEBA FINAL NIVEL DE COMPRENSION INFERENCIAL.

Fuente: Elaboracion propia.

NIVEL INFERENCIAL

CUMPLE
58%

TABLA 45. COMPARATIVO NIVEL DE COMPRENSION INFERENCIAL ENTRE PRUEBA INICIAL Y

FINAL DE LECTURA.

NIVEL INFERENCIAL Cumplen No cumplen
Prueba inicial 42% 58%
Prueba final 58% 42%

Fuente: Elaboracion propia.

En cuanto al nivel inferencial la tabla 43, muestra que el porcentaje de estudiantes
aumenta de un 42% que cumplian con los requerimientos de la compresién lectora
en este nivel, a un 58% de estudiantes evaluados que realizan inferencias para
comprender un texto escrito, de tal manera que usan las ideas que se encuentran

implicitas en el texto para realizar conjeturas e hipétesis de lectura, con el fin de

comprender de manera acertada los textos publicitarios que leen.

222



Grafica 45. Resultados prueba final nivel de comprension critica.

Fuente: Elaboracién propia.

NIVEL CRITICO

CUMPLE
61%

TaBLA 46. COMPARATIVO NIVEL DE COMPRENSION CRITICO ENTRE PRUEBA INICIAL Y FINAL

DE LECTURA.

NIVEL CRITICO Cumplen No cumplen
Prueba inicial 44% 46%
Prueba final 61% 39%

Fuente: Elaboracion propia.

La tabla comparativa anterior permite observar los resultados obtenidos de los

estudiantes, en cuanto al nivel de lectura critica alcanzado por los estudiantes con

la tipologia textual empleada para este proyecto de investigacion. De dichos

resultados, la investigadora pudo concluir que:

Los estudiantes lograron realizar procesos iniciales de lectura critica del texto

publicitario, de acuerdo con esto, los resultados obtenidos en la prueba final nos

muestran que los estudiantes mejoraron en un 61% su desempefio en este nivel, es
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decir, se observa una mejoria en un 17% mas con relacion a la prueba inical de
lectura. En esta prueba, los nifios y nifias participantes lograron responder
acertadamente, demostrando que son capaces de tomar distancia del contenido del
texto y asumir una posicion critica al respecto, son capaces de realizar una lectura
critica de los textos publicitaros en su formato aviso, anuncio, afiche y cartel,
identificando en las intenciones comunicativas de los mismos, de su autor o

enunciatario.

e Andlisis de la evaluacién y reflexion de la propuesta con los estudiantes:

Uno de los elementos que permitieron ir mejorando la implementacion de la
propuesta de intervencion, fue la recopilacion de las percepciones de los
estudiantes al finalizar la intervencion. Las respuestas recolectadas de ellos, fueron

categorizadas de la siguiente forma:

TaBLA 47. CATEGORIAS FASE DE ANALISIS DE LA EVALUACION O REFLEXION DE LA
PROPUESTA.

Analisis de la evaluacién y/o reflexion
Preguntas Categorias Descriptores Analisis
L5-E03: Aprendi lo que
no sabia, todo lo que
hemos visto en todas

las sesiones.
. Qué L5-E11: Aprendimos a
a :Jendiero darle color a los textos
b publicitarios y que se
n durante Procesos de : ,
s vieran mas reales.
las metacognicion
ion )
sesiones L5-E16: A trabajar en
de clase?

equipo.

L5-E09: Aprendimos
hacer un texto
publicitario real.
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L5-E15: Aprendimos a
mejorar las cosas que
tenemos que mejorar y
no dejarlas mal hecha.

L5-E14: Aprendimos
los elementos de la
comunicacion
publicitaria.

L5-E12: Aprendimos
del texto publicitario
informativo.

L5-E16: El proceso de
comunicacién
publicitaria.

L5-E15: Aprendimos
como hacer que las
cosas se vean reales
en computador como
cambiarle el tamafio
de letras y todas las
cosas que usted nos
enseno.

¢, Como se
sintieron

durante las
sesiones

de clases?

Desempefio
actitudinal y
expresion de
emociones.

L5-E08: Primero me
senti bien y luego mal
porque en el equipo mi
compafiera se puso
brava.

L5-E05: Alegre, feliz.

L5-EQ9: Bien, porque
aprendi lo que no
sabia, todo lo que
hemos visto en todas
las sesiones.

L5-E11: Al principio
mal porque no me
dejaban participar,
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pero después mejor
por que participe en
todas las clases.

L5-E13: Mal, porque al
principio Bexaida no
queria hacer nada
conmigo.

L5-E10: Bien y mal,
mal por que participe
poco.

L5-E06: Bien, porque
todos aportamos
hicimos el afiche
publicitario para el
llanito.

L5- EO7: Buena, pero
primero me senti
aburrida porque mis
compafieros no me

¢Queé tal te dejaban participar.
parecio la :
estrategia EstratNegla de L5-E12: Buena porque
: enseflanzay :
de trabajo L trabajamos en grupo e
: aprendizaje. .
cooperativ hicimos buenos
0? productos.
L5-E14: Chévere, me
senti bien porque
trabajamos en equipo.
L5-E16: Excelente,
porque me senti bien
con mi equipo de
trabajo.
. COmMo te L5-E11: Buena, me
carecié la Juicios de gusto todo. Todo fue
peopuesta’? valor. muy bonito aprendi

demasiadas cosas
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para mi todo estuvo
bien.

L5-EQ1: Excelente
profe, lo que mas me
gusto fue trabajar con
los disefiadores.

L5-E15: Super buena,
lo que mas me gusto
fue jugar a los
disefiadores.

L5-E08: Profesora
primero que todo yo no
tengo quejas suyas
porque fue muy bien
con nosotros
excelente, pero a mi
me parecieron las
cosas muy buenas
porque yo aprendi
cosas que yo no sabia
de la publicidad.

L5-E14: Me gusto, en
especial como dibujar
en un afiche con las
imagenes y hacer
muchas cosas en el
afiche en Corel.

¢Que
cosas
puede
mejorar tu
maestra de
la
propuesta?

Proponery
argumentar.

L5-E05: A mi me gusto
todo, no le cambio
nada y la profe no
tiene nada que mejorar
bueno si, que no nos
regafe tanto, jajajaja.

Fuente: Elaboracion propia.
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5. HALLAZGOS

En este capitulo del proyecto se presentan los hallazgos encontrados producto del
desarrollo del proyecto de investigacion titulado “El texto publicitario para desarrollar
lectura critica en estudiantes de quinto grado de una institucion educativo oficial del
municipio de Barrancabermeja. De tal manera que iniciaremos esta presentacion de

los hallazgos respondiendo a los objetivos especificos de la investigacion:

El primer objetivo especifico de esta propuesta de investigacion giraba en torno a
identificar en qué niveles de comprensidn de lectura se encontraban los estudiantes
del grado quinto de la institucion intervenida, y con relacion a ello podemos decir

que:

El producto del analisis de los resultados comparativos entre las dos pruebas
aplicadas nos permite decir inicialmente que los estudiantes se encontraban en
niveles bajos de comprension de lectura de tipo literal, inferencial y critico con
relacion al texto publicitario, pues al no ser una tipologia textual abordada en las
aulas de clases con frecuencia por los docentes, los estudiantes al iniciar la
propuesta de intervencion se les dificultd dar cuenta de los elementos implicitos y
explicitos de los diferentes cdédigos, iconos, lenguajes y mensajes que se

encontraban inmersos en la publicidad que leian.

Sin embargo, terminada la intervencién y aplicada la prueba final de lectura, se
pudo determinar que a mayor conocimiento del medio publicitario, de sus
elementos, caracteristicas y tipos de discursos persuasivos, mayor facilidad
desarrollan los estudiantes para desestructurar los contenidos de este tipo de texto

y asumir su lectura de una manera mas critica.

Con relacion al segundo objetivo especifico, que hace referencia a las estrategias

que utilizaba la docente para desarrollar la comprension y la interpretacion textual
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en los estudiantes de quinto, la investigadora establecié que, las estrategias para
desarrollar comprension e interpretacion textual que usan los maestros de lenguaje
en sus clases son variadas, estas pueden ir desde simples ejercicios tradicionales
y mecanicos como son la lectura en voz alta, hasta la solucidén de cuestionarios de
comprension lectora. Con la informacion analizada producto de la investigacion se
pudo determinar que si bien es cierto los maestros en sus discursos mencionan
algunas estrategias para desarrollar comprension lectora, esto no se evidencia en
su practica de aula, por lo tanto se puede inferir de ello, que aunque existe un
conocimiento pleno de la importancia que tienen estas para fortalecer procesos de
lectura significativos en el estudiante, no son planeadas, pensadas y ajustadas para

el mejoramiento de los procesos de comprension lectora en los estudiantes.

Lo que la investigadora pudo determinar con el desarrollo de la propuesta de
intervencion es que, el texto publicitario como estrategia facilita en gran medida los
procesos de comprension de lectura en todos los niveles, literal, inferencial y critico,
ya que es de las pocas tipologias textuales que desde el primer acercamiento con
el lector entrega un gran cumulo de informacion y como segunda medida permite
explotar en los estudiantes su capacidad de elaborar inferencias a partir de los
saberes previos que este posee. Adicionalmente, el texto publicitario le permite al
maestro explorar ampliamente las conexiones e intertextualidades que soélo esta

tipologia puede brindar.

Para el tercer objetivo relacionado con las caracteristicas que debe tener un material
publicitario para favorecer los procesos de comprension e interpretacién en los

estudiantes de grado quinto, se encontré que:

La publicidad, posee unas caracteristicas propias que permiten diferenciarla de
otras tipologias textuales y distinguirlos facilmente como son: el uso de los colores,

las lineas, los planos, el puntos, la forma, la luz, el tono, el encuadre, el movimiento,
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el tiempo, el sonido etc., los cuales necesitan de unos conocimiento previos sobre
el medio publicitario que les permita a los estudiantes realizar interpretaciones
elaboradas, pues con la intervencion de la investigadora pudo observar que la
subjetividad del lector juega un papel relevante a la hora de analizar criticamente un
texto publicitario. Es asi que el leer de manera critica este tipo de textos implica
que los estudiantes posean una enciclopedia sobre la imagen, la lectura de ellas,
sus caracteristicas y elementos, un saber cultural su entorno y buenos
conocimientos previos; para que de tal manera pueda realizar niveles de lectura
intertextual de todos los elementos que componen los textos publicitarios en
cualquiera de sus modalidades, afiches, avisos, carteles, propaganda, campafa

publicitaria y demas.

El criterio més importante que el docente debe en cuenta para la seleccién de un
material publicitario para favorecer los procesos de compresion de lectura es
determinar la intencion pedagogica para lo cual quiere usar esta tipologia textual,
esto quiere decir, que el docente primeramente comprenda la diferencia que existe
entre los textos publicitarios, puesto que algunos son usados para cumplir una
funcion informativa, con los cuales se favorecen niveles de comprension lectora
literal y inferencial; y que de los otros de tipo argumentativo son especialmente
disefiados desde una intencidn comunicativa de persuasion, manipulacion y
convencimiento a los lectores de creer y hacer cosas con las cuales no estdn muy
de acuerdo. Por ello, los tres ejes tematicos sobre los debe giran la seleccion de
estos textos, van encaminados hacia educar en conocer sus discursos persuasivos,
educar en el consumo y para desarrollar actos de pensamiento criticos, reflexivos y

auténticos de nuestras realidades sociales.

Por altimo, con relacion al cuarto objetivo buscaba definir las caracteristicas que
debe tener una secuencia didactica basada en el texto publicitario para mejorar los
procesos de compresion e interpretacion textual en los estudiantes de quinto, se

encontré que:
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Para el trabajo de esta tipologia textual, es necesario realizar una planeacion de
clases, organizada, articulada, secuencial, contextualizada y pensada
especialmente en que contenidos publicitarios son mas relevantes para los

estudiantes, con el fin de iniciar el trabajo basado en sus gustos e intereses.

Era importante permitir durante la implementacion de la secuencia didéactica,
pequefias pausas que permitan realizar los ajustes necesarios al proceso cuando el
docente considere que los objetivos de aprendizaje en los estudiantes no se estan
cumpliendo a cabalidad. De igual manera es primordial incorporar estrategias de
comprension lectora definidas que permitan trabajar con esta tipologia textual desde
su intertextualidad; ya que este es el elemento que posibilita una lectura

comprensiva direccionada al analisis critico de los mensajes publicitarios.

Adicionalmente, durante la implementacion de la secuencia didactica se debe
fomentar el trabajo cooperativo por parte de los estudiantes, pues es en este
dialogar, compartir, socializar, hablar y disentir es que se logran procesos de
mejoramiento en la lectura critica de los textos publicitarios y en la produccion

escrita de los mismos.
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6. CONCLUSIONES

La investigadora en esta aparte del informe final presenta algunas conclusiones

generales del proyecto de investigacion desarrollado:

o Es importante para el disefio e implementacion de una propuesta de
intervencion basada en la lectura critica de textos publicitarios, poseer como
docentes un conocimiento medianamente sobre el medio publicitario, conocer
referentes conceptuales sobre otros escenarios educativos en donde se hayan
implementado este tipo de propuestas y que impacto han tenido en la mejora de los

procesos de compresion lectora en los estudiantes.

o Los textos publicitarios seleccionados deben poseer un alto contenido de
elementos facilitadores de la comprensién, aspecto en el que esta tipologia es rica,
significativa y facilmente moldeable a los gustos y necesidades intelectuales de los
estudiantes de hoy, que al estar vinculados directamente a los medios
multimediales, televison, radio, prensa, redes sociales, permiten ampliar los saberes
culturales de los nifios y nifias de nuestros contextos, desarrollar en ellos una visiéon
de mundo mas amplia, fortaleciendo adicionalmente su identidad cultural en el

momento de producir sus propios textos publicitarios.

o El docente es el mediador y facilitador por excelencia de todos los procesos
de ensefianza y aprendizaje que se ejecuten en el aula de clase, de tal manera que
este debe poner especial énfasis en el mejoramiento de la comprension lectora
como eje articulador y potencializador de destrezas superiores de lectura que

desarrollaren en los educandos.
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7. RECOMENDACIONES

Se sugieren las siguientes recomendaciones:

- Resignificar los planes de estudio con el fin de integrar en ellos textos que
integren lenguajes verbales y no verbales, para permitir el desarrollo del de

la lectura critica.

- Implementar estrategias pedagdgicas para fomentar la comprensién lectora
en sus distintos niveles: literal, inferencial y critico, generando al interior de
las aulas de clase espacios de reflexion, dialogo entre pares, discusion y

trabajo cooperativo.

- Emplear variadas estrategias pedagdgicas que hagan de los textos
publicitarios, herramientas potencializadoras de procesos de lectura de
manera que permitan en los estudiantes sientan interés y con expectativas

en todo el proceso de adquisicién de conocimientos.

- Implementar secuencias didacticas que hagan uso de textos publicitarios,
con el fin de formar lectores competentes, autbnomos, reflexivos en donde
se fortalezcan los procesos de comprension e interpretacion textual para

generar lectores criticos.

- Se sugiere implementar la presente investigacién en otras instituciones
educativas que deseen hacer uso de la lectura de imagenes para desarrollar
procesos de comprension e interpretacion; a fin de explorar las posibilidades

de adecuacion de esta tipologia textual en otros contextos.
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ANEXOS

ANEXO A. ASENTIMIENTO INFORMADO DE LOS ESTUDIANTES

UNIVERSIDAD INDUSTRIAL DE SANTANDER
Il::::’s::::: @ FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS
Santander ESCUELA DE EDUCACION
MAESTRIA EN PEDAGOGIA

Acepto participar voluntariamente en esta investigacion, dirigida por ROSA ELVIRA
LAGARES MERCADO. He sido informado (a) que el objetivo principal de este
estudio es DETERMINAR DE QUE MANERA UNA SECUENCIA DIDACTICA
BASADA EN LA LECTURA DE TEXTOS PUBLICITARIOS DESARROLLLA
LECTURA CRITICA EN ESTUDIANTES DE QUINTO GRADO DE UNA
INSTITUCION EDUCATIVA OFICIAL DEL MUNICIPIO DE BARRANCABERMEJA.

Me han indicado también que tendré que participar en el desarrollo del proyecto,
responder preguntas y brindar informacién para la recoleccién de los datos a través
de las diferentes técnicas e instrumentos lo cual requerira de dos horas de mi tiempo

durante tres dias de la semana.

Reconozco que la informacién que yo provea en el curso de esta investigacion es
estrictamente confidencial y no sera usada para ningun otro propadsito fuera de los
de este estudio sin mi consentimiento. He sido informado de que puedo hacer
preguntas sobre el proyecto en cualquier momento, sin que esto acarree perjuicio
alguno para mi persona. De tener preguntas sobre mi participacion en este estudio,
puedo realizar contacto con quien lo dirige al correo fresola2125@hotmail.com,
contacto 3163243409-6125255.

Firma del Participante Fecha
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ANEXO B. CONSENTIMIENTO INFORMADO PARA LOS PADRES DE FAMILIA
DE LOS ESTUDIANTES PARTICIPANTES DE LA INVESTIGACION

UNIVERSIDAD INDUSTRIAL DE SANTANDER
Universidad FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS
e ESCUELA DE EDUCACION

Santander MAESTRIA EN PEDAGOGIA

El propdsito de esta ficha de consentimiento es proveer a los padres de familia de
los estudiantes participantes en esta investigacion una clara explicacion de la

naturaleza de la misma.

La presente investigacion sera realizada por la estudiante ROSA ELVIRA
LAGARES MERCADO bajo la direccion de LEONARDO RAUL BRITO de la
Maestria en Pedagogia de la Universidad Industrial de Santander. El objetivo
principal de este estudio DETERMINAR DE QUE MANERA UNA SECUENCIA
DIDACTICA BASADA EN LA LECTURA DE TEXTOS PUBLICITARIOS
DESARROLLLA LECTURA CRITICA EN ESTUDIANTES DE QUINTO GRADO DE
UNA  INSTITUCION EDUCATIVA OFICIAL DEL MUNICIPIO DE
BARRANCABERMEJA.

Si usted autoriza la participacion de su hijo en este estudio, se le pedira participar
en el desarrollo del proyecto, responder preguntas y brindar informacion para la
recoleccion de los datos a través de las diferentes técnicas e instrumentos lo cual
requerird de dos horas en la jornada de la tarde durante tres dias de la semana, que
no tomara muchos minutos de su tiempo. Lo que responda se tendra en cuenta para

reconocer el alcance de los objetivos propuestos.

La participacion en este estudio es estrictamente voluntaria. La informacion que se
recoja sera confidencial y no se usara para ningun otro proposito fuera de los de
esta investigacion. Sus respuestas al cuestionario seran codificadas usando un

namero de identificacion y por lo tanto, seran anénimas.

Si tiene alguna duda sobre este proyecto, puede hacer preguntas en cualquier

momento. Si alguna de las preguntas o aspectos abordados en el proyecto le
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parecen incomodas, tiene usted el derecho de hacérselo saber al investigador o de

no responderla.
Desde ya le agradezco su valiosa participacion.

Nombre del padre de familia Firma del padre de familia

Nombre de mi hijo (a) participante Fecha:
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ANEXO C. CONSENTIMIENTO INFORMADO PARA DIRECTIVOS DOCENTES

Industrial de ESCUELA DE EDUCACION

UNIVERSIDAD INDUSTRIAL DE SANTANDER

Universidad FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS

Santander p p
MAESTRIA EN PEDAGOGIA

El propésito de esta ficha de consentimiento es proveer informacion a los directivos
docentes de la institucion educativa sobre la investigacion que sera realizada por la
estudiante ROSA ELVIRA LAGARES MERCADO bajo la direccion de LEONARDO
RAUL BRITO de la Maestria en Pedagogia de la Universidad Industrial de
Santander. El objetivo principal de este estudio es DETERMINAR DE QUE
MANERA UNA SECUENCIA DIDACTICA BASADA EN LA LECTURA DE TEXTOS
PUBLICITARIOS DESARROLLLA LECTURA CRITICA EN ESTUDIANTES DE
QUINTO GRADO DE UNA INSTITUCION EDUCATIVA OFICIAL DEL MUNICIPIO
DE BARRANCABERMEJA.

Si ustedes autorizan la ejecucion de este estudio, se les pedira participar en el
desarrollo del proyecto, respondiendo preguntas y brindando informacion para la
recoleccion de los datos a través de las diferentes técnicas e instrumentos aplicados
por la docente investigadora y que no tomara muchos minutos de su tiempo. La
informacion que se recoja sera confidencial y no se usara para ningan otro propésito
fuera de los de esta investigacion. Sus respuestas al cuestionario seran codificadas
usando un numero de identificacion y por lo tanto, seran anénimas. Si tienen
algunas dudas sobre este proyecto, puede formularlas en cualquier momento. Si
alguna de las preguntas o aspectos abordados en el proyecto le parecen
incbmodas, tienen ustedes el derecho de hacérselo saber a docente investigadora

0 no responderla.
Desde ya les agradecemos su valiosa participacion. En constancia firman,

Rectora Coordinador

Fecha:
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ANEXo D. DECLARACION DEL DOCENTE INVESTIGADOR

UNIVERSIDAD INDUSTRIAL DE SANTANDER
Universidad @ FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS

gk ESCUELA DE EDUCACION
MAESTRIA EN PEDAGOGIA

Yo certifico que le he explicado al menor de edad y a su padre o acudiente, la
naturaleza y el objetivo de la investigacion, y que ellos entienden en qué consiste

su participacion, los posibles riesgos y beneficios implicados.

Todas las preguntas que los sujetos me han hecho le han sido contestadas en forma
adecuada. Asi mismo, he leido y explicado adecuadamente las partes del

asentimiento y el consentimiento informado.

Hago constar con mi firma.

Nombre del investigador:

Firma:

Cedula de Ciudadania numero: expedida en

Fecha: / /
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ANEXO E. GUIA DE ENTREVISTA SEMIESTRUCTURADA A DOCENTE DEL
AREA DEL LENGUA CASTELLANA

UNIVERSIDAD INDUSTRIAL DE SANTANDER
Unhwridad FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS
Apitfe ESCUELA DE EDUCACION

MAESTRIA EN PEDAGOGIA

PROYECTO DE INVESTIGACION: LA PUBLICIDAD COMO ESTRATEGIA
PEDAGOGICA PARA DESARROLLAR LECTURA CRITICA EN ESTUDIANTES
DE QUINTO GRADO DE UNA INSTITUCION EDUCATIVA OFICIAL DEL
MUNICIPIO DE BARRANCABERMEJA

OBJETIVO DE LA ENTREVISTA: Determinar qué estrategias utilizan los
docentes para el desarrollo de la comprension e interpretacion textual.

FECHA DE LA ENTREVISTA: ANOS DE EXPERIENCIA:
GENERO: EDAD:
HORA DE INICIO: HORA DE FINALIZACION:

CODIGO DEL ENTREVISTADO:

INTRODUCCION

Apreciada maestra, le comento que la informacidén que vamos a recopilar producto
de esta entrevista serd usada Unicamente con fines académicos para esta
investigacion y el programa de maestria en pedagogia de la Universidad Industrial
de Santander. Para ello, ¢ autoriza usted la grabacion de esta entrevista? SI
NO

ENTREVISTA

=

¢, Qué entiende usted por texto?

N

¢, Cuales tipos de texto conoce?

3. Desde su valiosa experiencia: ¢Podria mencionarme algunas tipologias
textuales que trabaja en su clase?

4. ; Como desarrolla los procesos de comprension e interpretacion textual de las
tipologias empleadas?

5. Teniendo en cuenta su experiencia pedagogica: ;Qué papel ha jugado “la
lectura de imagenes” en la comprensién e interpretacion textual?

o

¢, Qué tipo de texto que combina lenguaje verbal escrito e imagen ha empleado
para la comprension de lectura?

Me podria compartir, ¢ Qué entiende por lectura critica?

¢, Qué estrategia pedagogica aplica para desarrollar lectura critica en su clase?

. ¢,Ha realizado lectura critica de anuncios publicitarios y como lo ha hecho?

0. Profesor (a): ¢ Reconoce usted qué tipo de discurso posee la publicidad?
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ANEXO F. GUIA DE OBSERVACION NO PARTICIPANTE

UNIVERSIDAD INDUSTRIAL DE SANTANDER
riyersica FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS

Industrial de

Santander ESCUELA DE EDUCACION
MAESTRIA EN PEDAGOGIA

PROYECTO DE INVESTIGACION: LA PUBLICIDAD COMO ESTRATEGIA
PEDAGOGICA PARA DESARROLLAR LECTURA CRITICA EN ESTUDIANTES
DE QUINTO GRADO DE UNA INSTITUCION EDUCATIVA OFICIAL DEL
MUNICIPIO DE BARRANCABERMEJA

OBJETIVO DE LA OBSERVACION: Determinar qué estrategias utilizan los
docentes para el desarrollo de la comprension e interpretacion textual.

Fecha de la observaciéon (AAAA/MM/DD)

Descripcion de la Observacion no participante

Grado Observado:

Cdédigo Docente:

Horainicio:

Hora final:

Lugar:

Involucrados:

SOBRE LA PLANEACION DE CLASE

ITEM OBSERVACION S| NO

Planeacién La docentes planea la clase de lengua castellana

En la planeacién de la clase se evidencia la utilizacion de materiales

Uso de material educativos para el logro de los objetivos de aprendizaje de la clase.

Actividades de En la planeacion se propone diversas actividades de interaccion entre
aprendizaje los estudiantes (Trabajo independiente, en parejas 0 cooperativo).

Dentro de la planeacion se estima el uso adecuado y efectivo del
tiempo para cada actividad (organizacion del espacio y materiales
Gestion de aula como: maletas, cartucheras, llamado a lista, organizacion de
estudiantes, revision de uniformes, organizacion del espacio al final de
clase, etc.).

En la planeacion se evidencian estrategias de evaluacion para el logro
de los aprendizajes planteados.

Evaluacion formativa [En |a planeacién se hace explicito el criterio de evaluacion que se
espera observar como resultado del proceso de aprendizaje de sus
estudiantes.

OBSERVACION DE LA CLASE

CRITERIOS Sl NO

Clima de aula ] ) ]
La clase tiene normas claras, conocidas y seguidas por todos. El docente recuerda

estas normas cuando corresponde y los estudiantes rectifican su comportamiento.

El docente da instrucciones claras para el desarrollo de las actividades.

Los estudiantes participan de una clase con estructura clara, definida y con un ritmo
apropiado para su edad (motivacion hacia el logro de aprendizaje, desarrollo de la

Gestién de aula . - h
clase, realimentacion y cierre).

Los estudiantes cuentan con tiempo necesario para desarrollar las actividades
solicitadas y desarrollar el proceso de aprendizaje.
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Los estudiantes evidencian aprendizajes a través de la participacion en actividades
conectadas con los objetivos de clase.

Los estudiantes participan en rutinas que apoyan el uso efectivo del tiempo de clase
(distribucion de material, roles en actividades de trabajo cooperativo).

Préactica
Pedagogica

Todos los estudiantes se involucran cognoscitiva y activamente en
actividades planeadas y orientadas al aprendizaje, a través de la
interaccién entre los, preguntas, respuestas, acciones, reacciones,
Ensefianza | propuestas y creaciones.

y Los estudiantes potencian sus aprendizajes a través del uso de
aprendizaje | materiales educativos.

El docente refleja comprensién de los contenidos del lenguaje y la
didactica pertinente para la ensefianza de la disciplina.

Los estudiantes participan en actividades de trabajo cooperativo.

Los estudiantes reconocen los objetivos de aprendizaje de la clase.

Los estudiantes reciben realimentacion objetiva y positiva que
propende por el desarrollo y logro de aprendizajes en el aula, sin
Evaluacion | juicios valorativos en el proceso.

Los estudiantes utilizan diferentes instrumentos y ejercicios de
evaluacion para verificar sus aprendizajes (rubricas, listas de
chequeo, portafolios, realimentacién escrita por parte del docente en
los textos, autoevaluacion).

REFLEXION
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ANEXO G. PRUEBA INICIAL DE LECTURA

UNIVERSIDAD INDUSTRIAL DE SANTANDER

mﬁ::f:: FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS
Santander ESCUELA DE EDUCACION

MAESTRIA EN PEDAGOGIA

PROYECTO DE INVESTIGACION: LA PUBLICIDAD COMO ESTRATEGIA

PEDAGOGICA PARA DESARROLLAR LECTURA CRITICA EN ESTUDIANTES

DE QUINTO GRADO DE UNA INSTITUCION EDUCATIVA OFICIAL DEL

MUNICIPIO DE BARRANCABERMEJA

OBJETIVO DE LA PRUEBA DE LECTURA: Identificar en qué niveles de

comprension e interpretacion textual se encuentran los estudiantes de quinto.

FECHA:

GENERO: EDAD:
HORA DE INICIO: HORA DE FINALIZACION:
CODIGO DEL EVALUADO: -------

LEE CON ATENCION Y RESPONDE LAS PREGUNTAS:

1. Juliana escucha su programa de radio favorito. Prestemos atencién a lo que

dicen en él:

- {Estamos de vuelta!, y ahora sl Pepe... empezamos
la cuenta regresiva para saber quién va punteando y
conocer el ganador o la ganadora de los éxitos mas
votados de esta semana...

- Claro que si Claudita, esto se pone caliente...
caliente... comoun diaen la plays.

- Esta semana en nuestro Gitimo lugar, por primera vez
Wﬂs: "No me olvides™,

¢ De qué se esta hablando en la radio?

Del clima en la playa.

De las noticias musicales.

De los ganadores de un concurso.
De una lista de canciones.

oOow>
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2. A lIsabel le gusta ver television porgue se puede informar sobre lo que pasa en
otros lugares lejanos a su region y también para poder entretenerse. Ella ha
elaborado listas de los diferentes programas que ve. ¢ Cual de ellas contiene un

tipo de programa que no es televisivo?

A

Concursas ¢ b dprtcs
Evenios deporiivos oNmedos
Comerciges infaniles
Culturdles Telenovelas
pelleulas de cine Coneursos.

B. D. ..
Telenovelas Noticieros
Comercigles Telenoveks
Coneursos Phujos animados
Noticieros Comercides
Caplcaturas. Eventos deportivos

3. Observa con atencién las siguientes imagenes. ¢ Cual de ellas no encontrarias

en un supermercado?

A.
Horario de atencion
Lunes a Sabado: 9ama 9 p.m
[~} ) Domingo: 9am a 3pm
CERRADO
El médico atiende
de 2 pma 5 pm
B.
iPIENSALD 2 VECES! Venta de
Cuando Pollo
gaseosa dos
Mros de la »
marca &L
8. “Oasis" -
O V-'_ b paga:s:sy ) s 3
A7) ) Bevas 2. . e~
{ ) qﬂ S
'\-.J\.;,

Aprovecha esto increible
Promocion




Observa el siguiente aviso

CAMPEONATO DE FUTBOL
PARA NINOS Y NINAS

Prdmime adbade
- 15 die marzo
wi A canchas
dil eoligia “San Saed"
& ®

Participa en &l primar campeonato
de fiitbel para nifios y nifas del municipio

Lo ganadores rocibirsn un pases can En la premiacion

Iadas ks gaslan pages &
Cerro Verde

Patrimanio turistico de muestra rogion. Fislipss s

Organizado por la Alcaldia Municipal

4. ¢Para qué crees que la alcaldia hizo el anterior anuncio?
A. Incentivar el deporte en los estudiantes.
B. Conocer el Alcalde del municipio.
C. Organizar un paseo a “Cerro Verde”.

D. Motivar el deporte en la comunidad.

En clase te entregan el siguiente volante.
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SE NECESITAN VOLUNTARIOS

Salvemos el planeta

Miércoles en la marfiana 7:15a 7:45
Jueves en la tarde: 3:30 a 4:00.
Escoge uno de los horarios.

Pregunta por Mario Torres en sala de profesores.

Ayudanos a cuidar nuestro planeta recogiendo basura del piso y
ayudando a separar los elementos reciclables.

\ Si tu eres amigo del planeta. jjTe necesitamos!!

J

deseas participar en esta actividad, ¢, qué debes hacer?

A. Preocuparme por ayudar al planeta.

. Empezar a recoger la basura del piso.

B
C. Siestoyinteresado, debo tener tiempo para reunirnos dos veces a la semana.
D

. Si me intereso por ser voluntario en la actividad “Salvemos el planeta” debo

buscar a Mario Torres.

Observa la siguiente ilustracién.

Los profesores (e invitamos
a participar an a

Concurso
Cuento mi historia

NOX

.F

Invemta un cuento y entrégalo a tu
profesora antes del 10 de agosto.

Participan nifos y ninas de los
grados segundo y tercero de
primaria.

Fremios:

Frimer lugar: Codeccidn de 10 libros.
Sedgundo lugar: Coleccian de 5 libros
Premiacién: Viermes 31 de agosio.

6. Segun el afiche, el viernes 31 de agosto se
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A. Escogen los cuentos clasificados.
B. Entregan los premios a los dos ganadores.
C. Entregan los cuentos a la profesora.
D. Invitan a los estudiantes a participar en el concurso.
— No olvide que la mejor limpieza se la da jabén Blanco. Uselo todas
En la casa de Luisa, todas las mafanas para que sea el blanco de todas las miradas.
N . — En otras informaciones, esta tarde el cuerpo oficial de bomberos de
las mananas siempre nuestra ciudad recibira una nueva dotacion de uniformes, mangueras y
equipo especializado para atender grandes emergencias. Las autondades
escuch an | a radio. Leamos municipales han informado que esfos modemos equipos seran utiles

para atender emergencias como la que se presento hace un mes en
la fabrica Hules & Espumas, que acabd con la vida de dos personas.

|0 que e"a eSCUChO hoy — Ahora seguimos con las noticias deportivas

7. ¢De la noticia que escucho Luisa, cudl es la informacion mas actualizada?
A. El comercial de jabon Blanco para mejorar la limpieza del hogar.
B. El gran incendio de la fabrica Hules & Espumas en el que murieron dos
personas.
C. La entrega de nueva dotacién a los bomberos del municipio.

D. La importancia de tener un cuerpo de bomberos para prevenir accidentes.

Responde las preguntas 8 y 9 de acuerdo con el siguiente texto:

249



iLos nifios reciclamos para un mundo mejor!

Primera Feria Escolar
del Medio Ambiente

Escuela "Gabriel Garcia Marquez”

Durante la semana del 25 al 30 de Septiembre de 2012
realizaremos en mpestro colegio diferentes actividades
para que juntos trabajemos por el medio ambiente

\ Podris participar e

* Comcurson

L )
V | * Competencim deportm
* Exposiciones artisticas
+ luegen
+ Comvunatorios y confurencia
* Y mvache mia...

Para mayer inlermacién comunicate con o representante de tu grupo
en el comité ambientdl ¢ con la profesora hbfia Reyes.

i\&qamu Comité Ambiental Escolar é/j

8. Los estudiantes del comité ambiental quieren fijar este afiche en un lugar

adecuado para que todos los interesados se enteren de la feria que van a
realizar. ¢ En qué lugar NO seria adecuado ponerlo y por qué?
A. En la sala de profesores, porque la informacion va dirigida a ellos.
B. En la entrada del colegio, porque casi nhadie lee la informacion que alli se
expone
C. En la cartelera principal de la escuela, porque en ella se pone mucha
informacion
D. En la oficina de la rectoria, porgue alli pasan muchos estudiantes
9. En el afiche de la feria ambiental se encuentra informacion acerca de
A. La profesora encargada y el lugar donde se puede encontrar.
B. Eltipo de evento, la fecha de realizacion y los responsables.
C. Los tipos de actividades y las horas en que se realizan.
D. Los estudiantes que van a participar en la feria.
10.La secretaria del hospital revisé los avisos que llegaron para publicar en el
periodico mural. Procedian de diferentes lugares del pueblo. ¢Cual de los

siguientes avisos NO es apropiado para publicar en el periédico?
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Observa el

e
—
S

TODOS CONTRA 1A | Z [  nuevameEDICINA
ENFERMEDAD DEL DENGUE para aliviar los problemas
de la piel de perros y gatos
0:¥ \
] 00
t ¢+ ¢ \ C‘a\
, e T Dt ] Ceonsigala llamando al tekefono: 4455667
CAMPANA DE LA ALCALDIA MUNICIPAL Pregunts por 13 vetarmana Sandra Reyes
D.

TALLER CUIDADO DEL
RECIEN NACIDO

o
(o

ORGANIZA
GRUPO DE PRIMERA INFANCIA
LUGAR: SALON COMUNAL

LEER PARASANAR

Se buscan voluntarios
para leer a los ninos enfermos
en el hospital,

Estan 10006 INVItatos & proximo domingo 10 ge
Julo 3 13 cancha ol parque central.

Hom 10 am.

Un evento para disfrutar y compartic en familia

siguiente

texto

11.La Alcaldia hizo el anterior texto para

A. Motivar a los estudiantes del colegio Simon Bolivar para que asistan al

partido.

B. Conocer los equipos que se enfrentan en la final.

C. Informar a los equipos en dénde van a jugar.

D. Invitar a la comunidad a asistir al partido.

Observay lee el siguiente afiche y responde la pregunta
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1a. Feria del libro
en nuestra escuela
*Todos tenemos un tesoro’

g @Ha:)m lecluras en voz alta,
inlercambio de libros,
escrtores invitados

Lugar: Biblicteca Sede Centro
Cra. 37 No. 12-08.

12.Laura, después de leer este afiche en su colegio, se da cuenta de que la

informacion esta incompleta. ¢ Qué dato hace falta para completar la informacion

sobre el evento al que invita?

A.
B
C.
D

. Las fechas de inicio y finalizacion del evento promocionado.

La edad de los asistentes al evento.
Los precios de los libros que se venderan.

La ubicacion de los principales eventos que se realizaran.

Observay lee el siguiente cartel. Luego responde la pregunta
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Lavate las manos
con agua y con jabon

...y cuidate asi de

LA DIARREA

Si a tu nino le da diarrea llévalo al
centro de salud.

@ SECRETARIA DE SALUD

13.La informacién del cartel va dirigida a

A. Los nifios, las nifias y los padres de familia.
B. Los nifios, las nifias y los centros de salud.
C. La secretaria de salud y el centro de salud.
D

. Los médicos y enfermeras del centro de salud.

Responde las preguntas 14 y 15 de acuerdo con la siguiente informacion.

La Alcaldia Municipal de Los Almendros encargoé a los directivos de la Casa Cultural
organizar un evento dirigido a los nifios y las nifias de los colegios y escuelas de la
region.
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CASA CULTURAL LOS ALMENDROS

Invita a los colegios de la zona a participar en el

Festival del Talento Escolar 2013

W o5

Queremos conocer uno de tus talentos para:

r: \
i A Yy Danza, musica, artes plasticas,
: g Y literatura, deportes y oratoria.
W< r,

« Inscripciones: abril 2 a mayo 2.
» Audiciones y seleccidn: mayo 15 al 30.
« Muestra de talentos y

ceremonia de premiacion: Junio 10.

Informes tel. 312 3123123 o acércate a la Casa Cultural.
iTE ESPERAMOS!

14.Con el fin de que todos tengan la oportunidad de patrticipar, ¢en cual lugar NO
seria adecuado fijar el anterior afiche y por qué?
A. En la Alcaldia de Los Almendros, porque es un lugar al que solo van los
adultos.
B. En la puerta de la parroquia, porque, no todos profesan la religion catolica.
C. Enla Casa de la Cultural, porgue la informacion es enviada directamente.
D. En la cartelera de una carcel, porque son muy pocos los nifios que van a esta

institucion.

15.Segun la informacién que contiene el afiche, los estudiantes de todos los
colegios del municipio de Los Almendros
A. Deben poseer los seis talentos presentados para poder participar
B. Pueden participar con uno de sus talentos en el festival.
C. Podréan participar en el Festival del Talento Escolar sin inscripcién.
D. Seran premiados en el Festival del Talento Escolar solo por participar.
16.Para celebrar el Dia de los Nifios y las Nifias, algunos estudiantes llevaron
afiches relacionados con el tema de los derechos de los menores. Entre los

siguientes afiches, el que NO trata este tema es:
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ORTANIACION MUNDIAL ROR LA MAGZ
c

UMA ESCULLA PARLA
CONPRENDER EL

D.
UMD o cu EL
s £ SN TR )
.‘;( g .- 9 _ ez ;
.r Utiizala do
iTodos por los chicos!

manera eficiente!

Azwasucio Metropal tano

La Escuela Artistica Pandora inicia sus labores repartiendo volantes con la
siguiente informacion

CUASESIDEIPINTURAIPARAININGS;

Teécnicas:
Oleo

Pastel
Carboncillo
Grafito, etc.

Tel: 8359-6680
Todos los sabados de 3 a 5 p.m.

17.El propésito de estos volantes es
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A. Apoyar el talento artistico que tienen todos los nifios.
B. Ocupar el tiempo de los nifios en actividades
C. Sorprender a los nifios con las técnicas de pintura que ensefiaran.

D. Que mucha gente se informe e inscriba a sus hijos en los cursos de pintura.

Observay lee el siguiente afiche. Luego, responde la pregunta.

12 EL VUELD DE LOS CONDORES
Waytay

‘ZQDENTRE D LINA CALABAZAEL
PUEDE 50
Kochilleti dcr M&llm

2B HisTORIAS DE ALELI

Carmina Ronddn

FEEBRERO

0 EL MAGO Y LA PAYASITA
Truguitos

1 CHASKA Y NAYCACHIRA
Ositos

19t oo

18.Después de leer este afiche en su colegio, Melissa se da cuenta de que la
informacion estd incompleta. El dato que hace falta, para completar la
informacion sobre el evento al que se invita con el afiche, es:
A. Qué evento se va a presentar.
B. Quiénes son los invitados al festival de teatro.
C. Cuando seran las presentaciones teatrales.
D. En dbnde se haran las presentaciones de teatro.
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19.El rector de tu colegio quiere saber qué opinan los estudiantes de la franja infantil

de la television colombiana. TU quieres ayudarle y para eso elaboras

A.

Un afiche.

B. Una cartelera.
C.
D

. Una encuesta.

Un aviso clasificado.

20.El rector de tu colegio escribe, en la cartelera del dia, una nota para la reflexion:

“Ver television es una pérdida de tiempo y no aporta a la formacién del estudiante”

Claudia no esta de acuerdo con el rector y escribio algunas ideas para mostrar su

inconformidad:

1.
2.

3.

Yo considero que ver television puede ser muy educativo.

Hay una variedad de documentales muy interesantes acerca de mundo
animal y de culturas y pueblos que no conocemos.

A diferencia del cine, la televisién nos brinda entretenimiento a muy bajo
costo.

Para que la nota de Claudia cumpla con el propésito, tu le diras que:

O 0w

Las ideas expuestas pertenecen a otro tema y es mejor cambiarlas.
Es necesario suprimir la tercera idea porque no contribuye al propaésito.
El texto esta incompleto, le falta decir a quién va dirigido.

Es necesario quitar la segunda idea porque no corresponde con el tema.

21.Los estudiantes de un colegio elaboran el siguiente afiche para una campafa

publicitaria sobre las basuras. En él se encuentra la siguiente frase:
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“Vota en el vote la basura

y vota por un sus-
piro de vida"

COLEGIO EL OSO FELIZ.

En la frase se presentan errores de ortografia y de mala ortografia y de mala

utilizacion de palabras. Al corregirlos tu escribirias:

o0 ®p

“Bota en el vote la basura y bota por un suspiro de vida”
“Arroja en el bote la basura y vota por un suspiro de vida”
“Arroja en el vote la basura y vota por un suspiro de vida”

“Vota en el bote la basura y bota por un suspiro de vida”

22.Debes escribir una propuesta de campafia porque tus comparfieros de salén te

eligieron como postulante, para ser el posible presidente de tu curso ante el

concejo estudiantil. La propuesta que debes elaborar debe tener como propésito

principal

A.

Convencer a tus compafieros para que te elijan presidente.

B. Invitar a tus comparieros a participar en la campana.
C.
D

. Promover en el colegio la necesidad de participacion.

Informar a tus comparieros sobre los dias de eleccién.

23. El director del periddico escolar te pidié informar de manera clara y completa

sobre los eventos de la proxima semana cultural. Para que los estudiantes asistan

a las actividades de su interés, lo fundamental es incluir informacion sobre:

A. La importancia que tiene la semana cultural.
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B. El lugar, la fecha y la hora de cada evento.
C. Los patrocinadores que presentan cada evento.

D. La historia de la semana cultural en tu colegio.

24. Los estudiantes de quinto grado del colegio Manuelita Saenz quieren ir de
excursion al finalizar el afio. Ellos han decidido organizar un bazar para recoger
fondos. ¢Qué tipo de texto es el mas adecuado para invitar a toda la comunida

educativa al bazar?
A. Un afiche

B. Una receta

C. Una caricatura
D. Un grafiti

25. Estas escribiendo acerca de como los animales se protegen contra sus
enemigos. Tienes las siguientes ideas:

1. Para defenderse algunos animales deben protegerse de sus enemigos o de otros
depredadores.

2. el puerco espin tiene su cuerpo cubierto de espinas.

3. se siente atacado se esconde debajo de las espinas hasta que
pase el peligro.

Para unir estas ideas de manera coherente, utilizas como conectores:

A. Tal vez; sin embargo.
B. A su vez; de pronto.
C. Entonces; luego.

D. Por ejemplo; cuando.

26. La fruteria FRUC-TIFERA esta realizando una camparfia publicitaria para lanzar

una nueva ensalada de frutas.
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La més barata del mercado, puedes obtenerla al precio mas comodo para tu bolsillo,
las frutas son de exportacion exclusiva.

Contiene: 20% de calorias, 10% de carbohidratos, un 35% de agua y 35% de amor.
Esta ensalada es elaborada por la sefiorita Juanita, con 20 afios de experiencia en
el ramo de la fruteria, ha trabajado en los mejores restaurantes y fruterias del pais,

vive muy cerca de nuestras instalaciones.

En la publicidad presentada, hay informacién que no es pertinente, por ello ta

eliminarias:

Las bondades gue ofrece la ensalada.
La procedencia de las frutas utilizadas.

Los aportes nutricionales.

o0 ®p

Los datos de quien elabora la ensalada.
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ANEXO H. MATRIZ DE EVALUACION PRUEBA INICIAL DE LECTURA

UNIVERSIDAD INDUSTRIAL DE SANTANDER
FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS
ESCUELA DE EDUCACION
MAESTRIA EN PEDAGOGIA

Universidad

Industrial de
Santander

PROYECTO DE INVESTIGACION: LA PUBLICIDAD COMO ESTRATEGIA
PEDAGOGICA PARA DESARROLLAR LECTURA CRITICA EN ESTUDIANTES
DE QUINTO GRADO DE UNA INSTITUCION EDUCATIVA OFICIAL DEL
MUNICIPIO DE BARRANCABERMEJA

OBJETIVO DE LA PRUEBA INICIAL: Identificar en qué niveles de comprension

e interpretacion textual se encuentran los estudiantes de quinto.

MATRIZ DE ANALISIS RESULTADOS PRUEBA INICIAL DE LECTURA
AREA: LENGUAIJE
CATEGORIA: COMPETENCIA COMUNICATIVA LECTORA: Comprension de textos en los
niveles literal e inferencial.
SUBCATEGORIA: COMPONENTE SEMANTICO: Sentido y significado del texto.

GRADO: 5°

Cantidad de
. Matriz de referencia Prueba Saber estudiantes que
Clave Nivel
Pregunta o . . responden
Aprendizaje Evidencia
correctamente
9 B ) L Ubica en un texto escrito informacion 1
Recupera informacion L A
o X puntual sobre ¢Qué?, ¢Quiénes?,
D LITERAL explicita en el contenido | * ", . ) . 10
5 ¢Cuando?, ¢Donde?, ¢Por qué?,
del texto.
18 D 13
Recupera  informacién | Reconoce secuencias de acciones,
6 B LITERAL explicita en el contenido | hechos o eventos en los textos que 8
del texto. lee.
Recupera  informacién | Reconoce secuencias de acciones,
7 C LITERAL explicita en el contenido | hechos o eventos en los textos que 3
del texto. lee.
. L, Ubica informacidn relevante para dar
Recupera  informacion cuenta de las relaciones entre
13 A LITERAL explicita en el contenido . 15
eventos, agentes, pacientes,
del texto. . . .
situaciones o fendmenos.
. L, Relaciona e integra informacion del
Recupera informacién texto y los paratextos, para predecir
D INFERENCIAL | implicita en el contenido | . v L P ' P P . 0
1 informacién sobre posibles
del texto. .
contenidos.
Relaciona textos y
B CRITICO moviliza saberes previos | Relaciona el contenido de un texto 0
2 para ampliar referentesy | con otros textos de la cultura.
contenidos ideoldgicos.

CATEGORIA: COMPETENCIA COMUNICATIVA LECTORA: Comprension de textos en los
niveles literal, inferencial y critico.
SUBCATEGORIA: COMPONENTE PRAGMATICO: Uso del texto en contexto.

Cantidad de
. Matriz de referencia Prueba Saber estudiantes que
Clave Nivel
Pregunta . . . responden
Aprendizaje Evidencia
correctamente
Reconoce elementos explicitos
10 B LITERAL de la situacion de | Identifica quién habla en el texto. 6
comunicacion.
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Reconoce elementos implicitos Identifica intenciones
14 D INFERENCIAL | de lasituacién comunicativa del . Y 1
propésitos en los textos que lee.
texto.
Reconoce elementos implicitos Identifica intenciones
15 B INFERENCIAL | de lasituacién comunicativa del . Y 5
propésitos en los textos que lee.
texto.
Reconoce elementos implicitos |dentifica intenciones
8 D INFERENCIAL | de la situacion comunicativa del L. ¥ 6
propdsitos en los textos que lee.
texto.
Reconoce elementos implicitos |dentifica intenciones
17 D INFERENCIAL | de la situacion comunicativa del L. v 7
propdsitos en los textos que lee.
texto.
Reconoce elementos implicitos |dentifica intenciones
A INFERENCIAL | de lasituacién comunicativa del . y 9
3 propdsitos en los textos que lee.
texto.
Reconoce elementos implicitos |dentifica intenciones
D INFERENCIAL | de lasituacién comunicativa del . y 11
4 propésitos en los textos que lee.
texto.
Reconoce elementos implicitos Identifica intenciones
11 D INFERENCIAL | de lasituacion comunicativa del .. ¥ 12
propésitos en los textos que lee.
texto.
D EvalGa informacion explicita e Caracteriza al osible
16 CRITICO implicita de la situacion de R . P 14
S enunciatario del texto.
comunicacion.

CATEGORIA: COMPETENCIA COMUNICATIVA ESCRITORA: Produccion de textos desde los
momentos de planeacion, escritura y revision.
SUBCATEGORIA: COMPONENTE SEMANTICO: Sentido vy significado del texto.

Pregunta

Clave

Matriz de referencia Prueba Saber

Momentos

Aprendizaje Evidencia

Cantidad de
estudiantes
que
responden
correctamente

20

REVISION

Comprende los mecanismos
de uso y control que
permiten regular el
desarrollo de un tema en un
texto, dada la situacion de
comunicacion particular.

Evalua la pertinencia del contenido en
relacion con el propésito.

26

REVISION

Comprende los mecanismos
de uso y control que
permiten regular el
desarrollo de un tema en un
texto, dada la situacion de
comunicacion particular.

Evalua la pertinencia del contenido en
relacion con el propésito.

12

REVISION

Comprende mecanismos de
uso y control que permiten
regular el desarrollo de un
tema en un texto, dada la
situacién de comunicacion
particular.

Evalua la pertinencia del contenido en
relacion con el propdsito.

12

CATEGORIA: COMPETENCIA COMUNICATIVA ESCRITORA: Produccion de textos desde los
momentos de planeacion, escritura y revision.
SUBCATEGORIA: COMPONENTE PRAGMATICO: Uso del texto en contexto.

Pregunta

Clave

Nivel

Matriz de referencia Prueba Saber

Aprendizaje Evidencia

Cantidad de
estudiantes
que
responden
correctamente
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Da cuenta de los
mecanismos de uso , ) ) .
control de las estrate iaz Evalia la validez o pertinencia de la
19 D REVISION K . g informacién de un texto y su adecuacién 3
discursivas, para adecuar el -
. < al contexto comunicativo.
texto a la situacion de
comunicacion.
Prevé el propdsito o las
intenciones  que  debe
cumplir un texto, - -
atenZiendo a las Identifica el propdsito que debe tener un
22 A PLANEACION . texto y su adecuacién al contexto de 0
necesidades de la L
- comunicativo.
produccion textual en un
contexto comunicativo
particular.
Prevé el propdsito o las
intenciones  que  debe
cumplir un texto, " -
atenZiendo a las Identifica el propdsito que debe tener un
23 A PLANEACION X texto y su adecuacién al contexto de 2
necesidades de la -
L comunicativo.
produccion textual en un
contexto comunicativo
particular.

CATEGORIA: COMPETENCIA COMUNICATIVA ESCRITORA: Produccion de textos desde los
momentos de planeacién, escritura y revision.
SUBCATEGORIA: COMPONENTE SINTACTICO: Estructura y forma del texto.

Matriz de referencia Prueba Saber Cantidad de
estudiantes
Clave Nivel L. . . ue
Pregunta Aprendizaje Evidencia N
responden
correctamente
Da cuenta de los
mecanismos de uso y , .
Evalia en un texto escrito el uso
control de la lengua y de la .
ramdtica  textual  que adecuado de los elementos gramaticales
21 B REVISION g X (concordancia. Tiempos verbales, 4
permiten regular la (e )
. L, pronombres) y ortograficos (acentuacion,
coherencia y cohesion del mayusculas, signos de puntuacion)
texto, en una situacién de ¥ » 318 P :
comunicacién particular.
Da cuenta de los
mecanismos de uso y , .
Evalia en un texto escrito el uso
control de la lengua y de la .
ramatica  textual ue adecuado de los elementos gramaticales
25 D REVISION g X q (concordancia. Tiempos verbales, 8
permiten regular la (e )
. ., pronombres) y ortograficos (acentuacion,
coherencia y cohesion del , . -
. L mayusculas, signos de puntuacion).
texto, en una situaciéon de
comunicacion particular.
Prevé un plan textual,
organizacién de ideas, tipo
textual % estrategias
. - ) . Identifica el tipo de texto que debe
24 A PLANEACION | discursivas atendiendo a las . P q 13
. escribir.
necesidades de la
produccion, en un contexto
comunicativo particular.
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ANEXoO |. DIARIO DE CAMPO

UNIVERSIDAD INDUSTRIAL DE SANTANDER
I FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS

Industrial de

it ESCUELA DE EDUCACION
MAESTRIA EN PEDAGOGIA

PROYECTO DE INVESTIGACION: LA PUBLICIDAD COMO ESTRATEGIA
PEDAGOGICA PARA DESARROLLAR LECTURA CRITICA EN ESTUDIANTES
DE QUINTO GRADO DE UNA INSTITUCION EDUCATIVA OFICIAL DEL
MUNICIPIO DE BARRANCABERMEJA

Fecha de la observacion (AAAA/MM/DD)

Descripcion de la Observaciéon

Grado Observado:

Docente investigador:

Hora inicio:

Hora final:

Lugar:

Involucrados:

OBSERVACION DE LA CLASE

CRITERIOS REFLEXION

La clase tiene normas claras, conocidas y seguidas por
Climadeaula |[todos. El docente recuerda estas normas cuando
corresponde y los estudiantes rectifican su comportamiento.

El docente da instrucciones claras para el desarrollo de las
actividades.

Los estudiantes participan de una clase con estructura
clara, definida y con un ritmo apropiado para su edad
(motivacién hacia el logro de aprendizaje, desarrollo de la
clase, realimentacion y cierre).

Los estudiantes cuentan con tiempo necesario para
desarrollar las actividades solicitadas y desarrollar el
proceso de aprendizaje.

Gestion de aula

Los estudiantes evidencian aprendizajes a través de la
participacion en actividades conectadas con los objetivos de
clase.

Los estudiantes participan en rutinas que apoyan el uso
efectivo del tiempo de clase (distribucion de material, roles
en actividades de trabajo cooperativo).

Todos los estudiantes se involucran
cognoscitiva y activamente en actividades
o planeadas y orientadas al aprendizaje, a
P Ensefanza . . S
Practica y través de la interaccion entre ellos,
Pedagdgica o reguntas, respuestas, acciones,
909 aprendizaje pregu A ;
reacciones, propuestas y creaciones.

Los estudiantes potencian sus aprendizajes
a través del uso de materiales educativos.
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El docente refleja comprension de los
contenidos del lenguaje y la didactica
(estrategias de comprension de lectura)
pertinente para la enseflanza de la
disciplina.

Los estudiantes participan en actividades de
trabajo cooperativo.

Evaluacién

Los estudiantes reconocen los objetivos de
aprendizaje.

Los estudiantes reciben realimentacion
objetiva y positiva que propende por el
desarrollo y logro de aprendizajes en el aula,
sin juicios valorativos en el proceso.

Los estudiantes utlizan los diferentes
instrumentos y ejercicios de evaluacién para
verificar sus aprendizajes (rabricas, listas de
chequeo, portafolios, realimentacion escrita
por parte del docente en los textos,
autoevaluacion).

REFLEXION GENERAL DE LA INVESTIGADORA
(Cémo me senti/ oportunidades de mejora)
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ANEXO J. PRUEBA FINAL DE LECTURA

UNIVERSIDAD INDUSTRIAL DE SANTANDER

Universidad FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS

gt ESCUELA DE EDUCACION
MAESTRIA EN PEDAGOGIA

PROYECTO DE INVESTIGACION: LA PUBLICIDAD COMO ESTRATEGIA
PEDAGOGICA PARA DESARROLLAR LECTURA CRITICA EN ESTUDIANTES DE
QUINTO GRADO DE UNA INSTITUCION EDUCATIVA OFICIAL DEL MUNICIPIO DE
BARRANCABERMEJA

OBJETIVO DE LA PRUEBA DE LECTURA: Identificar en qué niveles de comprension
e interpretacién textual se encuentran los estudiantes de quinto.

FECHA:
GENERO: EDAD:
HORA DE INICIO: HORA DE FINALIZACION:

CODIGO DEL EVALUADO:

LEE CON ATENCION LA SIGUIENTE IMAGEN Y RESPONDE LAS
PREGUNTAS:

.

Las enfermedades del corazon son la
principal causa de muerte en Medellin,
la falta de ejerddo aumenta este riesgo
y esta reladionado con infartos, aumento
de la presion y otras enfermedades

Medellin
OBRA

- - - - - - r w‘m 4 . =
Sin excusas y haciendo ejercicio, vives mas. Alcaldia de Medellin
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1. Segun el texto la falta de ejercicio
A. Previene el aumento de la presion
B. Disminuye las posibilidades de infarto
C. Aumenta el riesgo de muerte
D. Previene las enfermedades

2. En el afiche la imagen de la alcaldia de Medellin permite
A. ldentificar la persona que aparece en el afiche
B. Identificar quien dice jSi, como no!
C. Reconocer quienes pueden leer el mensaje publicitario
D. Reconocer a los promotores del mensaje publicitario

3. Enlaimagen, las expresiones “hacer ejercicio”, “sedentarismo” permiten hablar
de
A. Salud y enfermedad
B. Television y muerte
C. Riesgo y vida
D. Excusasy vida

4. Segun la informacion contenida en la imagen se puede afirmar que va dirigido
Mujeres que hacen ejercicio

Hombres que hacen ejercicio

Personas que son sedentarias

Ciudadanos que ven television

OO w2

5. El propdsito de la imagen es
A. Invitar a tomar conciencia de hacer ejercicios
B. Contar una historia y dejar una ensefanza
C. Divertir al lector haciendo ejercicios
D. Conocer a cerca de las enfermedades del corazon

6. En la afirmacién “Ahh... manana empiezo a hacer ejercicio”, el uso de las
comillas (“”) sirve para
A. citar textualmente cuando se empezara a hacer deporte.
B. contraponer una idea.
C. destacar lo que esta pensando el nifio.
D. expresar una duda.
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7. En el afiche encontramos principalmente:
A. Advertencias y recomendaciones
B. Descripciones y enumeraciones
C. Caracteristicas y ejemplos
D. Datos y demostraciones

8. A Isabel le gusta ver television porque se puede informar sobre lo que pasa en
otros lugares lejanos a su region y también para poder entretenerse. Ella ha
elaborado listas de los diferentes programas que ve. ¢ Cuél de ellas contiene un
tipo de programa que no es televisivo?

A Concursos C | eventos deportivos
S i bibyios animedas
Evemo_ deporihvos irfordles
Cuhturales Telernovelas
pelfculas de cine Coneursos.
B D. .
Telenovekas Neficieros
Comencides Telenoveks
Concursos blbyjos animados
Noticieros Comarciges
Caricaturas. Eventos de.pwﬂw.s

9. La secretaria del hospital reviso los avisos que llegaron para publicar en el
periédico mural. Procedian de diferentes lugares del pueblo. ¢Cudl de los
siguientes avisos NO es apropiado para publicar en el periédico?
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TODOS CONIRA 1A
ENFERMEDAD DEL DENGUE

a
t ¢t ¢
[ ELIMINENCS LOS CRIADEROS ]

CAMPANA DE LA ALCALDIA MUNICIPAL

NUEVAMEDICINA
para aliviar los problemas
de la piel de perros y gatos

-. Qa\mo\

Consigala lamando al telefono: 4455667
Pregunts por 13 vetarmana Sandra Reyes

TALLER CUIDADO DEL
RECIEN NACIDO

i

ORGANIZA
GRUPO DE PRIMERA INFANCIA
LUGAR: SALON COMUNAL

LEER PARA SANAR

B 4

Se buscan voluntarios
para leer a los ninos enfermos
en el hospital

10.Laura, después de leer este afiche en su colegio, se da cuenta de que la

informacion esta incompleta. ¢ Qué dato hace falta para completar la informacion

sobre el evento al que invita?

A.
B
C.
D. Las fechas de inicio y finalizacion del evento promocionado.

La edad de los asistentes al evento.
Los precios de los libros que se venderan.

La ubicacion de los principales eventos que se realizaran.

11.El rector de tu colegio quiere saber qué opinan los estudiantes de la franja infantil

de la television colombiana. TU quieres ayudarle y para eso elaboras

A.

Un afiche.

B. Una cartelera.
C.
D

. Una encuesta.

Un aviso clasificado.

12.Debes escribir una propuesta de camparfia porque tus comparieros de salon te

eligieron como postulante, para ser el posible presidente de tu curso ante el

concejo estudiantil. La propuesta que debes elaborar debe tener como propaosito

principal
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A. Convencer a tus comparieros para que te elijan presidente.
B. Invitar a tus compafieros a participar en la campafa.

C. Informar a tus compafieros sobre los dias de eleccion.
D

. Promover en el colegio la necesidad de participacion.

13. El director del periédico escolar te pidio informar de manera clara y completa
sobre los eventos de la proxima semana cultural. Para que los estudiantes asistan

a las actividades de su interés, lo fundamental es incluir informacién sobre:

A. La importancia que tiene la semana cultural.

B. El lugar, la fecha y la hora de cada evento.

C. Los patrocinadores que presentan cada evento.
D. La historia de la semana cultural en tu colegio.

14. Los estudiantes de quinto grado del colegio Manuelita Saenz quieren ir de
excursion al finalizar el afio. Ellos han decidido organizar un bazar para recoger
fondos. ¢Qué tipo de texto es el mas adecuado para invitar a toda la comunida

educativa al bazar?

A. Un afiche

B. Una receta

C. Una caricatura

D. Un grafiti

15. Estas escribiendo acerca de como los animales se protegen contra sus
enemigos. Tienes las siguientes ideas:

1. Para defenderse algunos animales deben protegerse de sus enemigos o de otros

depredadores.
2. el puerco espin tiene su cuerpo cubierto de espinas.

270



3. se siente atacado se esconde debajo de las espinas hasta que
pase el peligro.

Para unir estas ideas de manera coherente, utilizas como conectores:

A. Tal vez; sin embargo.
B. A su vez; de pronto.
C. Entonces; luego.

D. Por ejemplo; cuando.

OBSERVA CON ATENCION EL SIGUIENTE AVISO PUBLICITARIO Y
RESPONDE:

¢,Cuales elementos del texto
publicitario consideras que estan

presentes en este aviso?

Antes de que tu
violencia la marque
para siempre,

¢,Cual es el propoésito
comunicativo de este texto
publicitario?

Ti... ella... tu familia.
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¢ Quiénes son los receptores de este aviso publicitario?

¢, Qué otro slogan podrias utilizar en el aviso y que conserve el propésito del texto?

¢, Qué opinas del color empleado en este texto y qué relacion habra entre este y la
imagen seleccionada?

¢, Qué piensas del maltrato a la mujer?

Segun el texto, a que se refiere la expresiéon “Antes de que tu violencia la marque
para siempre, detente y cuenta...” Argumenta tu respuesta.
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ANEXO K. CERTIFICADO DE BUENAS PRACTICAS

Certificado de finalizacion

La Oficina para Investigaciones Extrainstitucionales de los Institutos
Nacionales de Salud (NIH) certifica que Rosa Elvira Lagares Mercado
ha finalizado con éxito el curso de capacitacion de NIH a través de
Internet “Proteccion de los participantes humanos de la investigacion”.
Fecha de finalizacion: 10/28/2017

NuUmero de certificacion: 391998
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