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La radiodifusion bumanguesa tuvo un desarrollo desde lo local, proyectandose a nivel
nacional y alcanzando altos niveles de calidad en la programacion que emitié y la estructura
de la misma. Las emisoras configuraron un lenguaje local propio en cuanto a la idea que de
diversion, informacion y educacién transmitieron en su programacion. Las tres emisoras
locales - Radio Bucaramanga, Radio Santander y Radio del Comercio - ejercieron una fuerte
influencia en la configuracién de la regionalidad y la localidad, resaltando valores y sentidos
locales y regionales. Asi el desarrollo de las empresas muestra la evolucion de un medio de
comunicacion que a principios del siglo XX daba sus primeros pasos y que tres décadas
después se constituia en elemento fundamental en aspectos tan importantes como la
economia y la educacion. La radiodifusién local contribuyé en el desarrollo regional abriendo
una brecha importante en la concepcion de la “comunicacion” que hasta su llegada se habia
manejado en la ciudad. La radiodifusion local se constituyé como parte fundamental de la
ciudad en los espacios cotidianos de la misma, la ciudad y la regién se conectan a través de
la escucha de la radio y los adelantos tecnolégicos acortaron distancias, situacion que
posibilité la idea de pertenencia en lo que a la santandereanidad se refirio.

" Tesis
" Universidad Industrial de Santander. Facultad de Ciencias Humanas. Escuela de Historia.
Bucaramanga, Octubre del 2004
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The broadcasting in Bucaramanga had a development from the local thing, being projected at
national level and reaching high levels of quality in the programming that emitted and the
structure of the same one. The radio stations configured an own local language as for the
idea that you/they transmitted in their programming of amusement, information and
education. The three local radio stations - Radio Bucaramanga, Radio Santander and Radio
of the Trade - they exercised a strong influence in the regional configuration and the town,
standing out securities and local and regional senses. This way the development of the
companies sample the evolution of a means of communication that took their first steps at the
beginning of the XX century and that three decades later it was constituted in fundamental
element in aspects so important as the economy and the education. The local broadcasting
contributed in the regional development opening an important breach in the conception of
the" communication” that had been managed in the city until its arrival. The local
broadcasting was constituted like fundamental part of the city in the daily spaces of the same
one, the city and the region is connected through he/she listens to it of the radio and the
technological advances shortened distances, situation that facilitated the idea of ownership in
what referred to the santandereana identity.

* Thesis
* * |ndustrial university of Santander. Ability of Human Sciences. School of History. Bucaramanga, October 2004
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INTRODUCCION

El desarrollo de los medios masivos de comunicacion ha determinado
decisivamente el derrotero de las sociedades contemporaneas. El siglo XX
fue aquel en el que las comunicaciones masivas se convirtieron en elemento
fundamental de la administracion de los estados modernos, al punto que hoy
son la condicion primaria del funcionamiento del mundo econémico y de la
seguridad nacional. El transito de los correos de posta hacia la comunicacion
telegrafica fue un progreso que significO un inmenso ahorro de energia y
tiempo, pero desde entonces los desarrollos técnicos fueron vertiginosos y
las comunicaciones a larga distancia tardaron menos de un siglo en
desarrollar artificios capaces de comunicar en segundos distancias globales.
Pero, mas alla del simple hecho de enviar mensajes o de hablar con otras
personas separadas por largas distancias, el desarrollo de Ilas
comunicaciones expresa del desarrollo de procesos econémicos singulares
de integracion mundial y de expansién de todos los mercados de productos y

de servicios.

La expansion de las comunicaciones es una medida del nivel de desarrollo e
integracion de una sociedad, de cohesion de los mercados y de los sistemas
de produccién, de puesta a prueba de las identidades culturales y, en
general, de intensificacion de las interdependencias entre todos los estados

nacionales.
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Los medios masivos de comunicacion sirven entonces los propdésitos del
control social y politico en cualquier sociedad contemporanea, de
homogeneizacion cultural y de enriquecimiento de los intercambios sociales.
En este sentido, los medios masivos de comunicaciéon son herramientas
indispensables para cualquier régimen politico establecido en la sociedad.
Asi mismo, los niveles de penetracion que los medios puedan alcanzar estan

determinados por los niveles de desarrollo de esa misma sociedad.

La radiodifusion fue el primer medio masivo de comunicacion al que tuvieron
acceso las masas analfabetas de todas las naciones. La prensa, aunque
durante mucho tiempo sirvido para la difusion de ideas y noticias entre el
pequefio grupo de los alfabetizados, no fue un medio de tan alta difusion
como llego a serlo la radiodifusion, una vez que se sentaron las bases para
su audicion masiva. El desarrollo de este medio masivo de comunicacion
ofrecié la posibilidad de extender a todas las personas, sin distinciéon alguna,
cualquier mensaje que pudiera ser emitido al aire. Al igual que lo haria
después el cinematoégrafo, la radiodifusion modificé en gran escala las pautas
del consumo y del comportamiento cultural. Esta eficacia fue funcién de su

organizacion en empresas comerciales y estatales de alta rentabilidad.

El propoésito de esta investigacion es la reconstruccion de introduccion de la
radiodifusion en el espectro local de la ciudad de Bucaramanga, examinando
la forma y los moéviles que impulsaron a los primeros empresarios de la
radiodifusion comercial, asi como la consolidacion de las empresas. En virtud
de que la transferencia de la propiedad de estas empresas a los accionistas
de las grandes cadenas radiales de cobertura nacional eliminé sus archivos
propios, las fuentes disponibles no fueron mas que el periédico Vanguardia
Liberal y la memoria personal de un pequefio grupo de personas que
laboraron en las tres primeras radiodifusoras locales, fundadas entre 1929 y
1960.
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El relato que se ofrece a continuacion es deudor de esa memoria
privilegiada, y se ha dividido en cuatro capitulos teméaticos, unidos por un hilo
conductor que es el desarrollo de la radiodifusion en los aspectos técnicos,

de emision, econdmicos y de concepcion.

La recepcion de la radiodifusion en la ciudad de Bucaramanga produjo un
impacto en los términos de la comercializaciébn mercantil que hasta 1935 se
habia utilizado, asi como en la cultura popular existente. Aunque en sus
comienzos no fue mas que una novedad técnica para la difusion de mensajes
entre los aficionados, con rapidez se convirti6 en empresa comercial de alta
rentabilidad en el contexto de la economia regional. Se mostrara en el primer
capitulo la forma en que las empresas radiodifusoras locales comenzaron
ese camino hacia la rentabilidad econdmica, partiendo de las emisiones de
ensayo hasta llegar a las emisiones comerciales y continuas. En principio, se
establecera la forma en que la prensa local consideré de suma importancia el
hecho de que la ciudad contara con al menos una estacion radiodifusora. Asi
mismo, como desde este medio de difusion se entendio la radiodifusion como
una herramienta en la lucha contra el analfabetismo. En general, se
estableceran brevemente los antecedentes que acompaifaron las primeras
emisiones radiales en la ciudad. En el segundo capitulo se examinaran los
mensajes emitidos por la programacion de las emisoras de la ciudad. La
forma en que la programaciéon se configuré entre 1935 y 1960 mostré un
cambio en la intencionalidad de los empresarios radiodifusores en cuanto a
los horarios y los programas que fueron emitidos. En efecto, de la
improvisacion en la programacion de los primeros afios se pasé a una
emision estructurada y organizada teniendo en cuenta el publico al que se
dirigia, la cual expresa bien los roles sociales que ejercian los géneros y los

intereses de los mismos en términos de los codigos sociales establecidos.
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En general, en la radiodifusion bumanguesa se muestra claramente la
funcidon que cumplié en términos de la utilidad que los medios masivos de
comunicacion ejercieron en los aspectos sociales, politicos y econémicos. La
emision radial bumanguesa fue béasicamente para la educacion, la

informacioén y el entretenimiento.

El aspecto comercial se desarrolla en el tercer capitulo y a través del mismo
se expresa el crecimiento y la importancia que en este sentido alcanzaron las
empresas radiodifusoras de la ciudad. El crecimiento econémico de las
emisoras se muestra por medio del numero de patrocinadores que pudieron
conseguir, dado que en 1960 las tres emisoras de la ciudad ya tenian un alto
nivel de publicidad y habian logrado diversificar de manera eficiente sus
formas de obtener patrocinios para todos los horarios de programacion. Asi
mismo, la cantidad de productos y servicios que fueron publicitados a través
de las emisoras muestra la importancia que a nivel de la economia regional
alcanzaron las empresas. Finalmente, se muestra que durante la década de
1950 los radioescuchas de la ciudad ya tenian un alto nivel de exigencia en
cuanto a la programacion recibida. Del simple hecho de escuchar la radio se
pasd a la observacion critica de la programacion de cada una de las
radiodifusoras. En este sentido, se argumenta que la calidad de los mensajes
fueron importantes para los oyentes, y que con la llegada de otros medios
masivos de comunicacion los empresarios fueron obligados a redisefiar la

emision y a tener en cuenta la opinion de los oyentes.
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LA RADIODIFUSION EN COLOMBIA

De la Aficion a la Empresa

Los origenes de la radiodifusion comercial en Colombia, al igual que en el
resto del mundo, es posible situarlos en las actividades que desarrollaron los
grupos de radioaficionados, quienes construyeron 0 compraron equipos de
comunicaciones de onda corta y sintonizaron frecuencias internacionales
para comunicarse con radioaficionados de otros paises. La organizacion de
clubes de radioaficionados fue registrada por la edicion del periddico

Vanguardia Liberal correspondiente al 23 de noviembre de 1928:

Se fundara club de Radio: Los aficionados al radio proponen
fundar en la ciudad de Bucaramanga un club donde puedan
mantener su aficion. Para tal fin, ya se han efectuado
reuniones.

Esta actividad no tenia ninguna intencion comercial. Se trataba,
simplemente, de una aficion cuya finalidad era comunicarse con otros
radioaficionados del pais y del mundo. Fue a partir de estas experiencias de
radioaficionados que se conformaria la radiodifusion comercial en el pais.
Las primeras transmisiones comerciales de prueba fueron realizadas “el 10
de junio de 1925 desde Bogota por la Compafia Colombiana de Radio

establecida por la Casa Montoya y Patifio CIA”.

IMARTINEZ ROJAS, Carlos. Los Afios de la Radio. Voces de Santander. Editorial La
Bastilla. Bucaramanga, 1994. P&g. 12.



Pero las transmisiones efectivamente comerciales fueron emitidas en 1927
por la “Voz de Barranquilla”, una radiodifusora casera de don Elias Pellet
Buitrago, quien utilizo para ello sus equipos de radioaficionado. Es por ello
gue se considera que los inicios de la radiodifusion en Colombia hay que

localizarlos en la ciudad de Barranquilla.

A la vista de estos primeros intentos comerciales, el Estado colombiano

intervino con rapidez para regular la radiodifusion:

Desde 1925 el Ministerio de Correos y Telégrafos advierte el
potencial de las comunicaciones radiotelefénicas. Y Por tal razén
esta debia estar bajo control oficial, debido al peligro que
implicaba para la seguridad del Estado la transmisién de cierto
tipo de informacion, noticias falsas o la difusiobn de ideas que
perjudicaran la tranquilidad del pais, mientras que los fines de
entretenimiento y educacion eran secundarios?.

El Gobierno Nacional se interes6 también por contar con su propia

radiodifusora en el espectro nacional:

El Estado tardé cuatro aflos para montar una estacion
radiodifusora, asi como para permitir legalmente la operacion
de emisoras particulares que de manera experimental venian
operando en varias ciudades del pais al final de los afos
veinte... Finalmente, la emisora fue inaugurada el 5 de
septiembre de 1929°.

En 1928 se inici6 en el pais el montaje de las primeras emisoras con
objetivos comerciales. Sin embargo, las primeras licencias otorgadas
oficialmente y con esos fines no fueron expedidas sino hasta el primer
semestre de 1930, durante el gobierno de Miguel Abadia Méndez, siendo

ministro de Correos y Telégrafos el curitefio Ismael Enrique Arciniegas.

2 CASTELLANOS Nelson. La Civilizacién del lletrado. Proyecto llustrado de Radiodifusién en
Colombia (1929-1940). s. n
* Ibid.



En ese momento, el Gobierno Nacional ya habia comenzado la regulacion de

las emisoras existentes y dispuso de pautas legales para las futuras:

Se concedieron las primeras licencias a los radioaficionados,
permitiéndoles actuar como organizaciones comerciales. La
clausula 19 de la disposicion decia: Para la instalaciéon de
micr6fonos en Bogota o en otras ciudades de la republica, se
requiere la autorizacién previa del Ministerio del ramo, ademas de
la licencia que debe obtener el concesionario o los duefios del sitio
respectivo.*

Sin lugar a dudas, la radio aficion genero la radiodifusibn comercial en
Colombia. Muchos de los primeros radioaficionados pasaron luego a
convertirse en empresarios radiales. Ejemplos de este proceso son, ademas
del mencionado Elias Pellet con su emisora La Voz de Barranquilla, Gustavo
Uribe - quien el 20 de mayo de 1930 inauguro la emisora La Voz de Bogota -,
y Pompilio Sdnchez quien inicid transmisiones desde una emisora situada en
la ciudad de Tunja. En Bucaramanga, los ejemplos son Francisco Bueno
Burgos, cofundador de Radio Bucaramanga y fundador de la Santander
Broadcasting, y Gustavo Sorzano, técnico radial que llegd a convertirse en

propietario de la Radio Bucaramanga.

Sin embargo, entre 1925 - fecha en la que hemos situado las primeras
emisiones radiales - y 1930, cuando se establecieron emisiones regulares en
emisoras comerciales legalmente constituidas, no se puede hablar ain de
popularizaciéon de la radio comercial. Para la fecha, los servicios de
electricidad domiciliaria y la propiedad de un aparato receptor de radio eran
dos elementos bastante escasos entre la poblacion.

* CASTRO, José Félix. Estructura de la Radio Difusién. Ed. Publicitaria, Bogota 1988, Pag.,
28.
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Si se tiene en cuenta que para existir las radiodifusoras necesitaban
radioescuchas dotados de aparato receptor conectado a la red de fluido
eléctrico, hay que afirmar que al comienzo se trataba sélo de experiencias sin

proposito comercial explicito.

No obstante, entre 1930 y 1940 la radiodifusion adquirié la popularidad que la
convirtid, durante la siguiente década, en el medio de difusibn comercial,

cultural y politico més importante del pais:

Luis Lépez de Mesa, ministro de Educacion Nacional en 1935 y
divulgador del proyecto esbozado por Lépez Pumarejo, expone en
su informe anual al Congreso los puntos del plan que busca llevar
a los municipios y corregimientos que tengan entre 500 y 5000
habitantes: el bienestar material y la dignidad espiritual
representados en la escuela aldeana, una casa social que sirva
como salén de festividades, cinematografo, radio y biblioteca.
Para tal efecto, el Estado se compromete a suministrar aparatos
receptores de radiodifusién confiando en que este medio acercara
a los campos las ventajas culturales de la ciudad, llevard mas
directamente las orientaciones del Gobierno a la mente de todos
los ciudadanos, impondra a la universidad la mision docente que
debe cumplir, asi como a las normales y demas instituciones
técnicas, sin descuidar la informacion de noticias ni el culto
regocijo de buenos programas musicales.”

Fue en la década de los afios cuarenta que se generalizé la idea de que la
radio era un excelente medio, no solamente de informacion, sino también de
publicidad. Los comerciantes, los industriales y todo el que tenia algo que
anunciar automaticamente pensaba en la radio. En un pais con indices de
analfabetismo tan altos, la radiodifusion se convirti6 en un instrumento
fundamental de las acciones estatales y privadas que tenian que contar con
este obstaculo a sus fines. El desarrollo de la radiodifusion se produjo, entre
otras circunstancias, por la solucion que este medio de comunicacion ofrecia

a los intentos de hacerle llegar mensajes a la poblacion analfabeta del pais.

® Ibid. Pag. 2
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La radiodifusion fue la encargada de transmitir la informacién. En cierta
medida pasaron a tener menos importancia en términos de las noticias los
periddicos, para convertirse mas en un medio de opinion, de comentario, de
ilustracibn 'y no de noticia. “Podemos afirmar entonces que fue la
radiodifusion la encargada de transformar los sistemas de comunicaciones

"6 En este sentido, es posible encontrar en el periédico Vanguardia

en el pais
Liberal numerosas alusiones a conferencias, charlas, conciertos de musica

clasica y colombiana ofrecidos a los escuchas:

Conferencias culturales por Radio: ElI ministro de
Comunicaciones, sefior Garcia, acogi6 la idea lanzada por el
literato don Luis Enrique Osorio, quien patrocinara las
conferencias culturales semanales por radio, tendientes a
despertar el sentimiento nacionalista, y el cultivo del arte
propio.’

El impacto y las posibilidades de la radiodifusion en la vida nacional fueron
registrados por los mas conspicuos analistas de la época: “Establecida la
estacion oficial de Puente Aranda, es natural aprovechar este maravilloso
invento como medio de una intensa propaganda cultural colombiana por la
accion constante de conferencias cientificas, audiciones artisticas, en donde
encuentren vasto campo toda la inteligencia y actividades de nuestros

compatriotas”®.

® Entrevista personal con el sefior Francisco Kiko Navarro. Febrero 23 del 2003. En: archivo
E)ersonal del autor.

Vanguardia Liberal, Bucaramanga miércoles 4 de diciembre de 1929.
® Vanguardia Liberal. “El Radio en la Vida Nacional”. Bucaramanga, martes 26 de 1929.
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Desde sus inicios, la radiodifusion modific6 el quehacer cotidiano de las

personas y lugares a donde llegaban sus ondas:

El aparato amplificador, instalado en el municipio de Fontibén, ha
generado que los trabajadores al dejar sus faenas al atardecer de
cada dia, pasan por la Alcaldia para preguntar cudl es el programa
y por la noche se relinen en la plaza a oirlo, dejando desiertas las
tiendas de licores lugares obligados de citas en antes, para
derrochar el dinero en frecuentes libaciones con grave perjuicio
para la salud publica e individual.’

La radiodifusion modifico las representaciones de las personas que se
convertian en radioescuchas. A través de ella, un colombiano de la costa
norte del pais pudo integrar a su imaginario las formas de la sensibilidad y de
vida de sus connacionales del interior del pais. De esta manera, se pusieron
en marcha procesos de integracion cultural y econdémica que los
rudimentarios sistemas de comunicacion del territorio nacional habian
retardado en el pasado. Los ciudadanos enriquecieron sus noticias sobre lo
que acontecia en todos los ambitos de la vida nacional. Fueron muchos los
programas dedicados a las distintas ciudades del pais en los que se
resaltaban los atributos de sus gentes, los productos de la region, su folklore,

su belleza y las posibilidades de la misma. Un ejemplo de ello es el siguiente:

Programa de Radio Dedicado a Bucaramanga: La estacion
radiodifusora de Barranquilla transmitird un selecto programa
dedicado a Bucaramanga especialmente, todos los radios de
la ciudad deben estar listos para captar el homenaje que la
hermosa ciudad del Atlantico tributara a Bucaramanga™.

9 lbid.
9 vanguardia Liberal. Mayo 23 de 1934.
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De igual manera, la radiodifusion estuvo presente en y coadyuvo a la
integracion de los recién llegados a los centros urbanos, que fueron los
lugares en donde se concentraron los esfuerzos del Estado por modernizar e
industrializar el pais: “... se calcula que entre 1930 y 1940 ya existian unas
800 fabricas en todo el pais, situacion que coincide con el crecimiento y
consolidacién comercial de la radio, que se da entre 1929 y 1940"**. Aqui la
radiodifusion cumplié un papel fundamental en la medida en que conquisté a
la naciente masa de consumidores que llegaban a las ciudades en su nueva
condicién de asalariados. Los industriales, estimulados por la politica de
sustitucion de importaciones, adquirieron estaciones de radio para

promocionar sus productos.

La radiodifusion entr6 a formar parte del conjunto de acciones publicas y
privadas orientadas a la creacién de un mercado nacional: “Empresarios de
cervecerias, de gaseosas intervinieron en el negocio de la radiodifusién, pero
fueron motivaciones econdémicas las que llevaron a esos grandes
conglomerados a apoderarse de un gran numero de emisoras, hubo cadenas
que llegaron a tener hasta cien emisoras afiliadas, en un buen porcentaje de

su propiedad “*2.

De ahi la importancia que le otorgaron los empresarios,
dando paso a la adquisicion de varias emisoras en distintas ciudades del
pais. Este proceso se consolidd entre 1940 y 1957, generando tres grandes
grupos que concentraron casi todas las emisoras existentes: Cadena Radial
Colombiana (CARACOL) en 1949, Radio Cadena Nacional (RCN) en 1949, y
el grupo TODELAR en 1957. Los intentos de creacion de la radiodifusion en

cadena venian de tiempo atras.

" LOPEZ FORERO, Luis. Introduccién a los Medios de Comunicacion. USTA. Bogota, 1994.
Pag 15.

12 Entrevista personal con el sefior Francisco KiKo Navarro. Febrero 24 del 2003. En: archivo
personal del autor
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Los primeros ensayos se realizaron a partir “de 1936, cuando se hizo el
primer experimento de cadena radial utilizando las ondas cortas de algunas
emisoras; estos intentos se realizaron en la emisora Nueva Granada de
Bogota™®. Las primeras transmisiones en cadena se lograron en 1938,
después de ocho meses de intentos, y “tomando como base a Nueva
Granada, en sus frecuencias de 950 y 6160 kilociclos, y fue posible enlazar,
por onda corta, Nueva Granada con emisoras de Medellin, Barranquilla,
Cartagena, Bucaramanga y Cucuta, formando una cadena independiente y

transitoria, llamada CADENA KRESTO"4,

La transmision en cadena abrid paso a una nueva etapa de la radiodifusion
en el pais. En este sentido, la inmediatez de la informacion adquirid
proporciones sin precedentes y se vislumbro la posibilidad de tener una idea
mas clara y precisa del pais en el que se habitaba. Fue posible a través de la
transmisién en cadena integrar, al menos en un plano intangible, un territorio
fragmentado en términos no sélo fisicos, sino también econdémicos, sociales,
politicos y culturales. Sin planearlo, los empresarios radiales le dieron al pais
un medio de gran impacto para el propdésito de la integracion nacional. A la
transitoria CADENA KRESTO le siguieron, en el mismo afo de 1938,

La Casa Bayer de Alemania, seccional de Colombia, que sugirio
la integracion de una cadena radial. La emisora Nueva Granada
acepté la propuesta, iniciando conversaciones con otras
radiodifusoras del pais, para constituir lo que habria de llamarse
Cadena Azul Bayer, que tendria como fin basico la promocién de
los productos de la Casa Bayer. Este nuevo experimento trajo
consigo una importante innovacion a la radiodifusién nacional,
integrando en el sistema de transmision en cadena la utilizacion
de los servicios de telefonia de larga distancia. Con este sistema
fue posible enlazar a Bogota con Ibagué, Armenia, Manizales,
Pereira, Cartagena, TulGa, Palmira, Cali y Buenaventura®.

13 Castro, José Felix, Estructura de la Radiodifusién. Ed. Publicitaria. Bogota 1988. Pag., 32
14 - Z

Ibid. Pag., 33.
® Ibid. Pag., 34
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Estos primeros intentos se suspendieron en 1939, cuando la transmisién en
cadena dejo de hacerse por los altos costos que demandaba el sistema de
telefonia. Fue solo hasta 1946 cuando fueron reanudas las transmisiones por
la Cadena Bolivar, que transmitié entre Bogota y Medellin, pese a su relativa

corta vida.

En 1949, como ya se dijo, se formalizé la sociedad comercial que dio origen
a Radio Cadena Nacional (RCN), cuyos propietarios originales fueron
Roberto Ramirez y Bernardo Tobdn de La Roche, duefios de Nueva Granada
y Radio Pacifico, respectivamente. En 1952 esta Cadena adquiri6 dos
nuevas emisoras: La Voz de Pereira y Radio Santander, de Bucaramanga.
Con estos eslabones, la Cadena radial comenz6 su crecimiento irrefrenable.
En este siguiente y definitivo intento, se hicieron los primeros ensayos de
transmision en frecuencia modulada, una tecnologia que fue incorporada
desde 1953.

En 1949 también se organizo el segundo grupo radial de trabajo en cadena,
adoptando el nombre de Cadena Radial Colombiana (CARACOL). Esta
nacié con tres eslabones: Nuevo Mundo en Bogota, La Voz de Antioquia en
Medellin y R.C.O. (Compaiiia Radiodifusora de Occidente) en Cali. A estas
organizaciones radiales les siguieron el Sistema Radial Reloj (también
fundado en 1949), la Super Cadena Radial (1952), la Asociacion Colombiana
ARCO (1953) con sede en Cali, y el Circuito TODELAR, que fue inaugurado
en 1957. Durante la década de los afios sesenta nacieron y desaparecieron
otras cadenas radiales, que no pudieron captar las pautas publicitarias que
ya tenian aseguradas las primeras cadenas radiales, saliendo del mercado

de la radiodifusion.
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La radiodifusion fue testigo privilegiado de la creacion de nuevas industrias
que emplearon el espectro radial para ampliar sus mercados. Al
incrementarse el uso de la electricidad domiciliaria las emisoras tuvieron la
posibilidad de estar mas tiempo en el aire y se estimuld la importacién de
aparatos receptores, hasta que finalmente comenz6 la produccion masiva de
receptores de radio por empresas como Philips Colombiana S.A. A,
establecida en Bogota a finales de los afios cuarenta. “Los primeros
receptores que se comercializaron en el pais fueron de marcas tales como

Philco, General Electric, Telefunken, Punto Azul, Zenith y el Hailcracter™®.

En sintesis, la radiodifusion que habia ingresado al pais como la aventura de
algunos curiosos termind convirtiéndose en una poderosa actividad comercial
con un promisorio futuro. La radiodifusién se presenta hoy dia en algunos
lugares del pais como el Unico medio de informacién y divulgacion. En lo
politico no resulta atrevido afirmar que es una herramienta de suma
importancia para la propaganda y la adhesiéon. En lo econémico es quiza el
puente mas confiable para la comercializacion de productos de toda clase.
En lo social sirve de instrumento de denuncia y promocion, no solo de la
sociedad civil, sino también del Estado, y en lo cultural es el medio de
divulgacion mas difundido al que pueda acceder las organizaciones

religiosas, artisticas, universitarias y comerciales.

'8 Entrevista personal con el sefior Francisco Kiko Navarro. Febrero 24 del 2003 En: archivo
personal del autor.
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LA RADIODIFUSION EN BUCARAMANGA.

En los Dias Iniciales

Durante la tercera década del siglo XX las gentes de Bucaramanga vivian
una cotidianidad apacible y lenta en la que los cambios sélo eran percibidos
a través de la construccion de nuevas obras civiles y del acceso a los nuevos
servicios publicos. La diversibn estaba marcada por las retretas
domingueras, los paseos a los campos cercanos a la ciudad, la visita a las
plazas y parques, y las funciones del teatro Peralta, seguidas posteriormente
por las del teatro circo Garnica. La tradicion catdlica, profundamente
arraigada en los bumangueses y en los recién llegados, que se manifestaba
en la concurrencia a las misas dominicales, completaba el cuadro que
constituia la vida cotidiana de los habitantes de la ciudad. Pero ya la magia
de la tecnologia manifiesta en la telegrafia y la telefonia estaba al alcance de
los ciudadanos. En 1929 La Vanguardia Liberal titulaba con la expresion
“Comunicacion radio telegréfica entre Bogotd y Nueva York” un pequefio
informe sobre la conversacion que habian sostenido el vicepresidente de la
United Press en Nueva York con el padre Sarazola, director del Observatorio,
y con el sefior Guillermo Pérez Sarmiento, presidente de la United Press en

Colombia.
La prensa local no dejaba de publicar noticias sobre los desarrollos de las

comunicaciones en el pais, al tiempo que lamentaba la ausencia de una

estacion radiodifusora, como las que ya existian en Bogot4 y Barranquilla.
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Asi mismo, no ahorraba esfuerzos para resaltar la labor cultural que la
radiodifusion acometia en las ciudades en las que ya contaba con sus
empresas especializadas. Encabezados de prensa como “El radio en la Vida
Nacional” resaltaban la labor educativa de este medio en el pais. Desde sus
inicios, la radiodifusion fue entendida como un canal de educacion en “las

buenas costumbres” y un importante medio para la integracién de la nacion:

Al desconocimiento del pais y la carencia, por ejemplo, de una
educacion practica que permitiera explotar los recursos naturales,
se unia aquel apocamiento del animo nacional sentido alin mas
con la pobreza material de miles y favorecidos, por la ausencia de
una cultura propia. Asi que se debia aceptar el mestizaje como
rigueza y no como degeneracion de la raza. Se debia radiodifundir
el discurso de la intelectualidad colombiana para que el mundo
supiera cual era la definicion de nuestra cultura a partir de los
conceptos emitidos por cada conferencista. En Colombia las
elaboradas disertaciones escritas y leidas por radio se
encargarian de representar el aima nacional’.

Una serie de programas realizados por el Estado marca los inicios de la labor
educativa de la radio. Estos incluyeron créditos para la dotacién de las
escuelas primarias con aparatos receptores de radio, en la perspectiva de
organizacion de conferencias para ofrecer un curso completo de instruccién
primaria. Se trataba de “un plan completo para mejorar nuestros viejos
sistemas de comunicaciones y adaptar éstos a las necesidades actuales:
rapidez y eficacia™®. Sin embargo, antes de las transmisiones realizadas
desde la ciudad, la radiodifusion ya estaba presente en la vida de los
bumangueses mediante la sintonia de emisoras europeas, caribefas,
mexicanas 0 nacionales. Se sintonizaban especialmente las radioemisoras
de Bogot4, a través de las cuales se tenia noticia de las que se llamaban las

“Grandes Audiciones”.

" CASTELLANOS Nelson. La Civilizacién del lletrado. Proyecto llustrado de Radiodifusion
en Colombia (1929-1940). s.n
'8 vanguardia Liberal. Mayo 3 de 1930.
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Una de estas audiciones fue emitida el 24 de diciembre de 1931, con lo cual
los oyentes pudieron escuchar el célebre coro de la capilla Sixtina de Roma.
Esta transmision se realiz6 por onda corta desde la estacion H.V.J. del
Vaticano, enviada directamente a Nueva York, y de alli por la N.B.C. WEAF
se distribuy6 para Estados Unidos, Canada y los paises suramericanos. La
transmision estuvo compuesta por los algunos cantos religiosos: “O megnum
mysteruin“, “Adeste Fideles”, “Contecte Domino”, “Ave Maria” de Victoria,

“Laudatete Domine” y misica gregoriana”.*®

La radiodifusion jug6 un papel fundamental al menos al impulsar y poner de
manifiesto numerosas situaciones del orden nacional. En este sentido,
asuntos como el analfabetismo fueron tratados en conferencias y programas
especiales que dia a dia conferian a ésta el papel fundamental que en el
futuro jugaria. Pero en medio de la cotidianidad vivida por los bumangueses
de la primera mitad de la década del treinta del pasado siglo, es posible
pensar que no era mucha la gente que tenia conocimiento de la radio y que
muchos menos podian acceder a ella. En primera instancia, el servicio de
energia eléctrica era ofrecido por una empresa privada en tiempo limitado,
s6lo en las horas de la tarde, debido a que la planta hidroeléctrica del rio
Surata funcionaba Unicamente en este horario®. A esta circunstancia
debemos afadir que los aparatos radiorreceptores eran muy escasos en la
ciudad. Segun la memoria de Carlos Martinez Rojas, “en la ciudad, segun
censo de la época, existian sOlo cuarenta aparatos receptores, que

pertenecian a las familias, en efecto, mas adineradas del lugar"®.

9 vanguardia Liberal. Dic. 24 de 1931

2 MARTINEZ ROJAS, Carlos. Los Afios de la Radio, Voces de Santander. Ed. La Bastilla,
Bucaramanga. 1994. P4g., 24

2L MARTINEZ ROJAS, Carlos. Los Afos de la Radio, Voces de Santander. Ed. La Bastilla,
Bucaramanga. 1994. P4g., 10
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Los proyectos de que la ciudad tuviese una estacion radial fueron formulados
en varias ocasiones. En 1930 se discutid6 en el Concejo municipal una
propuesta para la instalacion de una estacion radiomicrofénica, presentada
por un ciudadano italiano llamado Italo Amore, quien manifestd que estaba
“en facilidad de ofrecer una instalacién en toda una plaza publica y en un
radio de seis cuadras a la redonda, donde pueden situarse seis mil
personas”.?’> La prensa acogié la propuesta e insté al Concejo a considerar

de manera favorable la instalacion de la estacion, que “mucha falta le hace a

n23

la ciudad Pero sélo en 1934, gracias a la iniciativa privada, fue que la

ciudad pudo creer que iba en serio la idea de una préxima instalaciéon de una

potente radiodifusora:

Esta idea merece todo el apoyo de los que realmente se
preocupan por el adelanto y el progreso del Departamento, ya
que por medio de ella se hara conocer de los propios y de
extrafios, nuestras industrias, nuestros artistas y todo lo nuestro,
tan poco conocido, y se establecerd ademas el intercambio
cultural de que tanto necesitamos... dentro de un mes estara
funcionando esta estacidn, que transmitira escogidos programas
musicales a cuyas audiciones podran tomar parte distinguidas
damas de nuestra sociedad, los mismo que intelectuales del
departamento que quieran hacer conocer sus producciones
poéticas o dictar conferencias sobre tdpicos de interés general.
Se instalaran ademas dos altoparlantes en puntos céntricos de la
ciudad para que el publico de Bucaramanga pueda apreciar la
calidad y la seleccion de los programas. Nosotros aplaudimos
esta progresista idea, con el intimo convencimiento que sera de
buen provecho. Ya que casi todas las capitales de Colombia,
tienen estacion radiodifusora y nosotros no podemos ni debemos
quedarnos atras de ellas. Esperamos que tenga acogida en los
circulos comerciales e industriales y que tenga feliz culminacién
como no puede menos que serlo... No nos queda menos que
aplaudir toda idea que signifique difusién cultural y progreso de
Santander®

22 \anguardia Liberal. Dic. 13 de 1930
>3 |bid. Dic. 13 de 1930
?* vanguardia Liberal. Noviembre 9 de 1934.
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En noviembre de 1934 se inform6 en la prensa local que la idea seria
efectivamente llevada a cabo. La fecha fijada para la inauguracion delas
transmisiones fue diciembre de ese mismo afio. Sin embargo, el hecho sélo
se produjo un afio mas tarde, el 27 de octubre de 1935, cuando hizo su
emision inaugural la H.J.2.A.B.D. Radio Bucaramanga. “La estacion
trabajaba en sus inicios con una frecuencia de 5.988 kilociclos o sean 50
metros 10 centimetros de longitud de onda. Los estudios fueron situados en
el Pabellon de Carnes de la Casa de Mercado, en la calle 34 con carrera
16.72°

La empresa se constituyd0 como una Sociedad suscrita por los sefiores
Francisco Bueno Sanabria, Vicente Roberto Cadena y Héctor M"Cormick.
Esta Sociedad habia adquirido, con intermediacién de la firma bogotana
Radio Colombia S. A., un pequefio transmisor de 500 watios, cuyo montaje
técnico estuvo a cargo de los sefiores Gustavo Sorzano y José Manuel
Naranjo Troncoso. A esta Sociedad se sumaron los reconocidos
comerciantes de la ciudad Leonardo Fernandez y Napole6n Martinez. El
programa inaugural convocé a la sociedad bumanguesa, las autoridades
eclesiasticas, el gobierno y los comerciantes mas importantes. La emision
comenzo el 27 de octubre de 1935 a las nueve de la mafiana con un
programa divulgado por la edicién de Vanguardia Liberal correspondiente a

ese dia:

Himno Nacional

Similia Similibus. Obertura y coro de la zarzuela del maestro
Temlstocles Carrefio, dedicada a las Provincias de Guanenta y
Zapatoca.

Discurso oficial del sefior gobernador del departamento.

Guabina Santandereana, pieza oficial de la estacidon y que esta
dedicada especialmente a la Provincia de Vélez.

Discurso del doctor Alfredo Cala Philips.

Pequefia sinfonia en sol mayor del maestro Alejandro Villalobos,
gentilmente dedicada por su autor a los Municipios de Soto.

?® Vanguardia Liberal. Oct. 23 de 1935
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Saludos de los cénsules residentes en la ciudad.

Marcha “Adelante” de Luis Ignacio Osorio, dedicada a los
municipios de Barrancabermeja y Puerto Wilches.

Club Rotario Internacional, saludos de su presidente el Dr.
Eduardo Rueda Rueda.

La Joven Turquia, Marcha triunfal, sefiora Delia Cala de Moreno,
dedicada al Excelentisimo sefior Presidente de la Republica.
Sociedad de Mejoras Publicas, saludos de su presidente Chistian
Clausen.

El Chocorazo, Bambuco del sefior Onorio Lamus, dedicado a la
ciudad de Pamplona.

Recuerdo a los ausentes de Bucaramanga, Dr. Francisco Puyana
Méndez.

Pizet - Carmen - Habanera. Piano y flauta, sefiorita Enrriqueta
Ordofiez y sefior Alberto Ordofiez M.

Club del Comercio, saludos de su presidente don Enrique Paillie
Rayito de Sol, canto por los sefiores Carlos H Agudelo y Juan
Moreno.

Recitacion del Dr. Leonardo Martinez Collazos.

Homenaje a los Padres de mi Patria, de Victoriano Ordofiez,
dedicado a la provincia de Garcia Rovira.

Mdusica y Masicos Santandereanos Gabriel Carrefio.

Recitacion del Dr. Gonzalo Carnevalli.

Marcha Palo Negro del maestro T. Carrefio, dedicada a la ciudad
del Socorro.

Saludos del sefior Alcalde de la ciudad, don Valentin Gonzalez.
Saludos de “Tribuna Liberal “, sefior Alberto Lamus Caceres.
Minuet in G, piano y violin por los nifios Enrique y Lucila Paillie. O.
Vanguardia Liberal, saludos de su director.

Obertura Norma de Bellini, orquesta que dirige el maestro
Gamboa.

La Borrachita, dio sefioritas Julia y Paulina Sarmiento Peralta.
Saludos de “El Deber”, Valse Tierra Encantada. Orquesta de
Cipriano Guerrero B.

Saludos del sefior director de “Oriente”.

Bambuco EI Trapiche, duo sefioritas Julia y Paulina
Sarmiento.,dedicado a la ciudad de Ocafia.

Saludos del sefior director de “El Duende”.

Itermezzo Lluvia de Oro, O. Coger orquesta.

Aire Libre, saludos de su director.

Rumba Enamorada, Orquesta.

Serenata La Virgen de los Alpes, piano y violin por la sefiorita
Elvira Inmediato y el sefior Luis F Gamboa.

Fantasia Pastorale, violin y piano sefiores Gamboa y Pefia B.

El Deporte en Santander, sefior David Martinez Collazos.
Contaduria Departamental, saludos del sefior Contralor.

La Leyenda del Beso, piano y flauta, Graciela y Alberto Ordofiez
Montero.

Un Viaje A Bogotd, Dr. Martin Carvajal.
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La Mujer Santandereana, sefiorita Adela Bonilla Galvis.
Monografia de Bucaramanga, Dr. Luis Navas Prada.

Cabecita Loca, Pasillo sefiores Agudelo y Moreno.

Vialidad de Santander, Dr. Antonio Nifo.

Gavote, piano y violin por los nifios Enrrigueta y Lucila Paillie o.
Disertacién Dr. Luis Ardilla GOmez.

Musica especial del Sindicato Departamental de Automovilistas.
Palabras del Dr. Edmundo Harker Puyana.

Guabina Santandereana.

Recitacion “Las Hadas” poesia inédita del sefior Cristhian
Clausen, recitada por su sefiorita hija Helga Clausen

Cantando duo por la sefiorita Marina Otalora y sefior Agudelo.
Palabras del Dr. Josué Acosta.

Promulgacion del F. C. Central del N, Dr. Luis Garcia Cadena.
Mineria de Santander. Dr. Emilio Montoya.

Musica y Canto Dr. Alberto Acosta Ortega.

Urbanizacion Dr. Mario Olarte.

Cronicas y Leyendas de Bucaramanga, Dr. Luis Gonzéalez Mutis.
Programa musical y artistico a cargo de las distinguidas damas de
nuestra sociedad, sefiora dofia Matilde J de Sorzano, sefioritas
dofia Marina Otalora Reyes, dofia Elvira Inmediato y sefiores
Agudelo y Moreno.

Al igual que en el resto del pais, los inicios de la primera radioemisora
bumanguesa no fueron muy alentadores, dado el corto nimero de receptores
existentes en la ciudad y la escasa pauta publicitaria demandada. Sin
embargo, el tiempo abriria una serie de posibilidades econémicas que no
sélo se circunscriben a la radiodifusion en si, sino que aportarian una nueva

fuente de ingreso para los comerciantes.

A partir de la primera emision, la radiodifusora local siguié su serie de
programas con un contenido basicamente cultural, tratando de congregar a
su alrededor los personajes mas representativos de la sociedad bumanguesa
de la época. Asi, los espacios radiales se convirtieron en el lugar de
promocion de los artistas locales, y de los sefiores, sefioras y sefioritas
dispuestos a mostrar unos talentos hasta entonces reservados a las

reuniones y veladas sociales.
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En sus dias iniciales desfilaron por la Radio Bucaramanga trios de cuerdas
como “El Alma Nacional”, declamadores de toda estirpe, politicos en trance
de disertacion y toda suerte de conferencistas que le asignaron a
Bucaramanga un estatus de “ciudad noble y educada, donde sus gentes se
destacaban por sus buenas costumbres y sus notables apellidos®®. Un afio
después, la Sociedad se disolvié y los derechos fueron adquiridos en su
totalidad por el sefior Gustavo Sorzano Jiménez, quien continué con el

proceso de crecimiento y consolidacion de la emisora.

Sin lugar a dudas, el sostenimiento de esta primera emisora en sus
comienzos fue una dificil tarea. Sin embargo, la radiodifusion ocupaba ya un
lugar en la vida cotidiana de los bumangueses, quienes asistian sin falta a la
emision de sus programas, escuchaban el radioperiddico que se mantuvo
desde las primeras emisiones, y seguian las diversas audiciones que
conformaban la programacion diaria. A pesar de las adversidades de la
reciente empresa, un afio después - en septiembre de 1936 - fue inaugurada
la segunda estacién radiodifusora de la ciudad: la H.J.2.A.B.E. Broadcasting
Santander, que emitié en los 240 metros de onda larga. Esta emisora fue
fundada por la Sociedad Hijos de B. Bueno Sucesores, quienes anunciaron

en la edicién de Vanguardia Liberal del 24 de septiembre de 1936:

Muy sefior nuestro. Por la presente nos permitimos llevar a su
conocimiento que el préximo domingo, en las horas de la tarde y en
la noche, llevaremos a cabo la inauguracion de la estacion de radio
“Broadcasting Santander”, que trabajard en la banda de 240
metros, onda larga. Al empezar labores con este nuevo paladin del
aire, queremos poner a sus ordenes nuestros micréfonos para que
hagan uso de ellos en bien de la ciudad y del departamento.

?® vanguardia Liberal. Nov. 5 de 1935.
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Esta radiodifusora oper6 sin muchas dificultades, al punto que tres meses
después era habitual encontrar en la prensa local la programacion habitual
de “La hora artistica y cultural’. La Broadcasting Santander, como se le
denominé en sus inicios, fue también punto de encuentro de los personajes
que hacia parte de la cotidianidad de la ciudad. A través de ella y sin ningin
celo por la creciente audiencia que ganaba la radiodifusion, se escucharon
audiciones de artistas y reconocidos miembro de la sociedad de la ciudad,
en ambas emisoras. En su hora Artistica y Cultural se emitieron programas
que reflejaban una vez mas, al igual que en la Radio Bucaramanga, una idea
sobre la utilidad de la radiodifusién como medio de educacion, informacién y
promocion de la “cultura” que el pais debia conocer. “La radio se entendio
como un medio cultural, lddico y recreativo, la vez que un medio de
educacion sin limites.”?’ Una muestra de la programacién dominical de La
Hora artistica y cultural, tal como fue divulgada por Vanguardia Liberal (5 de

diciembre de 1936), es la siguiente:

Obertura con la pieza de fondo.

Palabras del sefior Tomas Vargas Osorio.

Canto por la sefiorita Blanca Lemus Céaceres.

Palabras de la sefiora Esther Silva de Camargo.

R. Schuman. Solo de violin con acompafamiento de piano por el
sefior Enrique Paillie O, acompafiado por su hermana Lucilita.
Poemas recitados por George Galvis Nufiez.

Canto por la sefiora Cecilia Nufiez. Valse de la pelicula una noche
de amor, la acompafa en el piano la sefiora Emma Puyana de
Olarte.

Los Deberes de la Mujer en los Tiempos de Guerra, palabras del
doctor Antonio Vicente Arenas.

Minuet en sol mayor Beethoven. Solo de violin ejecutado por el
sefior Enrique Paillie. O, acompafiado al piano por su hermana.
Canto por el sefior José Valdivieso, acompafiado por la sefiorita
Blanca Lemus Céceres.

Palabras del vicepresidente de la institucion Dr. Roberto Ordofiez
C.

Despedida.

*" Entrevista personal con el sefior Carlos Martinez Rojas. Marzo 14 del 2003. En: archivo
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En 1937, a dos afios de las primeras emisiones de la radiodifusion
bumanguesa, la publicidad de aparatos receptores de radio habia aumentado

en los diarios locales:

Radios Philco No ha meditado usted en el interesante papel que
desempefia el radio Philco en proporcionar alegria a millones de
personas en todo el mundo?. Piense en aquellas que residen en
las haciendas aisladas, sin tener a nadie que haga su vida mas
amena, piense en el nifio y en el anciano. Imagine el grandioso
papel que desempefia el radio Philco, trayendo consigo
comodidad, felicidad, educacién y noticias a gentes de toda
estrata social. Todo esto es lo que usted lleva a su hogar cuando
adquiere un radio Philco.?®

Popularizar el uso de los aparatos receptores fue el segundo paso en la
consolidacion de la radiodifusion bumanguesa. Los comerciantes y, sobre
todo los importadores como Cristhian Clausen, cumplieron esta tarea,
obteniendo de esta manera un nuevo elemento de negocio y un producto
mAas que se convertiria aflos mas tarde en articulo indispensable en los
hogares bumangueses. “Para mediados de los afos treinta, los importadores
vendian radios como pan caliente. Este comportamiento continué hasta

muchos afios después, cuando la television le gané terreno al radio.”*

Al finalizar la tercera década del siglo XX ya las radioemisoras bumanguesas
hacian parte de la cotidianidad de la ciudad. El crecimiento de las dos
empresas fue estable y sostenido. La llegada de la onda corta a Radio
Bucaramanga le confirid, al menos en términos del territorio que cubria, la

supremacia frente a su mas cercana competidora, Radio Santander.

Eersonal del autor.

8 Vanguardia Liberal. Nov. 5 de 1935

? Entrevista personal con José Antonio Churio. Marzo 13 del 2003. En: archivo personal
del autor.
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Durante los afos cuarenta estas emisoras contaban ya con un ganado
prestigio a nivel nacional, las pautas publicitarias eran contratadas de
acuerdo a los niveles de audiencia, y la transmision en onda corta permitia
una audiencia ampliada: “a la pauta publicitaria local se sumaba la que podia
conseguirse con empresas cerveceras o de producciéon de textiles, como por

ejemplo Coltejer.”°

Si se pregunta por el actor mas destacado de la llegada de la radiodifusion a
la ciudad de Bucaramanga, la respuesta que obtendria mayor consenso
sefalaria hacia don Francisco Bueno Sanabria, fundador de las dos primeras
radiodifusoras: Radio Bucaramanga y luego, en compafia de sus hermanos,
la Broadcasting Santander.”! La tercera radioemisora fundada fue la Radio

del Comercio, cuyo actor principal fue

El comerciante Manuel Serrano GAmez, natural de Zapatoca. Por
su iniciativa y con la colaboracion de su hermano Norberto
Serrano GOmez...se decidi6 a montar esta emisora en el afio
1948, utilizando para ello un transmisor de radio aficionado, cuya
ampliacién le fue confiada a los técnicos Carlos Bergsneider y
Hernando Vargas Martinez. Un afio mas tarde, estos mismos
técnicos le construyeron un transmisor de un kilovatio, instalado
en un lote de terreno en jurisdiccion del municipio de
Floridablanca.®

Los estudios de esta nueva emisora estuvieron localizados en el
desaparecido teatro Garnica, en la carrera 17 entre las calles 33 y 34. En
este lugar fue acondicionado un radioteatro. Aqui funcioné durante seis afos,
hasta que se trasladd a su propia sede, especialmente disefiada para su

funcion, situada en la calle 35 entre carreras 12 y 13.

% Entrevista personal con el sefior Carlos Martinez Rojas. Marzo 14 del 2003. En: archivo
g)lersonal del autor.
Entrevista personal con el sefior Carlos Martinez Rojas. Marzo 14 del 2003. En: archivo
ersonal del autor.
2 MARTINEZ ROJAS, Carlos. Los Afios de la Radio, Voces de Santander. Ed. La Bastilla,
Bucaramanga. 1994. P4g., 33
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Esta emisora contd con todas las especificaciones propias para la labor de la
radio: area administrativa, estudios, sala de grabacion, discoteca y un
radioteatro que podia albergar hasta 150 personas. Estas tres primeras
radiodifusoras, fundadas antes de 1960, lograron convertirse en modernas
empresas del &mbito de los medios de comunicacién. Hasta su asociacion y
posterior venta a las cadenas nacionales, fueron parte del patrimonio de la

ciudad y aun permanecen en la memoria de sus viejos oyentes

El tiempo les dio la razén a los aventureros que se arriesgaron a implantar la
radiodifusion en la ciudad. En sus comienzos parecia ser una "empresa de
romanticos”, como recuerda hoy don Francisco “KiKo” Navarro, incansable
constructor del que es hoy un medio de difusion tan cotidiano como la vida
misma. ¢De qué manera se consolidd la radiodifusion en la ciudad?. Este

sera el tema del siguiente capitulo.
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LA EMISION RADIAL

La programacion radial es la red que cautiva y concentra la audiencia de una
determinada emisora y es desde este espacio comunicativo desde donde se
proyecta la intencionalidad de la misma. La emision esta sujeta a unos
lineamientos estéticos y comerciales, una circunstancia que obedece a la
necesidad de que los mensajes emitidos - cufias comerciales, mensajes
politicos u otros - sean recibidos por la mayor cantidad de personas u
oyentes posibles. En este orden de ideas, la radio se distingue de otros
medios de comunicacion porque llega directamente al publico en su hogar.
En segundo lugar, el actor, el cantante o el comentarista que transmite no

puede ver ni seguir las acciones de su publico.

La emisién radial no se desvincula de los mecanismos que actidan en la
sociedad para controlarla, lo cual significa que esta sujeta a lineamientos

politicos, econdmicos y sociales:

La emision radial se dirige al individuo intimo. El universo de
la palabra o el fondo musical en el que nos sumergimos,
actuando como afirma el fildsofo Bachelard, a un reposo

absoluto donde la imaginacion se despliega libremente”.®

% Cazeneuve, Jean. Sociologia de la Radio y Television. Editorial Paidos. Buenos Aires
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La emision radial no actua por fuera de los esquemas sociales establecidos,
ya que refleja la mentalidad del grupo social que la administra. En este
sentido, la emisién radial bumanguesa de la primera época fue una
proyeccion de la sociedad a la cual estaba dirigida. Dado que en ese tiempo
ésta tenia un proyecto cultural civilizador, la programacion estuvo
impregnada de "alta cultura™ la emision en la radiodifusion bumanguesa
obligb a sus oyentes a escuchar programas que no hacian parte de su
universo cotidiano y que lo involucraban con un "mundo mejor" que se

anhelaba.

Sin embargo, no es posible juzgar este proceso sin tener en cuenta el
contexto en el cual se desarroll6. El iniciar una empresa sin precedentes
locales, e incluso con muy poco desarrollo en el nivel nacional, significo para
las radiodifusoras bumanguesas la invencion de un lenguaje propio que
interesara a quienes estaba dirigido. A esta circunstancia habria que sumarle
el hecho mismo de las pocas posibilidades en términos de la técnica, los
conocimientos profesionales y el interés mismo de los oyentes, asunto que
se coloca en el renglon final de los niveles de prioridades de la misma
empresa. En sus primeras emisiones la radiodifusion fue una novedad
tecnoldgica, mas que un instrumento difusor de conocimiento, un elemento
de distraccion que acomparfaba en el tiempo de ocio. Hablar de “calidad” en
los primeros dias de la emision radial seria despojarla de la importancia que
adquiere por si sola como el primer ensayo local de radiodifusion comercial.
No obstante, los primeros ensayos de programacion se configuraron teniendo
en cuenta valores locales, situaciones domésticas y sobre todo un alto grado
de difusion de la "santandereanidad" como elemento primordial para hacer

del medio un foco de atraccion de oyentes y patrocinadores.

31



Aunque la radiodifusién lleg6 a la ciudad en 1935, so6lo cinco afios después
adquirié una estructura de bloques segun los horarios de emision y los
publicos a los cuales se dirigia. En este sentido, la emision radial
bumanguesa comenzé a estructurarse con una intencionalidad especifica y
fue a partir de este momento que se puede hablar de la configuracién de una
emision local propiamente dicha. Radio Bucaramanga y Radio Santander
componian su programacion con base en audiciones de artistas locales,
programas de variedades, informativos y comentarios culturales de
intelectuales de la ciudad. Un encabezado del periddico Vanguardia Liberal
del 13 de abril de 1938, titulado “Conferencia dictada en la Radio
Bucaramanga por el Doctor Gustavo Serrano Gomez”, asi lo ejemplifica. La
pauta publicitaria provenia de las empresas mas présperas de la ciudad y fue
mayoritariamente de comerciantes de textiles, ferreterias, farmacias y
confeccionistas de ropa. Pero, sobre todo, la pauta® fue concentrada por las
empresas productoras de aparatos radiorreceptores, en especial la Casa
PHILCO, patrocinadora de diversos programas, entre los que sobresale el
llamado “Phyl Coe. Detective Aficionado”, que comenzo a ser registrado por
la prensa local a partir de 1938 y que se convirtid en un programa de gran

audiencia por el modo como este personaje resolvia los casos.

No existi6 una marcada diferencia en lo que los bumangueses encontraron al
girar su dial de una estacién a otra. La programacién se configur6 en las
dos emisoras en torno a espacios cada vez mas organizados y buscando
ganar audiencia, pues de esto dependia la venta de la publicidad que las
sostenia. Para entonces la radiodifusion comercial en el pais ya habia
despegado y tanto los radiodifusores como el Estado concebian a las
emisoras como empresas econdémicamente rentables y de crecimiento

sostenido.

% La pauta publicitaria es el tiempo al aire que se compra a una emisora para la promocion y
venta de productos y servicios.
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En efecto, la radiodifusion bumanguesa se encontraba en proceso de
consolidacion, tal como las emisiones diarias y las programaciones cada vez
mas elaboradas y sistematicas lo demuestran. Desde 1938 la prensa da fe
de la emision diaria, sostenida y coherente, acorde con lo que las

condiciones técnicas permitian.

En esta etapa de organizacion general y de basqueda de lenguajes propios,
las dos radiodifusoras santandereanas emitieron todo aquello que se
configuraba como de "interés general". En este sentido se encuentra que la
emisora Radio Bucaramanga transmitia los debates de la Asamblea
Departamental, segura de que con esto prestaba un servicio de
democratizacion de estas esferas, como lo anotd su director en un
comunicado dirigido a la prensa local: “Radio Bucaramanga hace constar que
las emisiones de la Honorable Asamblea Departamental tiene como fin que el
pueblo bumangués y santandereano conozca de los asuntos que alli se
tratan y que son de interés general para el pueblo, que no es ajeno a ellos.”®
De esta forma la emision comenzd a configurarse como un instrumento con
un fin especifico y dejé de ser la manera de gastar un tiempo al aire con
rellenos de audiciones improvisadas. Por la misma fecha, es decir 1938, la
emisora Radio Santander anuncié la salida al aire de un radioperiodico, en
asocio con el periédico Vanguardia Liberal, que muestra con mayor claridad
la transformacién producida en términos de la concepcion de la emision y sus
alcances:

Vanguardia Liberal inaugurdé ayer su servicio de radioperiddico.
Con el mayor gusto le ofrecemos al publico que indudablemente
recibira con el mayor agrado esta nueva iniciativa que hemos
tenido con el deseo de servir con la eficaz colaboracion de la
Radio Santander. Nuestros radio - oyentes podran escucharnos
todos los dias de once a una de la tarde en ondas corta 62-24
metros; larga 250 metros.*®

% Vanguardia Liberal. Mayo 13 de 1938
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Asi, la emision en si misma comenzd a adquirir la importancia que en
principio tenia el simple hecho de salir al aire. Por supuesto, Radio
Bucaramanga incluyé también dentro de su programacion la transmision de
su radioperiodico, registrado por la prensa local el 7 de septiembre de 1938:
“Radio Periddico de la noche, Estacién HJ7 ABD 9.630 klc. HJ7 ABE 1.130

kic. Radio Bucaramanga SA. Propaganda escrita y hablada.”".

Mas alla de la competencia por la audiencia, las dos emisoras estructuraron
sSus programaciones en un mismo estilo que contenia diversion, educacion e
informacién. Ambas empresas concibieron programas similares en cuanto a
la estructura y el lenguaje de los mismos, logrando casi de manera
concertada emitirlos en horarios diferentes con el fin de que el publico fuese
finalmente el ganador: "Siempre entre Radio Bucaramanga y Radio
Santander, existido una especie de acuerdo tacito para la emision de algunos
programas, sobre todo los de concursos y artistas aficionados, la idea era
que los radio escuchas pudieran disfrutar de ambos programas vy los artistas
aficionados participar también en ambos.”® Durante la década de 1940 la
programacion se hizo mas variada, mejor disefiada en términos comerciales
y sobre todo més profesional, tratando de ampliar la masa de sus escuchas:
“Radio Bucaramanga, con su emisién en onda corta, por sus alcances obtuvo
pautas y programas de empresas nacionales, como lo fue la Hora Coltejer.”*
En esta década los progresos técnicos fueron considerables y el publico ya

no lo formaban solo los aficionados a las novedades.

% vanguardia Liberal. Junio 2 de 1938
%" vanguardia Liberal. Septiembre 7 de 1938
% Entrevista personal con el sefior Carlos Martinez Rojas. Marzo 14 del 2003. En archivo
g)gersonal del autor

Entrevista personal con el sefior Carlos Martinez Rojas. Marzo 14 del 2003. En archivo
personal del autor



Los programas despertaban interés por si mismos, la musica y la informacién
siguieron desempefiando un papel esencial, pero para entonces aparecieron
otros géneros como los programas de variedades y el radio teatro, que
jugaron un papel de suma importancia en el incremento de la audiencia y que

modificaron la emisién radial de forma sustancial.

En términos técnicos, los aparatos radiales mejoraban a igual ritmo que la

calidad de la recepcion:

Los nuevos radios PHYLCO de 1940. Caracteristicas: indicador de
sintonizacién con oscilacion de la luz. Mejorada sintonizacion
visual, el esplendor de la luz disminuye segin se sintoniza la
estacion con mayor exactitud: efectivo, sencillo y rapido, sin tener
que esforzarse en un lugar determinado del cuadro. Graduador de
tono: continua o graduacion de las notas graves variables para
ajustar los bajos a lo deseables. Este cambio se efectla
gradualmente y no salta de grado en grado como los modelos
anteriores. Transformadores de potencia universales, esto permite
usar los radios en cualquiera de los voltajes de 100 a 125 voltios
de potencia o de 200 a 250 voltios sencillamente cambiando el
tap6n del conmutador montado en el transformador.*

Para entonces la radiodifusion habia tomado su lugar en la cotidianidad de la
vida bumanguesa, la emision, los locutores y las emisoras se identificaban
como propios por los habitantes de la ciudad y la prensa local exalté siempre
a estas empresas en el plano de patrimonio de los santandereanos y toda
novedad en ellas fue publicitada por la misma: “Radio Bucaramanga y Radio
Santander. A la altura de las mejores emisoras bogotanas. Las dos emisoras
de Bucaramanga fueron elogiadas por su excelente programacion desde la
emisora Radio Cristal de la capital colombiana, como dos de las mejores del

pais™.

“9 vanguardia Liberal. Abril 14 de 1940
*! Vanguardia Liberal. Diciembre 10 de 1942
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Los progresos de la técnica radial se incrementaron y con ellos los cambios
en la variedad de la emision: mejores consolas, micréfonos e implementos
técnicos significaron a su vez mas calidad en los programas y mas variedad
en los mismos. Sin embargo, la emision radial seguia cumpliendo de alguna
manera un papel ligado a las politicas estatales, convirtiéndose en promotora
del discurso que el gobierno manejaba con la transmision de discursos
dictados por el presidente de turno: “todo el pais oyé anoche al doctor
Lépez. 26 Radio Difusoras del Pais entre ellas las bumanguesas difundieron

el discurso™?

. La difusién de los discursos politicos pronunciados en el
Congreso Nacional, que tanta audiencia consiguié, se entendia como un
servicio a los intereses estatales. La radiodifusion seguia siendo un
instrumento para la diversion, la educacion y la informacion. No obstante,
espacios como los radioperiédicos en ocasiones fueron escenario de

disputas en términos de posiciones politicas locales:

Martinez Hernandez ofrece a Osorio C. su radioperiddico. Quiero
que diga la verdad, toda la verdad, pero soélo la verdad. Estoy
poniendo a la orden del sefior Osorio C. la media hora de mi radio
periddico “Tartarin”, para que aclare las acusaciones que sobre mi
y la informacion politica que difundo ha hecho desde la prensa.
Es necesario dejar por escrito, que esta informacién y denuncias
se hace a titulo personal y no tienen nada que ver con la empresa
Radio Bucaramanga.®®

El transcurrir de la década de 1940 convirti6 a los radioperiddicos en el medio
informativo de mayor importancia y prestigio de las emisoras bumanguesas:
“la redaccion de noticias era el espacio mas serio que la emisora manejaba,
no era posible improvisar y aunque el trabajo periodistico lo hacia uno
mismo, las directivas de la emisora se cuidaban mucho de lo que se decia,

los patrocinadores eran a su vez muy cuidadosos™*.

“2 vanguardia Liberal. Marzo 12 de 1942

43 Vanguardia Liberal. Noviembre 3 de 1942

“4 Entrevista personal con el sefior Carlos Martinez Rojas. Marzo 13 del 2003. En archivo
personal del autor

36



Al incrementarse la audiencia de la radio se desarrollé también la idea de que
a este medio de comunicacion debia darsele un buen uso; este supuesto no
era solo de los radiodifusores que seguian manteniendo la idea de que la
emision debia educar e informar mas que cualquier otra cosa, sino que el
publico en general compartia esta posicion. Asi, en 1943 el periddico
Vanguardia Liberal publicé un articulo sobre la Radio Revista “Progreso
Municipal” en el que elogi6 este tipo de programas, enfatizando en el apoyo
gue hace en cuanto al “conocimiento de la regién y la educacién popular para

los santandereanos, emitida por la Radio Santander”*.

La educacion seguia siendo premisa en la emision radial santandereana. El
programa “Caravana de Preguntas” asi lo muestra: “Sus preguntas y las de
otros amigos de América Latina, son contestadas desde los Estados Unidos,
por prominentes personajes. Temas variados de gran interés y actualidad”*®.
El tema de la educacion se coloc6 mas alld de los programas en si, la
emision se cuidaba al maximo, los libretos de los programas y los locutores
de las emisoras eran en si mismos instrumentos de educacion: “todos los
programas eran con libretos, debiamos cuidar la diccion y las palabras que
deciamos cuando estabamos al aire, esa era una forma de educar a los
oyentes, cualquier vulgarismo era tomado por los propietarios de la emisora y

por los oyentes como un insulto™’.

“> vanguardia Liberal. Marzo 16 de 1943

46 Vanguardia Liberal. Agosto 11 de 1943

“" Entrevista personal con el sefior José Antonio Churio. Marzo 17 del 2003. En archivo
personal del autor
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El Estado mismo concebia la radiodifusién como un instrumento para la lucha
contra el analfabetismo en el pais, a través de la “media hora de difusion
cultural”, se dispuso la alfabetizaciéon por medio de todas las radiodifusoras
publicas o privadas: “la mision que la radio esta llamada a realizar en este
orden de ideas y de principios no puede ser encarecida lo bastante ya que
este portentoso medio que la ciencia ha puesto al servicio del hombre, por el
acceso que tiene a todos los grupos sociales y por el creciente influjo que

ostenta en todo género de actividades, puede llevar a termino campafias de

singular trascendencia para la vida de los pueblos.™®

La transmision del programa se convirtié en una forma del Estado de difundir

formas de asumir la nacionalidad y el patriotismo:

La media hora de difusibn cultural que se irradiara
simultdneamente por todas las radiodifusoras del pais, llevara a
los colombianos un mensaje de fe en los valores del espiritu y un
estimulo generoso a los mejores empefios de la inteligencia. Con
especial complacencia agrego mi voz a esta campafia de cultura
que convierte a la radiodifusion en alta catedra para propagar las
ideas del pais en topicos de tanta trascendencia y permite
aprovechar este maravilloso descubrimiento en servicio de los
mas encumbrados intereses de la patria.*

El proceso educativo que llevé a cabo el Gobierno a través de la
radiodifusion fue elogiado por la prensa en cuanto hacia a sus alcances:

Cerca de 10.000 adultos aprendieron a leer escribir en el
Departamento de Santander. Ahora nos referimos a la campafia
de alfabetizacion de adultos a través de la accién cultural popular
y escuelas radiofénicas, en su primer afio de labores, obra de
verdadera redencion cultural. En el afio que termina se compraron
550 aparatos de radio y se nombraron los inspectores para que
organizaran 'y controlaran las escuelas radiofonicas
departamentales y parroquiales. Dichas escuelas alcanzaron un
numero de matriculados de 10.000 adultos, los cuales en su
mayoria aprendieron a leer y escribir™.

48 Vanguardia Liberal. Febrero 1 de 1954
“9 vanguardia Liberal. Febrero 1 de 1954
* vanguardia Liberal. Febrero 1 de 1954
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Otro medio que se sostuvo en la linea de la educacion y el entretenimiento
fue el teatro radial, cuyas obras eran escogidas siempre entre las grandes de
la literatura universal. Una experiencia de 1951 describia “la dramatizacion
del tema de la pelicula La Luz que Agoniza, realizada en tres emisiones
sucesivas de media hora cada una, con participacion de locutores de planta
de la emisora Radio Santander, dirigidos por dos actores de radio
argentinos™. Los programas fueron adquiridos a algunas productoras de la
ciudad de Bogota o importadas: “Selecciones Radiales. Radio Teatro de
América, esta noche y todos los miércoles conviértase en espectador de un

formidable drama mundial™?.

Ademéas de este género radial fueron emitidos
programas de radiodifusoras importantes, como la BBC de Londres: “desde
ayer se encuentra en la ciudad el sefior W. G Linsell, director y representante
de la BBC de Londres, una de las radiodifusoras mas potentes del mundo y
cuyos maravillosos programas no son desconocidos por los

santandereanos.>®

En medio de la seleccion de programas se encuentra quiza el elemento mas
importante en términos de la emisién popular de la radio: la muasica, que llego
a ser punto basico de la emision y su programacion fue de suma importancia
en el momento de ganar las preferencias de los oyentes. Desde sus inicios y
sin una programacion estructurada, las dos emisoras recurrieron a la emisiéon
de musica en discos de resina vinilica de setenta y ocho revoluciones por

minuto.

*! Martinez Rojas Carlos. Los Afios de la Radio, Voces de Santander. Editorial La Bastilla.
Bogota. Pag 29

*2 \yanguardia Liberal. Agosto 11 de 1943

*% Vanguardia Liberal. Diciembre 21 de 1943
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Mas alla de lo que se emitiera al aire, la novedad estuvo en la magia de
escuchar la musica a través de los radiorreceptores: “en principio, fue muy
particular porque muchas personas creian que los cantantes se encontraban
dentro de los aparatos de radio™* Los primeros programas se realizaron con
orquestas en vivo, que efectuaban sus ejecuciones con los mismos
micr6fonos con los que se transmitian el resto de programas; siempre la
musica estuvo presente y aunque fuese la ejecucion de artistas como

solistas, los programas debian tener musica de fondo.

Entre 1940 y 1950, la transmisién diaria incluia la emision musical que se
transmitid en los intermedios de cada programa. Asi mismo se programaron
de manera sisteméatica especiales para fechas importantes en los que se
incluia toda clase de mdusica: “Programa de Mdasica bailable. Como es
costumbre la Radio Bucaramanga, transmitira esta noche de nueve a tres de
la mafiana, un ameno programa de mausica bailable a fin de que en todos los
hogares de la ciudad y poblaciones vecinas que posean receptores puedan

disfrutar de las Gltimas horas agradables de 1943"°.

La musica no so6lo se transmitio a traves de discos, pues muchas orquestas y
cantantes fueron escuchados por los oyentes de la ciudad:

Programa de Lujo en la Radio Bucaramanga. Una competencia
entre artistas nacionales y extranjeros. La Radio Bucaramanga,
gue tantos servicios le viene prestando a la cultura santandereana
prepara para el proximo sabado, de siete a ocho y treinta de la
noche un magnifico programa en el que actuara el baritono
colombiano Luis Méndez de fama bien ganada, el gran
declamador espafiol Fausto Cabrera, el trio de artistas mexicanos
Los Hermanos Lara y otros elementos con los que justamente se
prepara el programa.®

> Entrevista personal con el sefior Francisco Kiko Navarro. Marzo 15 del 2003. En archivo
E)Sersonal del autor

Vanguardia Liberal. Diciembre 31 de 1943
*® Vanguardia Liberal. Marzo 11 de 1948



La Radio Santander también se preocupd por llevar a sus estudios artistas y
cantantes nacionales y extranjeros: “Radio Santander presenta esta noche a
Leo Marini y a don Américo y sus Caribes.>’ En este sentido, ambas
emisoras se preocuparon por llevar al publico la musica de los cantantes que
se encontraban de moda, las orquestas y trios que eran los géneros
musicales que se escuchaban. La promociéon de la muasica colombiana y
clasica se difundi6 ampliamente por las estaciones radiales y se emitieron
programas especiales con tal fin. La musica clasica fue escuchada en el
programa “El Concierto del Medio Dia”, dirigido por el maestro José Amaya:
éste fue un programa de musica clasica, que tuvo amplia acogida por el
publico ya que se emitia entre las doce y la una de la tarde, era la hora del
almuerzo y mucha gente lo sintonizaba por Radio Bucaramanga.”® La
musica colombiana también tuvo su espacio en las emisoras de la ciudad;
programas como “Aires Populares” de Radio Bucaramanga se especializaron

en musica colombiana y latinoamericana.

Los programas de concursos formaron parte de la programacion y por ser
realizados en vivo en los estudios de las emisoras, y mas tarde en los
radioteatros, fueron quizd los mas populares entre los radioescuchas
bumangueses. Los programas de concursos se convirtieron en un espacio en
el que las emisoras tuvieron mas contacto con sus oyentes y fueron parte
activa de la vida cotidiana de la ciudad. Desde 1938 se encuentran
referencias a programas de concursos en las emisoras locales para la fecha
ya era popular el concurso “La Hora del Publico y para el Publico”, programa
de una hora y media de duracion en donde se realizaban “novedosos
concursos”, se entregaban valiosos premios y estaba amenizado por la

orquesta Aida.

*" Vanguardia Liberal. Marzo 12 de 1948
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Con el transcurso del tiempo, se perfecciond este tipo de programas y los
patrocinadores hicieron de ellos los mas esperados por los radio escuchas.
En 1944 se anuncié un gran concurso - patrocinado por Sal de Uvas Picot -
llamado “Salud, Dinero y Emocion”, en el cual se podia participar llevando a
la emisora cinco sobrecitos vacios del producto patrocinador. Durante el afio
siguiente existia ya el concurso “Cante si Puede”, dirigido a radioescuchas y
artistas aficionados, patrocinado por la drogueria Moderna, que entregaba

premios a los mejores participantes.

Programas de concurso originados nacionalmente también fueron de suma
importancia en la ciudad, el mas importante fue quiza el llamado “Coltejer
Toca a su Puerta”, que fue emitido por la Radio Bucaramanga. EI concurso
era patrocinado por esa empresa textilera y su espectacularidad consistia en
“el carro fantasma”, que era en realidad el transmovil de la emisora cubierto
con una tela blanca, el cual llegaba de improviso a una residencia de la
ciudad, determinada por sorteo, en donde el animador del programa pedia a
la persona que atendia la llamada, el acostumbrado “santo y sefia” del
programa: si éste era correcto, el ganador se hacia acreedor a un premio en
efectivo. Existio también el programa “Dimelo con Musica”, que en 1953 era
de los mas populares. El fendbmeno de los radioteatros modifico totalmente la
forma de hacer y escuchar la radiodifusion. El radio teatro se convirti6é en el
espacio vivo de la radio y fue posible a través de esta modificacion que la
emision traspasara la frontera del anonimato y que las voces y la magia de la
radio pudieran ser vividas por los espectadores en todo los aspectos, desde

el artistico hasta el técnico.

%8 Entrevista personal con el sefior José Antonio Churio. Marzo 20 del 2003. En archivo
personal del autor
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El radioteatro congreg6 alrededor suyo toda una época de emociones vividas

a través de los artistas y programas que desde él se emitian:

El radio teatro fue quiza la época mas bonita de la radio, la gente
se amontonaba a las afueras para poder entrar o para poder ver a
los artistas que se presentaba. Todo el mundo en la ciudad
comentaba las actuaciones y hablaba de los programas, las
boletas se agotaban con mucha rapidez y mucha gente se
guedaba por fuera; pero siempre para los locutores y las personas
asistentes eran una gran experiencia las transmisiones de los
concursos o los programas especiales. La ciudad y uno mismo se
sentia especial, esa fue la mejor época, la de mas calidad y
calidez de la radio.>®

La ciudad cont6 con tres amplios y bien dotados radioteatros. En 1947 la
emisora Radio Santander inaugur6 su sala para radioteatro, "perfectamente
acondicionada, por la cual desfilaran los artistas que visiten nuestra
ciudad”®. A partir de este momento los esfuerzos de las demas emisoras se
dirigieron al mismo fin: “una emisora sin radioteatro, estaba fuera de contexto
y perdia prestigio”™. Al radioteatro de Radio Santander sigui6 el de Radio
Bucaramanga, inaugurado el 20 de agosto del mismo afo: “doble y
esperado suceso social y artistico. Solemne inauguracion del teatro de Radio
Bucaramanga. Con la estrella mas querida del cine mexicano Mapy Cortés y
el incomparable locutor colombiano Tocayo Caballos; proyeccion de cortos y
noticieros con el equipo de radio Bucaramanga pondra al servicio de la

ciudad”®?.

% Entrevista personal con el sefior José Antonio Churio. Marzo 20 del 2003. En archivo
Eoersonal del autor
Vanguardia liberal. Enero 10 de 1947
®1 Entrevista personal con el sefior Carlos Martinez Rojas. Marzo 14 del 2003. En archivo
ersonal del autor
? Vanguardia Liberal. Agosto 17 de 1947



El tercer radioteatro fue el de la Radio del Comercio, inaugurado en octubre
de 1954 en la calle 35 con carrera 12. Las emisoras dotadas con este
sistema comenzaron un desfile de artistas como jamas volvio a verse en la
ciudad, por los radio teatros de Bucaramanga desfilaron artista de la talla de
Leo Marini, Tofla la Negra, el Trio Los Panchos, la espafiola Paquita de
Ronda, la actriz y cantante colombiana radicada en México Sofia Alvarez y
acompafiados de artistas nacionales como los Tolimenses y otros, que se
hacian populares a través de la radio en todo el pais. Al finalizar la década de
1950 los radioteatros eran el centro de atencion de la ciudad y alrededor de
lo que en ellos se presentaba la ciudad centraba su diversién. Teniendo
como competencia solo el cine, la radiodifusion se encontraba en el punto
maximo de su esplendor y popularidad, las personas seguian y conocian la
programacion diaria en las emisoras: “las personas tenian la lista de los
programas, habian aficionados que nos seguian todo el tiempo, las radios
estaban siempre funcionando y eran compafiia para las amas de casa, los
empleados en las fabricas, en las tiendas, es decir, la gente vivia la radio
como hoy vive la television.”®® En efecto, la radio fue parte viva de la ciudad y
en rigor fue su caréacter local lo que le dio el sentido de pertenencia que los
bumangueses llegaron a tener por sus emisoras. La era del radioteatro llevo
a la emision radial local a un plano diferente no sélo en términos técnicos,

sino también de calidad.

% Entrevista personal con el sefior Francisco Kiko Navarro. Marzo 8 del 2003. En archivo
personal del autor



La década de 1950 le otorgd a la radiodifusion local un lugar especial en la

memoria de quienes hicieron y escucharon radio:

Los locutores éramos tan famosos y respetados como los mismos
artistas que presentabamos, los programas fueron recordados
mucho tiempo después de que habian salido del aire, la gente no
se dio cuenta como la television le quitd el lugar a la radio y la
diversidn pas6 de ser local a ser la que mostraba personas que no
conocian. Luego de acabarse los radio teatros por costos y
rentabilidad, la radio volvié a tener el caracter de anonimato que
siempre habia tenido, perdiendo esa cercania con el medio que no
se recuperaria jaméas.®*

Muchos otros géneros aparecieron en la emision local tales como las
transmisiones deportivas que comenzaron a hacerse en 1951 con los
partidos de futbol, y la vuelta a Colombia, que se convertiria con el tiempo en
la mas importante transmision deportiva a nivel nacional. Las radio novelas o
los radiodramatizados fue un género que alcanzé su auge en la década de

1960, acaparando la atencion de miles de personas en todo el pais.

El desarrollo de la emision en la radiodifusion local es muestra de un proceso
de organizacion y conduccion de las emisoras bumanguesas a un concepto
de empresa. La emision se estructurd y desarrollé dentro del marco social en
el que se encontraba y no fue ajena a los gustos y necesidades de las

personas a las que se dirigio:

Los programas se hicieron teniendo en cuenta los horarios y los
posibles oyentes; en la mafiana, se emitieron programas dirigidos
a las amas de casa, eran programas que trataban temas
femeninos especialmente, temas como: recetas, remedios
caseros, decoracion etc. Al medio dia se programé mdusica y
noticias, pensando en la siesta y en el publico masculino, en las
tardes programas de cultura general, para los jovenes y el publico
en general y en la noche, los concursos y programas especiales
teniendo en cuenta que toda la familia podia escucharlos.®

® Entrevista personal con el sefior Carlos Martinez Rojas. Marzo 14 del 2003. En archivo
Esersonal del autor

Entrevista personal con el sefior José Antonio Churio. Marzo 17 del 2003. En archivo
personal del autor



Existia en los programadores una clara idea de como se estructuraba la
sociedad y de esa manera se organizo la programacion; esto quiere decir,
gue para la época, la mujer en mayoria seguia estando en la casa y su labor
se supeditaba al cuidado de los hijos y la atencion del hogar, asi mismo es
claro que los hombres estaban mas tiempo en sus trabajos y que temas
como las noticias eran mas de su incumbencia, el publico joven podia
escuchar radio en horarios mas flexibles, por lo que los programas de la

tarde y la noche se dirigian mayoritariamente a ellos.

En general, la emision local se guié por bloques de género, de tal suerte que
los programas se dividieron teniendo en cuenta sus contenidos:

-programas educativos o culturales, que procuraron resaltar los valores
morales imperantes y reproducir las concepciones de familia, sociedad y
ciudadano. Asi mismo, estuvieron incluidos los que incentivaron el
conocimiento regional y nacional y promovieron los valores patrioticos a
través del discurso de “lo propio”, generando una idea de ser colombiano que
valoraba el folklore como materializacion de la nacion.

-programas de entretenimiento: en este bloque se situaron los programas
que tenian como fin el esparcimiento de los radio escuchas. Los concursos
de todo tipo, los programas musicales, los radio dramatizados y la
presentacion de artistas de todo género en vivo conformaron el bloque que

los contenia.

Finalmente los radioperiddicos y programas informativos, como conferencias
y disertaciones politicas, de economia, arte, ciencia y situacion general de la
region y el pais completan los géneros que se pudieron identificar en la

emision radial bumanguesa.
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Entre 1929 y 1960 la emision de las tres radiodifusoras bumanguesas - Radio
Bucaramanga, Radio Santander y Radio del Comercio - muestra una clara
curva ascendente en la intencionalidad de la misma: de la improvisacion
inicial se pasé a una programacién organizada, estructurada y presentada
con un alto nivel de profesionalismo dentro del contexto nacional. La
radiodifusion en la ciudad nacié y se fortaleci6 con base en su propia
experiencia y es posible teniendo en cuenta su desarrollo y aceptacion en la
ciudad y la region decir que para 1960 la emision radial bumanguesa tenia un
lenguaje y estilo propio, y sin duda alguna era parte vital de la cotidianidad de

la ciudad.
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Los Patrocinadores de la Radio

El Aspecto Comercial

El concepto de “radiodifusién comercial” estd estrechamente ligado a la
compra y venta de programas y espacios para la promocién de productos en
un medio de alta difusién. Los medios masivos de comunicacion (Radio,
Television, Prensa e Internet) son sitio obligado para publicitar y vender de
manera eficiente y competitiva: “Quien no publicita sus productos, no existe

en términos del mercado”®®.

La radiodifusion comercial se presenta como el
medio de difusibn masiva mas importante desde su nacimiento; téngase en
cuenta que la prensa por ser escrita no en todo tiempo y lugar fue asequible
para todas las personas, virtud con la que conté la radio gracias a que su
mensaje con ser escuchado llegaba a su destinatario situacion de privilegio
en el momento de vender un producto. El caracter comercial de la
radiodifusion bumanguesa se desarrolla con el concepto mismo en los
empresarios radiales de la ciudad; aunque no se puede afirmar que la
radiodifusion nace en la ciudad como una experiencia lidica para sus
propietarios, si es posible afirmar que en principio la radiodifusion fue
observada por éstos y por quienes la recibieron, mas como un invento

divertido que como una empresa comercial de grandes magnitudes.

% Entrevista personal con el sefior Carlos Martinez Rojas. Marzo 14 del 2003. En archivo
personal del autor



Los dias iniciales de la radiodifusién en la ciudad estuvieron supeditados a
los pocos aparatos radiorreceptores que en ella existian, a la pobreza técnica
de las estaciones y sobre todo a la escasa idea por parte de los posibles
patrocinadores de que anunciar por radio podria ser una inversiéon. Cuando
en 1935 se inauguré Radio Bucaramanga los comerciantes y las empresas
locales se bastaban solas para la promocién de sus productos, cuando
mucho la prensa local fue suficiente para hacer saber a la ciudad que nuevas
maquinas de coser habian llegado a la ferreteria de Cristhian Clausen, por
ejemplo, 0 que las nuevas maquinas de escribir Remington podian ser
adquiridas en sistemas de crédito en los almacenes de la ciudad. Pero las
necesidades pueden ser creadas y de esta manera se puso a disposicion de
todo el sistema comercial de la ciudad un nuevo medio de difusion de sus
productos y servicios que incrementaria de manera sustancial su presencia

en la memoria de los posibles compradores.

Al comienzo los patrocinios se hicieron como forma de incrementar el
prestigio de quien era mencionado en la radio mas que por el incremento real
de las ventas. De hecho los primeros programas y espacios radiales fueron
otorgados a algunos personajes de la sociedad de la ciudad para que fueran
usados en conferencias y ejecuciones artisticas, cubriendo ellos mismos los
gastos de dichas emisiones: “fue como si algunas personas compraran
espacios, en ese momento lo que se hacia era que ellos se presentaban y
por esto cubrian algunos costos técnicos de la emisién™®’. Sin embargo, la
emision radial obtuvo por parte de algunos sectores de la ciudad, sobre todo
el de los comerciantes y la administracion departamental, apoyo

incondicional a la experiencia que recién se desarrollaba.

67 Conversacion Personal con el sefior José Antonio Churio. En Archivo Personal del Autor
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El sistema de publicidad en la radiodifusion tuvo al menos dos modalidades,
la primera fue el patrocinio, que consistia en costear la produccion y emision
de un programa, y la segunda, fue el anunciante, quien pagaba para que su
empresa o producto fuese publicitado en medio de la transmision de un
programa. Los patrocinadores fueron en principio los impulsadores de la
radiodifusion como empresa. Los primeros patrocinadores comerciales de la
radiodifusion fueron las industrias productoras de aparatos radiorreceptores,
las cuales encargaban la produccién de programas, pagaban a las emisoras
su difusion y de esta manera generaban en las personas la inquietud de
obtener aparatos de radio y en las estaciones ingresos para el mantenimiento
de las mismas. La empresa de este tipo mas popular en la ciudad fue la
PHYLCO S.A., quien con su programa Phyl Coe Detective Aficionado se
gand la popularidad en los primeros radio escuchas bumangueses. Durante
la transmision del programa, que consistia en que un detective aficionado
resolvia casos de robo, asesinatos y misterios de toda clase con titulos como
“El Misterio del Teatro de Variedades”. “La obra Maestra Extraviada”, hacia
parte del repertorio, mientras un locutor de la estacion leia constantemente
publicidad alusiva a los radiorreceptores producidos por la comparfia PHILCO

y Sus caracteristicas técnicas.

En 1938, el patrocinio en la radiodifusion comercial comenzaba a
configurarse como parte esencial de las empresas radiales y la venta de
espacios o0 la consecucion de patrocinios era fundamental para los
empresarios: “a principios de los afios cuarenta, la publicidad se vendia de
acuerdo al alcance que la emisora tuviera, en ese momento ya existian
emisoras de onda corta en otras ciudades del pais y con esos avances se

podian vender cufias a empresas nacionales, no sélo locales.”®®

%8 Entrevista personal con el sefior Carlos Martinez Rojas. Marzo 14 del 2003. En archivo
personal del autor
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La necesidad de introducir nuevas tecnologias en los tiempos de emision
estuvo determinada basicamente por la cantidad de publicidad que la
empresa pudiera conseguir. El radio de accion que la emisora cubriera era
garantia en el momento de publicitar los patrocinios. Con el desarrollo de los
avances técnicos se increment6 el numero de patrocinadores en las
emisoras de la ciudad, asi mismo, la inteligente estrategia de las empresas
productoras de receptores de radio habia logrado incrementar el numero de
aparatos en la ciudad, los oyentes y con esto la posibilidad de que la
publicidad emitida llegara a mas personas. La efectividad de la publicidad
radial fue divulgada por las emisoras como forma de incrementar sus ventas:
“Radio Bucaramanga. Propaganda hablada de alta difusion y negocio

seguro.”®

En efecto, habia que hacer publicidad de la publicidad que se vendia. En
este sentido, las emisoras desarrollaron campafnas en toda la prensa local
para conseguir este fin: "Radio Santander, Onda corta 62-- 24, onda larga

"0 " precisamente en 1944 Radio

250 mts. Informacion y publicidad
Bucaramanga publicé el siguiente comunicado “Radio Bucaramanga. Se
complace en avisar a todos sus amigos y anunciadores, que mafana
domingo inaugurara su potente equipo de onda corta con 4.045 kilociclos de

potencia en banda de 62 mts.”"*

El siguiente anuncio lo hizo la emisora
poniendo a disposicion de sus anunciantes un equipo de onda corta de 4.845
kilociclos de potencia y con banda de 62 metros. En la anterior nota
publicitaria de prensa se puede observar que las especificaciones técnicas
también eran tenidas en cuenta en el momento de patrocinar o anunciar en

las emisoras.

% vanguardia Liberal. Septiembre 7 de 1938
"% vanguardia Liberal. Octubre 16 de 1938
"t vanguardia Liberal. Junio 17 de 1944
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A las empresas productoras de receptores le siguieron empresas
multinacionales que publicitaban sus productos patrocinando programas de
radio: “gran concurso radial Bayer”, que consistié en la eleccion de cartas
enviadas a la emisora en las que debian incluirse sobres vacios de productos
de la Compaiiia; los sobres seleccionados ganaban premios en dinero. El
concurso de sal de uvas Picot llamado “Salud, dinero y emocién”, que tuvo la
misma estrategia, solicitaba el envio de cinco sobrecitos vacios, un empaque
de papel de los tamafios mediano, pequefio o grande. Las personas que
enviaban el producto debian asistir luego a la emisora y responder
acertadamente las preguntas que en el programa se le hacian; el monto en
dinero del premio era 1.500 pesos. A éstos se sumaron otros patrocinadores
gue se convirtieron con el tiempo en grandes contribuyentes en cuanto a la

configuracion y sostenimiento de la programacioén radial en la ciudad.

Un importante patrocinador fue la Administracion Departamental, quien a
través de la radio local trasmitié las sesiones de la Asamblea, costeando los
gastos de transmision y asi sosteniendo las empresas: “Radio Bucaramanga.
Transmite las Sesiones de la Asamblea, en la onda corta 7.125 Klc de
potencia, banda de 40 mts y onda larga 1130 Klc. Simultaneamente.
Sintonice’®. Un programa patrocinado por la Alcaldia fue la Radio Revista
Progreso Municipal, transmitida por Radio Santander, en el que se trataban
temas relacionados con la gestion de la administracidn municipal en cuanto

al progreso de los municipios: "Radio Revista Progreso Municipal.

2 Vanguardia Liberal, mayo 15 de 1942
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Se transmite por Radio Santander, patrocinado por la Municipalidad, los

empresarios y el comercio”’®

, Se manifiesta aqui el apoyo que para principios
de la década de 1940 tenia la radio por parte de un amplio sector de la
ciudad. La radio era ya un medio de difusion ampliamente reconocido en
términos de su efectividad y las emisoras tenian el caracter de empresas

altamente lucrativas a poco mas de una década de existencia.

Los grandes patrocinadores fueron sobre todo empresas nacionales que
costearon programas en las distintas emisoras locales. Sin embargo, la cuota
santandereana fue bastante significativa en el concurso de la publicidad en la
radiodifusion regional. Los equipos de onda corta, implementados en las
emisoras locales a mediados de la década de 1940, le confirieron a las
empresas radiodifusoras bumanguesas la inclusion en las nominas de
empresas del orden nacional para pautar publicitariamente en sus tiempos de
emision. En efecto, las emisoras bumanguesas eran escuchadas no sélo en
la ciudad, sino en el departamento y existen reportes de audiencia en
departamentos vecinos: “se recibié correspondencia de la ciudad de Cucuta
por ejemplo donde la gente escuchaba el sorteo de la Loteria de Santander,
otros sitios de Santander como el Socorro, San Gil etc. Y de Boyaca

reportando que escuchaban y seguian nuestros programas”’*.

Al finalizar la década de 1940 y durante de la siguiente encontré6 una
radiodifusion comercial bumanguesa totalmente consolidada y con
suficientes espacios publicitarios como para hacer de las tres emisoras
locales empresas rentables y competitivas en términos de la programacion

que transmitian y sobre todo en pleno crecimiento:

3 Vanguardia Liberal. Marzo 6 de 1943
" Entrevista personal con el sefior Francisco Kiko Navarro. Marzo 15 del 2003. En archivo
personal del autor
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En los afios cincuenta las emisoras se encontraban en su mejor
momento econdmico, existia en cada una varios locutores, tenian
edificios propios y todos construidos especialmente para el
funcionamiento de una empresa de ese tipo, los equipos eran de
lo mejor. Radio Bucaramanga por ejemplo, tenia un sistema
automatico de planta eléctrica y un almacén de repuestos
absolutamente bien dotado, la emisora jamas salia del aire porque
técnicamente estaba preparada para cualquier eventualidad.”

Teniendo en cuenta el ndmero de patrocinadores, auspiciadores Yy
anunciantes es claro que las emisoras bumanguesas gozaron de una gran
bonanza en los tiempos en los que la radio fue el medio por excelencia para
la publicidad. Las empresas locales que pautaron en las emisoras de la
ciudad fueron: La Fabrica de Productos Alimenticios La Constancia, que
patrociné programas de musica bailable; Ron Motilon con el mismo tipo de
programas; la Compaifiia Nacional de Tabaco, con sus programas Cabaret
del Aire, En Son de Fiesta y Piel Roja Tiene la Palabra; la firma Puyana y
Companfia, patrocinando programas especiales de musica bailable;
Empresas Unidas Hipinto, con su programa Alfombra Magica y sus
especiales; Garcia Cadena y Cia en programas especiales; y la Loteria de

Santander ofreciendo también programas especiales.

El patrocinio de empresas nacionales y extranjeras estuvo a cargo de las que
fueron y son grandes anunciadores en los medios masivos de comunicacion.
Las mas importantes llegaron a tener programas que duraron mucho tiempo
al aire y que incluso marcaron una época en la radiodifusion nacional, como
es el caso de del programa “Coltejer Toca a su Puerta”, que fue de gran

acogida en todo el pais.

"> Entrevista personal con el sefior José Antonio Churio. Marzo 20 del 2003. En archivo



Empresas de toda indole pautaron en la radiodifusion local y en cierto sentido
configuraron la programacion emitida: “existieron muchos programas que la
emisora solo reproducia en sus estudios y los sacaba al aire; llegaban
pregrabados en acetatos como la musica y lo Unico que se hacia era
colocarlo en los tornasoles de las consolas y dejar que terminara para

intervenir”’®.

Los patrocinios mas destacados provenian de empresas, tales como
Pennzoil, que patrociné la presentacion de artistas internacionales: “Hoy por
Radio Bucaramanga, Leo Marini. Con su orquesta Radio Caracas. Cortesia

de Pennzoil"’’.

También los programas bailables ofrecidos por la colonia
Lantik, la multinacional Esso con su “Reporte ESSO”, Icollantas con
“Canciones y Dinero”, Textiles Panamericanos S.A. patrocinando programas
especiales:“Textiles Panamericanos S.A. Presenta esta noche a las ocho A:
Boby Cap6é y Avelino Mufioz. Por Radio Santander’®, la Compafia
Pepsodent con su programa Humorismo Y Canciones, Tejicondor con el
concurso “Cantela si Puede”, la Compafiia Pond’s con el programa musical
Serenata Pond’s, y la multinacional Coca Cola que se dedicé en principio al
patrocinio de eventos deportivos: “Coca Cola, marca registrada. Transmitira
el encuentro de Foot Ball entre los equipos Universidad vs Atlético
Bucaramanga”’®. Eventualmente otras empresas hicieron presencia en la
pauta publicitaria local, siguiendo siempre la modalidad de auspiciar

programas y artistas en casos especiales.

E)Gersonal del autor
Entrevista personal con el sefior Francisco Kiko Navarro. Marzo 8 del 2003. En archivo
ersonal del autor
" Vanguardia Liberal. Marzo 8 de 1946
"8 Vanguardia Liberal. Abril 13 de 1949
" Vanguardia Liberal. Mayo 5 de 1951
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Pero los patrocinios no fueron solo hechos por empresas grandes o por la
administracion departamental, pequefios comerciantes locales también le
apostaron con el tiempo a la inversion publicitaria por radio, consolidando asi
una red de pequefios compradores de espacios radiales que asegurarian el
futuro economico de las emisoras de la ciudad. Comerciantes locales
patrocinaron programas de emision especial, en los que se transmitieron
eventos artisticos, audiciones y conferencias entre otros: “esta noche se
presentara por Radio Santander el mundialmente afamado concertista
Dalmad y su esposa la gran pianista Genoveva de Arteaga de Dalmad. Hora
de arte auspiciada por Automotriz Silva S. A., con la colaboracion del

municipio de Bucaramanga y la Compafiia Colombiana de Tabaco.”®

Los comerciantes locales recurriendo a la modalidad de “auspiciar”, lograron
tener presencia en las emisiones radiales: “Farmacia Aika de Alfonso
Campus. Presenta A: Pedrito Landazabal, artista procedente del Radio City y
la National Broadcasting de Nueva York. En un programa de musica clasica y
popular dedicado al culto pueblo de Bucaramanga.”®* Otra forma de hacer
presencia en la cuota de publicidad por parte del comercio local fue
auspiciando también la emisibn musical en horarios especificos de

transmision.

Los diferentes géneros musicales eran emitidos por bloques y de esta
manera un auspiciador podia elegir el género y el tiempo que queria fuese
transmitido en su nombre: “Musica de Baile a cargo de la orquesta de la
estacion, ofrecida por la Bizcocheria Palace de Mario Antonio Granados™.

“Programa de Mdasica Popular. Ofrecido por la casa Valman Ltda.”,

8 vanguardia Liberal. Octubre 16 de 1948
8 vanguardia Liberal. Octubre 9 de 1948
8 vanguardia liberal. Noviembre 11de 1948
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“Programa de Musica Venezolana. Ofrecido por Puyana y Compaiiia”,
“Programa Ultimos Boleros Catados por Leo Marini. Una cortesia de
Lemaitre”. La estrategia de venta de espacios radiales funciono
perfectamente en la ciudad y los auspiciadores incrementaron su prestigio
local “la emisora recibia muchas solicitudes para el auspicio de tiempos para
musica y programas especiales como los realizados para Navidad, afio

nuevo, Semana Santa y fiestas patrias"®>.

Esta Noche Radio Bucaramanga. Presenta su tradicional
programa de Navidad. Patrocinado por las siguientes Casas
Comerciales: Compafiia Colombiana de Tabaco, Automotriz Silva,
Fabrica de Productos Alimenticios La Constancia, Gaseosas
Niadgara, Ricardo Rueda e hijos, Garcia Cadena y CIA, Consorcio
de Cerveceria Bavaria, Compafiia Central Automotriz S.A.,
Empresas Garcia Rovira, Empresas Unidas Hipinto, Fabrica de
tejidos Obregodn, José Puyana, Almacén La Flecha Roja, Angel
Puente B, Trillos Y Valenzuela, Estacién Bolivar, Luis Ogliastri y
Casa Regis.?

Los pequeiios patrocinadores locales estuvieron a la altura de los grandes
del pais y su contribucién en la pauta publicitaria consolidé el caracter
comercial de la radiodifusién en la ciudad. Los espacios que se llamaron y
vendieron como “Cufias Comerciales”, fueron mayoritariamente comprados
por pequefios comerciantes bumangueses y se transmitian en los programas
de produccion local de las emisoras: “Rivas y sus Alegres Muchachos.
Peticiones, Cufias Comerciales. Musica Americana, Cufias Comerciales.
Programa a cargo de La Espafiolita, Cufias Comerciales. Masica Bailable a
cargo de la orquesta del maestro Lindarte, Cufias Comerciales. Madsica

Variada, Cufias Comerciales™®.

8 Entrevista personal con el sefior Carlos Martinez Rojas. Marzo 14 del 2003. En archivo
ersonal del autor
* Vanguardia Liberal. Diciembre 24 de 1948

57



La pauta local intervino en la programacién en la medida en que su
capacidad de inversion asi lo permitié: “Los patrocinios locales, sobre todo
los de pequefios comerciantes los hacian de acuerdo con sus capacidades;
en muchos casos un programa especial era patrocinado por varios
comerciantes y de esta manera el costo era menor’®, “Programa de Musica
bailable, tiene esta noche la Radio Bucaramanga. Este programa fue

patrocinado por distinguidos comerciantes de la ciudad.”®’

Los comerciantes se vincularon también ofreciendo premios en los
programas de concurso y asi sus negocios recibian el beneficio de ser
publicitados por radio; ésta llegd a convertirse en una modalidad de
patrocinio muy importante en la gestibon comercial de las emisoras de la
ciudad. A través de este sistema, las emisoras lograron parte del monto para
costear programas de produccion local: “la idea era que los almacenes que
se interesaban en patrocinar, obsequiaban productos de sus negocios de

manera que al anunciar los premios, se hacia la publicidad”®®.

Desde 1938 la pauta local hacia parte de la programacion radial: “Publicidad
de la Escuela Internacional de Modisteria, Se anuncia en radio

Bucaramanga™®®

, la farmacia AIKA de Alfonso Campus A, Automotriz Silva
S.A., el Café Centenario, Drogueria Villar, Don Miguel Zimerman,
Bizcocheria “Palace” de Mario Antonio Granados, Almacén Para -Ty, Casa

Valman Ltda., entre otros.

8 vanguardia Liberal. Mayo 30 de 1945
% Entrevista personal con el sefior Carlos Martinez Rojas. Marzo 14 del 2003. En archivo
gersonal del autor
Vanguardia Liberal. Diciembre 31 de 1953
8 Entrevista personal con el sefior Francisco Kiko Navarro. Marzo 14 del 2003. En archivo
ersonal del autor
® Vanguardia Liberal. Junio 29 de 1938
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La forma en que fueron presentados los comerciales radiales configuré una
manera de vender no solo el producto en si, sino también una forma de
distraccién en la emision radial. Los pregrabados no existian y las cufas
radiales eran leidas por el locutor de turno: “la publicidad se hacia en directo,

los comerciales se hacian a manera de libreto y en el transcurso del

190

programa se leian La forma de los libretos buscaba exaltar el producto

que se anunciaba y por lo regular se escribian de manera tal que rimaran

todas las frases: “Tomando Sal de Uvas Picot, dandole a su cuerpo Salud,

n91

Dinero y Emocion El lenguaje comercial en la radio debia ademas de

anunciar divertir, las cuflas debian quedarse en la memoria de los
radioescuchas y sin existir imagenes, el ingenio se convirtid en la forma de

hacer que estas perduraran:

El lenguaje comercial en esos primeros afios de la radio, era muy
particular por lo concreto y detallado, sujeto al rigor gramatical de
usanza, sin los enfoques idealizados ni las hipérboles que suelen
asignarle los publicistas de hoy, y concebido con cierta
ingenuidad. Utilizaba con mucha frecuencia el verso como forma
de expresion del mensaje. Una muestra, la encontramos en esta
propaganda de los productos alimenticios La Constancia del sefior
Victor Martinez Villalba: “El chocolate Constancia, sirvase claro o
espeso, por su exquisita fragancia se puede tomar sin queso.®?

La competencia entre marcas de productos se hizo evidente en los

comerciales radiales: “El hombre que al caminar al pisar no deja huella,

demuestra que necesita chocolate Tres Estrellas™.

% Entrevista personal con el sefior Carlos Martinez Rojas. Marzo 14 del 2003. En archivo
g)lersonal del autor

Vanguardia Liberal. Octubre 19 de 1944
%2 Martinez Rojas Carlos. Los Afios de la Radio. Voces de Santander. Editorial La Bastilla.
Bogota 1994. Pag. 24
% Martinez Rojas Carlos. Los Afios de la Radio. Voces de Santander. Editorial La Bastilla.
Bogota 1994. Pag. 25

59



El lenguaje comercial en la radio local se modificé con el transcurrir del
tiempo, sin dejar de ser parte fundamental de la emision. Los pregrabados
introdujeron los comerciales desarrollados con técnicas que permitian los
efectos de sonido y por lo general se elaboraban en forma de dramatizados:
“en los comerciales se hacian dramatizados sobre la situacion que el
producto requeria; por lo general, la situacién se desarrollaba en una
familia”*. Los comerciales fueron parte esencial de la emisién radial en la
ciudad, no sélo en términos de que hicieron de las emisoras empresas
econdémicamente rentables, sino también en la medida en que constituyeron
parte del entretenimiento que la radiodifusion generaba. El aspecto
comercial de la radiodifusion en Bucaramanga se desarrolla basicamente a
través del apoyo que en principio, las empresas y los comerciantes grandes y

pequefios de la ciudad le otorgan a la misma.

Fue mérito de los empresarios radiales bumangueses haber logrado que sus
empresas adquirieran el estatus comercial que llegaron a tener; pautar en
cualquiera de las tres emisoras de la ciudad Radio Bucaramanga, Radio
Santander o Radio del Comercio llegd a ser condicion indispensable para la
promocion de productos o servicios en la region. El nimero de
patrocinadores, auspiciadores y anunciantes que llagaron a pautar en las
emisoras es prueba también de la importancia que en términos de la
economia regional y nacional alcanzo la radiodifusion local. La radiodifusiéon
bumanguesa se convirtié en impulsadora de productos y servicios regionales
contribuyendo en el desarrollo de la economia local, presentandose asi como

factor importante dentro del estudio de la historia regional.

% Entrevista Personal con el sefior Francisco Kiko Navarro. Marzo 14 del 2003. En archivo
Personal del autor
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LA RADIODIFUSION BUMANGUESA

UNA MIRADA CRITICA

La radiodifusion en la ciudad se observé y critic6 de acuerdo al desarrollo
que tuvo en el transcurrir del tiempo y la forma como configurd y organizo la
programacion. En primer término, no se puede hacer una separacién en
cuanto a la programacion que las tres emisoras difundian: Radio
Bucaramanga, Radio Santander y Radio del Comercio presentaron
esquemas muy similares en cuanto a los tiempos, finalidades y argumentos
con los cuales elaboraban su programaciéon. En términos generales, los
radioescuchas obtuvieron de cualquiera de las tres emisoras diversion,
informacién y educacion que fueron argumentos fundamentales para las tres
empresas. Precisamente esta homogeneidad en cuanto a la forma y fin de
los programas fue la que dificultdé por lo menos hasta la década de 1950
contar con una mirada critica en cuanto a la emisién radial por parte de los
oyentes en la ciudad. En principio la radiodifusién se celebr6é por el solo
hecho de estar presente y la idea de que Bucaramanga entraba en una etapa
de innovaciones fue argumento suficiente para que cualquier “cosa” que se

radiara fuese considerada de alto valor politico, artistico, social o educativo:

Conferencia dictada en la Radio Bucaramanga por el doctor
Gustavo Serrano: Santandereanos. Esto del tabaco ya no es
tema que se dialogue solamente en el hemiciclo de las camaras,
ni cosa que pertenezca a las columnas de los editores, ni voz que
tome brios y se alargue desde las radiodifusoras sino ancho grito
que se vierte desde las colinas, y clamor que se engasta
tempestuosamente en el pararrayo de nuestra sensibilidad.*®

% Vvanguardia liberal. Abril 13 de 1936

61



Sobre esta conferencia, la prensa local hizo una critica exaltando el valor del
discurso poético, la veracidad de la informacion y sobre todo la pertinencia de
la misma en cuanto a la educacion sobre el tema, que los santandereanos

debian tener.

La radiodifusién se entendia como una herramienta importante, sobre todo
en el sentido educativo y edificador de valores de pertenencia en el aspecto
regional. Las opciones no eran muchas, la pobreza técnica era un obstaculo
que habia que superar y en estos primeros afios las empresas radiales aun

no se consolidaban, lo que no permitia hacer grandes inversiones: “en
principio fue muy dificil para los empresarios radiales, no se estaba mucho
tiempo al aire y se cobraba barato por la poca publicidad; invertir era un

riesgo, pero algunos lo hicieron™®.

De qué se componia la emision radial era entonces cuestion sin ningun tipo
de valoracion y si ésta se hacia siempre fue positiva. La prensa siempre
referencid la emision radial con titulares como: Magistral interpretacion,
Estupendo Programa etc., la calidad tenia entonces un significado diferente y
sin un precedente con el cual comparar, las nacientes emisoras locales
tuvieron carta abierta para el ensayo, la prueba y el relleno. Una
programacion de 1935 asi lo muestra: “Programa de Radio: 2 PM -Bosquejo,
2:15 PM-Vicysade, Bosquejo Comico, 2:30 PM-Bosquejo Dramatico, 2:45
PM-Canciones por Barry Mc Kinly, 3:PM-Fin de la Emisién.”’ Esta se repite
mucho tiempo, se encuentra para el 28, 29 y 30 de agosto del mismo afo, al

igual que para el siguiente mes.

% Entrevista personal con el sefior Carlos Martinez Rojas. Marzo 14 del 2003. En archivo
ersonal del autor
" Vanguardia Liberal. Agosto 27 de 1935
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Uno de los conceptos de la programacion emitida se encuentra en la
publicidad que se hacia para los espacios radiales en la prensa local:
“Diviértase aprendiendo en el sensacional programa Caravana de Preguntas.
El mejor tiempo para estar en familia. Escriba sus impresiones sobre este
programa a esta estacién. Radio Santander™®. Las estaciones se
preocuparon en este sentido por la forma en que las personas recibian sus
programas, e invitaron a sus radioescuchas a enviar sus inquietudes y

criticas sobre la programacion.

Sin embargo, es comprensible que hasta 1940 las dos emisoras de la ciudad
se encontraran en un proceso de aprendizaje en cuanto a los aspectos
técnicos de la emisién, pues incluso a nivel nacional la radiodifusion
comercial era una empresa en formacién. EIl transcurrir de la década de
1940 confirié a la radiodifusion nacional y por su puesto local un crecimiento
sin precedentes en los aspectos técnicos, de calidad del servicio y sobre todo
en la organizacién y estructuracién de la programacion emitida. En efecto,
para 1945 por ejemplo, las emisoras emitian de seis de la mafiana a diez de
la noche y en programas especiales podia extenderse hasta las doce de la
noche: “La programacion en el afio cuarenta y cinco comenzaba a las seis
de la mafiana, se emitia todo el dia hasta las diez o doce de la noche si

habia algo especial™®.

% vanguardia Liberal. Agosto 11 de 1940
% Entrevista personal con el sefior Francisco Kiko Navarro. Marzo 15 del 2003. En archivo
personal del autor
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Hasta la década de 1950 la Unica critica que se registro fue la que hizo el
Gobierno. En efecto, el Gobierno se mantuvo vigilante a la emision radial
sobre todo después de los hechos del 9 de abril de 1948. La critica que se
registra esta relacionada con las opiniones politicas que desde las estaciones
radiodifusoras se emitian: “De nuevo es permitida la radiodifusiéon politica por

las emisoras del pais™®

, este encabezado de prensa de 1936 registra el
vigilante ojo del Estado sobre la emision radial. Pero el Gobierno no fue
critico en términos de calidad, este se limitd a la “guarda de buenas

costumbres morales y de la seguridad nacional™*°’.

El segundo ojo vigilante lo tuvo la radiodifusion por parte de la Iglesia
Catdlica y de las autoridades eclesiasticas de la ciudad: “La Iglesia estuvo
siempre atenta a los programas que se emitian; y aunque no se produjeron
criticas negativas por su parte, los empresarios radiales sabian que ellos
tenian mucha influencia en las personas para que escucharan una u otra

emisora.”t%?

La Iglesia estuvo atenta a la programacion radial como garante de la
religiosidad de los bumangueses. Sin embargo, jamas las emisoras de la
ciudad provocaron discusiéon alguna por el tipo de programas que emitieron;
éstos estuvieron siempre dentro del marco de lo moralmente permitido y por
el contrario ellos mismos se encargaron de reafirmar esos marcos morales

en la comunidad.

19 yanguardia Liberal. Diciembre 12 de 1936

101 yanguardia Liberal. Septiembre 25 de 1936

192 Entrevista personal con el sefior Francisco Kiko Navarro. Marzo 15 del 2003. En archivo
personal del autor



La Iglesia hizo parte de los eventos importantes de las emisoras como:
inauguracion de nuevas instalaciones, programas de Navidad y sobre todo
en fiestas de caracter religioso: “anoche fueron inaugurados los nuevos
estudios de radio Bucaramanga, con participacién de prestigiosas figuras del
arte nacional e internacional y asistencia de un selecto publico. Minutos antes
de las ocho el presbitero Manuel Sorzano, acompafiados del superior de la
hermandad Franciscana en esta ciudad, padres José Arango, impartio la

»103

bendicibn a los nuevos estudios.” . “En semana santa se emitian solo

programas religiosos, incluso sin mucha tecnologia, se llego a transmitir

servicios religiosos desde la Catedral de la ciudad.”®

La musica que se
transmitia era también religiosa y las emisoras salian del aire el jueves y

viernes santos.

En general, hasta 1950 la prensa registr6 de manera positiva la
programacion de las emisoras de la ciudad. A pesar de la homogeneidad en
la programacion los radioescuchas tuvieron la opcion de elegir entre
cualquiera de las tres emisoras y aunque existian preferencias, “a la gente le
gustaba mucho asistir al radioteatro de Radio Bucaramanga. Quiza las
preferencias las determinaron mas los premios que los programas en si"*%®,
ninguna de las tres se cuestiond por la calidad de su programacion. Durante
la década de 1950 la radiodifusion local habia logrado un alto nivel técnico, la
programacion era variada y en la ciudad existian tres emisoras, razones
suficientes para que el publico oyente entrara en una nueva etapa en la
escucha de la radio y las criticas a la floja programacion, las fallas de

recepcion y la calidad de los programas se hicieran presente.

193 yanguardia Liberal. Agosto 21de 1947

194 Entrevista personal con el sefior Francisco Kiko Navarro. Marzo 15 del 2003. En archivo
ersonal del autor

% Entrevista personal con el sefior Francisco Kiko Navarro. Marzo 15 del 2003. En archivo

personal del autor
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En 1954 aparecié la pagina “Radio Y Teatro” en la que se encuentra la
seccion “Microfonazos” en el periodico Vanguardia Liberal, seccion que se
dedicara en su tiempo de existencia a publicar una bien sustentada critica
radial; exaltando lo que consideré de calidad y haciendo un llamado a las
emisoras en cuanto a la pobreza de algunos programas emitidos: “Este
espacio, estara dedicado a sefialar lo bueno y lo malo de nuestras emisoras
a fin de con critica constructiva, se resuelvan a elaborar mejores programas.
Creemos con ello contribuir con un grano de arena, al adelanto en la

radiodifusion."°®

Radio y Teatro fue la pagina dedicada al espectaculo en la ciudad; desde alli
se publicé todo el movimiento cultural del momento, el cine, la radio, la
presentacion de artistas en la ciudad, exposiciones de arte, la vida de los
artistas de moda y todo lo relacionado con la distraccién y la fardndula eran
tema a tratar por los redactores que utilizaron un lenguaje agudo y sarcastico
en algunos casos, de acuerdo al caracter negativo o positivo de la critica que
hacian, siendo siempre respetuosos de las personas a las que las dirigian.
Microfonazos fue la voz y el conocimiento que la mayoria de los
radioescuchas de la ciudad no tenian sobre el tema radial, su redactor
firmando con el seudénimo de “Radidbmano” siempre estuvo atento a la
emision radial en la ciudad y es claro el conocimiento que tenia al menos de
los programas y personas sobre los cuales emitia sus juicios. Las criticas se
hicieron sobre todo en términos constructivos. En este sentido es claro que
se hacia mas que nada llamados a corregir errores que a juicio del redactor

eran cometidos por la improvisacion.

1% vanguardia Liberal. Mayo 21 de 1954
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Pero no sélo en cuanto a estas fallas recibieron las emisoras “tirones de
oreja”, en conjunto estuvieron bajo el vigilante “oido” de Microfonazos; este
estuvo siempre al lado del receptor y una a una fueron puestas de manifiesto

todas aquellas situaciones que le restaban calidad a la programacion radial.

En términos de lo que se comentaba en la seccion puede decirse que todo
aguello que estuvo relacionado con la radio fue tratado desde este espacio.
La radiodifusion local era importante en la ciudad y en la misma medida todo
cambio en su organizacion fue referenciado y tomado con suma importancia
para la comunidad. Se hizo una critica de las emisoras con claro
conocimiento de la importancia que ellas como medio masivo de
comunicacion tenian para la region. En este sentido, Microfonazos estuvo
atento no sélo a la emisidén en términos técnicos, sino también al fondo y a la
forma de los programas que radiaban. En rigor la importancia de este
espacio radica en el hecho mismo de que la radiodifusion no se observaba ya
como un simple medio de distraccion; ahora tenia una funcién clara y sobre
ella existian unos parametros de calidad que habia que tener en cuenta y
sobre todo, los radioescuchas adquirieron un nuevo estatus pues merecian lo

mejor cuando decidieran cual estacion sintonizar.

Al finalizar 1954 se publico en la seccion Microfonazos un balance del afio
radial a través del cual es clara la forma en que la emision fue seguida todo
el aflo. En este sentido, es evidente que la radiodifusion se constituyé como
una forma de observar la cotidianidad de la ciudad basado en los programas
radiales. Este balance muestra con claridad los parametros sobre los cuales
se midi6 la calidad de las audiciones, programas en Vvivo y Cconcursos entre

otros.
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La emision era observada en sentido general y no se nota una separacion

por emisoras, 1o mismo que ningun tipo de filiacion por parte de la seccion:

Balance Radial del Afio.

El esfuerzo mas Notable: el cambio de casa, la revolucién de
programas y el nuevo personal de Radio del Comercio.

El mejor conductor: Luis Eduardo Duque, director artistico de la
Radio Santander.

El productor mas original: Nestor Paez Rodriguez.

La mejor adquisicion: el piano de cola de Radio Bucaramanga.

Lo més agradable: Una Serenata Para Ti, Cartas de Amor y
Noticiero RCN de Radio Santander.

Lo mas sintonizable: La Tremenda Corte de Radio Bucaramanga.
Lo mas indeseable: la redaccién de cufias por las tres emisoras.
Lo menos aceptable: La monotonia de libretos, la coleccién de
canciones mexicanas y el torrente de mambos de las tres
emisoras.

Lo mas culto: el programa Momento Musical de Pielroja.

Lo mas llamativo: El poco o ningln entusiasmo de Pérez por sus
programas de antafo.

Lo mas bueno: Las producciones liricas de Crovo Amoén.

Lo méas sensacional: El cambio de discoteca de Radio Santander.
Lo mas destacado: La presentacion de los coros de Santander en
Radio del Comercio.

Lo méas adecuado: La hora de musica clasica al medio dia por
Radio Bucaramanga.

Lo més atrevido: El dinamismo de George Cardozo.

La mayor sintonia: obtenida por el programa Buen Humor en la
Radio del Comercio.

Lo mas censurable: La grabacibn de cufias con gritos
desaforados.™’

197 vanguardia Liberal. Diciembre 25 de 1954
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La emision se observo y criticé desde todas sus manifestaciones, o mejor y
lo peor fue clasificado de acuerdo a criterios de calidad en cuanto a técnica,
arte y contenido, al igual que todo aquello que imprimié un sentido de
modernizacion en las emisoras de la ciudad: “Radio Santander Inaugurara

mafiana modernos equipos™®®

, la prensa estuvo atenta a las innovaciones
que significaron calidad en la recepcidon y apoyo siempre los esfuerzos
hechos por las empresas. “Con un regio programa, celebrara radio
Bucaramanga sus veinticinco afios™®. A pesar de su vigilante ojo, las
empresas se consideraban parte de la ciudad, patrimonio de los
bumangueses y Santandereanos y la prensa no ahorré esfuerzos resaltando

su valiosa labor en pro del desarrollo de la region.

La critica tampoco se quedd atras en el momento de resaltar lo que
considerd valioso en la emision, asi las emisoras vieron reconocidos sus
esfuerzos cuando de buenos programas y presentaciones especiales se
trato: “los programas que en honor a la madre se transmitieron el domingo
pasado estuvieron muy buenos. Radio del Comercio elaboré bonitos libretos
para sus espacios y Radio Santander se lucio con el programa poético
dirigido por Alejandro Pérez R."™° Asi mismo, se entendi6 que la
presentacion de artistas nacionales y extranjeros, estaba sujeta a la inversion
que las emisoras hicieron para presentarlos en sus radioteatros y programas
especiales: “Reconocemos el “hit” de Radio Bucaramanga, al presentar al
baritono Carlos Julio Ramirez, a Montecristo y al trio Grancolombia. Mil

felicitaciones para la emisora.”***.

198 yyanguardia Liberal. Septiembre 28 de 1955
199 yanguardia Liberal. Agosto 18 de 1959
10 vanguardia Liberal. Marzo 14 de 1954
" vanguardia Liberal. Marzo 14 de 1954
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Pero quiza la critica mas importante se hizo en términos de la informacion
que las emisoras sacaron al aire, cuestionando la fuente, veracidad y la
redaccion que de ellas se hacia. En este sentido, se evidencia que para el

momento no todo lo que decia la radio era de absoluta confiabilidad:

Continuamos oyendo varios noticieros sin que se diga la fuente de
informacién. Parece que los periédicos escribieran sus noticieros
en la radio y viceversa. Esta carencia de originalidad disgusta a
los oyentes. Ademas si se da lectura a las notas de los diarios
locales, por que no agregar la fuente de informacién?. Creemos
que ello esta en los estatutos de radio. Y que es “Robo
Intencional” el tomarse la informacion de los periddicos locales y
nacionales*?

Sobre este respecto, Microfonazos fue bastante severo en cuanto lo que

considero ligereza de las emisoras en términos del manejo de la informacion.

La defensa del radio escucha se hizo a través de este espacio de prensa
teniendo como premisa la calidad de lo que se emitia ya fuesen noticias,
musica, programas de concursos etc. este tipo de criticas evidencian el
concepto que para mediados de la década de 1950 se tenia; atras habia
quedado la época en la que la radiodifusién fue acogida cualquiera que fuese
el sentido de su emision; se debia respeto a los radio escuchas y

Microfonazos estaba para exigirlo.

"2 vanguardia Liberal. Marzo 14 de 1954
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La idea por parte de las emisoras de que los oyentes eran ingenuos se puso
de manifiesto por parte de la critica. Su atento oido estuvo en todos los
aspectos de la emision y ni siquiera la programacion musical se escapo de
ella: “Locura por determinadas canciones existe en las emisoras de la
ciudad, los discos de Juan Legido, Carlos Ramirez y de Ana Maria Gonzalez,
nos tienen enfermos. Antes pasaban “Bésame Morenita” 27 veces. Ahora
pasan “La Carta” 26 veces, y el publico se exaspera. Y todas las emisoras

con una discoteca ambulante tardan tres meses para cambiar el repertorio.**®

El aspecto técnico también se tuvo en cuenta en la observancia que se hizo
de las emisoras. De la misma manera en que la inversion se resalté como un
hecho positivo, las deficiencias fueron puestas de manifiesto y se abogo
sobre todo por la calidad de la emision, considerando de muy mal gusto las
fallas que esta presentara: “Malisimo el servicio telefénico de Radio
Santander. Una emisora necesita tener su teléfono en buenas condiciones y
frecuentemente pasa todo el dia dafiado. Hemos oido como algunos
programas que precisan de llamadas telefonicas han tenido que

suspenderse.”*

13 yanguardia Liberal. Marzo 14 de 1954
"4 vanguardia Liberal. Marzo 14 de 1954

71



Los locutores fueron también presa de la critica. Aunque su labor se recibia

con mucho respeto, no escaparon en el momento de cualificar su trabajo:

Numerosas erratas se registran en las cufias radiales. Unas veces
por mala puntuacion se cambia por completo el sentido del texto
comercial, otras se “comen” la mitad de las palabras y algunas
veces se cambia de manera horrenda el significado de ellas. Por
ejemplo: se dijo “esposo” en lugar de reposo, se grita a todo
pulmén “Serwwin Wilians” por Esther Willians y asi
sucesivamente. Mas cuidado con el castellano y con la lectura
sefiores locutores.™*

La critica no sélo hizo referencia a las fallas de lectura, sino que también
observé cuidadosamente la manera de hablar de las personas que
estuvieron frente a los micréfonos: “Se anuncié en un noticiero que “a un
hogar habia llegado un par de gemelos” y en una cufa radial “Gnicos
distribuidores exclusivos para Santander”. En primer lugar no se han visto

tres gemelos, y en segundo, desde que son Unicos, necesariamente son

1116

exclusivos. La forma en que los locutores conducian los programas fue

tenida en cuenta en el momento de llamar la atencion ya fuese de forma
negativa o positiva. Se llamo siempre la atencion con relacion al producto
final recibidos por los radioescuchas, el profesionalismo se midio a través de

la seriedad con la que se condujeron los programas.

Insistimos en pedir seriedad por parte de algunos locutores.
Cuando Teresa Gutiérrez Riafio reia desmesuradamente en
los programas vivos y muertos de la N. M. Se le critico su
actuacion. Parece que aqui esta de moda reirse por los
canales de la radio y a la hora menos apropiada. Y es que si
se hiciera solo una vez, pasaria desapercibido, pero el
comentario es general y no hay mas remedio que llamar la
atencion a los aludidos. Seriedad, responsabilidad y cuidado
en la lectura de los libretos.™’

° vanguardia Liberal. Mayo 21 de 1954
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En el mismo sentido, se llamé la atencién en cuanto a la improvisacion de
algunos profesionales del microfono: “Contindan las serias equivocaciones
en la programacion de discos, pudimos darnos cuenta que no es culpa de los
técnicos sino de los sefiores locutores que no leen bien. En dias pasados se
anuncidé a Ana Maria Gonzalez en “Paloma Querida” y ella resulto cantando
“Te Llevo Dentro de MI” y asi por el estilo, las equivocaciones suceden sin
solucion de continuidad. Sera mucho pedir que tengan mayor

responsabilidad y amor por la responsabilidad.”*

Quiza por ser quienes se encontraban al aire, los locutores
estuvieron siempre en la mira de la critica. No existio falla que
fuese pasada por alto y las quejas se hicieron en muchos casos
con molestia y utilizando tonos bastante altos: “Nada sacan los
productores de libretos con escribir guiones llamativos, si los
encargados de su lectura echan a perder el texto y significado de
los mismos.

La entonacion, la voz, el timbre de la misma y la puntuacién hicieron parte
de lo que se tuvo en cuenta en el momento de emitir juicios: “Nos parece
falto de légica que alguien luche por elaborar programas buenos para que
luego se les dé una torcida y forzada interpretacion por parte de quienes no
tiene nocion alguna de lecturas, de puntuacion y de sentido artistico. Esta
bien que se lean titulos de discos erradamente y una vez por dia, pero que

en quince minutos no se oiga hi una palabra bien es inaudito.”*

16 yanguardia Liberal. Marzo 14 de 1954
7 vanguardia Liberal. Mayo 28 de 1954
18 yvanguardia Liberal. Mayo 28 de 1954
119 yanguardia Liberal. Mayo 28 de 1954
120 yanguardia Liberal. Mayo 28 de 1954
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La programacion también fue observada en su conjunto, haciendo una critica
de lo que la ciudad escuchaba a través de sus tres estaciones radiales. En
este sentido es claro que existia un panorama general en cuanto a la emision
radial y que al momento de emitir juicios esta se pensé como un “todo”,

ganando la critica “imparcialidad” en sus criterios:

La monotonia es el defecto principal de nuestras emisoras. Todos
los dias a idénticas horas oimos los mismos espacios con libretos
gastados y falta de originalidad. Esta bien que no se cambie la
programacién diaria pero durante las horas de la noche hay que
darle movilidad a los espacios radiales, inventar algo nuevo,
escoger musica apropiada y escribir libretos que llamen la
atencion.'*!

Este fue un aspecto sobre el cual se llamé mucho la atencion, la emision en
la ciudad se habia convertido en algo monétono y sin muchos cambios, los
programas desde mucho tiempo seguian manejando la misma estructura y el
publico y la critica pedian cambios en el que era el medio de distraccidbn mas
difundido en la regién: “Casino del Aire, espacio que se transmite todas las
noches de ocho y media nueve de la noche ha tenido aceptacion del publico
joven. Nos gustaria que le pusieran un toque de originalidad, desviandose

un tanto de programas similares que existen en esta misma emisora.”*??

Sobre los programas se emitieron toda clase de juicios, desde el lenguaje,
hasta la forma en que eran nombrados: “Veladas Hogareias. Programa
femenino que Radio del Comercio emite en horas de la mafana. A tan
bonito espacio radial debian ponerle otro titulo, porque veladas en la mafiana

indigestan. Creemos que las veladas son en las horas de la noche.”*?®

121 yyanguardia Liberal. Junio 23 de 1954
122 yanguardia Liberal. Junio 23 de 1954
128 vanguardia Liberal. Junio 23 de 1954
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El lenguaje de los libretos fue duramente criticado debido a la poca evolucion
que en términos de fondo y forma se apreciaba en él. De acuerdo a
Microfonazos, las radiodifusoras locales continuaban emitiendo sus
programas con libretos anclados en tiempos anteriores y las fallas en

términos literarios parecian ser muchas:

Mucha literatura barata se ofrece en algunos programas nocturnos
de las emisoras de la ciudad. Cantidades de palabras
almidonadas se escuchan en ciertos espacios radiales y no se
sabe que se esta oyendo ya que son frases gastadas y sin
relacion alguna con las melodias... ciertos libretos deberian leerse
antes de lanzarse al espacio con el fin de corregir serios defectos
literarios y frasees romanticas que estan plagadas de cacofonias y
musica de palabras.*

Aunque la presentacion de artistas en vivo fue recibida con entusiasmo por

parte de la critica y los oyentes, no se paso por alto la calidad de lo mismos:

En mas de una ocasion nos han visitado ejecutantes, cantores de
boleros, recitadores, excéntricos guitarristas; maraqueros y en
ocho o diez dias que dura la temporada en cualquier emisora, los
adjetivos hacia ellos se vuelven escasos al ser presentados. Una
presentacion basica o tipo para estas audiciones puede ser: les
presentamos al conjunto equis, embajadores de la mausica
autoctona de México, quienes hacen de sus presentaciones un
verdadero regalo para el espiritu. Sus guitarras y sus voces
engalanaran el espacio y sus exquisitas canciones haran una
fiesta familiar.’®

124 yyanguardia Liberal. Julio 9 de 1954
125 vanguardia Liberal. Julio 9 de 1954
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En el mismo tono, se llamé la atencién por magnificacion injustificada que se

hizo de cuanto “artista” llego a la ciudad y fue presentado por las emisoras:

La palabra genio ya no tiene importancia, genio es hoy por hoy en
la jerga radial, cualquier Zoquete que toca una guitarra o canta
boleros a media voz. Y la palabra artista es un adjetivo que se
endilga al cuesta un chiste de moda hoy, al que hace un
comentario a Los Panchos, al que imita con alguna gracia a una
lora 0 un gato. Artista, es para los libretistas de nuestras emisoras
el que hace algun ruido en el micré6fono. EI nombre de artista ya
no tiene vigencia y su misma repeticion por todas partes y a toda
hora, se ha vuelto tan comiUn que ya no creemos en nada ni en
nadie.'*

Pero la critica también confirié su meérito a los aciertos en la emision radial de
la ciudad. Siempre que se presentd un artista de calidad, se introdujeron
cambios en la programacién, se contrataron nuevos locutores, se divulgd
dando a cada acontecimiento el valor que para la radiodifusion local tenia:
“Esta semana que acab6 de pasar ha sido de grandes transformaciones en
cuanto a programas Yy libretos radiales se refiere. Aun cuando dichos
espacios radiales no se salen de lo comdn, han gustado bastante al

publico.”*?’

Asi mismo, se celebraron los esfuerzos hechos por las emisoras por sostener
espacios que para la fecha resultaban caros de producir: “Los programas

vivos, contindan presentadndose contra viento y marea.

126 yyanguardia Liberal. Julio 9 de 1954
" vanguardia Liberal. Junio 23 de 1954
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En la Radio Santander. Anoche se presento la colombiana Berenice Chavez,

1128

una voz agradable en canciones de hondo sabor folkldrico. Sobre la

contratacion de nuevos locutores la noticia se tomo con entusiasmo:

Una Voz Femenina, lleg6 ahora a Radio Santander. Se trata de
Dora Cadavid, quien desde la semana pasada se halla al frente de
dicha emisora. Naturalmente nos alegra oir una voz femenina
porque nos estaba haciendo falta. Aun cuando no es figura de
primer orden en la radiodifusiéon colombiana, posee magnifica voz
y puede llegar muy lejos si mantiene su espiritu y el entusiasmo y
amor por las lides radiofénicas.*?°

Muchos programas recibieron critica muy positiva en cuanto a sus libretos,
tematica y horario: “Sinfonia de la Estrellas es un bonito y llamativo programa
que se estad transmitiendo toda las noches de diez a diez y cuarto. Dicho
espacio contiene musica suave Yy libretos elaborados con gusto y
originalidad.”*® Finalmente, la critica realizada a través de Microfonazos,
entendié y apoyo los esfuerzos hechos por las emisoras en pro de mejorar
los aspectos que disminuian su calidad. “Radio del Comercio ha cambiado su
programacion y esta llevando a cabo una labor radial digna de elogio.”*! Es
evidente que no existié restriccién en el momento de exaltar los triunfos que
la radiodifusion obtuvo en el nivel nacional. "Resonante Triunfo Nacional
Obtiene Radio del Comercio. Sus programas seran transmitidos por todas

las radiodifusoras del pais.”*

128 yyanguardia Liberal. Marzo 14 de 1954
129 yanguardia Liberal. Mayo 21 de 1954
130 yanguardia Liberal. Mayo 21 de 1954
181 yanguardia Liberal. Mayo 21 de 1954
%2 vanguardia Liberal. Abril 12 de 1958
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La critica hecha a la radiodifusién local sirvi6 de medida para conocer su
calidad mas alla del romanticismo con el que habia sido tratada hasta
entonces. Fue mas que pertinente por parte de la prensa local, ocuparse de
la elaboracién de una critica minuciosa, conocedora del tema y siempre bien
intencionada en cuanto a la emision radial se referia. En este sentido, las
emisoras como empresas debieron entender que los radioescuchas
merecian ser tenidos en cuenta y que la audiencia y por consiguiente la

rentabilidad econdmica de las mismas dependia de ellos.

Los radioescuchas obtuvieron por medio de la critica un espacio para su
defensa y las emisoras debieron implementar mejoras en la calidad y
variedad de sus programas. Al igual que los grupos de presion en la politica,
la critica a los medios masivos de comunicacion mantienen unos parametros
de calidad y exigencia tanto de quienes los manejan como de quienes son
Sus receptores.

En términos generales, la critica hecha desde la prensa puso de manifiesto
las fallas y virtudes de las emisoras de la ciudad, sin desconocer una labor
realizada por mucho tiempo de quienes seguian en la tarea de construccion

de un medio que aun hoy se continua elaborando.
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CONCLUSIONES

Desde su llegada, la radiodifusién gener6 en torno suyo diversas empresas
gue fortalecieron a nivel nacional y local su permanencia. A nivel nacional la
radiodifusion se constituyd en herramienta para poner en marcha politicas del
gobierno en pro del mejoramiento de aspectos como la economia, la
educacion y la difusién cultural. Asi mismo, la radiodifusion se conformo
dentro del marco de los medios masivos de comunicacion como una industria
sumamente rentable y un nuevo renglon en el ambito de las empresas
privadas de difusion publica. La llegada y fortalecimiento de la radiodifusion
en todo el pais obedecié al impulso que el Gobierno le dio a la iniciativa de
los empresarios radiales a través de politicas que ayudaron al incremento del
numero de emisoras en todo el territorio nacional. Finalmente, se establecid

que la radioaficion fue la génesis de la radiodifusion comercial en Colombia.

En el ambito de lo local la radiodifusion comercial funcion6 como un
divulgador de directrices estatales en lo econdmico, lo politico y lo cultural. La
emision radial en la ciudad estuvo supeditada siempre a los lineamientos
trazados por el Gobierno y se comporté como un reproductor de la idea de
ciudadano ejemplar que se debia ser. En el mismo sentido, se reprodujo
siempre la familia como nucleo central de la sociedad y los valores regionales
y nacionales como fundamentales en la construccion de la nacidon que se
queria llegar a ser. La educacion fue prioritaria y en este aspecto se recurrié
a la programaciéon misma como elemento educador no solo en valores
morales, sino también en sentido cientifico. Desde las emisoras se
promovieron campafias que buscaron educar en sentido general a las

personas que tuvieron acceso a la radiodifusion.
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En términos econdmicos, la radiodifusion jugo un papel de suma importancia
en la divulgacion de productos y servicios tanto locales como nacionales. En
lo regional la radiodifusién aporté los beneficios que la publicidad confiere en
un medio de tan alta difusién como lo fue la radio, y el rapido crecimiento de
la empresas radiodifusoras es prueba de una modificacién en la concepcion
en la forma de promocionar productos y servicios. En este sentido, las
industrias locales se vincularon de manera directa y fueron participes e
impulsadoras del desarrollo de la radiodifusion en la ciudad. Los empresarios
locales dieron a sus emisoras la calidad y el prestigio suficientes para ser
tenidas en cuenta por parte de patrocinadores nacionales que compraron
espacios comerciales para la venta de sus productos. En este orden de
ideas, la radiodifusion local se mostré como elemento fundamental dentro del
circuito econdémico de la raigon siendo ella misma fuente de ingresos para un

importante sector productivo de la ciudad.

Finalmente, la programacién radial fue tenida en cuenta por parte de la
prensa que se convirtié en su promotora y critica mas fuerte. La prensa local
estuvo siempre al tanto de lo que se produjo y emiti6 en las estaciones
locales y resalté y condend lo que considerd bueno y malo de las mismas. La
critica hecha a la programacion radial de la ciudad se fundamenté en
parametros de calidad en cuanto a la programacion que se emitia y sus
contenidos. De acuerdo a la prensa local, en 1954 la programacion que se
pudo escuchar en cualquiera de las tres emisoras - Radio Bucaramanga,
Radio Santander y Radio del Comercio - tuvo el vicio de seguir siendo
elaborada con la misma estructura con la que se habia hecho mucho tiempo
atrds lo que la hacia anticuada y muy aburrida. Sin embargo, de igual
manera resaltdé los esfuerzos de los empresarios por hacer mas eficientes
sus estaciones en cuanto a los adelantos tecnoldgicos que se implementaron

en las mismas.
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En términos generales, la radiodifusion bumanguesa tuvo un desarrollo
desde local, proyectandose a nivel nacional y alcanzando altos niveles de
calidad en la programacion que emitid y la estructura de la misma. Las
emisoras configuraron un lenguaje local propio en cuanto a la idea que de
diversion, informacién y educacion transmitieron en su programacion. Las
tres emisoras locales - Radio Bucaramanga, Radio Santander y Radio del
Comercio - ejercieron una fuerte influencia en la configuracion de la
regionalidad y la localidad, resaltando valores y sentidos locales y regionales.
Asi el desarrollo de las empresas muestra la evolucion de un medio de
comunicacion que a principios del siglo XX daba sus primeros pasos y que
tres décadas después se constituia en elemento fundamental en aspectos
tan importantes como la economia y la educacion. La radiodifusion local
contribuyd en el desarrollo regional abriendo una brecha importante en la
concepcién de la “comunicaciéon” que hasta su llegada se habia manejado en
la ciudad. La radiodifusion local se constituyé como parte fundamental de la
ciudad en los espacios cotidianos de la misma, la ciudad y la region se
conectan a través de la escucha de la radio y los adelantos tecnol6gicos
acortaron distancias, situacion que posibilito la idea de pertenencia en lo que

a la santandereanidad se refirio.

Finalmente, se puede afirmar que en 1960 las tres emisoras que emitieron
desde la ciudad se habian constituido en parte esencial de la vida cotidiana
de la misma y entorno suyo gir6 gran parte del entretenimiento de sus

habitantes.
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Asi mismo se encontré que la radiodifusion bumanguesa aporté en tres
aspectos fundamentales en lo que al desarrollo regional se refirié esto fue: lo
economico, lo educativo y la configuracion del sentido de “lo propio”. Para la
misma fecha las tres emisoras fueron empresas altamente rentables, que
generaron empleos directos e indirectos, constituyéndose de ésta manera
como parte importante de la economia local y sobre todo de crecimiento
sostenido.
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